
 مرزهای تمایز در مصرف کالاهای فرهنگی:  

 بستر قومی و مذهبیمصرف موسیقی در 
 

 1عزت اله میرزایی

 

 چکیده
های ندیپژوهش حاضر با هدف بررسی مرزباسی فرهنگی است. نشهای مورد مطالعه در جامعهترجیح موسیقی یکی از پدید

ین حیطه به اتمایز بخش در حیطه مصرف موسیقی صورت گرفت. بدین ترتیب ابتدا با مرور ادبیات نظری و تجربی پژوهشی در 

یمایش استفاده بررسی رابطه قومیت، جنسیت، درآمد و مذهب با مصرف و ترجیح موسیقایی پرداختیم. در این مطالعه از روش پ

باشند. نمونه ز میباشد. جامعه آماری این تحقیق دانشجویان دانشگاه شیراشده است. ابزار تحقیق در این تحقیق، پرسشنامه می

اند. از این دهگیری تصادفی انتخاب شباشد که به روش نمونهانشجویان دانشگاه شیراز مینفر از د 315آماری در این تحقیق 

وسیقایی و اثر نه مباشند. نتایج نشان از اثر معنادار جنسیت و قومیت و مذهب بر ترجیح نفر زن می 142نفر مرد و  173تعداد 

 یات این حیطه مورد بحث قرار گرفت.ها با کمک نظرمند درآمد بر این ترجیح داشت. یافتهچندان نظام
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 مقدمه

شناسی فرهنگی و مطالعات بینند که در جامعهای می( مصرف موسیقی را پدیده2008( و ساساتل )2001پترسون )

بخشی است. اگر فرهنگ را معانی مشترکی شود. مسأله مصرف در این رویکردها وجهی از معنا فرهنگی بررسی می

(؛ آنگاه موسیقی نیز به عنوان 1391پندارد شوند )چنان که استیوارت هال، میبدانیم که در بستر نمادین مبادله می

جهانی نمادین و کالایی نمادین وجهی از معنابخشی انسان به جهان فرهنگی خود است. مرزهای تمایزبخشی گاهی از 

تواند وجهی از سرمایه دهند. بدین معنا که مصرف و کاربست موسیقی مییقی خود را نشان میطریق مصرف موس

بینیم( نمودی نمادین و فرهنگی فرد باشد. تفکیک موسیقی سطح بالا و سطح پایین )چنانکه در مکتب فرانکفورت می

 د. تواند وجهی از تمایزبخشی در جهان اجتماعی باشاست از اینکه مصرف موسیقی می

توان از مصرف موسیقی و هویت نیز سخن گفت. وجهی از هویت فرهنگی یک ملت هنر و آثار هنری در این معنا می

های محلی و دهد. وجود موسیقیاست و موسیقی در بین هنرها سهم بزرگی از هویت فرهنگی را به خود اختصاص می

همراه است. لذا نسبت مصرف موسیقی با مرزهای تمایز در هم تنیده شدن بسیاری از شعائر قومی و مذهبی با موسیقی 

 در بستر قوم و مذهبی شایان بررسی و پژوهش است. 

موسیقی در زندگی انسان گذشته نسبت به زندگی انسان امروزی از اهمیت کمتری برخوردار بوده است و نقش آن 

ایجاد سرمایه فرهنگی، کسب لذت و کسب در »تر بوده است. با توجه به این که موسیقی ایدر حیات افراد حاشیه

تواند ( اهمیت آن در زندگی انسان مدرن زیاد است و ترجیحات موسیقیایی فرد می5: 1384نقش دارد، )شوکر، « هویت

ای بر عهده گیرد. بر سه عامل ذکر شده در بالا و به خصوص در کسب سرمایه فرهنگی و کسب هویت فرد نقش عمده

موسیقی در زندگی »نویسد: ی در زندگی نوجوانان و جوانان به طور کلی شوارتز این چنین میدر مورد اهمیت موسیق

اند و در شان نشستهشخصی و اجتماعی نوجوانان از اهمیت زیادی برخوردار است، آنها در حالی که در وسیله نقلیه

ها در یک صندلی استادیوم کنسرت 25000کنند، شان را بلند میزنند صدای ساب و وفر ماشینها گشت میخیابان

شود، نوجوانان های فشرده میها دلار هر ساله صرف خرید نوارهای ضبط شده و دیسکشود، میلیوندقیقه فروخته می

کنند که برابر با شان را صرف شنیدن موسیقی میساعت از وقت 10000های هفتم و دوازدهم بالغ بر در بین کلاس

التحصیل بشوند. اهمیت موسیقی در زندگی جوانان به کنند تا از دبیرستان فارغرف میوقتی است که در کلاس ص

کنند، حدی شده است که آنها برای برآورده کردن نیازهای ویژه اجتماعی، عاطفی و خودشکوفاگرشان از آن استفاده می

قیقی که رُوی شوکر بر روی جوانان (. در مورد اهمیت موسیقی در زندگی جوانان و نوجوانان در تح47: 2004)شوارتز، 

آموزان ترین فعالیت تفریحی دانشگوش دادن موسیقی به جذاب»نیوزلند انجام داده است به این نتیجه رسیده است که 

ساله تبدیل شده است. موسیقی برای آنها چیزی بیش از صرف وقت است.  24تا  16متوسطه و بخصوص دختران 

کند و فضای دهد، بر محافظه کاری آنها غلبه میکند، شعارهای آنها را شکل میشدید میموسیقی حالت روحی آنها را ت

 .(147: 1384)شوکر؛ « آورداکتسابات اجتماعی آنها را به وجود می

شود که از لحاظ سنی به آنها نزدیک گیرند توسط افرادی خلق میحجم زیادی از موسیقی که جوانان گوش می»

اند یا با آن مخالفند. بنابراین قابل تصور است که این تولیدکنندگان های جامعه بزرگسال بیگانهباشند و با ارزشمی

عناصر وحدت بخش فرهنگ نوجوانان از احترام زیادی در نزد آنان برخوردار باشند. این هنرمندان در اغلب موارد 

ای مورد تحسین باشند و به طور گستردهمی ها در دسترس تحسین کنندگانستارگان را که به وسیله استفاده از رسانه

 (.1: 2008)ولز و توکینویا، « شوندآنها هستند اغلب برای آنها تبدیل به بت می

های فرهنگی آنان در قالب مصرف نمادین و فرهنگی کالاهای فرهنگی منجمله سبک زندگی جوانان و عناصر و ارزش

و مجادلات پیرامون این شیوه مصرف، اهمیت موضوع را دو چندان موسیقی معنادار است. شیوع مصرف انواع موسیقی 

افزاید. رواج انواع موسیقی های مختلف موسیقی نیز بر اهمیت موضوع میشدن و الگوها و سبککند. مواجهه با جهانیمی



دهد که موسیقی وجهی از هویت و مصرف داخلی و خارجی و تزریق موسیقی غربی به این فضای مصرف نیز نشان می

 نمادین جوانان ایرانی است. 

 

 ادبیات نظری و تجربی
 شودسبک زندگی از زمره مفاهیم جدیدی محسوب میفهم مصرف موسیقی در دل فهم سبک زندگی جای دارد. 

مفهوم سبک  اسی، ازشندر ادبیات جامعه»که تغییر و تحولات پدید آمده ضرورت بکارگیری آن را ایجاد کرده است. 

 ه دههبکه سابقه آن -بندی نخست پردازی متفاوت به عمل آمده است، در فرمولزندگی دو برداشت و دو گونه مفهوم

عرف ثروت و موقعیت اجتماعی افراد و غالباً به عنوان شاخصی برای تعیین طبقه مسبک زندگی،  -گرددباز می 1920

لکه شکل بندی دوم سبک زندگی، نه راهی برای شناسایی طبقه اجتماعی، باجتماعی به کار رفته است، در فرمول

« یابدنا میگرایی معشود که تنها در متن تغییرات فرهنگی مدرنیته و رشد فرهنگ مصرفاجتماعی نوینی دانسته می

یا اینکه  وته زندگی نداششناسی اهتمام خاصی به سبک بیشتر متفکران کلاسیک جامعه (.1381 :اباذری و چاوشیان)

گیری انی دوم با شکلهای پس از جنگ جهگرفتند. اما تنها در سالهای خود بکار میآنرا به عنوان متغیری وابسته در تحلیل

شهرها کلانآن مصرف گسترده و گسترش وسایل و امکانات فراغت و گمنامی حاصل از زندگی در تولید انبوه و به تبع

های اخت و مدلهای پایدار را با سستی مواجه سو مبتنی بر عوامل ساختاری و منزلت های باثباتبود که پایه هویت

ین الگو تأکید بر تری از الگوهای تشابه و تمایز اجتماعی مبتنی بر سبک زندگی را پدید آورد. در اتر و سیالمنعطف

ن این آشود و خاصی دیده میشود اما در این تأکید مشکل ای خاص برجسته میهای فردی به گونهجنبه انتخاب

ر بنیاد اجتماعی بگیرد که هویت فردی مبتنی چنین استدلالی معمولاً این نکته و مسأله را نادیده می»مسأله است که 

بدین  (2007چانگ و گلدتروپ، )« است و اینکه مردم در دوران رهایی فرهنگی هنوز موجوداتی اجتماعی هستند.

یابد، در نی میهای زندگی اهمیت فراواگیرد که بازاندیشی که در بحث سبکد توجه قرار ترتیب این مسأله بایستی مور

 گیرد.های فرهنگی و اجتماعی خاصی صورت میدرون بافت

برخی اعمال  تواند به عنوان الگوی نوعی هویت مقاومت مطرح باشد و با دادن معانی خاص بهگاهی سبک زندگی می

کنند مبنی رائه میاروبرتز و فاگان شواهدی را »سازی، به مقابله برخیزد. هژمونیک برای یکساندر مقابل تلاش گفتمان 

ای مقاومت و بر اینکه پیش از فروپاشی کشورهای کمونیستی، جوانان اروپای شرقی از گوش دادن به موسیقی غربی بر

  (1382 :ل از فاضلیروبرتز و فاگان به نق)« کردندحفظ هویت خود در برابر دولت استفاده می

چار سستی گشته دشود های منزلتی که اکثراً بر اساس جایگاه شغلی تعریف میای که پایگاهاز سوی دیگر در زمانه 

را به “ ا و آنهام”توانند با ارائه نمادهایی، زمینه ظهور عوامل متمایزکننده و مرز میان های زندگی میاست، سبک

یاز به تأمل زیادی شان خصلتی سطحی دارند و برای فهم آنها نکه بخاطر ویژگی بیانگرانهکنشگران عطا کنند، نمادهایی 

یقاً در فرهنگ عم کند.نیست. بدین ترتیب علاوه بر ایجاد امکان ارتباط اجتماعی زمینه را برای استقلال فرد مهیا می

خود در  بخش قابل توجهی از توان دنیوی جهان مدرن که در آن دین به عنوان یکی از منابع نیرومند معنابخش،

هنده معنا و دتوانند ارائههایی میهای زندگی به عنوان بدیلمعنادهی به زندگی فرد را از دست داده است، سبک

هنجاری و های زندگی را پاسخی به بیدر واقع سوبل بروز سبک»کننده زندگی فرد در زمانه مدرن باشند. تسهیل

 (.1381 :سوبل به نقل از چاوشیان و اباذری)« داند.میشدن فزاینده جهان عرفی

یرد در دل گشناسی فرهنگی مورد بحث قرار میای که در جامعهبا این وصف موسیقی و مصرف آن به عنوان پدیده

 گیرد. مفهومی که با آرای بوردیو و وبلن پیوند دارد. سبک زندگی قرار می



و وبلن را باید نقطه آغاز هر گونه بحثی درباره مصرف و سبک زندگی و معتقد است که آثار بوردیو  2پل دی مگیو

، به نقل از دی مگیو(. لویس کوزر هم بر این باور است که نظر وبلن درباره 20: 1382الگوهای مصرف دانست. )فاضلی، 

کماکان در جامعه  دهد کههای اجتماعی رفتار رقابت آمیزاست که بنیاد نظریه وی در مورد مصرف را شکل میانگیزش

های اجتماعی برای انجام رفتار رقابت آمیز، بنیان پدیده شناسی ماندگار خواهد بود. در کتاب نظریه طبقه مرفه انگیزش

شود. وبلن در جواب این سؤال که مبنای افتخار منزلت و جایگاه اجتماعی یک فرد چیست؟ مصرف مدرن تبیین می

داند. به نظر وبلن قدرت پولی و مالی مبنایی برای شهرت آدمی یگاه اجتماعی میثروت را مبنای افتخار، منزلت و جا

در جامعه است، لیکن برای آن که پول و ثروت به افتخار تبدیل شود شرط قایل است. به نظر وبلن، زمانی ثروت 

که به فرد به ارث رسیده بیشترین تأثیر را برای کسب افتخار دارد که حاصل کار مستقیم فرد نباشد. برای مثال ثروتی 

است دارای این ویژگی است. به نظر وبلن طبقه مرفه یا تن آسای، ابتدا از طریق کسب مال و ثروت تشکیل شد. ثروت 

بیشتر قدرت بیشتر را برای این طبقه به همراه آورده است. داشتن ثروت اگرچه منبع منزلت بوده است لیکن نشان 

که از طریق انتقال فرد به کارهای غیر « فراغت خودنمایانه»به نظر وی در ابتدا  دادن این ثروت افتخارآمیز است.

داد که فرد برای فراغت شد، نشان دهنده ثروت فرد بوده است که کار غیر تولیدی را نشان میتولیدی نمایش داده می

 (.1386 تر اختصاص دارد )وبلن،کند و اشتغال به کار مولد به طبقات پایینو تفریح کار می

نظریه مصرف زیمل شناسان کلاسیک زیمل از اهمیت بالایی برای تبیین این مسأله برخوردار است. در بین جامعه

و پی آمدهای مترتب بر شهرنشینی سامان یافته است. وی در اهمیت دادن به مفهوم شهر تا « شهر»بر حول مفهوم 

شناختی شناختی نیست، بلکه هویت جامعهی با نتایج جامعهشهر مدرن یک هویت فضای»نویسد رود که میآنجا پیش می

و سبک زندگی در حیات شهری راهی برای بیان خود در رابطه با دیگران «. است که به نحو فضایی شکل گرفته است

بود (. زیمل دریافته 5و آبل 4، روتن3، به نقل از کاکرهام24ص: ، 1382و انبوه جمعیت حاضر در کلان شهر است )فاضلی، 

 گیرد. که بورژوازی برلین در مواجهه با گمنامی حاصل از زندگی در شهر برای حفظ هویت خویش از مصرف بهره می

د است، به اعتقاد زیمل فرد تنها از طریق بسط شدید فردگرایی که هدف آن دنبال کردن نمادهای منزلت و م

دی است البته اهی برای اثبات خود و حفظ اقتدار فرتواند فشارهای زندگی را تحمل کند. این گونه مصرف کردن رمی

باشد، در می در نظر زیمل مد علاوه بر آن که منبعث از فشارهای ساختاری کلان شهر است، نماد تمایز طبقاتی نیز

تمایز شدن از شود. مد در یک وجه خود اعلام تمایل فرد برای مهمین جاست که توجه دو گانه زیمل به مد آشکار می

 . (1372؛ زیمل، 1380؛ زیمل، 1386ران و بیان هویت فردی و خواست فردیت است )بنگرید به فریزبی، دیگ

( و نظرات او نیز در این زمینه از اهمیت بالایی برخوردارند. نظر بوردیو در مورد ذائقه و سبک زندگی 1391بوردیو )

ردیو جهان اجتماعی را به صورت فضای اجتماعی را باید در نظریه عمومی او در مورد امر اجتماعی بررسی کرد. بو

دهد که جامعه را نه به عنوان سازوکاری تجسم فضایی جامعه امکان می»کند. به نظر بوردیو بیند و توصیف میمی

طبیعی بلکه به عنوان عالم تمایلات و یا به قول پوپر، گرایشات ببینیم. فضای اجتماعی به خودی خود واقعیت ندارد، 

ها و انواع فضای توزیع است، یعنی مجموعه وسیعی از مواضع سلسله مراتبی شده با توجه به چندین بعد )میدان

(. در تعریف میدان و سرمایه از دیدگاه 113: 1385)شویره، « شوندها ارزش، محسوب میر این میدانای که دسرمایه

های کوچک متمایزی توان گفت که به نظر بوردیو فضای اجتماعی موجودیتی یکپارچه ندارد و در آن مدلبودریو می

ای از نوع خاصی از شوند. میدان گسترهنده میها، مقررات و اشکال قدرت وجود دارند  که میدان اجتماعی خوااز قاعده
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(. هر 37: 1382اعمال است. نظیر میدان سیاسی یا میدان علمی میدان فضای روابط میان کنشگران است )فاضلی، 

ها به وسیله رابطه سلطه و (. میدان138: 1385میدان شرایط بازی، موضوعات و منافع خاص خود را دارد )شویره، 

 یابند. میمنازعه ساختار 

ط در مصرف ( نیز از مهمترین نظریه پردازان در این حیطه است. او از همه چیزخواری طبقه متوس1992پترسون )

دیویی در مصرف کند. موسیقی نیز جزو کالاهایی است که از نظر پترسون لزوماً از الگویی بورکالای فرهنگی یاد می

بالا را به  د الگوی مصرفی بروز کرده است که دیگر اعضای طبقاتاو معتقد است که در دوران جدیکند. پیروی نمی

چنین  خواند. درمی« همه کاره بودن»کنند. وی این الگوی مصرف را داشتن یک الگوی مصرف مشخص محدود نمی

گی نرهای فرهنها و هنرها استفاده کرده و به سلسله مراتب ژاالگوی مصرف جدیدی طبقات بالا از همه انواع فرهنگ

ندگی و زشوند، هدایت کردن بی اعتنا هستند، ملاحظات زیبایی شناختی که بر مبنای معیارهای فردی تعریف می

واند و به معنای خگیرند، فدرستون چنین تحولی را زیبا شناختی شدن زندگی روزمره میها را بر عهده میداوری سلیقه

یک عرصه  (. بدین ترتیب راه و روشی که فرد در1380ون، های ارزشی میان انواع فرهنگی است )فدرستنفی تفکیک

 گیرد ممکن است به راه و روش وی در عرصه دیگر هیج ربطی نداشته باشد.از مصرف در پیش می

 

 پیشینه تجربی
های ار گروهبه بررسی آث« های ضد فرهنگ در نگاهی دوبارهگروه»ای تحت عنوان ( در مقاله1378مرتضی منطقی )

هایی از قبیل رپ، یپردازد. او ترویج موسیقاند میها گرایش یافتهبر جوانان و نوجوانانی که به این گروه ضد فرهنگ

ر نوجوانان و داند که کشورهای غربی برای نفوذ در ایران و بخصوص دهوی متال در جامعه را قسمتی از فرآیندی می

طالعات اند. منطقی پس از بررسی مبه وجود آوردهباشند جوانان که در سنینی هستند که در جستجوی هویت می

این نتیجه رسیده  اند بهگذارد پرداختههای جدید مانند رپ و هوی متال بر جوانان میخارجی که بر روی تأثیر موسیقی

رارت، جرم شهایی مانند مصرف مواد مخدر، خشونت، خودکشی و ها باعث ترویج رفتارها و نگرشاست که این موسیقی

این موارد ذکر  شود و به نظر اوها، افسردگی، تمایل به سحر و افسون و بت پرستی میبزه، دید منفی نسبت به زنو 

 های رپ و هوی متال مرجع ارزشی آنها هستند. باشد که گروهشده نشان از نظام ارزشی خاصی می

موردی جوانان  مبتنی بر مصرف: مطالعهتمایز پذیری و هویت اجتماعی »ای با عنوان ( در مقاله1385علی شکوری )

 15 - 30ان نفر از جوان 500ای به بررسی ترجیحات فراغتی، ترجیحات موسیقیایی و ترجیحات ماهواره« شهر تهران

ان در زیر آمده ساله ساکن شهر تهران پرداخته است. نتایج حاصل از تحقیق او در مورد ترجیحات موسیقیایی این جوان

 است: 

دگان خارج از نوع موسیقی ارائه شده در پرسشنامه به این جوانان موسیقی پاپ ایرانی که توسط خوانن 16از بین 

تبه در میان رترین شود از بیشترین میزان محبوبیت و موسیقی سلسا از پایینکشور )به ویژه لوس آنجلس( ساخته می

قی پاپ، ن جوانان قابل مشاهده است، موسیباشد. سه سبک یا الگوی موسیقی در بین ایپاسخگویان برخوردار می

ن میان دهند. در ایواریانس را توضیح می 36/52موسیقی سنتی اصیل ایرانی و موسیقی رقص جدید که در مجموع 

کیل ترین سبک را در میان جوانان تشترین و موسیقی رقص جدید کم اهمیتموسیقی پاپ عامترین و پراهمیت

 یرانی بین این دو قرار دارد. دهند. سبک موسیقی اصیل امی

نوجوان را در ارتباط با متغیرهای سن، موقعیت اقتصادی و اجتماعی  1600( ترجیحات موسیقایی 1960) 6بومن

ای گزاره 25مورد سنجش قرار داد. برای تعیین موقعیت اقتصادی اجتماعی پاسخگویان، از آنها خواسته شد تا مقیاسی 

                                                 
6 - H. V, Baumann  



شان شامل دارایی خانوادگی، تحصیلات نادرست در مورد موقعیت اقتصادی اجتماعیهای درست و که شامل جواب

قطعه موسیقی گلچین شده پاپ،  50والدین و شرکت در امور مربوط به جامعه بود را کامل کنند. پاسخگویان به 

وقعیت اقتصادی کلاسیک، و موسیقی سنتی گوش دادند. نتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که پاسخگویان دارای م

اجتماعی -اجتماعی پایین، قطعات مربوط به موقعیت موسیقی سنتی را بیشتر از افرادی که متعلق به موقعیت اقتصادی

ای بحث برانگیز پاسخگویانی با موقعیت اقتصادی اجتماعی بالا نسبت به افرادی که دهند. به گونهبالا بودند ترجیح می

دادند. ترجیح موسیقی پاپ نمایانگر داشتند موسیقی کلاسیک را بیشتر ترجیح میموقعیت اقتصادی اجتماعی پایینی 

 (.42-41: 2001کرد. )پرسینگر، شکافی بود که دو گروه اجتماعی را از یکدیگر جدا می

ای که بر روی ترجیحات موسیقایی بزرگسالان و نوجوانان انجام داد به نتایج متضادی ( در مطالعه1996) 7هورنیاک

های موسیقی د. آموزش موسیقایی، سن، مدارج تحصیلی، پیش زمینه اجتماعی، اقتصادی، آشنایی با سبکرسی

موسیقایی بزرگسالان در مورد شش قطعه موسیقی خواست تأثیرشان را بر ترجیح متغیرهایی بودند که هورنیاک می

های ترجیحی بزرگسالان در سن و نگرش اجرا شده در کنسرت بررسی کند. نتایج تحقیق نشان دادند که ارتباط میان

-ها وجود ندارد. آموزش موسیقایی و پایگاه اقتصادیمورد قطعات موسیقی معاصر آمریکایی اجرا شده در کنسرت

 (.57شان داشت )همان، اجتماعی آنها رابطه معناداری با ترجیحات موسیقایی

 -انجام شد رابطه بین ترجیحات موسیقایی، نژاد، موقعیت اجتماعی 1970در سال  8ای که توسط میدوسدر مطالعه

اقتصادی،  -اقتصادی، تجربه موسیقایی، سطح مدرسه و موقعیت جغرافیایی بررسی شد. متغیرهای موقعیت اجتماعی

. ضمن این که تجربه موسیقایی و سطح کلاس در مدرسه نیز رابطه معناداری با ترجیحات موسیقایی افراد داشتند

 (.59ترجیح موسیقایی بر اساس موقعیت جغرافیایی متفاوت بود. )همان، 

آموزان کلاس نهم انجام داد مشخص کرد که رفتار بر روی دانش 1972ای که در سال در مطالعه 9اینگلفیلد

لان، سبک موسیقی همنواگرایانه افراد در رابطه با گروه همسالان به سه متغیر شخصیت افراد، شخصیت گروه همسا

 (. 55: 2006مورد نظر بستگی دارد )گیناچیو، 

اقتصادی، استعداد موسیقایی  -انجام شد تأثیر موقعیت اجتماعی 1972در سال  10در تحقیقی که به وسیله ویلیامز

ی های غیر موسیقایی بررسدانشجوی سال آخر دانشگاه در رشته 299و آموزش موسیقایی بر روی ترجیحات موسیقایی 

های تحقیق نشان داد که آموزش موسیقی تأثیر معناداری بر روی ترجیح موسیقی مردم ( دادهT-test)شد. تحلیل 

 (.55پسند رایج و موسیقی مجلس کلامی داشته است )همان، 

اجتماعی بر ترجیحات  -انجام داد تأثیر دو عامل سن و موقعیت اقتصادی 1980ای که در سال در مطالعه 11شسلر

های قایی افراد را مورد بررسی قرار داد. در قسمت اول مطالعه ترجیح موسیقایی افراد، اطلاعاتی از پیش زمینهموسی

افراد مورد مطالعه مانند سن، جنس، نژاد، مذهب، ملیت، تحصیلات، آموزش موسیقایی، شغل و درآمد توسط فرم تهیه 

ن دادند که سن عامل مؤثری در ترجیح شش سبک شده توسط محقق دریافت شد. نتایج حاصل از این تحقیق نشا

ساله و بالاتر بیشترین ترجیح  5باشد. پاسخگویان موسیقی از هشت سبک موسیقی ارائه شده به افراد مورد مطالعه می

موسیقایی را نسبت به شوهای تلویزیونی از خود نشان دادند. علاوه بر سن ارتباط معنادار بالایی میان متغیرهای 

اجتماعی، جنسیت، وضعیت تحصیلات و آموزش موسیقایی افراد با ترجیحات موسیقایی آنها  -اقتصادیموقعیت 
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های موسیقی ارتباط معناداری با ترجیحات زمینه ملیتی و آشنایی با سبکزمینه مذهبی، پیشمشاهده شد. پیش

 (. 47-46: 2001ا معتبر بود. )پرسینگر، موسیقایی افراد نداشتند یا ارتباط آنها ضعیف بود. نتایج برای متغیر نژاد ن

 دهد:مرور ادبیات تجربی چند نکته را نشان می

ایی افراد بررسی و مرور تحقیقات پیشین خارجی ذکر شده در این قسمت در مورد عوامل مؤثر بر ترجیحات موسیق

 نشان دهنده این است که: 

، 1960قایی آنها رابطه معناداری وجود دارد )بومن؛ در اغلب مطالعات انجام شده بین سن افراد و ترجیحات موسی

، مک کرای؛ 1988، لبلانش و دیگران؛ 1985، می؛ 1982، لاتوم پترسون و هاولیکک؛ 1980، شسلر 1970میدوس؛ 

( 2006، جینوک چینو؛ 2001، پرسینگر؛ 2000، شاه؛ 1997، هارگریوزو نورث؛ 1995، هارگریوز، کومبرو کولی؛ 1993

ابطه سن و ترجیحات موسیقایی در بسیاری از تحقیقات انجام شده معنادار است و سن یکی از عوامل عمده با این که ر

تعیین ترجیحات موسیقایی افراد است اما در بعضی از تحقیقات انجام شده رابطه سن و ترجیحات موسیقایی معنادار 

 (1996نیست )هورنیاک؛ 

رد و ترجیحات موسیقایی او ارتباط معناداری مشاهده شده است و در اغلب مطالعات انجام شده بین جنسیت یک ف

، 1985، می؛ 1980جنسیت یک فرد، یکی از عوامل عمده تعیین کننده ترجیحات موسیقایی یک فرد است )شسلر؛ 

 ، برگ،2001، پرسینگر؛ 2000ولزوتوکی نویا؛ ، شاه؛  1995، هارگریوز، کومبروکولی؛ 1993، مک کرای؛ 1990کیلیان؛ 

( البته در برخی از مطالعات انجام شده بین جنسیت و 2006، آدام شیک؛ جینوک چیو؛ 2002گلدبلات و لستر؛ 

ترجیحات موسیقیایی رابطه معناداری مشاهده نشده است یا رابطه ضعیفی مشاهده شده است )لاتوم، پترسون و 

 (1987هاولیکک؛ 

ترجیحات موسیقایی افراد ثابت شده است که بین گروه قومی، در اغلب مطالعات انجام شده در مورد عوامل مؤثر بر 

کیلیان؛  1985، می؛ 1970نژاد، ملیت و کشور یک فرد و ترجیحات موسیقایی او رابطه معناداری وجود دارد )میدوس؛ 

، شاه؛ 2000، مک کرای؛ 1999، لبلانس و دیگران؛ 1999، موریسون ویه: 1997، پمبروک؛ 1993، مک کرای؛ 1990

( در بعضی از مطالعات انجام شده رابطه معناداری میان عوامل ذکر شده و ترجیحات موسیقایی افراد مشاهده 2000

( یا این که رابطه ضعیف این عوامل با ترجیحات موسیقایی ثابت شده است )لاتوم، پترسون 1980نشده است )شسلر؛ 

 (1982و هاولیک: 

راد بر ترجیحات موسیقایی آنها نتایج تحقیقات دوگانه است بدین معنی اجتماعی اف -در مورد تأثیر موقعیت اقتصادی

اجتماعی فرد و ترجیحات موسیقایی او رابطه  -که در بعضی از تحقیقات ثابت شده است که میان موقعیت اقتصادی

تحقیقات ( اما در بعضی از 2008، ولس و توکی نویا؛ 1980شسلر:  1970میدوس؛  1960معناداری وجود دارد )بومن: 

 (2001، پرسینگر؛ 1972رابطه معناداری میان این دو مشاهده نشده است )ویلیامز؛ 

در بعضی از مطالعات انجام شده بین گروه همسالان فرد و ترجیحات موسیقایی او رابطه معناداری یافت شده است 

 (1982)اینگلفیلد؛ آلبرت؛ 

ت موسیقایی افراد آموزش موسیقایی و تجربه موسیقایی افراد در مطالعات انجام شده در مورد عوامل مؤثر بر ترجیحا

، چینوک 2000شاه؛  1997، پمبروک؛ 1966رابطه معنادار قوی با ترجیحات موسیقایی آنها داشته است )موریناک؛ 

 ( با این وجود در برخی از مطالعات انجام شده رابطه معناداری میان آموزش موسیقایی افراد و ترجیحات2006چیو؛ 

 ( 1980موسیقایی آنها مشاهده نشده است )شسلر؛ 

 شود: توان به مواردی چند اشاره کرد که در زیر به آنها اشاره میدر انتقاد از مطالعات انجام شده می

های انجام شده یک عامل را مورد بررسی قرار رسد که در اغلب بررسیدر مطالعات انجام شده خارجی به نظر می

 اند. داده



ها به بعضی از عوامل مانند سن، جنسیت، گروه قومی، نژاد، آموزش موسیقایی زیاد توجه شده است ن بررسیدر ای

های مذهبی افراد، محل تولد افراد محیط فیزیکی و طبیعی محل زندگی افراد به و به عوامل دیگری از قبیل نگرش

 اندازه کافی پرداخته نشده است. 

های موسیقی در اثر یف هستند و نه تبیین و چرایی ترجیح داده شدن سبکاغلب این مطالعات در نهایت توص

 شود. مداخله یک عامل پرداخته نمی

شناختی ها یا دانشجویان رشته موسیقی انجام شده است با دید جامعهاین مطالعات که اغلب توسط موسیقیدان

بر ترجیحات موسیقیایی افراد اغلب پرداخته شده کمتر به این قضیه پرداخته شده است. گرچه به عوامل اجتماعی مؤثر 

 است. 

های سنی مانند بزرگسالان در این اغلب این تحقیقات بر روی جوانان و نوجوانان انجام شده است و سایر گروه

 اند. ها کمتر مورد بررسی قرار گرفتهتحقیق

 

 فرضیات پژوهش
های نمادین در قالب تحصیلات و طبقاتی و سرمایهبا شرحی که گذشت در پژوهش حاضر تلاش داریم مرزهای 

های جنسیتی و قومیتی را در مصرف موسیقی بررسی نماییم. لذا این فرضیات مورد بررسی قرار همچنین مرزبندی

 گیرند.می

 رسد که بین جنس یک فرد و توجیحات موسیقایی او ارتباط معناداری وجود دارد. فرضیه اول: به نظر می

 رسد که بین گروه قومی یک فرد و ترجیحات موسیقایی او ارتباط معناداری وجود دارد.به نظر می فرضیه دوم:

 رسد که بین درآمد خانواده یک فرد و ترجیحات موسیقایی او رابطه معناداری وجود دارد.فرضیه سوم: به نظر می

موسیقایی او ارتباط معناداری وجود  رسد که بین میزان مذهبی بودن یک فرد و ترجیحاتفرضیه چهارم: به نظر می

 دارد

 

 روش پژوهش
باشد. جامعه آماری در این مطالعه از روش پیمایش استفاده شده است. ابزار تحقیق در این تحقیق پرسشنامه می

نفر از دانشجویان دانشگاه شیراز  315باشند. نمونه آماری در این تحقیق این تحقیق دانشجویان دانشگاه شیراز می

 باشند.   نفر زن می 142نفر مرد و  173اند. از این تعداد باشد که به روش نمونه گیری تصادفی انتخاب شدهمی

ای در نظر گرفته شد و به صورت خودسنجی در بین نمونه توزیع شد. برای هر یک از متغیرهای تحقیق، پرسشنامه

از روش اعتبار صوری بهره گرفتیم. شیوه عملیاتی کردن بود و برای اعتبار  70ضرایب آلفا برای کلیه متغیرها بالای 

 متغیر وابسته به شرح زیر است.

ترجیحات موسیقایی عمل انتخاب، ارزیابی با برتری قابل شدن برای یک چیز نسبت به چیزهای دیگر از طریق بیان 

های صورت گرفته شده در بندی شده با انتخاب از میان چند گزینه است. ترجیح شامل ارزیابیشفاهی، پاسخ رتبه

(. برای بررسی ترجیحات موسیقایی 17: 2006ای معین است )پرسینگر، واکنش افراد نسبت به یک محرک در زمینه

موسیقی راک ان  -2موسیقی کلاسیک  -1های زیر استفاده شده است: و عملیاتی کردن آن در این تحقیق از سبک

 -8موسیقی تکنو  -7موسیقی رپ غربی  -6موسیقی سافت راک  -5موسیقی هوی متال  -4ریتم و بلوز  -3رول 

موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از  -11موسیقی تکنو  -10موسیقی پاپ غربی  -9موسیقی ایزی لیسینینگ 

موسیقی ردیف دستگاهی )سنتی ایرانی( همراه با آواز  -13موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور  -12کشور 



موسیقی  -17موسیقی اقوام ایرانی  -16موسیقی مذهبی  -15موسیقی ردیف دستگاهی سنتی بدون آواز  -14

موسیقی رپ ایرانی: به علت عدم اشنایی احتمالی افراد پاسخگو با  -19موسیقی کلاسیک غربی  -18ارکسترال ایرانی 

زیر هر سبک نام مشهورترین هنرمندان آن های پاسخگو در ها و در نتیجه ارزیابی شدن درست این جواباین سبک

های موسیقی ذکر شده سبک نوشته شده است. برای تحلیل مناسب تر ترجیحات موسیقایی افراد در این تحقیق سبک

های راک ان رول، ریتم موسیقی پاپ غربی که شامل سبک -1در قالب هشت مقوله موسیقایی زیر بررسی شده است: 

موسیقی غربی غیر پاپ که شامل  -2باشد ربی، سافت راک، تکنو و رقص و رپ غربی میو بلوز، هوی متال، پاپ غ

موسیقی خارجی غیر غربی که در این تحقیق شامل  -3باشد های موسیقی کلاسیک غربی و ایزی لیسینینگ میسبک

که در ( لوس آنجلسیپاپ )موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور  -4باشد های ترکی و عربی میموسیقی

موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور که در این تحقیق شامل  -5باشد این تحقیق شامل پنج زیر سبک می

باشد موسیقی پاپ ایرانی داخلی در این تحقیق شامل سه مقوله و موسیقی پاپ داخلی و موسیقی رپ داخلی می

موسیقی سنتی ایرانی که در این تحقیق خود شامل موسیقی سنتی  -6باشد موسیقی رپ ایرانی شامل دو مقوله می

موسیقی مذهبی که در این  -7باشد. ایرانی همراه آواز، موسیقی سنتی ایرانی بدون آواز و موسیقی ارکسترال ایرانی می

سیقی موسیقی محلی اقوام ایرانی که خود شامل مو -8باشد های مذهبی میتحقیق شامل چهار زیر سبک موسیقی

 باشد.محلی ترکی،کردی، لری، گیلکی و بندری می

 

 نتایج
نفر،  22نفر، کرد  32نفر، ترک  48توزیع قومیتی نمونه بدین شرح بود که افراد متعلق به گروه قومی لر با فراوانی 

نفر.  همچنین توزیع فراوانی و درصد شرکت کنندگان دانشکده های مختلف به شرح جدول  190نفر و فارس  9عرب 

 است.  1

  



 های مختلف به تفکیک جنسیتدانشکده: توزیع فراوانی و درصد شرکت کنندگان 1جدول 

 جنس                     

 رشته تحصیلی
 کل مرد زن

 مهندسی و هنر معماری
27 

%19 

57 

 %2/33 

84 

 %8/26 

 علوم پایه
39 

 %5/27 

17 

 %9 /9 

56 

 %8/17 

 علوم اجتماعی
29 

%4/20 

31 

%18 

60 

%1/19 

 ادبیات و علوم انسانی
24 

 %9/16 

27 

 %7/15 

51 

%2 /16 

 سیاسی حقوق و علوم
2 

 %4/1 

23 

 %4/13 

25 

 %9/7 

 مهندسی کشاورزی و دامپزشکی
11 

 %7/7 

8 

 %7/4 

19 

%1/6 

 علوم تربیتی
10 

 %7 

9 

%2/5 

19 

%1/6 

 کل
142 

%100 

172 

%100 

314 

%100 

 

وجود فرضیه اول: به نظر می رسد که بین جنسیت افراد و ترجیحات موسیقیایی آنها رابطه معناداری 

 دارد

مستقل استفاده شده است. که بر اساس نتایج بدست آمده از این آزمون به  Tبرای آزمون این فرضیه از آزمون 

 2شود، جدول شماره سبک موسیقی مشخص شده پرداخته می 9بررسی رابطه بین جنسیت و ترجیح هر کدام از 

جدول استنباط  گونه که از اینباشد. همانمیهای پاب غربی نشان دهنده رابطه میان جنسیت و ترجیح موسیقی

دهند اما شود زنان میانگین ترجیحی بیشتری نسبت به موسیقی باب غربی در مقایسه با مردان از خود نشان میمی

درصد  05/0باشد که بیشتر از می 42/0این جدول  Tداری باشد چرا که سطح معنیاین تفاوت در میانگین معنادار نمی

یعنی نبودن رابطه میان جنسیت و ترجیح موسیقی باب غربی تأثیر  1Hاین نکته بیانگر این است که فرض  باشد.می

 ای وجود ندارد.درصد گفت که بین جنسیت و ترجیح موسیقی باب غربی رابطه 95توان با اطمینان شود پس میمی

 
 ترجیح موسیقی پاپ غربی در رابطه با جنسیت افراد های مستقل گروه T: نتایج آزمون 2جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی 

 موسیقی پاپ غربی
 T انحراف معیار

سطح 

 معناداری

 9/7 54/15 136 زن
81/0- 42/0 

 4/7 18/15 166 مرد

Missing = 13 

 

باشد. همان گونه های غربی غیر باب مینشان دهنده رابطه میان جنسیت افراد و ترجیح موسیقی 3جدول شماره 

باشد می 45/5و برای مردان  44/5های غربی غیر پاپ برای زنان آید میانگین ترجیح موسیقیکه از این جدول بر می



این جدول  =T-81/0که تقریباً با هم برابرند و اختلاف خیلی کمی با هم دارند. با توجه به اینکه سطح معناداری برای 

42/0P= 05/0باشد چون سطح معناداری این آزمون بیشتر از سطح معناداری یمp= توان گفت اختلاف باشد میمی

توان گفت بین زنان در صد می 95باشد که با اطمینان باشد که این  بدین معنی میبین این دو میانگین معنادار نمی

 های غربی غیر پاپ تفاوتی وجود ندارد.و مردان در ترجیح موسیقی

 
 های غربی غیر پاپ در رابطه با جنسیت افرادهای مستقل ترجیح موسیقیگروهT : نتایج آزمون 3جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی 

 موسیقی غربی غیر پاپ
 T انحراف معیار

سطح 

 معناداری

 2/3 44/5 140 زن
013/0 98/0 

 14/2 45/5 172 مرد

Missing=3 
 

باشد. همان های پاپ خارجی غیر غربی مینشان دهنده رابطه میان جنسیت و ترجیح موسیقی 4جدول شماره 

های باشند موسیقیمی 45/5نسبت به زنان که دارای میانگین  16/6دهد مردان با میانگین گونه که این جدول نشان می

شد که سطح معنا داری آن برابر بامی -86/1این آزمون برابر Tدهند. مقدارپاپ خارجی غیر غربی را بیشتر ترجیح می

 0Hباشد فرض می 05/0باشد. با توجه به این که سطح معناداری این آزمون بیشتر از سطح معناداری می p=06/0با 

رصد بگوئیم که جنسیت تأثیر د 95توانیم با اطمینان شود و مییعنی فرض نبودن تفاوت میان دو میانگین تأیید می

 های پاپ غیر غربی ندارد.معناداری بر ترجیح موسیقی

 
 های پاپ  خارجی غیر غربی در رابطه با جنسیت افرادهای مستقل ترجیح موسیقیگروه  T: نتایج آزمون4جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی 

 موسیقی پاپ خارجی غیر غربی

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 معناداری

 36/3 45/5 141 زن
86/1- 06/0 

 34/3 16/6 171 مرد

Missing=3 
 

نشان دهنده رابطه میان جنسیت و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور )پاپ  5جدول شماره 

در مقایسه با زنان  24/21دهد مردان با میانگین ترجیحی گونه که این جدول نشان میباشد. همانلوس آنجلسی( می

دهند. مقدار دارند موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور را بیشتر ترجیح می 59/20که میانگین ترجیحی 

T  02/0و سطح معناداری آن برابر با  27/2این جدول برابر با p= 02/0 داریسطح معنا با توجه به اینکه .باشدمی=p 

یعنی فرض معنادار بودن تفاوت میانگین مشاهده شده تأیید  1Hباشد فرض می p=05/0ریداکمتر از سطح معنا

توان گفت که سجنسیت افراد بر ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج درصد می 95شود و با اطمینان می

 از ایران توسط آنها دخالت دارد.

  



 های مستقل ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور در رابطه با جنسیت افرادگروه T: نتایج آزمون 5جدول شماره

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی موسیقی پاپ 

 ایرانی تولید شده در خارج از ایران

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 معناداری

 30/7 59/20 139 زن
81/0- 42/0 

 83/6 24/21 171 مرد

Missing=5 
 

نشان دهنده تفاوت میانگین ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور براساس جنسیت  6جدول شماره 

در مقایسه با زمان که میانگین  24/21دهد مردان با میانگین ترجیحی گونه که این جدول نشان میباشد همانافراد می

این  Tدهند. مقدار انی تولید شده در داخل کشور را بیشتر ترجیح میباشد، وسعتی پاپ ایرمی 59/20ترجیحی آنها 

می باشد  P=05/0کمتر از  P=02/0باشد. با توجه به اینکه می 02/0و سطح معناداری آن برابر با  27/2جدول برابر با 

 توانشود سپس میتأیید می 1Hباشد یعنی فرض معنادار می 05/0می توان گفت که این تفاوت در میانگین در سطح 

باشد و مردان درصد گفت که جنسیت بر ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور مؤثر می 95با اطمینان 

 این موسیقی را بیشتر از زنان ترجیح می دهند.

 
 شده در داخل کشور در رابطه با جنسیت افرادهای مستقل ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید گروه T: نتایج  آزمون6جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی موسیقی 

 پاپ ایرانی  تولید شده در داخل ایران

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 (Pمعناداری)

 19/16 2/16 139 زن
27/2 02/0 

 96/4 77/14 171 مرد

Missing=5 
 

گونه باشد. همانترجیح موسیقی سنتی ایرانی براساس جنسیت افراد مینشان دهنده تفاوت میانگین  7جدول شماره 

 11/10در مقایسه با زنان که میانگین ترجیحی آنها  88/10دهد مردان یا میانگین ترجیحی که این جدول نشان می

طح معناداری می باشد س -57/1این جدول برابر با  Tدهند. مقدار باشد موسیقی سنتی ایرانی را بیشتر ترجیح میمی

باشد می توان گفت که اختلاف بین می P=05/0داری بیشتر از سطح معنا P=12/0باشد با توجه به اینکه می 12/0آن 

توان با اطینان شود. پس میها تأیید مییعنی  فرض نبودن تفاوت میان میانگین 0Hدار نیست و فرض این دو معنی

 سیت افراد بر ترجیح موسیقی سنتی ایرانی تأثیر ندارد.درصد گفت که جن 95

 
 های مستقل ترجیح موسیقی سنتی ایرانی در رابطه با جنسیت افرادگروه T: نتایج آزمون 7جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی 

 موسیقی سنتی ایرانی

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 (Pمعناداری)

 27/4 11/10 141 زن
57/1- 12/0 

 36/4 88/10 172 مرد

Missing=2 

 

باشد. نشان دهنده آزمون تفاوت میانگین ترجیح موسیقی مذهبی بر اساس جنسیت افراد می 8جدول شماره 

باشند می 28/10نسبت به مردان که دارای میانگین  8/10دهند زنان با میانگین گونه اعداد این جدول نشان میهمان



باشد. مقدار بینی میهای مذهبی در زنان قابل پیشدهند که با توجه به بالا بودن گرایشترجیح میموسیقی مذهبی را 

T  باشد. با توجه به اینکه مقدار می 76/0و سطح معناداری آن  31/0این جدول برابر باP  باشد می 76/0این جدول که

اوت میان میانگین ترجیحی زنان و مردان تأیید یعنی  فرض معنادار نبودن تف  0Hباشد فرض می P=05/0بیشتر از 

 درصد گفت که جنبش تأثیر معناداری بر ترجیح موسیقی مذهبی ندارد. 95شود. پس می توان با اطمینان می

 
 های مستقل ترجیح موسیقی مذهبی در رابطه با جنسیت افرادگروه T: نتایج آزمون 8جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
موسیقایی میانگین ترجیح 

 موسیقی مذهبی

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 (Pمعناداری)

 42/5 8/10 141 زن
31/0- 76/0 

 90/5 28/10 170 مرد

Missing=4 
باشد های محلی ایرانی براساس جنسیت افراد مینشان دهنده آزمون تفاوت میانگین ترجیح موسیقی 9جدول 

در مقایسه با زنان که میانگین ترجیحی  84/13با میانگین ترجیحی دهد مردان اعداد این جدول نشان می گونه کههمان

باشد که سطح می -55/3این جدول  Tدهند. مقدار های محلی ایرانی را بیشتر ترجیح میباشد موسیقیمی 54/11آنها 

باشد می P=05/0( کمتر از  P=000/0داری این جدول )باشد. با توجه به اینکه سطح معنیمی =000/0pمعناداری آن 

شود. با توجه به این مطلب دار بودن تفاوت میانگین زنان و مردان تأیید مییعنی معنی 1Hتوان گفت که فرض می

دهند و جنسیت در ترجیح درصد گفت که مردان بیشتر از زنان موسیقی محلی را ترجیح می 95توان با اطمینان می

 موسیقی عامل مؤثری است. 

 
 های مستقل ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی در رابطه با جنسیت افرادگروه T: نتایج آزمون 9جدول شماره 

 فراوانی جنسیت
میانگین ترجیح موسیقایی 

 موسیقی محلی اقوام ایرانی

انحراف 

 معیار
T 

سطح 

 (Pمعناداری)

 42/5 54/11 141 زن
55/3- 000/0 

 90/5 84/13 170 مرد

Missing=4 

 

های محلی اقوام ایرانی و موسیقی توان گفت که جنسیت افراد بر ترجیح موسیقیبه طور کلی در مورد این فرضیه می

های پاپ غربی، موسیقی غربی غیر پاپ، پاپ ایرانی تولید شده در داخل ایران تأثیر دارد اما بر ترجیح موسیقی

شده در خارج از ایران، موسیقی سنتی ایرانی و موسیقی  های خارجی غیر غربی، موسیقی پاپ ایرانی تولیدموسیقی

 مذهبی تأثیری ندارد.
 

فرضیه دوم: به نظر می رسد که بین قومیت یک فرد و ترجیحات موسیقایی او رابطه معناداری وجود 

 دارد.

ی نتایج این استفاده شده است که در زیر به بررس Fبرای آزمون این فرضیه از آزمون تفاوت واریانس ها یا آزمون 

برای سنجش  رابطه بین قومیت افراد و ترجیح  Fنشان دهنده نتیجه آزمون  10آزمون پرداخته می شود. جدول شماره 

موسیقی پاپ عربی در بین آنها می باشد. همان گونه که اعداد این جدول نشان می دهند افراد دارای قومیت فارس با 

ا بیشتر از سایر قومیت ها ترجیح می دهند، ترگ ها با میانگین ترجیحی موسیقی پاپ عربی ر 32/16میانگین ترجیحی 

، گروه های متعلق به سایر اقوام با میانگین 68/13، کردها با میانگین ترجیحی 91/13، لرها با میانگین ترجیحی 15



می گیرند. همان  در مرتبه های بعدی از نظر ترجیح موسیقی غربی قرار 33/11و عرب ها با میانگین ترجیحی  15/13

می باشد. چون سطح معناداری  =P 09/0و سطح معنی داری آن  88/1این جدول  Fگونه که جدول نشان می دهد 

F 09این آزمون یعنی/= P  05/0بیشتر ازسطح معنا داری=P  0می باشد فرضH  یعنی فرض معنا دار نبودن تفاوت

درصد می توان گفت که قومیت افراد تأثیری  95با اطمینان میانگین مشاهده شده تأیید  می شود . به عبارت دیگر 

 در ترجیح موسیقی  پاپ غربی توسط آنها ندارد.

 
 یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ غربی در رابطه با  قومیت افراد ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس)10جدول شماره 
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شماره  جدول 

دهنده  نشان  11

آزمون  نتایج 

واریانس  تحلیل 

ترجیح  یک طرفه 

غربی غیر  موسیقی 

اساس  پاپ بر 

قومی  گروه 

باشد.  -افراد می

 85/5دهند افراد متعلق به گروه قومی فارس با داشتن میانگین ترجیحی گونه که اعداد این جدول نشان میهمان

افراد متعلق به گروههای قومی ترک، کرد، لر، افراد . باشندموسیقی غربی غیر پاپ دارا میبیشترین ترجیح را نسبت به 

، 44/5،14/5های قومی و افراد متعلق به گروه قومی عرب به ترتیب با داشتن میانگین های ترجیحی متعلق به سایر گروه

باشند. میزان ی غربی غیر پاپ را دارا میهای دوم، سوم، چهارم، پنجم و ششم ترجیح موسیقرتبه 00/4و 43/4، 55/4

می باشد . با توجه به این که سطح معنا =p  06/0می باشد که سطح معنا داری آن برابر با  12/2این آزمون برابر با 

یعنی فرض معنادار نبودن تفاوت  0Hمی باشد فرض  p= 05/0بیشتر از سطح معناداری  p=/06داری این آزمون یعنی 

گروه قومی افراد تأثیری  درصد می توان گفت که 95شود. به عبارت دیگر با اطمینان هده شده تأیید میمیانگین مشا

 بر ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ توسط آنها ندارد.

 
 یک طرفه ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ  در رابطه با  قومیت افراد ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس)11جدول شماره 
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جدول  12شماره 

دهنده  -نشان

حاصل از  نتایج 

تحلیل  آزمون 

رابطه  واریانس 

قومی افراد  میان گروه 

-موسیقی و ترجیح 

 ترجیح موسیقی             

 پاپ غربی                    

 قومی گروه

 فراوانی

میانگین 

ترجیحی 

موسیقی پاپ 

 غربی

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 37/1 63/7 15 31 ترک

88/1 09/0 

 79/1 36/5 33/11 9 عرب

 61/0 23/8 32/16 188 فارس

 02/1 78/4 68/13 22 کرد

 99/0 68/6 91/13 46 لر

 44/1 18/5 15/13 13 سایر اقوام

 ترجیح موسیقی             

 غیر پاپ  غربی               

 گروه قومی

 فراوانی

میانگین ترجیحی 

موسیقی غربی غیر 

 پاپ

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 53/0 01/3 44/5 32 ترک

12/2 06/0 

 87/0 6/2 00/4 9 عرب

 24/0 22/2 85/5 188 فارس

 64/0 00/3 14/5 22 کرد

 44/0 04/3 55/4 47 لر

 82/0 06/3 43/4 14 سایر اقوام



قومی ترک دهند. افراد متعلق به گروه گونه که اعداد این جدول نشان میباشد. همانهای پاپ خارجی غیر عربی می

، 23/7دهند. کردها با میانگین ترجیحی بیشتر از سایر اقوام این موسیقی را ترجیح می 59/7با میانگین ترجیحی 

 21/5های قومی با میانگین ترجیحی ، سایر گروه33/5، عرب ها با میانگین ترجیحی 63/5ها با میانگین ترجیحی فارس

گیرند. علت بالاتر تبه بعدی از نظر ترجیح این سبک موسیقی قرار میدر ر 17/5و لرها با داشتن میانگین ترجیحی 

تواند این باشد که بدلیل اینکه مقدار بسیار های داخلی کشور میبودن میانگین ترجیحی این سبک در میان  ترک

یگر بالاتر شود موسیقی ترکی است قبولی می باشد. از طرف دزیادی از موسیقی پاپ غیر عربی که به ایران وارد می

بودن این میانگین در میان کردها می تواند بدین دلیل باشد که چون کردها هم مرز با کشورهای عربی و ترکیه می 

و  28/3این جدول  Fباشد باشند میزان تماس و آشنایی آنها با این گونه موسیقی های پاپ خارجی غیر عربی زیاد می

باشد فرض می=p 05/0داری  این سطح معناداری کمتر ازسطح معناباشد. چون می =007/0pسطح معناداری آن 

1H های قومی در ترجیح موسیقی پاپ شود که  این امر نشانگر این است که تفاوت میانگین میان این گروهتأیید می

ثیرگذار در گفت که گروه قومی عاملی تأ درصد 95توان با اطمینان می خارجی غیر عربی معنادار است. به عبارت دیگر

 باشد.های پاپ خارجی غیر غربی توسط افراد میترجیح موسیقی

 
 یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ خارجی غیر  غربی در رابطه با  قومیت افراد ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس)12جدول شماره  
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( ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج  از Fنشان دهنده نتایج آزمون تحلیل واریانس ) 13جدول شماره 

دهند میانگین ل نشان میگونه که اعداد این جدوباشد. همانایران )پاپ لوس آنجلسی( بر اساس گروه قومی افراد می

های قومی اشد که بیشتر از میانگین ترجیحی دیگر گروهبمی 22/14ترجیح این سبک موسیقی در کردها برابر با 

های قومی، افراد متعلق به گروه قومی فارس، افراد متعلق به گروه قومی ترک، افراد باشد. افراد متعلق به سایر گروهمی

،  83/20،  22متعلق به گروه قومی لر، افراد متعلق به گروه قومی عرب به ترتیب با داشتن میانگین های ترجیحی 

، رتبه های دوم ،سوم ،چهارم و پنجم ترجیح این موسیقی را به خود اختصاص داده اند.  33/18،  49/20،  78/20

می باشد. با توجه به این که سطح معناداری این  آزمون  =72/0pاین آزمون و سطح معناداری آن برابر با   Fمیزان 

یعنی فرض معنا دار نبودن رابطه میان گروه   0Hی باشد فرض م p= 05/0بیشتر از سطح معنا داری   p=72/0یعنی 

قومی افراد و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از ایران تأیید می شود. به عبارت دیگر می توان با اطمینان 

 ترجیح موسیقی خارجی    

 غیر غربی                  

 گروه قومی     

 فراوانی

میانگین ترجیحی 

موسیقی پاپ 

 خارجی غیر غربی

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 6/0 36/3 59/7 32 ترک

28/3 007/0 

 87/0 6/2 33/5 9 عرب

 24/0 3/3 63/5 187 فارس

 72/0 4/3 23/7 22 کرد

 46/0 12/3 17/5 48 لر

 00/1 77/3 21/5 14 سایر اقوام



توسط آنها  که گروه قومی افراد تأثیری در ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور درصد گفت 95

 ندارد.

 
یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از ایران  در رابطه با   ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس) 13جدول شماره 

 قومیت افراد
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جدول  14شماره 

دهنده  نشان 

آزمون  نتایج 

واریانس  تحلیل 

موسیقی  F  ترجیح

ایرانی  پاپ 

شده در  تولید 

ایران بر  داخل 

گروه  اساس 

میانگین گونه که نتایج این جدول نشان می دهند افراد متعلق به گروه قومی فارس با داشتن باشد. همینقومی افراد می

باشند. افراد متعلق بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل ایران دارا می16/ 4ترجیحی

، افراد متعلق به 9/13 ، افراد متعلق به گروه قومی لر با میانگین ترجیحی9/14به گروه قومی کرد با میانگین ترجیحی

و افراد  2/13، افراد متعلق به سایرگروههای قومی با میانگین ترجیحی 8/13گروه قومی ترک با میانگین ترجیحی 

، چهارم و پنجم ترجیح این موسیقی را به های دوم، سومرتبه 9/12متعلق به گرو ه قومی عرب با میان گین ترجیحی 

باشد. با توجه می p= 008/0داری آن برابر با   باشدکه سطح معنامی 42/3این آزمون Fاند. مقدار خود اختصاص داده

یعنی  1Hباشد فرض می  p=05/0کمتر از سطح معنا داری   p= 008/0داری این آزمون یعنی  به این که سطح معنا

به . شودمعنا دار بودن رابطه میان گروه قومی افراد و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل ایران تأیید میفرض 

در صد گروه قومی افراد بر ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل  95فت که با اطمینان عبارت دیگر می توان گ

 باشد.ایران توسط آنها مؤثر می

 
یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ ایرانی  تولید شده در داخل ایران در رابطه با  قومیت  ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس )14جدول شماره 

 افراد

 ترجیح موسیقی پاپ             

 تولیدشده در  ایرانی               

  خارج از ایران                      

 گروه قومی 

 فراوانی

میانگین ترجیحی 

موسیقی پاپ 

ایرانی تولید شده 

 در خارج از ایران

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 79/0 36/3 78/20 32 ترک

57/0 72/0 

 35/1 6/2 33/18 9 عرب

 31/0 3/3 83/20 187 فارس

 86/0 4/3 14/22 22 کرد
 53/0 12/3 49/20 47 لر

 5/1 77/3 22 13 سایر اقوام

 ترجیح موسیقی پاپ 

 شدهتولید    ایرانی         

 ایران درداخل               

 گروه قومی

 فراوانی

میانگین ترجیحی 

موسیقی پاپ 

ایرانی تولید شده 

 در داخل ایران

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 66/0 69/3 8/13 31 ترک

42/3 008/0 
 26/2 79/6 9/12 9 عرب

 44/0 98/5 4/16 186 فارس

 00/1 68/4 9/14 23 کرد



Missing=4 

ترجیح موسیقی سنتی ایرانی بر اساس گروه قومی F نشان دهنده نتایج آزمون تحلیل واریانس  15جدول شماره 

های بیشتر از دیگر گروه 41/13به گروه قومی کرد با میانگین ترجیحی دهند افراد متعلق نتایج نشان می. باشدافراد می

، افراد 79/10های قومی با میانگین ترجیحی افراد متعلق به سایر گروه. دهندقومی موسیقی سنتی ایرانی را ترجیح می

، افراد 1 58/0یحی ، افراد متعلق به قومی لر با میانگین ترج66/10متعلق به گروه قومی ترک با میانگین ترجیحی

به  44/7و افراد متعلق به گروه قومی عرب با میانگین ترجیحی 2/10متعلق به گروه قومی فارس با میانگین ترجیحی 

این آزمون برابر با  Fمقدار . باشندهای دوم، سوم، چهارم و پنجم ترجیح موسیقی سنتی ایرانی را دارا میترتیب رتبه

 01/0داری این آزمون یعنیچون سطح معنا. باشدمی =01/0pداری این آزمون برابر با باشد که سطح معنامی 08/3

=p  05/0کمتر از سطح معناداری =p 1باشد فرض میH   یعنی فرض معنادار بودن تفاوت میانگین مشاهده شده

ترجیح موسیقی سنتی ایرانی توان گفت که گروه قومی افراد بر صد میدر 95به عبارت دیگر با اطمینان . شودتأیید می

 باشد.توسط آنهاذ مؤثر می

 
 یک طرفه ترجیح موسیقی سنتی ایرانی  در رابطه با  قومیت افراد ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس)15جدول شماره  

 

Missing=6 
 

های های مذهبی بر اساس گروهنشان دهنده نتایج حاصل از تحلیل واریانس ترجیح موسیقی 16جدول شماره  

دهد افراد متعلق به گروه قومی عرب با میانگین ترجیحی گونه که اعداد این جدول نشان میباشد. همانقومی می

های قومی کرد، لر، فارس، ترک و سایر اقوام گروهدهند. های مذهبی را ترجیح میبیشتر از سایر افراد موسیقی 31/13

های هنری میانگین ترجیحی این گونه موسیقی در زمینه 4/7و  2/9، 52/10، 77/11های ترجیحی میانگینبه ترتیب با 

باشد. با توجه به اینکه سطح معناداری این می =1/0pو سطح معناداری آن  81/1این جدول  Fگیرند میزان قرار می

دار نبودن تفاوت میانگین ترجیحی موسیقی مذهبی یعنی فرض معنا  0Hباشد فرض می p=05/0ول بیشتر از جد

توان گفت که گروه قومی فرد تأثیری بر درصد می 95براساس قومیت آنها تأیید می شود. به عبارت دیگر با اطمینان 

 ترجیح آنها نسبت به موسیقی مذهبی ندارد.

 
 باقومیت افراد یک طرفه ترجیح موسیقی مذهبی در رابطه ( Fیج آزمون تحلیل واریانس): نتا 16جدول شماره 

 66/0 56/4 9/13 48 لر

 26/1 71/4 2/13 14 سایر اقوام

 ترجیح موسیقی             

 سنتی  ایرانی                

 گروه قومی  

 فراوانی

میانگین ترجیحی 

سنتی موسیقی 

 ایرانی

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 79/0 44/4 66/10 32 ترک

08/3 01/0 

 35/1 03/4 44/7 9 عرب

 31/0 29/4 2/10 188 فارس

 86/0 05/4 41/13 22 کرد

 53/0 69/3 58/10 48 لر

 5/1 6/5 79/10 14 سایر اقوام



Mising=3 
  

جدول  17شماره 

نتایج حاصل  نشان دهنده 

تحلیل  از آزمون 

ترجیح  واریانس 

محلی  های موسیقی

قومی افراد  براساس گروه 

گونه که همان  باشد.می

دهد نشان می این جدول 

های محلی های قومی موسیقیبیشتر از سایر گروه 77/16افراد متعلق به گروه قومی کرد با داشتن میانگین ترجیحی 

، گروه 46/15، گروه قومی لر با میانگین ترجیحی 72/15دهند. گروه قومی ترک با میانگین ترجیحی را ترجیح می

و گروه قومی  36/11های قومی با میانگین ترجیحی ، افراد متعلق به سایر گروه46/11ین ترجیحی قومی فارس با میانگ

های محلی ایرانی قرار دارند. علت بالا بودن این در رتبه های بعدی ترجیح موسیقی 67/8عرب با میانگین ترجیحی 

باشند اما های قومی میاغلب موسیقیهای محلی های قومی کرد، ترک و لر این است که موسیقیمیانگین در گروه

های ذکر شده برای علت پائین بودن این گزینه در مورد گروه قومی عرب شاید بدین سبب باشد که در میان گزینه

و سطح معناداری آن برابر  16/10این جدول برابر با  Fهای محلی ایرانی موسیقی محلی عربی ذکر شده است. موسیقی

کمتر از سطح معنا داری  =p  000/0داری این آزمون یعنی . با توجه به این که سطح معناباشدمی =p 000/0با 

05/=p 1باشد فرض میH  یعنی فرض معنا دار بودن رابطه میان گروه فومی افراد و ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی

ه گروه قومی افراد در ترجیح موسیقی توان گفت کدرصد می 95به عبارت دیگر با اطمینان . شودتوسط آنها تأیید می

 باشد. محلی اقوام ایرانی توسط آنها مؤثر می

 
 اقوام ایرانی  در رابطه با  قومیت افرادمحلی  یک طرفه ترجیح موسیقی ( F: نتایج آزمون تحلیل واریانس)17جدول شماره 

Missing=1 

 

به طور کلی در مورد 

توان این فرضیه می

گفت که گروه قومی 

افراد در ترجیح موسیقی 

محلی اقوام ایرانی، 

موسیقی پاپ خارجی 

غیر غربی، موسیقی 

سنتی ایرانی، موسیقی 

پاپ ایرانی تولید شده 

ترجیح موسیقی پاپ غربی، موسیقی غربی غیر پاپ، موسیقی پاپ ایرانی تولید باشد، اما در در داخل ایران مؤثر می

 شده در خارج از ایران )موسیقی پاپ لوس آنجلسی( و موسیقی مذهبی تأثیری ندارد.

 

  ترجیح موسیقی    

  مذهبی              

 گروه                    

 قومی

 فراوانی
میانگین ترجیحی 

 موسیقی مذهبی

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 91/0 15/5 2/9 32 ترک

81/1 1/0 

 55/2 65/7 22/12 9 عرب

 43/0 84/5 17/10 185 فارس

 28/1 98/5 77/11 22 کرد

 87/0 01/6 52/10 48 لر

 06/1 4 14/7 14 سایر اقوام

 ترجیح موسیقی              

 محلی اقوام                  

 ایرانی                          

 گروه قومی 

 فراوانی

میانگین 

ترجیحی 

موسیقی محلی 

 اقوام ایرانی

انحراف 

 معیار

اشتباه 

انحراف 

 معیار
F Sig F 

 84/0 77/4 72/15 32 ترک

16/10 000/0 

 14/1 43/3 67/8 9 عرب

 41/0 57/5 46/11 185 فارس

 15/1 29/5 77/16 22 کرد

 72/0 5 46/15 48 لر

 75/1 56/6 36/11 14 سایر اقوام



فرضیه سوم: به نظر می رسد که بین درآمد خانواده افراد و ترجیحات موسیقایی آنها  رابطه معنا دار 

 وجود دارد.

( استفاده شده است که در زیر به بررسی نتایج حاصل از آن Fاین فرضیه از آزمون تحلیل واریانس ) برای آزمون

نشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ترجیح موسیقی پاپ غربی بر  18شود. جدول شماره پرداخته می

 500می دهند کسانی که درآمد خانواده آنها اساس در آمد خانواده افراد است. همان گونه که  نتایج این آزمون نشان 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی پاپ غربی دارا می  55/18هزار تومان و بالاتر می باشد. با میانگین ترجیحی 

دومین  70/15هزار تومان می باشد با داشتن میانگین ترجیحی  400تا  301باشند. کسانی که در آمد خانواده آنها 

هزار تومان  500تا  401وسیقی پاپ غربی را به خود اختصاص داده اند. کسانی که درآمد خانواده آنها رتبه ترجیح م

سومین رتبه ترجیح موسیقی پاپ غربی را به خود اختصاص داده اند. چهارمین  02/15می باشد با میانگین ترجیحی 

هزار تومان می باشد که  300تا  201نها رتبه ترجیح موسیقی پاپ غربی متعلق به کسانی است که درآمد خانواده آ

هزار تومان می باشد با داشتن  200می باشد. کسانی که درآمد خانواده آنها کمتر از  59/12میانگین ترجیحی آنها 

 گیرند که کمترین میزان  ترجیح است. در رتبه پنجم ترجیح موسیقی پاپ غربی قرار می 81/11میانگین ترجیحی 

باشد. با توجه به اینکه سطح معنا داری می P: 000/0می باشد که سطح  معنا داری آن  88/7 این آزمون Fمیزان 

یعنی فرض معنا دار بودن تفاوت  1Hمی باشد فرض   P: 05/0کمتر از سطح معنا دار  P= 000/0این آزمون یعنی  

رصد می توان گفت  که درآمد د95میانگین های ترجیحی مشاهده شده تأیید می شود . به عبارت دیگر با اطمینان 

خانواده افراد  بر ترجیح موسیقی پاپ غربی توسط  آنها تأثیر دارد. تقریباً می توان گفت که با افزایش درآمد خانواده 

 میزان ترجیح این موسیقی افزایش پیدا می کند.

 
 در رابطه بادر آمد خانواده  افراد ( یک طرفه ترجیح  موسیقی  پاپ غربیF: نتایج آزمون تحلیل واریانس )18جدول شماره 

 ترجیح موسیقی  پاپ        

 غربی                          

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی پاپ 

 غربی

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 18/1 43/5 81/11 21 هزار تومان 200کمتر از 

88/7 000/0 

 8/0 16/6 59/12 59 تومانهزار  300تا  201

 83/0 87/6 07/15 69 هزار تومان 400تا  301

 02/1 54/7 02/15 54 هزار تومان 500تا  401

 87/0 43/8 55/18 94 هزار تومان و بالاتر 500

18       = Missing 

  

( ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ بر اساس Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 19جدول شماره 

هزار تومان  500در آمد خانواده  افراد می باشد. همان گونه که این نتایج نشان می دهد کسانی که درآمد خانواده  آنها 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی غربی غیر پاپ از خود نشان  16/6و بالاتر می باشد با داشتن میانگین ترجیحی 

هزارتومان  200هزار تومان، کمتر از  400تا 301هزار تومان،  500تا  401کسانی که در آمد خانواده  آنها  می دهد.

رتبه های دوم  06/4و  08/4، 92/5، 94/5هزار تومان می باشد به ترتیب با داشتن میانگینهای ترجیحی  300تا201و

می باشد که سطح معنا  46/6این آزمون  Fاند. میزان تا پنجم ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ را به خود اختصاص داده 

کمتر از سطح معنا داری  P:/000می باشد. با توجه به اینکه سطح  معنا داری این آزمون یعنی   P:/000دار آن 

05/0:P   1می باشد. فرضH  یعنی فرض معنا دار بودن تفاوت میانگین های مشاهده شده تأیید می شود. به عبارت



درصد درآمد خانواده فرد بر ترجیح  موسیقی غربی غیر پاپ توسط آنها مؤثر  95وان گفت که با اطمینان دیگر می ت

 است.

  



 (یک طرفه ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ در رابطه بادرآمد خانواده افرادF: نتایج آزمون تحلیل واریانس )19جدول شماره 

 موسیقی  غربی   ترجیح   

 غیرپاپ                            

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی غربی 

 غیرپاپ

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

هزار  200کمتر از 

 تومان
24 08/4 7/2 55/0 

46/6 000/0 

هزار  300تا  201

 تومان
62 06/4 19/2 28/0 

هزار  400تا  301

 تومان
72 94/5 27/3 39/0 

هزار  500 تا 401

 تومان
53 94/5 32/3 46/0 

هزار تومان و  500

 بالاتر
96 16/6 3/3 34/0 

3           = Missing 

 

(ترجیح  موسیقی خارجی غیر غربی بر Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 20جدول شماره 

اساس درآمد خانواده افراد می باشد. همان گونه که نتایج حاصل از این آزمون نشان می دهد  کسانی که در آمد خانواده 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی خارجی غیر  31/6هزار تومان می باشد با میانگین ترجیحی  500آنها بیشتر از 

 300تا201هزار تومان  500تا  401هزار تومان ، 40تا 301شان می دهند. کسانی که در آمد خانواده آنها  غربی از خود ن

رتبه های  6/4، 87/5، 07/6هزار تومان می باشد به ترتیب با داشتن میانگینهای ترجیحی  200هزارتومان و کمتر از 

می باشد  52/1این آزمون  Fمی دهند . میزان  دوم تا پنجم ترجیح موسیقی  خارجی غیر غربی را به خود اختصاص

بیشتر از سطح  P: 2/0می باشد. با توجه به اینکه سطح معنا داری این آزمون یعنی  P:2/0که سطح معنا داری آن 

می باشد فرض یعنی فرض معنا دار نبودن تفاوت میانگین های مشاهده شده تأیید می شود. به  P:05/0معنا داری  

در صد  گفت که درآمد خانواده افراد تأثیری در ترجیح موسیقی خارجی غیر  95توان با اطمینان  عبارت دیگر می

 غربی توسط آنها ندارد.

 
 (یک طرفه  ترجیح موسیقی خارجی غیر غربی در رابطه بادرآمد خانواده  افرادF: نتا یج آزمون تحلیل واریانس  ) 20جدول شماره

 ترجیح موسیقی      

 خارجی                   

 غیرغربی                         

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی خارجی 

 غیر غربی

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 68/0 38/3 6/4 25 هزار تومان 200کمتر از 

52/1 2/0 

 42/0 3/3 53/5 62 هزار تومان 300تا  201

 42/0 5/3 07/6 71 تومانهزار  400تا  301

 46/0 37/3 87/5 54 هزار تومان 500تا  401

 33/0 23/3 31/6 95 هزار تومان و بالاتر 500

Missing=8 
 



( ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 21جدول شماره 

دهد کسانی که باشد. همان گونه که نتایج این آزمون نشان میخانواده افراد میدر خارج از کشور بر اساس درآمد 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی  77/22باشد با میانگین ترجیحی هزار تومان و بالاتر می 500درآمد خانواده آنها 

هزار تومان  400تا  301آنها باشند. کسانی که در آمد خانواده پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور دارا می

هزار تومان می باشد. به ترتیب با داشتن میانگین های  300تا201هزار تومان و  200هزار تومان،کمتراز  500تا401

رتبه های دوم تا پنجم میانگین ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در  06/19، 96/19،  15/20، 41/21ترجیحی 

می  P:/01می باشد که سطح معنا داری آن  18/3این آزمون  fتصاص می دهند. میزان خارج از کشور را به خود اخ

 1Hمی باشد .فرض  P.:/05کمتراز سطح معنا داری  P:01/0باشد. با توجه به اینکه سطح معنا داری این آزمون یعنی 

شود. به عبارت دیگر می توان گفت که با اطمینان یعنی فرض معنا دار بودن تفاوت میانگین های مشاهده شده تأیید می

 درصد در آمد خانواده  افراد در ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده درخارج از کشور توسط  آنها تأثیر دارد. 95

 
رابطه با درآمد   ( یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور درF: نتایج آزمون تحلیل واریانس )21جدول شماره 

 خانواده افراد

 ترجیح موسیقی  پاپ       

 ایرانی تولید شده                

 از در  خارج                     

 کشور                             

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی  پاپ 

ایرانی  تولید 

شده در  خارج 

 از کشور

انحراف 

 معیار

 خطای

انحراف 

 معیار
F Sig F(P) 

 48/1 26/7 96/19 24 هزار تومان 200کمتر از 

18/3 01/0 

 94/0 43/7 06/19 62 هزار تومان 300تا  201

 79/0 02/6 41/21 70 هزار تومان 400تا  301

 02/1 54/7 15/20 54 هزار تومان 500تا  401

 65/0 33/6 77/22 96 هزار تومان و بالاتر 500

Missing=9 
 

( ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 21جدول شماره 

در داخل کشور بر اساس درآمد خانواده  افراد می باشد. همان گونه که این نتایج نشان می دهند کسانی که در آمد 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی  28/17هزار تومان و بالاتر می باشد با داشتن میانگین ترجیحی  500خانواده آنها 

هزار تومان  500تا 401تولید شده  در داخل کشور را از خود نشان می دهند. کسانی که درآمد خانواده آنها  پاپ ایرانی

هزار تومان می باشد به ترتیب با میانگین های  200هزار تومان و کمتر از  300تا 201هزار تومان،  400تا301، 

رجیح موسیقی پاپ ایرانی  تولید شده در داخل رتبه های دوم تا پنجم  ت13/12و  76/13، 09/15، 49/15ترجیحی 

کشور را به خود اختصاص می دهند. می توان گفت که با افزایش درآمد ترجیح این موسیقی افزایش می یابد. میزان 

F  000می باشد که سطح معنا داری آن  63/5این آزمون/ :P  می باشد که با توجه به  اینکه سطح معنا داری این

یعنی فرض  معنا دار بودن تفاوت میانگین  1Hمی باشد فرض  P:/05کمتر از سطح معنا داری  P: /000آزمون  یعنی 

درصد درآمد خانواده افراد بر ترجیح  95مشاهده شده تأیید می شود.به عبارت دیگر می توان گفت که با اطمینان  

 موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور توسط افراد مؤثر است.
 

( یک طرفه ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل ایران در رابطه با درآمد F: نتایج آزمون تحلیل واریانس )21ل شماره جدو

 خانواده افراد



 ترجیح موسیقی  پاپ           

 ایرانی تولید شده                

 در ایران                            

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی  پاپ 

ایرانی  تولید شده 

 در  ایران

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 86/0 3/4 96/12 25 هزار تومان 200کمتر از 

63/5 000/0 

 6/0 7/4 76/13 62 هزار تومان 300تا  201

 5/0 08/4 09/15 69 هزار تومان 400تا  301

 1/1 07/8 49/15 53 هزار تومان 500تا  401

 53/0 14/5 28/17 96 هزار تومان و بالاتر 500

10     = Missing 

 

( ترجیح موسیقی سنتی ایرانی بر اساس Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 22جدول شماره 

 301درآمد خانواده افراد می باشد. همان گونه که نتایج این آزمون نشان می دهد کسانی که درآمد خانواده  آنها بین 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی  سنتی از خود  24/11هزار تومان می باشد. با داشتن میانگین ترجیحی  400تا 

هزار تومان ،  500هزار تومان و بالاتر از  500هزار تومان،  30تا  201کسانی که درآمد خانواده آنها  نشان می دهند

 6/8، 09/20، 51/10، 21هزار تومان می باشد به ترتیب با  میانگین ترجیحی  200هزار تومان و کمتر از  500تا  401

 07/2این آزمون  Fبه خود اختصاص می دهند. میزان  می باشد رتبه های دوم تا پنجم ترجیح موسیقی سنتی ایرانی را

 P: 08/0می باشد. با توجه به اینکه این سطح معنا داری این آزمون یعنی   P: 08/0می باشد که سطح معنا داری آن 

یعنی فرض معنا دار نبودن تفاوتمیانگین های  ترجیحی مشاهده  0Hمی باشد. فرض  P:05/0بیشتر از سطح معنا داری 

درصدگفت که درآمد خانواده  افراد در ترجیح موسیقی  95تأیید می شود. به عبارت دیگر می توان با اطمینان  شده

 سنتی ایرانی توسط  آنها تأثیری ندارد. 
 

 ( یک طرفه ترجیح موسیقی سنتی ایرانی در رابطه با درآمد  خانواده افرادF: نتایج آزمون تحلیل واریانس )22جدول شماره

 جیح موسیقی تر      

 سنتی ایرانی                  

 

 درآمد خانواده   

 فراوانی

میانگین 

ترجیح 

موسیقی  

 سنتی ایرانی

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 72/0 61/3 6/8 25 هزار تومان 200کمتر از 

07/2 08/0 

 55/0 32/4 11 62 هزار تومان 300تا  201

 55/0 65/4 24/11 72 تومانهزار  400تا  301

 57/0 16/4 09/10 54 هزار تومان 500تا  401

 43/0 25/4 51/10 96 هزار تومان و بالاتر 500

6   = Missing 

 

( ترجیح موسیقی مذهبی بر اساس درآمد Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 23جدول شماره 

 200خانواده افراد  می باشد. همان گونه که نتایج این آزمون نشان می دهد  کسانی که درآمد خانواده  آنها کمتر از 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی مذهبی نشانی می دهند.  12هزار تومان می باشد با داشتن میانگین ترجیح 

هزار  500هزار تومان و  500تا401هزار تومان ،  400تا  301هزار تومان،  300تا  201انواده آنها کسانی که درآمد خ

 51/8و  69/9، 47/10، 95/11 هزارتومان می باشد به ترتیب با داتشن میانگین های ترجیحی  500تومان  و بالاتر از 



هند. به عبارت دیگر با افزایش درآمد ترجیح رتبه های دوم تا پنجم ترجیح موسیقی مذهبی را به خود اختصاص می د

می باشد.  P: 002/0می باشد که سطح معنا داری آن  32/4این آزمون  Fموسیقی مذهبی کاهش پیدا می کند. میزان 

 1Hمی باشد فرض  P:05/0کمتر از سطح  معناداری  P:002/0با توجه به اینکه سطح  معنا داری این آزمون یعنی 

درصد می 95ر بودن تفاوت میانگین های مشاهده شده اثبات می شود. به عبارت دیگر با اطمینان یعنی فرض معنا دا

 توان گفت که درآمد خانواده  افراد در ترجیح  موسیقی مذهبی توسط  افراد مؤثر است.
 

 انواده  افراد( یک طرفه ترجیح موسیقی مذهبی در رابطه با درآمد خF: نتایج آزمون تحلیل  واریانس )23جدول شماره 

 ترجیح موسیقی           

 مذهبی                      

 درآمد خانواده

 فراوانی

میانگین ترجیح 

موسیقی  

 مذهبی

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 47/1 37/7 12 25 هزار تومان 200کمتر از 

32/4 002/0 

 7/0 55/5 95/11 62 هزار تومان 300تا  201

 7/0 87/5 47/10 70 هزار تومان 400تا  301

 78/0 76/5 69/9 54 هزار تومان 500تا  401

 53/0 14/5 51/8 95 هزار تومان و بالاتر 500

7           = Missing 

 

( ترجیح موسیقی محلی اقوام  ایرانی بر Fنشان دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل واریانس ) 24جدول شماره 

اساس درآمد خانواده افراد می باشد. همان گونه که نتایج این آزمون نشان می دهد کسانی که در آمد خانواده آنها 

بیشترین ترجیح را نسبت به موسیقی محلی اقوام  ایرانی  07/14هزار تومان می باشد با میانگین ترجیحی  300تا  201

هزار تومان، کمتر از 500هزار تومان و بالاتر از 500هزار تومان ،  400تا  301نی که درآمد خانواده  آنها دارند. کسا

،  96/11، 97/11، 86/13هزار تومان می باشد به ترتیب با داشتن میانگین های ترجیحی  500تا401هزارتومان،200

می باشد  45/2این آزمون  Fرا دارا می باشد. میزان  رتبه های دوم تا پنجم ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی 74/11

کمتر از سطح  P:046/0می باشد با توجه به اینکه سطح معنا داری این آزمون یعنی  046/0که سطح معنا داری آن 

یعنی فرض معنا دار بودن تفاوت میانگین های مشاهده شده اثبات می شود. به  1Hمی باشد.فرض  P=05/0معنا دار 

درصد گفت که درآمد خانواده  افراد بر ترجیح موسیقی محلی بر ترجیح آن  95یگر می توان  با اطمینان عبارت د

 توسط افراد مؤثر است.
 

 ( یک طرفه ترجیح موسیقی اقوام ایرانی در رابطه با درآمد خانواده  افرادF: نتایج آزمون تحلیل واریانس )24جدول شماره 

 ترجیح موسیقی             

 یرانیااقوام                   

 درآمد خانواده
 فراوانی

میانگین 

ترجیح 

موسیقی  

 اقوام ایرانی

انحراف 

 معیار

خطای 

انحراف 

 معیار
F 

Sig 

F(P) 

 23/1 13/6 96/11 25 هزار تومان 200کمتر از 

45/2 046/0 

 62/0 81/4 07/14 61 هزار تومان 300تا  201

 75/0 31/6 86/13 70 هزار تومان 400تا  301

 84/0 2/6 74/11 54 هزار تومان 500تا  401

 55/0 39/5 97/11 96 هزار تومان و بالاتر 500

9               = Missing 



 

به طور کلی می توان گفت که درآمد خانواده افراد بر ترجیح موسیقی پاپ غربی، موسیقی غربی غیر پاپ، موسیقی 

در داخل کشور، موسیقی پاپ ایرانی تولید شده درخارج از کشور موسیقی مذهبی و موسیقی  پاپ ایرانی تولید شده 

محلی اقوام  ایرانی مؤثر است. اما تأثیری درترجیح موسیقی پاپ خارجی غیر غربی و موسیقی  سنتی ایرانی تأثیری  

  ندارد

 

موسیقایی آنها رابطه معنا فرضیه چهارم: به نظر می رسد بین میزان مذهبی بودن افراد و ترجیحات 

 داری وجود دارد.

برای بررسی این فرضیه از آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره استفاده شده است که نتایج حاصل از آن در زیر 

دهنده نتایج حاصل از آزمون تحلیل رگرسیون میزان مذهبی بودن و ترجیح نشان 25شود. جدول شماره بررسی می

 359/0(  Rدهد میزان همبستگی این دو متغیر) اشد. همان گونه که نتایج این آزمون نشان میبموسیقی پاپ غربی می

می باشد که سطح  44/21این آزمون   Fباشد. میزان می این رابطه معکوس Betaمی باشد که با توجه به علامت 

یعنی فرض H1 باشد. فرض می P:/05دار کمتر از می باشد با توجه به اینکه این سطح معنی P: 000/0داری آن معنی

این آزمون  R2 شود.دار بودن رابطه بین میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی خارجی توسط آنها تأیید میمعنا

درصد متغیر وابسته یعنی ترجیح موسیقی پاپ  9/12باشد. که این نشان می دهد که میزان مذهبی بودن می 129/0

باشد که این نشان دهنده  این امر است که با هر واحد افزایش می -35/0این آزمون   Bند. میزان غربی را تبیین می ک

 کند.  کاهش پیدا می 325/0بودن ترجیح موسیقی پاپ غربی به اندازه در میزان  مذهبی 

 
 و ترجیح موسیقی پاپ غربی توسط آنها: نتایج آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه میان میزان مذهبی بودن افراد 25جدول شماره 

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T 

Sig 

T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

359/0 129/0 126/0 08/0 05/0- 359/0- 64/6- 000/0 

007/0 =sig F            07/44  =F 

 

نشان دهنده نتایج آزمون تحلیل رگرسیون ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ براساس میزان مذهبی  26 جدول شماره

می باشد که سطح معنا  4/29این آزمون  Fدهند میزان گونه که نتایج این آزمون نشان میباشد. همانبودن افراد می

می باشد. فرض  P: /05تر از سطح معنا داری داری کوچکباشد. با توجه به اینکه این سطح معنامی P: /000داری آن 

H1  شود. میزان یعنی فرض معنادار بودن رابطه این دو متغیر تأیید میR2  باشد که این نشان می 259/0این آزمو ن

این همبستگی  Betaمی باشد. با توجه به منفی بودن علامت  259/0دهنده این است که همبستگی این دو متغیر 

درصد  7/8باشد که این نشان دهنده این امر است که میزان مذهبی بودن می /087این آزمون  R2. باشدمعکوس می

باشد که این بدین معنا می باشد که با هر می -166/0این آزمون  Bکند. از ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ را تبین می

کاهش می یابد و -166/0 آنها به اندازه واحد افزایش در میزان مذهبی بودن افراد ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ

 برعکس 

 



:  نتایج آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه میان میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی غربی غیر پاپ توسط 26جدول شماره 

 آنها

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T Sig T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

295/0 087/0 084/0 03/0 166/0- 295/0- 42/5- 000/0 

000/0 =sig F            4/29  =F 

 

نتایج آزمون تحلیل رگرسیون رابطه ترجیح موسیقی خارجی غیر غربی و میزان مذهبی بودن  27جدول شماره 

این باشد. با توجه به اینکه می P: /000داری آن باشد که سطح معنامی 95/14این آزمون  Fباشد. میزان افراد می

یعنی فرض معنادار بودن رابطه میزان مذهبی بودن فرد و ترجیح   H1باشد. فرض  می P=/05سطح معناداری کمتر از 

باشد که نشان می دهد همبستگی این دو متغیر می 215/0آزمون  این  Rشود.موسیقی خارجی غیر غربی تأیید می

این ازمون برابر با  R2باشد. ون این همبستگی معکوس میآزماین  Betaباشد و با توجه به منفی بودن می 215/0

درصد ترجیح موسیقی خارجی غیر غربی را تبین  6/4دهد که میزان مذهبی بودن باشد که این نشان میمی 046/0

باشد که این بدین معناست که با هر درجه افزایش در میزان مذهبی بودن می -131/0این آزمون برابر با  Bکند. می

 یابد.کاهش می 123/0رجیح موسیقی خارجی غیر غربی ت

 
: نتایج آزمون تحلیل رگرسیون  دو متغیره رابطه میان  میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی خارجی غیر غربی 27جدول شماره

 توسط آنها

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T 

Sig 

T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

215/0 046/0 043/0 03/0 131/0- 215/0- 87/3- 000/0 

000/0 =sig F            85/2  =F 

 

نشان دهنده نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون رابطه میزان مذهبی  بودن افراد و ترجیح موسیقی  28جدول شماره 

دهد. نشان میگونه که نتایج این آزمون باشد. همانپاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور )پاپ لس آنجلسی( می

داری  باشد. با توجه به انینکه سطح معنامی P: 0 /000باشد که سطح معناداری آن  می 44/21این آزمو ن  Fمیزان 

میان  دار بودن رابطهیعنی فرض معنا H1می باشد فرض  P:  05/0داری کمتر از سطح معنا P: /000این آزمون یعنی 

این آزمون  Rمذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور تأیید می شود. میزان 

این آزمون     Betaباشد با توجه به منفی بودنمی 256/0دهد همبستگی این دو متغیر باشد که نشان میمی 256/0

می باشد  45/0این آزمون  Rشود. میزان ی توسط آنها تأیید میاین میزان  مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی مذهب

باشد. با توجه به منفی می 45/0که این نشان دهنده آن است که همبستگی مذهبی بودن وترجیح موسیقی مذهبی 

باشد که نشان دهنده می 066/0این آزمون   2R باشد.این آزمون این همیستگی، همبستگی منفی می Betaبودن 

درصد ترجیح او نسبت به موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور  6/6ست که میزان مذهبی  بودن فرد این ا



باشد که نشان دهنده این است که هر واحد افزایش در میزان مذهبی  بودن می 33/0این آزمون   Bرا تبین می کند. 

 شود.از کشور را باعث می کاهش در ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج  33/0

 
: نتایج آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه میان  میزان مذهبی بودن افراد  وترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید 28جدول شماره 

 شده در خارج از ایران توسط آنها

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T Sig T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

256/0 066/0 063/0 07/0 325/0- 256/0- 63/4- 000/0 

000/0 =sig F            44/21  =F 

 

نشان دهنده نتایج آزمون تحلیل رگرسیون رابطه میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی  29جدول شماره 

 P: 02/0باشد. که سطح معنا داری آن می 54/5این آزمون  Fباشد. میزان ایرانی تولید شده در داخل کشور می

 می باشد. فرض P:/05داری کمتر از سطح معنا P: /02با توجه به اینکه سطح معنا داری این ازمون یعنی . باشدمی

شود. یعنی فرض معنادار بودن رابطه مذهبی بودن و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور تأیید می

این ازمون این همبستگی  Betaباشد که با توجه به منفی بودن می 134/0( برابر با Rمیزان همبستگی این دو متغیر )

درصد  8/1باشد که این نشان دهنده این است که میزان مذهبی بودن می 018/0این آزمون  2Rباشد. منفی می

باشد می 136/0این آزمون برابر با  Bدهد. میزان ترجیح موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور را توضیح می

دهد که به ازاء هر واحد افزایش در میزان مذهبی بودن افراد ترجیح موسیقی پاپ داخلی در آنها که این امر نشان می

 کند. کاهش پیدا می 136/0

 
ولید : نتایج  آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه میان میزان  مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی پاپ ایرانی ت29جدول شماره 

 شده در داخل ایران توسط آنها

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T 

Sig 

T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

134/0 18/0 015/0 06/0 136/0- 134/0- 357/2- 19/0 

19/0 =sig F            544/5  =F 

  

باشد. سنتی ایرانی مینشان دهنده تحلیل رگرسیون رابطه میزان مذهبی بودن و ترجیح موسیقی  30جدول شماره 

 P= 991/0باشد که سطح معنا داری آن می 000/0این آزمون  Fدهند میزان گونه که نتایج آن آزمون  نشان میهمان

دار فرض معنا P= 05/0داری از سطح معنا P= 95/0باشد. با توجه به بیشتر بودن سطح معنا داری این آزمون یعنی می

 ای ندارند.شود یعنی این دو با همدیگر رابطهتأیید مینبودن رابطه این دو متغیر 

  



 : نتایج آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه میان میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی سنتی ایرانی آنها30جدول شماره 

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T 

Sig 

T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

000/0 000/0 003/0- 04/0 000/0 000/0 006/0- 995/0 

995/0 =sig F            000/0  =F 

 

نشان دهنده نتایج تحلیل رگرسیون رابطه میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی مذهبی  31جدول شماره 

می باشد. با توجه به اینکه  P: /000داری آن باشد که سطح معنامی 57/79این  آزمون  Fباشد. میزان توسط آنها می

دار یعنی فرض معناتوان گفت که فرض باشد میمی P: /05کمتر ازسطح معنا داری   P:/000داری یعنی این سطح معنا

این  Rشود. میزان این میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی مذهبی توسط آنها تأیید می بودن رابطه آزمون

 45/0این نشان دهنده آن است که همبستگی مذهبی بودن وترجیح موسیقی مذهبی باشد که می 45/0آزمون 

باشد که این می 207/0این آزمون   R2. این آزمون این همیستگی منفی است Betaباشد. با توجه به منفی بودن می

این  B کند.یدرصد ترجیح موسیقی مذهبی را توسط افراد  تبین م 7/20بیانگر آن است که میزان مذهبی بودن 

باشد.که این بدین معنا ست که به ازاء یک واحد افزایش در میزان مذهبی بودن افراد ترجیح موسیقی می 48/0آزمون 

 یابد.افزایش می 48/0مذهبی توسط آنها 

 
 مذهبی توسط آنها: نتایج آزمون تحلیل رگرسیون دو متغیره رابطه بین میزان مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی 31جدول شماره 

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T Sig T 

میزان 

 مذهبی بودن
45/0 24/0 204/0 05/0 48/0 455/0 92/8 000/0 

000/0 =sig F            57/79  =F 

نشان دهنده نتایج آزمون تحلیل رگرسیون ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی و میزان مذهبی  32جدول شماره 

می باشدکه بزرگتر ازسطح معنا داری  P:  /58داری این آزمون یعنیافراد است. با توجه به اینکه سطح معنا بودن

05/p= باشد  فرض میH0  دار نبودن رابطه میان  مذهبی بودن افراد و ترجیح موسیقی محلی توسط یعنی فرض معنا

 شود.آنها تأیید می

 
رگرسیون دو متغیره رابطه میان میزان مذهبی بودن افراد  و ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی : نتایج آزمون تحلیل  32جدول شماره 

 توسط آنها

 R R2 R2.Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T 

Sig 

T 

میزان 

مذهبی 

 بودن

032/0 001/0 002/0- 06/0 033/0- 032/0- 553/0- 58/0 

58/0 =sig F            3/0  =F 

 



، های پاپ غربیتوان گفت که میزان مذهبی بودن فرد بر ترجیح موسیقیمورد این فرضیه میبه طور کلی در 

، موسیقی پاپ ارانی تولید شده در داخل کشور، موسیقی پاپ ایرانی موسیقی غربی غیر پاپ، موسیقی خارجی غیرغربی

هبی که با میزان مذهبی بودن باشد که به جز موسیقی مذتولید شده در خارج از کشور؛ موسیقی مذهبی مؤثر می

-ها با میزان مذهبی بودن رابطه معکوسی دارد. میزان مذهبی بودن برترجیح موسیقیرابطه مثبت دارد ترجیح موسیقی

 های محلی اقوام ایرانی تأثیری ندارد. های سنتی و موسیقی

 

 نتیجه گیری

اد نتایج زیر بدست آمده است: جنسیت افراد در خصوص تأثیر جنس و جنسیتِ افراد بر ترجیحات موسیقایی افر -1

، موسیقی پاپ ایرانی تولید شده ، موسیقی خارجی غیر غربی، موسیقی غربی غیر پاپهای پاپ غربیبر ترجیح موسیقی

های پاپ ، موسیقی سنتی ایرانی، موسیقی مذهبی تأثیری ندارد اما عاملی مؤثر در انتخاب موسیقیدر خارج از کشور

باشد. تأثیر جنسیت بر موسیقی پاپ ایرانی تولید شده تولید شده در داخل کشور موسیقی محلی اقوام ایرانی میایرانی 

در خصوص تأثیرگذاری . دهنددر داخل کشور بدین گونه است که زنان این موسیقی را نسبت به مردان بیشتر ترجیح می

است که مردان نسبت به زنان این موسیقی را بیشتر  عامل جنس بر ترجیح موسیقی محلی اقوام ایرانی بدین گونه

 دهند. ترجیح می

-در خصوص تأثیر عامل قومیت بر ترجیحات موسیقایی افراد این نتایج بدست آمد: گروه قومی بر ترجیح موسیقی -2

ندارد اما های پاپ غربی، پاپ ایرانی تولید شده در خارج از کشور، موسیقی مذهبی، موسیقی غربی غیر پاپ تأثیری 

، موسیقی پاپ خارجی غیر غربی، موسیقی سنتی ایران های محلی اقوام ایرانیهای موسیقایی موسیقیدر ترجیح مقوله

 باشد.و موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در داخل کشور مؤثر می

ی آنها به شرح زیر نتایج بدست آمده از این تحقیق در مورد تأثیر درآمد خانواده افراد بر ترجیحات موسیقای  -3

های خارجی غیر غربی و موسیقی سنتی ایرانی توسط افراد تأثیری ندارد است: درآمد خانواده افراد بر ترجیح موسیقی

های غربی غیر پاپ، موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از ایران، های پاپ غربی، موسیقیاما بر ترجیح موسیقی

 در داخل ایران، موسیقی مذهبی و موسیقی محلی اقوام ایرانی توسط افراد تأثیر دارد.موسیقی پاپ ایرانی تولید شده 

در خصوص تأثیر میزان مذهبی بودن افراد بر ترجیحات موسیقایی آنها در این تحقیق نتایج زیر بدست آمده  -4

در داخل کشور و موسیقی های سنتی ایرانی، پاپ ایرانی تولید شده است: میزان مذهبی بودن فرد بر ترجیح موسیقی

، موسیقی خارجی محلی اقوام ایرانی تأثیری ندارد درحالی که بر ترجیح موسیقی پاپ غربی، موسیقی غربی غیر پاپ

، موسیقی پاپ ایرانی تولید شده در خارج از ایران و موسیقی مذهبی تأثیر دارد. تأثیر میزان مذهبی بودن بر غیر غربی

 -36/0دین ترتیب است که بین این دو همبستگی معکوس وجود دارد و همبستگی آنها ترجیح موسیقی پاپ غربی ب

=R یابد و برعکس.باشد یعنی با افزایش میزان مذهبی بودن ترجیح این موسیقی در افراد کاهش میمی 

گذار است. ها حاکی از آن است که در زمینه مرزهای فرهنگی قومی بر ذایقه مصرف موسیقی، اثرتلویحات این یافته

دهد که در ادبیات نظری پژوهش در مورد مصرف کالای فرهنگی منجمله موسیقی، مرزهای قومیتی این یافته نشان می

اند. و منظر نظری دقیقی نسبت به های تجربی مورد توجه قرار نگرفتهاثر بالایی دارند. مرزهای قومیتی جز در پژوهش

های مختلف به خاطر ساختار ارزشی متفاوت از الگوهای هویت قومیتنسبت قومیت با مصرف فرهنگی وجود ندارد. 

 باید مرزهای قومیتی را به عنوان مرزهای تمایز در نظر گرفت.گیرند. لذا میبخشی متفاوتی بهره می

دهد. حداقل های مربوط به درآمد که مؤلفه توزیع طبقاتی است الگوی واضحی را بدست نمیاز دیگر سو یافته

ها بیشتر حاکی از همه کند یافتهدهد را تأیید نمیها الگویی که بوردیو در تمایز شرح میگفت که این یافته توانمی

( همسو است. بدین معنا که نظام طبقاتی در مورد 1992چیزخواری در ترجیحات موسیقی است که با نظریه پترسون )



گیرد و نه لزوماً امکانات. این ترجیحات صورت میالگوهای مصرف رو به تسطیح دارد. این تسطیح در سطح میل و 

رسد مرزهای طبقاتی حداقل در بعد سرمایه اقتصادی ( نیز هست. لذا به نظر می1388مسأله مورد نظر الریش بک )

 توجیه کننده توزیع مصرف موسیقی نیست.

کالاهای فرهنگی به شدت از دهد که مرزهای تمایز در مصرف های مربوط به دینداری نشان میاز دیگر سو یافته

کند. رابطه معکوس مذهب با ترجیح موسیقی حاکی از این است که علاوه بر الگوی ارزشی و اعتقادی پیروی می

باید مسأله ایدئولوژی و فضای معنایی کنشگران را در شیوه و نوع مصرف به مرزهای مربوط به سرمایه و انواع آن می

افزاید بدین معنا که در ممالکی که مذهب نقشی کلیدی بیات تحقیق در این زمینه میکار گرفت. این یافته نیز بر اد

باید مذهب را به عنوان یک الگوی تمایز بخش لحاظ کرد. همچنین اثر جنسیت نشان داد که موسیقی پاپ دارد می

بیشتر مورد پسند زنان است.  که از نظر الگوهای شان و نخبه گرایانه مطابق ادبیات تحقیق در مرتبه پایینی قرار دارد

و زنان ترجیح کمتری نسبت به موسیقی محلی دارند. این مسأله را شاید بتوان با مضمون توسعه فرهنگی تبیین کرد. 

تری رسد میزان دسترسی زنان به الگوهای فرهنگی نخبه گرایانه کمتر باشد و لذا توسعه فرهنگی پایینبه نظر می

شود که در ترجیحات خود الگوی عامه پسندی در موسیقی داشته د همین امر باعث مینسبت به مردان داشته باشن

 های جنسیتی بر مصرف کالای فرهنگی دارد. باشند. این یافته نیز حاکی از اثر پر اهمیت مرزبندی
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