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 چکیده

سان  رادیو ست ر سته  که ه ای دیرینه ا صرف  سبد  در خود حفظ ضمن  توان سانه  م سانه  اب تعامل به مخاطبان، ای ر   ر

قیق ترکیبی اسنادی  در این مقاله با تمرکز بر نظریه همگرایی رسانه ای و با بهره گیری از روش تح .بپردازد نوین های

داوسوویما  و رسووانه های نوین در سووازمان صوو  و مورد پژوهی، به مطالعه اقدامات صووورت گرفته برای همگرایی رادیو

یم  پرداخته شووده که تولید و پخت تعام ی مفهومی اسوواسووی در .ن اسووت. در بخت یافته های پژوهت در ی  تقسوو

د محتوای توزیع هدفمن -بندی کلان کارکردهای رسووانه های نوین در دو بخت فر.یند تولید رادیویی و فر.یند پخت

 و اربرک به مخاطب تبدیل نوین های رسووانه نسووبی مزیت و بر سووته گرفته اسووت. و هرادیویی، مورد مطالعه قرار 

 یزیربرنامه  در .نکه اسووت اهمیت حائز حاضوور پژوهت از گیری نتیجه در .نچه محتواسووت، تولید در وی مشووارکت

سانه  و رادیو همگرایی ست(      مدل همراه با )که ایران در نوین های ر شده ا ش  تاکید شماتی  ارائه  ستفاده  رب تربی  از ا

متر تاکید شده  کو بر تولید تعام ی محتوا  گرفته صورت هدفمند توزیع و پخت برای ابزاری عنوان به نوین های رسانه

 .است
 

 رادیو، صداوسیما، رسانه های نوین، همگرایی رسانه ای، تولید و پخت تعام یواژگان کلیدی: 

 مقدمه  

ست که    سایل ارتباط  معی دیرپا شت برای حفظ  ایگاه خود در      رادیو از و سانه های نوین، در کو در تعامل با ر

ست. در     سانه ای ا ص ی ر سانه  گسترده  مجموعه کنار  ریان ا صنعت  سینما  ت ویزیون، ها از قبیل ر   خبرگزاری چاپ، ،

اندیشمندان   به باور. است  معی ارتباط وسایل تریناص ی از همچنان یکی رادیو ای،ماهواره و اینترنتی های شبکه ها،

صر  واقعیت همین از و سکوتند  و صدا  شامل  تنها هاپیام این ببینیم، را .ن های پیام توانیمنمی ما  رادیو فرد به منح

ست  شان  که راه هایی و طنزهایت .ن، زبان ماهیت  م ه )از .ن متمایز هایکیفیت دیگر که ا ستفاده  .ن از مخاطبان   ا

صل  می ست  برای. شود  می کنند( حا سبت  تر شفاف  دیدی به بییا د  با را .ن توان می ، .ن هایویژگی و رادیو به ن

 (.1 :3،1381کرایسل)کرد مقایسه ارتباط برقراری دیگر وسایل

ش  در دوران کنونی دوران  سانه  عنوان به  هان در رادیو طلایی اما بدون  تاز) مانند .نچه در دهه های   یکه ای ر

  دوره در همچنان تا شده مو ب رسانه این خاص های ویژگی اما است رسیده سر به ابتدایی قرن بیستم و ود داشت(

سانه  برابر در و کند حفظ را خود مقبولیت مخت ف های شود  حذف رقابت گردونه از  دید های ر سیاری  اعتقاد به. ن   ب
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سان،    از شنا ضر  رادیو کار سانه  ترین حا سترس  در حال عین در و ر ساترین  و ترین د سانه  ر  و ود. ماند اهدخو باقی ر

سر   در رادیویی متنوع و متعدد های شبکه   برای )که کارتی حتی و دیجیتال و ای ماهواره رادیوهای پیدایت دنیا، سرا

 و مختصووات در که هرچند اسووت، رسووانه این به مخاطبان اقبال های نشووانه از شووود( پرداخت پول باید .نها شوونیدن

شد ب داده رخ عمیقی های تفاوت .ن های کارکرد شه        (.2005 دنیس، و پیس) ا ست در مناق سته ا بنابر این رادیو توان

 ای مبتنی بر فناوری همچنان موثر واقع شود.

  امکانات اینترنت. می پردازد گفتگو و ورزش اخبار، موسیقی، چون موضوعات از وسیعی طیف پخت به رادیو امروزه

ند  مخاطب   امواج، بُرد محدودیت   خاطر  به  کنون ات  که  افرادی به  تا  اسوووت .ورده فراهم خود در نیز را رادیو  نبوده ا

سی    ستر ست  کرده شکوفا  را رادیو «اینترنت» دیگر بیانی به. یابد د سی    امکان کیفیت، با صدایی . ا ستر   اطلاعات به د

. هرچند نو.وری هایی چون (189:  1387هارپر،)است  اینترنت طریق از رادیو شنیدن امکانات از سرگرمی ها  و بیشتر 

تاسوویس رادیو نما )پخت رادیو از ت ویزیون بعلاوه تصوواویر راهنما( بیانگر قاب یت ترکیب رادیو با رسووانه های  معی    

 دیگر است.

سانه ای به اتحاذ               سازمان ر شور، این  سانه در ایران و میزبان رادیو در ک سیما به عنوان بزرگترین ر صداو سازمان 

ی رادیو و فناوری های نوین ارتباطی دست زده است، که عمده این اقدامات  رویکرد ها و ایجاد روند هایی برای همگرای

ست. رادیو        صورت گرفته ا ضای مجازی  ستر ف ضه  شرایط  اینترنتی بر ب ضا  و عر ست  زده هم بر را تقا  های برنامه. ا

  چنانچه. دگیرن می اسووتفاده مورد همراه رسووانه ی  عنوان به بیشووتر شوووند، می گرفته رایانه طریق از که رادیویی

  لاروخ) .ورد دست  به تصویر  طریق از را اطلاعات سایر  تصویری،  افزارهای نرم از استفاده  با تواند می بخواهد، مخاطب

  یا ایده بتواند تا شووودمی تهیه قسوومی به که صووداسووت  از ایمجموعه رادیویی برنامه (.353:  1387 ، ه تس بوخ و

ساس  صی  اح ساند   شنونده  به را خا سی این روندها به       (.59 :1381ار،برخورد)بر ست با برر صدد ا مقاله پیت رو در 

 تح یل کارکرد رسانه های نوین در مرح ه تولید و پخت رادیو بپردازند.

 

 هدف و سئوال اصلی پژوهش

نوین در   های رسووانه و رادیو همگرایی برای اقدامات بنابر .نچه در طرح مسوواله .مد، هدف پژوهت حاضوور مطالعه

ست که چه روند ها و فر.یند هایی برای همگرایی     .ا.ج داوسیمای ص  سازمان  سئوال پژوهت .ن ا ست و در واقع  ایران ا

 رادیو و رسانه های نوین در سازمان صداوسیما صورت گرفته است؟

 

 مبانی نظری پژوهش

ری همگرایی  در این بخت مفصل بندی نظری پژوهت بیان می شود، این مقاله بنا به مقتضای مساله از رویکرد نظ 

 رسانه ای و سیر نظری و عم ی ترکیب کارکرد رادیو و رسانه های نوین، بهره می گیرد.  

 

 هنر رادیو و رسانه های نوین

  که حالی رادیو رسانه ای منحصر به فرد است که ویژگی هایت .ن را تبدیل به رسانه ای ماندگار ساخته است، در       

سی ه  رادیو ست،  دور راه از ارتباط برای ایو سانه  ا ست     و درونی ایر صی نیز ه شایی  به که .نجا تا و شخ   عم ی رمزگ

 ایرسووانه رادیو شووود.می انجام کامل تصووویرسووازی  کل باشوود، مربوط( تخی ی چه و واقعی چه).ن هایپیام تمامی

ست  پذیرانعطاف ضر  حال در. ا سمی  برنامه، پخت شیوه  و دهد می قرار خطاب را فرد رادیو حا   تریمانهصم  و ترغیرر



ست  شده  سایگی  در .نچه رادیو، شنونده  برای. ا ست  ترمهم مراتب به  افتد می اتفاق هم   واقعیت این از .گاهی با و ا

 (.18 :1381 کرایسل،)است شده مح ی رادیوی نصیب موفقیت ترینبزرگ که است

  انسانها  دیگر با ارتباط برای ربش  دیرینة تلاش مطبوعات و چاپ از دیگر سو و از منظر تاریخ توسعه رسانه، پیدایت   

.  بخشید وسعت را انسان  شنیداری  و دیداری ارتباطات ت ویزیون و رادیو سینما،  تولد و داد نشان  را تردلخواه وسعت  در

سانه  پیدایت سبات  و ها تئوری پیدایت به  4 معی های ر سان  ارتباط در  دیدی منا سان  با ان سعت . شد  منجر ان  و و

. شد  رهسپار  « هانی دهکده» ی  سوی  به ایعده زعم به  هان و گشت  ممکن توامان انسانی  هایپیام نشر  سرعت 

شته  هایدهه سانه  پیوند یعنی ت ماتی ، مث ث پیدایت با گذ    دیدی نحوه دور راه از ارتباط و  معی هایکامپیوتر، ر

سانه  های ویژگی هم که شد  پدیدار ارتباط از   البته و بود فاقد را ها ویژگی .ن از یبرخ هم و بود دارا را  معی های ر

 به .نها نامگذاری به «وب  هانی شبکة » مانند هاییرسانه  پیدایت. افزود ارتباط پدیدة به  را خود خاص صفات  برخی

سانه  عنوان شرفت فناوری       (.1388 کوایل، م ) شد  منجر نوین هایر سته و همگام با پی سانه ها به طور پیو که این ر

 هستند. در حال گسترش

  مجدد  سووواختاردهی  با  و کرد بازتعریف  را خود ،6دیجیتال  عصووور به  ورود و 5.نالوگ  فناوری  از گذر  با  همزمان  رادیو

  که شود  تبدیل ای رسوانه  به کرد، می منتقل صووتی  شوکل  به صورفا   را سورگرمی  و خبر زمانی که ای رسوانه  از خود

سانه  چند محتوای سترس  در ای ر  فرمت و رادیویی محتوای رادیویی، برنامه مفهوم همچنین .داد می قرار مخاطبان د

 امروزین رادیوی نوعی یا رادیویی سووازی برنامه نوعی «پادکسووت»برای نمونه . اسووت شووده دگرگون کاملا  محتوا این

ست  صویری  رادیوهای همچنین. ا صویر  ترکیب یا ت   می داده مخاطب به رادیو طریق از که اطلاعاتی و رادیو با متن و ت

سانه  از را رادیو مفهوم( Data System RDS; Radio)  شود  ست  کرده خارج صوتی  صرفا   ای ر  مورد دو از فراتر. ا

تازه   مفهوم که شووده باعث ا تماعی( های رسووانه ظهور و محتوا در چه فرم، در )چه ای رسووانه همگرایی پیشووگفته،

سانه » سانه  از یدی د ترکیب و ظهور که بگیرد شکل  )7SMM( «ا تماعی - معی ر سانه  و  معی سنتی  های ر  ر

 تغیرات این با  را خود اسوووت توانسوووته  بنابراین رادیو  (.129:1391اسوووت )فرهنگی و ابطحی،  ا تماعی  مدرن  های 

 سازد. سازگار زندگی سب  و تکنولوژی 

ست    ضای برودک صایص    9و پهن باند 8اما تمایز این دو ف ست؟ خ    غرافیا را( و فیزیکی واقعی) اول  هان ممیز در چی

شتن،  سی    نظام از دا سوس  بودن، صنعتی -طبیعی بودن، برخوردار م ت-دولت بر مبتنی سیا  به معطوف و بودن مح

  مکانی، بی نظیر هایی ویژگی با که است مجازی  هان دوم  هان که دانند، می دوم  هان از بودن تر قدیمی احساس

 از بودن برخوردار ها،  م ت  - دولت  بر متکی مدنی  ینقوان به  محدودیت   عدم  محض، بودن صووونعتی بودن، زمان  فرا

  فضاهای از برخورداری و بودن فضا روی همزمان، بودن دسترسی قابل مدرن، پسا ی یافته شکل تغییر شناسی معرفت

 .(2: 1388عام ی،)شود می  دا نسبی صورت به اول  هان از  دید، سیاسی و اقتصادی اعتقادی، فرهنگی،

 

 مخاطبان رادیو و تعامل با
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رسووانه   صوو یا مبانی از یکی کرده اند تر مه را .ن «متقابل کُنت» عبارت با فارسووی زبان در نیز برخی که تعامل

 اخگری، )اسووت کرده تبدیل سووویه چند یا سووویه دو رابطه ای به را ارتباطی یکسووویه رابطه که چرا اسووت نوین های

سانه  و رادیو همکاری هایی ویژگی مهمترین از .(45: 1396  و تولید رح هم در مخاطبان با تعامل افزایت نوین، های ر

 است. رادیویی پخت
ست  در هم هدایت ای؛ مراوده در مفهوم مخاطب ست  گیرنده د ست  در هم و ا ستنده،  د ستم    مانند فر   دو های سی

شرفته  شک ی  به را فعال مخاطب مفهوم الگو این. ای رایانه ی سویه   به مخاطب از  دیدی نوع. کند می مطرح تر پی

  بازخورد و درگیری امکان شوویوه این در. نیسووت تفکی  قابل دیگر گیرنده و فرسووتنده نقت .ن در که .ید می و ود

 به نوین . رسووانه(60:  1385کوایل، م ) بود  ناشووناخته  معی های رسووانه مخاطبان برای قبلا  که یابد می افزایت

سی    اش، تعام ی 10پ تفورم دلیل ستر سانه  کاربران، و کرده پذیر امکان قالب و مکان زمان، هر در را کاربران د    معی ر

 (.15 :2010اسکالر و بار)کنند  می تجربه شده شخصی و کوچ  رسانه مقیاس در را

 

 همگرایی رسانه ای

صر کنونی، در    ون تئون عتقادا به بریم، می سر  به تکنولوژی  انقلاب ی  مثابه به دیجیتال انقلاب ی  دوران در ع

 از بودند عبارت پیامد دو این داشووت؛ دنبال به ارتباطات  هان بووووورای سوواختاری پیامد دو دیجیتال انقلاب  ای د

  دلیول  هموین  هبو . هستند فر.یندها این مولود( تعام ی ت ویزیون از م ه)  دید هوای  رسوانه . «تعامل» و «همگرایی»

 (.1999 دای ، ون) شود یم یاد« ای رسانه چند» عنوان با .نها از گاهی کوه اسوت

سانه  همگرایی سانه  های قالب .میختن درهم ای، ر   تحول دیجیتال، های قالب در ها .ن سازی  پارچه ی  و ای، ر

 .ن  دید های قالب که است  تحول حال در ای رسانه  ت ویزیون] رادیو و [. است  .ورده و ود به را رسانه  صنعت  اص ی 

 با بتواند باید همگرایی فضووای در خود رشوود و حیات ادامة برای ت ویزیون. د.ور حسوواب به  دید رسووانة توان می را

  ریان بر مخاطب کنترل واسووطه بدین و برخیزد تعامل به ا تماعی های شووبکه و اینترنت مانند  دید های رسووانه

سانه  شیر و کوهی،  )دهد  افزایت را ای ر شرفت های  همچنین .(1391ب  تغییر در تکنولوژی همگرایی و تکنولوژی پی

 وقوع به 11شوودن دیجیتال تأثیر سوواختاری تحت تغییر این. می .یند شوومار به مهم ای مؤلفه رسووانه ای سوواختاری

ست  سانه ای  سرویس های  میان مرزهای که فر.یندی یعنی. پیو ست    را درهم الکترونی  ر سانه    قانون گذاری. شک ر

می   قرار مورد اسووتفاده عموما  که بود اطلاعات تقالان از خاصووی سووب  های به وابسووته کاملا  حال به تا  معی های

 به  الکترونی   انتقال  مخت ف سوووب  های   طریق از متنی هر که  .ورد فراهم را امکان  این شووودن دیجیتالی . گرفتند 

شد  انتقال راحتی قابل سانه ای  همگرایی این که با شنی  تأثیرات ر ست های    بر رو سانه ای  سیا  قانونگذاری نحوه و ر

 (.103 :8199 ،12م  کوئیل و سیون) است داشته  معی رسانه های

  گرایی،هم فرهنگ نظریة اسوواس بر .باشوودمی هارسووانه گراییهم  دید عصوور زنندةرقم  دید هایرسووانه ورود

 این. باشندمی محتوا چرخة در  ویانمشارکت و تولیدگران مخاطبان، و هستند  مشارکتی  هایرسانه   دید هایرسانه 

سد می رنظبه تحول صرف  فرهنگ تغییر مو ب ر سانه  م ست  شده  ایر ستفاده   دید نحوة. ا   فرهنگ در ت ویزیون از ا

سانه،   دید صیات    با  دید مخاطب پدید.مدن مو ب ر صو شارکت  چندقالبی، خ شندل      شده  فعال و  وم ست)رو ا

  تولید اسووت؛ داده تغییر را ]و رادیو[ت ویزیون دریافت و پخت تولید، های شوویوه همگرایی .(1391اربطانی و کوهی، 

 محتوا تولید سوواختارهای .ید. می بر ای حرفه غیر افراد عهده از که طوری به شووده تر ارزان و تر .سووان کاری برنامه
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 همراه های گوشووی تب ت، چون وسووای ی طریق از اینترنت به اتصووال با تا .مده فراهم امکان این و اند شووده منعطف

شمند،  سی    ت ویزیونی های برنامه به خانگی های رایانه و تاپ لپ هو ستر  و اینترنت گرایی هم همه این با. کرد پیدا د

 .(8: 1395  هرمی، اکبرزاده)نیست ت ویزیون رفتن میان از معنای به ت ویزیون

های   مثلا  گاه  ند  اکنون هم کاب ی  ت ویزیون بن ئه  نیز را ت فن سووورویس می توان ند   ارا مای گاه  و. ن  نیز ت فن های  بن

  ابووووترق رسید، تصویب به 1999-1998 سال های در که دیگری قانون. کنند عرضه خود مشتریان کاب ی به دماتخ

  پخت کنار در وانندمی ت ماهواره ها اکنون هم و. نمود تقویت را ت ویزیونی رادیو و مستقیم ای پخت ماهواره بوازار  در

فناوری   شگسووتر و رشوود بنابراین. نمایند منتشوور هم را مح ی ت ویزیون های امواج پولی قدیمی شووبکه های و کاب ی

 لیبرال تر رد سعی و بپردازند رسانه ای صنایع سازی خصوصی و زدایی مقررات به کرد تا تشویق را کشورها نوین های

 .(Alexander, 2004:40)خوود نمایند ای رسوانه سیاست های کردن

 

 روش شناسی پژوهش

باطی در ایران،  امات متناسب با همگرایی رسانه ای رادیو و فناوری های نوین ارت  در پژوهت حاضر برای مطالعه اقد 

ستفاده از       ست. بدین ترتیب که ابتدا با ا شده ا سنادی و مطالعه موردی بهره گرفته  سنادی    از دو روش تحیق ا روش ا

ژگی های این ورد کاوی ویاقدامات سیاستگذاران و مجریان رادیو مورد بررسی قرار گرفته سپس با استفاده از روش م      

 اقدامات در سازمان صداوسیما مورد تح یل و ارزیابی واقع شد.

سنادی  روش تحقیق پژوهت سناد؛  مطالعه از برگرفته شواهد  بر مبتنی پژوهت ،13ا شیوها  مانند ا سمی  .مار یا .ر   ر

 از که اسووت منظومی و منثور مدارک و کتب اسووتفاده، مورد اصوو ی منابع روش این (. در276:1382اسووت)مجد فر، 

 پژوهت در نیز تاریخی وقایع ضووبط هایتکنولوژی سووایر و فی م اسوولاید، از  دیدا  و مانده  ای به گذشووته هایدوره

  نتایجی و اطلاعات شامل  عمدتا  گیرندمی قرار استفاده  مورد اسنادی  پژوهت در که اسنادی . شود می استفاده  اسنادی 

 (.726:1378اند)گیدنز، گردیده فراهم بحث مورد حوزه در قب ی گرانپژوهت و نویسندگان توسط که است

سنادی  همچنین پژوهت ستفاده  مبنای بر شد  ذکر که طورهمان ا سناد  از ا ست  مدارک و ا   کاربرد مورد زمانی و ا

  تحقیق که.ن یا و باشد انجام دست در تاریخی تحقیقی یا که است

  شوووناسوووایی  درصووودد محقق و بوده مو ود های پدیده   با  مرتبط

  پژوهت، .نکه یا و باشد  بر.مده موضوع  .ن مورد در قب ی تحقیقات

  اصووطلاح در و نماید ایجاب را مدارک و اسووناد از اسووتفاده به نیاز

کنیم)سووواروخانی،    مأخذیابی    خاص،  زمینه  ی   در بخواهیم که .ن

256:1383). 

  مورد، معنایبه لغت در Case در روش تحقیق موردکاوی، واژه 

  بررسووی، مطالعه، معنایبه Study و حالت و سوورگذشووت  مونه،ن

  تعابیر با Case Study از فارسی  در .است  .مده تحقیق و پژوهت

  و موردپژوهی پژوهی،نمونووه موردی، مطووالعووه همچون مخت فی

ضیه  ست  شده  یاد پژوهیق   ساده،  زبانبه موردی در واقع مطالعه .ا

  بررسووی  برای تریتب هرچه اطلاعاتی منابع از که اسووت  روشووی 

.  کندمی اسوووتفاده  هارویداد یا هاسوووازمان ها،گروه افراد، مند نظام 

                                                           
13 Documentary Research 



اسوووت)ویمر و دومینی ،    پدیده ی  تبیین یا فهم نیازمند   گرپژوهت که شووووندمی انجام  هنگامی  موردی، مطالعات  

200:1384). 

:  گویدمی موردی مطالعه تعریف در اسووت، نوشووته( 1989) "موردی تحقیق" نام با مسووتق ی کتاب که یین رابرت

  مینهز در مو ود پدیده ی  بررسووی برای چندگانه شووواهد و منابع از که اسووت، تجربی کاوش ی  موردی، مطالعه

 .(20:1376کند)یین، می استفاده نیست، روشن وضوحبه .ن زمینه و پدیده بین مرز که شرایطی در اشواقعی

سی اقدام  سیمای ج.ا.ایران            در این مقاله  امعه مورد برر صداو سازمان  صدا  ست های معاونت  سیا یرامون  پات و 

 مند، می باشد.همگرایی با رسانه های نوین و بهره گیری از ظرفیت .نها برای تولید تعام ی و توزیع فراگیر و هدف

 

 یافته های پژوهش

سا        سانه ای و قانون ا ستگذاری ر سیا سلامی مطابق  سازمان   رادیو در ایران و پس از انقلاب ا سیما      سی، ذیل  صداو

شبکه های رادیو                سیما و  صداو سازمان  صدای  سری در معاونت  سرا شبکه های رادیویی  شده و فعالیت  یی  تعریف 

ست. همچ             سانه م ی متمرکز ا ستانهای ر ستانها و معاونت امور ا سیمای ا صداو شهری ذیل مراکز  ستانی و  نین رادیو ا

 رزی تعریف شده اند.های به زبان خار ی نیز ذیل معاونت برون م

سانه های نوین را دو فر.یند تولید  سته   -در ی  نگاه کلان می توان همکاری های رادیو و ر ندی نمود، در  بتوزیع د

خت پرداخته می  بذیل به مطالعه و مورد کاوی اقدامات انجام شده برای همگرایی رادیو و رسانه های نوین در این دو   

 شود.

 

 نوین پخش رادیویی و رسانه های

با همکاری رسوووانه های نوین می       توزیع رادیو -در بخت نخسوووت به مطالعه رویدادها و اقدامات مرتبط با پخت         

 پردازیم.

 : 14موبایل رادیو

  از عبارتند همراه ارتباطات و اسووت متحرک معنای به که اسووت شووده گرفته موبی یس لاتین ریشووه از موبایل واژه 

.  (168:1396اخگری،)نیستند  وابسته  خاص مکانی به سبب  همین به و هستند  رکمتح بالقوه صورت  به که ارتباطاتی

یل در ایران را می توان طراحی و ا رای       با یت رادیو مو قدام برای بهره گیری از ظرف کاربردی    »مهم ترین ا مه  نا   15بر

 دانست.« ایرانصدا

 

 .برنامه کاربردی ایران صدا  1

سیما طراح         صداو سط  صدا که تو شن ایران  شنیدن را    اپ یکی ست ی  برنامه کاربردی و  امع برای  شده ا دیو و  ی 

  می ا را ایانهر و اینترنت موبایل، روی بر اپ یکیشون . اسوت  کاربردی برنامه معنای به امکانات  انبی اسوت.اپ یکیشون  

ست  .مده صدا  ایران توضیح  . در(187:1396اخگری، )شود   سری   رادیوهای زنده پخت»: ا   یمایس  و صدا  م ی و سرا

سلامی ایران  مهوری  صاد،  رادیو .وا، رادیو: شامل  ا   وان، رادیو قر.ن، دیورا تلاوت، رادیو پیام، رادیو ایران، رادیو اقت

 رادیو معارف،  یوراد تهران، رادیو نمایت،  رادیو صوووبا،  رادیو فرهنگ،  رادیو گفتگو، رادیو ورزش، رادیو سووولامت،  رادیو

 .«انگ یسی رادیو عربی،
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 :است شده تشکیل ک ی بخت سه از اپ یکیشن این

 

 رادیو آرشیو و زنده پخش: اول بخش

  رسانه م ی  رادیویی شبکه  رادیو هفده در زیرگروه. شود  می تقسیم  نما رادیو و رادیو دو زیر گروه به خود بخت این

صد  قابل .ن زمان مدت و برنامه نام ذکر  داگانه، با ستفاده  مورد و ر ستند،  ا  های برنامه بکهش  به شدن  وارد از بعد ه

 برنامه مدنظر خود را بتواند او تا دارد قرار کاربر برای صووفحه ای در اپ یکیشوون کنداکتور در .ینده های برنامه و قب ی

  شبکه  .ن فعالیت عدم و فعالیت تفکی  به سیما  و صدا  رادیویی شبکه  پانزده نما رادیو زیرگروه در. خود کند انتخاب

ست  شده  تنظیم و دارد قرار صویربرداری  از و عکس از بخت این در .ا ستودیو  در ت ستفاده  ها شبکه  این برای نمای ا   ا

 .شود می

 گویا کتاب: دوم بخش

  های .کتاب3 خواند باید که هایی .کتاب2 . .ثارشوونیداری1بندی می شوووند:  طبقه بخت چهار به گویا های کتاب

 ها، افسانه  نظیر هایی به بخت شنیداری  .ثار ندی،ب طبقه قسمت  در. شوند  می تقسیم  روایی های .کتاب4و  نمایشی 

صویر  ی  از برنامه هر که شوند  می بندی دسته  غیره و ورزشی  مقدس، دفاع طنز،   فضای  برای کاور و معرفی  هت ت

  کتاب  های  بخت و شوووده معرفی مطرح کتاب  چند  خواند  باید   که  هایی  کتاب  بخت در. کند  می اسوووتفاده  برنامه  

   .کند می پخت و معرفی مخاطبان برای قالب همین با را .ثاری .نها برای شده انتخاب نام به بنا روایی و نمایشی

 

 صدا ایران موسیقی: سوم بخش

  تهیه موسوویقی، های بسووته و ها تازه ها، برترین بندی، طبقه نظیر هایی بندی دسووته بر علاوه موسوویقی بخت

  کاربران که شده  طراحی کاربر نظر مد موسیقایی  قطعه ی و و  ست  برای قسمتی  ها، برنامه و هنرمندان کنندگان،

 به سووپس و  و و  سووت را خود نظر مورد قطعه .هنگسوواز نام یا قطعه، نام خواننده، نام نام، از اسووتفاده با توانند می

  کردن وارد از بعد صدا  ایران موسیقی   وی و  ست  بخت در .کند گوش را نظرش مورد انتخابی قطعه .نلاین صورت 

 .ثار توان می حتی و کنید پیدا دسترسی   اش بیوگرافی و وی های عکس او، دیگر های .لبوم به توانید می هنرمند منا

 .بگذاریم اشتراک به دیگر کاربران برای ت گرام یا سروش رسان پیام طریق از را نظر مورد
ایرانصدا با قاب یت    کودک پایگاههمچنین اخیرا  برخی پایگاه های تخصصی نیز به این اپ یکیشن افزوده شده است.      

 خاطره کودک برنامه های دریافت و کودکانه، پخت موسوویقی و کودکان، ترانه ویژه داسووتان و قصووه صوودها دریافت

شی. پایگاه  و ع می انگیز، برنامه های سلام   هان قاریان های با ارائه تلاوت قر.ن صدای  .موز شی  های و برنامه ا  .موز

  هایایرانی، بسووته فاخر موسوویقی قطعات حفظ و همچنین پایگاه موسوویقی با ارائه و لحن و صوووت روخوانی، تجوید،

سیقی  ست ) مو سی  (پادک ستر سنامه   و اطلاعات به ، د صفحات   های .لبوم شنا سیقی و ایجاد  صی   مو صا   هنرمندان اخت

 موسیقی به این برنامه کاربردی افزوده شده است.

شووت، مهم ترین ویژگی رسووانه های نوین ارتباط تعام ی با مخاطب و  درنقد و بررسووی این اپ یکیشوون می تواند نگا

امکان ارائه یا اشتراک محتوا از سوی اوست، ایرانصدا برنامه ای یکسویه از طرف صداوسیما است که تنها برای مخاطب  

چند رسانه ای امکان شنیدن را فراهم می کند و به نوعی مخاطبان در .ن منفعل هستند. هر چند ایرانصدا ی  برنامه 

است اما تنها از سوی فرستنده و مخاطب همچنان تبدیل به کاربر مشارکت کننده تبدیل نشده است. همچنین کابر        

 نمیتواند بخشی از محتوای مط وب خود را باسایر کاربران به اشتراک بگذارد.

 



 .رادیونما2 

  تکمیل را رادیو فضووای ب که دهد،نمی تغییر را رادیو ماهیت که اسووت ایرسووانه دنیای در نوین ایپدیده رادیونما

  نما رادیو .(1395شود )ع ی عسکری،   می برخوردار بیشتر  تأثیرگذاری قدرت از تصویر  مزیت از گیریبهره با و کندمی

صویری  صفحات  در شان  خود ت سی،  هنرِ دهندهن شی،  عکا ست  افراد مبتکرانه هنرهای و گرافی  خط، نقا   کم  و ا

  که اسوووت ایرسوووانه نما رادیو .(1395کرد )ع یدادی،  خواهد مخاطبان به هابرنامه محتوایی اطلاعات ئهارا در زیادی

 را رادیو هایبرنامه و  ذب را  دیدی مخاطبان   ت ویزیون و رادیو رسوووانه دو هر های ذابیت  از اسوووتفاده  با تواندمی

  اطلاعات کردناضووافه و مخاطب در تمرکز ایجاد هدف با رادیو به تصوواویر افزودن .کند نیز دیدنی واقع در و شوونیدنی

کند)اداره کل فنی  می فراهم مخاطب برای را بیشووتری  ذابیت که چرا رادیوسووت، شوودندیده برای عام ی دریافتی،

 .(1397صدا، 
  با .نقر و .وا ایران،  وان، رادیو تصووویری  پخت با 1395 .بان 23 در تاریخ بار نخسووتین  در ایران برای نما رادیو

شی  صورت  به و «نما رادیو» عنوان ست.   دریافت قابل ماهواره و دیجیتال یگیرنده با نما کرد. رادیو کار به .غاز .زمای ا

هد        ید: شوووا ناوری می گو های این ف قاتی   احمد پور پیرامون ویژگی  فا ما  در ات جاد . بود خواهیم رادیون  و زیرنویس ای

 رادیو. کنیم بارگذاری رادیونما در اسووت قرار را رادیویی هایبرنامه مکمل متنی هایفایل ها،برنامه اطلاعات همچنین

  صوودای همچنین مدیرکل .(1396بگذارد)احمد پور،  نمایت به رادیونما در نیز را مخاطبان نظرات دارد تصوومیم ایران

  رادیویی هایبرنامه ندگانکنتهیه ها در باره سیاستگذاری برای این فناوری در رادیوهای استانی می گوید: تمام   استان 

 برای مخت فی مسووابقات همچنین دهند ارائه خود هایبرنامه برای رادیونما پیوسووت اندشووده م زم اسووتانی مراکز در

سال  سط  عکس ار شورمان  مخت ف مناطق از مخاطبان تو شارکت  میزان تا شده  گرفته نظر در ک  محتوای در مردمی م

 (.1396 لی،یابد)کما افزایت هااستان رادیونمای

ص ه گرفته و به          صالت خود فا سترش .ن رادیو از ا ست با گ صل این فناوری .نکه ممکن ا مهم ترین نقد وارده به ا

شووبهت ت ویزیون تبدیل شووود، از سووویی دیگر با مطالعه عم کرد رادیو نماها تاکنون متو ه می شووویم داده های افزوده  

 هنوز ه اسووت. مدیر وقت رادیو ایران در این باره معتقد اسووت: متأسووفانهویژه ای با این فناوری به رادیو افزوده نگشووت

سته  سانیم  قائل نقطه .ن به را رادیونما ایمنتوان سد می نظر به. بر ست،  شده  اندازیراه فقط رادیونما ر   ی  به باید اما ا

سیم  .ن کیفیت برای ب وغ سیاری  که پذیریممی ما .بر شته  رادیونما برای که هاییایده از ب سته  را ایمدا   پیاده ایمنتوان

 (.1396کنیم)احمد پور،

 

 .کتاب صوتی رادیویی3

  رادیو بین باید ایرسانه   دید ظرفیت این. نمود اشاره  صوتی  کتاب به توانمی ایرسانه  هایظرفیت  دیدترین از 

 رادیو رسانه سهم پس ت،اس متمرکز صوت بر شنیداری کتاب اساس که .نجایی از. برسد سامان به و شود حل کتاب و

شی  سامان  در سانه   دید ظرفیت این به بخ شتر  ایر سانه  از بی ست  مکتوب ر ساله  این. ا   گردد حل صوت  با باید م

 .(1397به نقل از دهقانی،  خدایی شریف)

 طریق از نه را متن دهدمی امکان که است خلاصه یا کامل صورت به شده گویندگی متن حامل رسانه صوتی کتاب

سانه  . هر(Schutz, 2005, 138)کنیم دریافت شنیدن  طریق از ب که اندن،خو سب  متنی هر برای ایر ست  منا  و نی

ساس  این بر. بالعکس   کتاب قالب در ادبی متون سبب  همین به. اند.مده پدید( هامتن انواع و) ایرسانه  مخت ف انواع ا

 (.Ruhr,2008, 220)شوندمی خوانده



سین ت هنری نظر از که متنی ست  انگیز بر ح ست  فهم قابل شنیدن  هنگام اما ا   در که دخور می .ن درد به فقط نی

:  گویدمی ارهب این در ای مصوواحبه در کوپرز. برد لذت خواندنت از و کرد مطالعه مکتوب صووورت به را .ن .رام مکانی

 .(20 :1386واختل،) مکن بیان بر از را.ن بتوانم که دهممی تراش و زنممی سوهان قدر .ن را متن کار این برای

ساس  بر پس   ی  کهب  است،  شده  چاپ قبل از متن روخوانی صرفا  صوتی  کتاب که کرد تصور  نباید فوق نظریات ا

 با خلاء این البته و دارد تولید از قبل متن ت خیص و  دی بازنویسووی به اسوواسووی نیاز صوووت، به تبدیل  هت کتاب

 متن تبدیل در که است بدیهی. است قالب نوع این برای نوشتن یا و نگارش وعن. است نشده پر هم تکنولوژی پیشرفت

  کتاب در گیروپیر. شوووود می تغییر دچار( نشوووانگان) رمزگان سووویسوووتم( شووونیدن قابل) شووونیداری متن به چاپی

شانه  شانه  مورد در شناسی  ن شانه  لحاظ از که: گویدمی هان  خود یکی: اردد رمز دو یا دویی-دو ورادی در ک مه شناسی،  ن

  یا و شوواخص و کندمی ادا را ک مه این که صوودایی دیگری، و شووودمی ارائه که اسووت چیزی سوومبل و نماد که ک مه

ص ت  یا و شخص  ست  .ن گوینده هایویژگی و هاخ شتن . ا شتن  از متفاوت شنیدن  برای نو ست  دنخوان برای نو . ا

شته  ست،  خواندن برای که اینو شانه  و مفهوم و معنا شود،  می شنیدنی  قالب تبدیل وقتی ا ست  از را خود هاین  د

شانه  شاید  و دهدمی   یزمینه در  دی پژوهت ی  به نیاز گویا کتاب پس. شود  مولف مفهوم و منظور از متفاوت این

 های پژوهت برای ایزمینه  تا  نمود پر را خلاء این از کمی خود زعم به  بتوان شووواید  و دارد؛ متن ت خیص یا  نگارش 

   .(30:1397باشد)شریف خدایی و دهقانی،  باب این در یبعد

  شنیداری  کتاب. است  کرده ایجاد ایرسانه  نوع و ادبی نوع میان را ای رشته  میان پیوند ، فناوری سریع  پیشرفت  

  مثل رسووانه ی  فیزی  با چاپی اثر ی  محتوای. شووود ت قی ایرسووانه( 16هیبریداسوویون) پیوندزنی عنوان به تواندمی

 و ریشز  فرد توماس چون نویسندگانی  رسانه  اقتصاد  منظر از که روست  این از. شود  می ترکیب( رادیو یا) فشرده  وحل

 .(Friederichs, 2006, 22)کنندمی یاد( هیبریدی)پیوندی ایرسانه محصول عنوان به .ن از برتولدهاس

ن بر بسوتر  ی رادیو به مدد رسوانه های نوی کتاب های صووتی ارائه شوده از سووی رادیو در ایران، غیر از پخت خط   

صدا       ست که به دو  اموبایل و فضای مجازی نیز توزیع می شوند و اکنون مهم ترین ظرف توزیع .ن نیز اپ یکشین ایران

 صورت روایی و نمایشی تولید و توزیع می گردد.  

 

 

 های رادیویی شبکه آنلاین پایگاه توسعه و .تقویت4

)که از نسوول های دیرینه رسووانه های نوین اسووت( برای شووبکه های     17نلاین یا وبسووایتطراحی و ایجاد پایگاه .

رادیویی  زء نخسووتین اقدامات برای همگرایی رادیو و رسووانه های نوین بوده اسووت. لکن پایگاه های .نلاین با ارتقاء   

مشارکت مخاطبان در تولید   نسل های وب پیشرفته تر شده و قاب یت های بیشتری را برای توزیع هدفمند تر و امکان     

محتوا و یا بازخورد مخاطبان نسوبت به برنامه های تولید شوده، فراهم می .ورد. امروزه وبسوایت شوبکه های رادیویی      

شنیدن            سان های موبایل پایه، امکان  شبکه های ا تماعی و پیام ر شتن محتوای مط وب در  شتراک گذا امکان به ا

شاهده کندا    شیو رادیو و همچنین م شبکه های رادیویی     .ر ضر تمامی  کتور پخت را به مخاطب می دهند. در حال حا

 سراسری و استانی دارای پایگاه .نلاین هستند.

 

 . شبکه های اجتماعی5
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سانه های ا تماعی »یکی از انواع  18شبکه های ا تماعی  سل    « 19ر ستند که ن سانه های  معی   »ه سا ر شکل   « پَ را 

نه ها از ارتباطات  معی به ارتباطات شبکه ای گذار می شود. شبکه های رادیوی  می دهند، در واقع در دوران این رسا

گاهی توسط برنامه سازان رادیویی و گاهی به صورت غیر رسمی توسط هواداران و یا شنوندگان این رادیوها در شبکه         

به بارنشر برنامه های   های ا تماعی حضور پیدا کرده و به تاسیس صفحه ویژه می پردازند. عمده فعالیت این صفحات    

تولیدی، گفتگو با عوامل تولیدی رادیو و یا دریافت بازخورد مخاطبان معطوف می شود. اینستاگرام و توییتر دو شبکه     

 میکروبلاگ معروف در این باره هستند. -ا تماعی

ستاگرام  سانی  ا تماعی شبکه  20این ست  ویدئو و عکس همر  و هاعکس که هددمی خود کاربران به را امکان این که ا

  کاربران . کنند  همرسوووانی ف یکر و تامب ر  توییتر، بوک،فیس مانند   ا تماعی  های شوووبکه  دیگر در را خود ویدئوهای  

شان    برای دیجیتال فی ترهای از توانندمی چنینهم صاویر ستفاده  ت سانی  محدودیت. کنند ا ستاگرام  در ویدئو همر   این

  استداشته مهم و عمده بروزرسانی و تغییر دو برنامه این تاکنون انتشار  زمان از .(Frommer, 2010)است  ثانیه 60

 و نصووف به اینسووتاگرام برنامه اندروید نسووخه اندازه کاهت منظور به 2014 سووال مارس ماه در تغییر نخسووتین که

ضافه  2017 الس  در برنامه این مهم تغییر دیگر. گرفت انجام کاربری رابط تقویت و کارایی بهبود و افزایت همچنین   ا

 .رودمی شماربه افزارنرم این در کاربردی قاب یت ی  که است «استوری» شدن

 حرف، 280 تا دهدمی ا ازه کاربران به که اسووت میکروبلاگ دهنده ارائه سوورویس و ا تماعی  شووبکه توییتر ی 

  و شوود ایجاد 22دورسووی    سووتد به 2006 مارس در توییتر .کنند ارسووال شووود،می نامیده 21توییت که را متنی پیام

 به پا( ?What are you doing انگ یسی:  )به «کنید؟می کار چه» شعار  با توییتر کرد. کار به .غاز 2006 ژوئیه در

 )به «اسووت؟ دادن رخ حال در چیزی چه» به شووعار این میلادی 2009 سووال نوامبر در امّا گذاشووت 2٫0 وب میدان

 .کرد ر( تغیی?What’s happening انگ یسی:

ی اصوو ی  همچنین تب یغ برنامه های رادیویی پیت از پخت و فراخوان برای شوونیده شوودن نیز یکی از کارکرد ها 

 صفحات رادیو دوستان در این رسانه های ا تماعی است.

 

 . پیام رسان های ایرانی و جهانی   6

ن .نها در دوران حاضوور نیز به از دیگر رسووانه های نوین هسووتند که  زء پرکاربردتری  23پیام رسووان های ا تماعی

صی)           شخ شتر بر روی کامپیوترهای  سان ها بی سال پیت این پیام ر شتند،   pcشمار می روند. اگر تا چند  (کاربرد دا

.نلاین، اکنون پیام رسوان ها بیشوتر از طریق گوشوی های      24اکنون با روند رشود دسوترسوی به گوشوی های هوشومند     

 ر می گیرد. و این خود یکی از دلایل فراگیری و اهمیت این پیام رسان هاست.موبایل توسط کاربرد مورد استفاده قرا

ضور بهتر و موثرتر نزد مخاطبان از ظرفیت این پیام رسان ها بهره می        شبکه های رادیویی و هواداران .نها برای ح

ه و یا شبکه رادیویی،  گیرند. امکان به اشتراک گذاشتن مطالب محبوب، تاسیس گروه های گفتگوی هواداران ی  برنام

سان های ا تماعی برای رادیو         سط رادیو از مهم ترین کاربرد های پیام ر شده تو شر محتوای تولید  سیس کانال بازن تا
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اسووت. در ذیل به معرفی برخی پیام رسووان های  هانی و ایرانی پرکاربرد و محبوب نزد مخاطبان ایرانی پرداخته می   

 شود.

سان  یامپ محبوبترین از یکی ت گرام ست  ایرانیان نزد هار ست  سالی  چهار و ا ست  کرده .غاز را خود فعالیت که ه . ا

  ها،کانال از برخی. شووودمی تولید ت گرام کانال فضووای در مط ب هزار 200 و می یونی  از بیت روز،شووبانه ی  طی

  باشگاه . )دارد انیایر کاربر می یون 40 حدود اپ یکیشن  این ت گرام، مدیران اعلام طبق. دارند عضو  می یون ی  از بیت

 .(DMR, 2017)شودمی شامل را ت گرام کاربران کل درصد 20 حدود که( 1397  وان، خبرنگاران

سروش      سان ها روی .ورده اند، سازی پیام ر سان پیام افزارنرم ی  همچنین فناوران ایرانی نیز به طراحی و فعال    ر

  هوشمند،  همراه هایت فن برای اواس.ی و اندروید رسمی  هاینسخه  دارای رسان پیام این (،1397است)العالم،   ایرانی

  (.Wikipedia, 2019)باشوودمی شووخصووی  هایرایانه برای لینوکس و م  ویندوز، برای .زمایشووی هاینسووخه و

سان  این همچنین شت  از پیامر ستفاده  با بتوانند که ساخت  فراهم کاربرانت برای قاب یتی 1397 اردیبه   ربات ی  از ا

 .(1397کنند)تسنیم،  .رشیو و منتقل سروش به ت گرام از را خود مهم محتواهای ت گرامی

  ایتا در .است  شده  طراحی رسان پیام برنامه ی  در ایرانی کاربران نیازهای ک یه بر.وردن هدف نیز با ایتا رسان پیام

 از و بسازید  کانال و گروه ،بگذارید اشتراک  به را دخو هایفایل کنید، گفتگو خود دوستان  با سهولت  به توانیدمی شما 

(. 1397طلاع رسانی ایتا،  کنید)پایگاه ا استفاده  خود افزار نرم سازی شخصی   و مدیریت برای ایتا پیشرفته  هایقاب یت

سان ها و همچنین ارائه داده های ا       شر برنامه های رادیویی در این پیام ر ست ها و بازن شار پادک ره برنامه فزوده درباانت

 ها و برنامه سازان رادیو سبب پیوند کاربران پیام رسان ها با رادیو شده است.

 ب( فر.یند تولید رادیویی و رسانه های نوین

طوف اسووت، در  بخت دیگر همگرایی رادیو و رسووانه های نوین به فر.یند تولید برنامه ها و نمایت های رادیویی مع

 کردها در این باره پرداخته می شود.ذیل به مطالعه برخی اقدامات و کار

 سازی برنامه برای افکارعمومی مسائل . شناخت1

سوژه فراگیری         ست، و هرچه  سوژه ا ضوع یا  سازی رادیویی انتخاب مو ست در برنامه  شتری    یکی از گام های نخ بی

ای تشخیص   از مسیره داشته باشد، تولید موفق تری خوانده شده و با استقبال بیشتر مخاطبین موا ه می شود. یکی       

همچون  مسووائل مبتلا به  امعه مخاطبین ر وع به افکار عمومی اسووت. برای بررسووی افکار عمومی راه ها مخت فی  

شووبکه های  پیمایت، مصوواحبه باز با نخبگان و عامه و... و ود داشووته، اما در دوران کنونی فضووای مجازی به ویژه  

و را در اختیار  ان وسیع و کلان داده را برای تشخیص سوژه های داغ را تماعی و پیام رسان های موبایل پایه ی  مید

شبکه ها و برن     صفحات ا تماعی، کانال های مجازی و پایگاه های .نلاین  سازان قرار می دهد.  امه های رادیوی  برنامه 

ا بررسی روند  بای مرتبا  در حال فراخوان ارسال سوژه توسط مخاطبان هستند و گاه این امر توسط پژوهشگران برنامه       

ناسان   مدعوین و کارش  انتخاب و نگرش پیشینه،  های داغ در  امعه مخاطب هدف صورت می گیرد.  همچنین بررسی  

 برنامه نیز یکی دیگر از قاب یت های فضای مجازی برای برنامه سازان رادیو است.

 

  مخاطبان مشارکت به تعاملی و ترغیب . تولید2

ک یدواژه ای اساسی در رسانه های نوین است و از اص ی       « تعامل»پژوهت اشاره شد،    همانگونه که در مبانی نظری

ترین و وه تمایز رسانه های سنتی و نوین می باشد. رسانه های نوین توانسته اند  ریان یکسویه ارتباط با مخاطبین         

تولید   »و رسوووانه های نوین   را تبدیل به  ریان دو و چند سوووویه ارتباط کنند. یکی از کارکردهای همگرایی رادیو            

است. مخاطبین بخت هایی را با وسائل ارتباطی)عموما  ساده( خود مانند ت فن همراه تولید نموده و از طریق    « تعام ی



سال می کنند. در حوزه خبر از این امر با عنوان      سازان رادیو ار سان ها برای برنامه  یاد می  « 25شهروند خبرنگار »پیام ر

شود.      رش این شود. در نتیجه گست   ساخته می  شنوندگان  سالی  روند برخی برنامه های رادیو مبتنی بر تولیدات ار

 ها هستند. در رادیو سلامت از این  نس برنامه« خونه زندگی»در رادیو ایران و برنامه« صفحه من»برنامه 
 

 مدعوین و کارشناسان با آنلاین . ارتباط3

سک     صوت و  صر  سینمایی و ت ویزیونی از عن   تولید رادیویی مبتنی بر دو عن سبت به تولید  صر کمتری   وت بوده و ن ا

سهولت در تولید             سرعت و  سادگی،  ست و .ن  شیده ا سبی به رادیو بخ ست، همین امر ی  مزیت ن ست.  ابرخوردار ا

ز طریق این امروزه مدعوین رسوومی برنامه با بهره گیری از فناوری های نوین ارتباطی بدون حضووور در اسووتودیو و ا  

طات بحران کارکرد ویژه سووانه ارتباط .نلاین با برنامه داشووته و به ارائه دیدگاه های خود می پردازند. این امر در ارتبار

 ای دارد.  

 

 مخاطبین و اثرسنجی پسا پخش از آنلاین بازخورد . دریافت4

رنامه انند در بدر همگرایی رادیو و رسوووانه های نوین، مخاطبین در سوووه مرح ه توسوووط رسوووانه های نوین می تو

شا پخت مخاطبان با فراخوان ک          سا پخت. در مرح ه پی شا پخت، حین برنامه و پ شند، پی شته با شارکت دا اربران و م

رای مخاطبان دیگر برای شووونیدن برنامه دسوووت به ی  کنت تعام ی می زنند. دریافت بازخورد از سووووی مخاطب ب

سال        ست، ار صل ا سانه ای، ی  ا سمت تکمیل فراگرد ارتباط ر از برنامه  بازخورد پس از پخت برنامه دیگر برای .ن ق

امه به ارسال   کارگر نیست، رسانه های نوین و شبکه های ا تماعی این امکان را به مخاطبان می دهد که در حین برن   

دگاه  ه ارائه دیبازخورد خود بپردازند و در مرح ه پخت گاه با ارسووال فایل صوووتی برای پیام رسووان ا تماعی برنامه ب 

در   های خود بپردازند. در مرح ه پسووا پخت اثرسوونجی بر اسوواس بررسووی رفتار مخاطبان در شووبکه های ا تماعی  

 واکنت به برنامه، ی  امکان برای اصلاح سیاستگذاری تولید توسط برنامه سازان رادیو است.

   

 جمع بندی و نتیجه گیری

وین در  هت  شووده برای بهره گیری از ظرفیت رسووانه های ناین مطالعه، در صوودد تح یل و ارزیابی اقدامات انجام 

همگرایی رسانه ای  ارتقاء تولید و توزیع هدفمند و فراگیر رادیو در ایران بوده است. پس از مرور نظری چیستی و روند

سنادی و مورد پژوهی، این اقدامات مو    ستفاده ای روش های تحقیق ا ه قرار  رد مطالعو تولید و پخت تعام ی رادیو با ا

 گرفت.

  زیعتو)پخت و تولید  بخت دو به  رادیو در نوین های  رسوووانه  ظرفیت  از گیری بهره کلان بندی  تقسووویم ی   در

  اربردک مخاطبان مشووارکت و تعام ی تولید در نوین های رسووانه های کارکرد برخی. اسووت صووورتبندی قابل( هدفمند

 .دارد کاربرد رادیو هدف مخاطب برای هوشمند توزیع در نیز برخی و دارد

 

 

 
 
 
 

                                                           
25 Citizen journalist 

 تولید تعاملی                پخش و توزیع هدفمند



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 توزیع هدفمند محتوای رادیو -طرح شماتیک کارکرد رسانه های نوین در تولید و پخش

 

و ه بر سته و مزیت نسبی رسانه های نوین تبدیل مخاطب به کاربر و مشارکت وی در تولید محتواست، .نچه در       

ست .نکه در     ضر حائز اهمیت ا سانه های نوین در ایران      نتیجه گیری از پژوهت حا ستگذاری همگرایی رادیو و ر سیا

سانه های نوین به عنوان ابزاری برای          ستفاده از ر شتر بر ا ست( تاکید بی شماتی  نیز نمایان ا )همانگونه که در مدل 

صورت گرفته است. اقداماتی مانند فعال سازی رادیونما، تاسیس صفحات ا تماعی، حضور        « پخت و توزیع هدفمند»

 می در پیام رسان های ایرانی و فعالیت غیر رسمی در پیام رسان های  هانی از این دست هستند.رس

حال .نکه روند فردی سوووازی رسوووانه ها در دوران کنونی، تقویت اقدامات تولید تعام ی و مشوووارکت بیشوووتر                

ضاء می کند. برای نمونه ت فن های همرا  شن های    مخاطب)کاربر( در طراحی و تولید برنامه را اقت شمند و اپ یکی ه هو

سب و موثری را برای          سال .ن ظرفیت منا صوت، مونتاژ و ار ضبط  صب بر روی .ن ها در کنار امکان  کاربردی قابل ن

 نبت های ا تماعی کوچ  و یا خرده فرهنگ ها )به ویژه در مناطق دور از مرکز( فراهم می سوووازد تا به بازنمایی              

ن اص ی بپردازند. در مجموع بهره گیری از سیاست های محتوا گرا و مشارکت      مط وب خود در ی  رسانه م ی و  ریا 

 ط ب نسبت به نگاه صرف فناوری ارتباطات و اطلاعات در حوزه همگرایی رادیو و رسانه های نوین، پیشنهاد می شود.
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Abstract  

Radio is a long-standing media that has been able to interact with new media while 

retaining itself in the audience's media consumption basket. In this paper, focusing on 

the theory of media convergence and using the combination of documentary research 

and case studies, we study the measures taken for the convergence of radio and the new 

media in the IRIB that interactive production and distribution is core concept in it. In 

the research findings section, a large division of the functions of new media into two 

parts of the process of radio production and the process of broadcasting-targeted 

distribution of radio content has been studied. The prominent aspect and relative 

advantage of the new media is the transformation of the audience into the user and his 

participation in the production of content, which is important in the conclusion of the 

current research that is in the planning of the convergence of radio and modern media 

in Iran (which is presented with a schematic model) More emphasis has been put on the 

use of modern media as a means of targeted distribution, and less emphasis on 

interactive content production. 
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