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 چکیده

 ان بهایر امعهج از متناقضی گاه و متفاوت گوناگون تصاویر مختلف ادوار در و کنون تا پیدایش زمان از ایران

 ابعاد ی دردگرگون دچار اخیر هایدهه در تحول درحال جوامع همه مانند ایرانی جامعه .استت  گذاشتتته نمایش

صادی و فرهنگی اجتماعی، مختلف س  شده اقت صر هایفهم دگرگونی برای اجتماعی متغیرهای از یکی .ا  معا

س  زندگی سبک مفهوم ایران  با دوم وهله رد و نظریه بازنمایی از گیریبهره با اول وهله در مقاله این در ما ا

 شده در یبازنمای زندگی  سبک بررسی به کنیممی زندگی تلاش سبک باب در بوردیو تبیینی الگوی از استفاده

 ریگی نمونه از بعد فوق به این هدف نیل برای .ایران بپردازیم میرادیوی صدا و سیمای جمهوری اسلا یها شبکه

و  محتوا تحلیل روش زا استفاده با 97ولید شده در شبکه رادیویی تهران در طول سه ماه از سال ی تها برنامه بین از
تخراج شده های اسشنیدن فایل طریق از هاداده و شده تهیه معکوس پرسشنامه هاشاخص و مقولات تعریف از پس
 و تجزیه وردم های و دیالوگید شده رادیویی موضوعات ی تولها برنامه  بررسی برای آوری شد.جمع نظر مورد
 شده اس . داده قرار تحلیل

صل نتایج  شان حا سبک میان از میدهد ن شترین هانگرش زندگی، ابعاد  شبکه رادیویی  را در بازنمایی میزان بی
صاص خود به تهران را س . اخت صرف فر :از عبارتند ترتیب به دیگر ابعاد بعد، این از بعد داده ا  اوقات ،هنگیم

ی در مقاله بررستی های قبلی ارمکی و شتال های پژوهش با یافتهاخلاقی. در ادامه یافته یها ارزشاولوی   وفراغ  
 سبک زندگی جوانان کافی شاپ مورد مقایسه قرار گرفته اس .

 

 .مصرف زندگی، سبک بازنمایی، نظریه رسانه، رادیو،  :كلیدی واژگان

                                                           
 واحد تبریز  میدانشجوی دکترای علوم ارتباطات دانشگاه آزاد اسلا 1-

 واحد تبریز میاسلا دانشجوی دکترای علوم ارتباطات دانشگاه آزاد 2-
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 مقدمه 

قرار داشتت  و مجبور به « اهبردوران ستتن  ر»ذشتتته در ( فرد در گ1950بنابه ستتن  رایزمنی  

دگر »وارد دوران « درون راهبر»دوران  طی با زمان گذشتتت  با ولی بود رستتتوم و آداب از  اطاع

 آموزش فرد به را زندگی روش و مستتتیر که دگری رستتتانه استتت  این مقطع این شتتتد.در« 3راهبر

 که شده سبب اخیر هایسال در رسانه قهساببی رواج و بصری و سمعی گسترش ابزارهای .دهدمی

 .باشند محصولات این مخاطب مردم از طیف وسیعی

سترش دیگر سوی از صرف گ صرف و 4م  در آن به توجه و ایران در اخیر هایسال در گراییم

اجتماعی  اباذری و چاوشتتتیان،  تمایزات و هاهوی  بحث در تولید عرصتتته به کمتر توجه مقابل

به عنوان مشتتخصتته  5( ضتترورت توجه به ستتبک زندگی1382؛ فاضتتلی، 1386 ؛ آزاد ارمکی،1381

 گستتتترش با همراه اخیر هایستتتال در ایران جامعه .دهدمی قرار مانروی پیش را مصتتترفی جامعه

 تبلیغات موج و ارتباطی هایرستتانه مدد به و کالاها انبوه تولید و صتتنع  رشتتد و گراییمصتترف

شکال به ییگرامصرف جدید پدیده با کالاها س  شده مواجه مختلف ا  مصرف، الگوی که چرا .ا

 نام زندگی سبک عنوان به آنها از توانمی که...و پوشاك خوراك، منزل، تزئینات خانگی، وسایل

 6گیدنز نظر (. از243؛ 1388ها به شتتتدت تغییر کرده استتت   ازکیا و حستتتینی، در این ستتتال برد،

 نوع در که عملکردهایی آیندمی در روزمره هایعملکرد صتتورت به زندگی )ستتبک( هایشتتیوه

قات برای مطلوب هایمحیط و کار طرز خوراك، پوشتتتش، ند می تجستتتم دیگران با ملا یاب

  (.3: 1389 خوشنویس، 

شکلب سانه ینمطبوعات دوم یریگعد از  شد، راد یایکه در دن یار س . راد یومدرن متولد   یوا

و  هایبخود فراز و نشتت یاتردار استت  و در طول مدت حبرخو یقرن یکیدر حدود  یایخ هاز تار

شته اس . اگر بپذ یگوناگون یکارکردها  یاس  و در زندگ یفرهنگ یکالا یک یوکه راد یریمدا

کرد تا  یبررس یرا از منظر مطالعات فرهنگ یوراد توانیدارد م یو جدانشدن ینقش جد یزروزمره ن

. از اواخر دهه شود یفادروزمره اس  است یون به زندگکه رهنم یآن از بطن مطالعات فرهنگ یمعنا

                                                           
3 - Other directman 

4 -  Consumption 

5 - Life Style 

6 - Giddens 
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موضوع  یکبه  یجامعه مصرف ینمصرف کالا در مباحث مربوط به تکو یلادیم 60دهه  یلو اوا 50

ها چگونه از پاره فرهنگ کهیندر خصتتوص ا 70دهه  یهاشتتد. ستتپس در پژوهش تبدیل یفرهنگ

به  یموضتتوع مصتترف در مطالعات فرهنگ کنند،یو متخالف استتتفاده م یلبد یمعان یدتول یکالا برا

 مورد توجه قرار گرف . ینحو کاملا بارز

 

 نظری چارچوب

 بازنمایی نظریه

مطالعات  در بنیادین ایایده به و اس  لها استوارت آثار وامدار شدت به بازنمایی مفهوم امروزه

سانه و 7فرهنگی س  شده مبدل ایر س  هنگیفر مطالعات چهره ترینشاخص لها .ا  رجوع با که ا

: 1388پردازد  گیویان، گرامشتتی به احیان نگاه انتقادی گرامشتتی به فرهنگ می« 8هژمونی»به نظریه 

3.) 

یده مایی2003ل  ها به عق بازن فاده (  بان از استتتت یان برای ز ناداری چیزهای ب ب مع  جهان ارهدر

 اس  زبان طریق از .یمبساز معنا نیمتوامی آن از استفاده با ما که اس  ابزاری زبان و ماس  پیرامون

 بین گفتگویی اینکه .کرد مبادله هاآن با و داد انتقال جامعه افراد ستتتایر به را معانی این توانمی که

 زبان با فقط رستتتند،می خود جهان تفستتتیر درباب مشتتتترکی فهم به آن طریق از و گیرددرمی افراد

 از ما که ستت ا زبان طریق از .میکند عمل بازنمایی منظا مانند اینجا، در زبان که چرا استت ؛ ممکن

شانه صویری نمادهای ها،ن ستفاده صوتی و متنی و ت س  هاییسانهر از یکی زبان .کنیممی ا  از که ا

سات افکار، آن طریق سا ضایی و کاظمی، می منعکس :فرهنگ در ما هایایده و اح : 1387شود ر

79.) 

 اس  معتقد و کندمی یاد هانشانه و اشیا مفاهیم، گانة سه از زبان نظام درون در لها اساس این بر

«  بازنمایی»رایند را ف این لها .کندمی مرتبط یکدیگر به را مقوله ستتته این فرایندها، از ایمجموعه

ایی اس   سروی زرگر، بازنم هاینظام برساخته معنا که اس  معتقد ایایده چنین براساس و نامدمی

 (.4تا: بی

                                                           
7 - Cultural Study 

8 - Hegemony 
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 هایبرداشتت  کندمی ستتعی فرهنگ و زبان معنا، بازنمایی، میان ارتباط چگونگی بیان برای هال

 در بازنمایی هایریهنظ منظر، این از .کند بیان کلی نظری بندیطبقه یک در را بازنمایی از متفاوت

 .گیرندمی قرار کلی دسته سه

 (.3: 1388 گیویان،  11برساختیهای نظریه -3، 10های تعمدینظریه -2، 9های بازتابینظریه -1

 معنای بازتاب آیینه، یک مانند زبان کارکرد که استتت  معتقد بازتابی رویکرد استتتاس، این بر

 تح  زبان و هنر به هایونانی نگاه با عرضهم دیدگاه این .استتت  جهان از منطبق دقیقاً و صتتتحی 

ها.استتتت  «12مایمیستتتیس» واژه عنوان عار آن ید را هومر اشتتت ماستتتی حوادث از مستتتتقیم تقل   ح

ستندمی س  معتقد باره این در لها .دان صویر مثال، عنوان به که ا صری ت  رز یک گل از بُعدی دو ب

شانه س  ن سان واقعی گیاه با آن را نباید و ا س  یک  در عرض آن هرا هم« رُز»کلمة  تواننمی و دان

س  دارد، وجود گیاه یک صورت هب واقعی  شته توجه باید» هم  حال عین در و دان شیم دا  که با با

ای انتزاعات نشانه نیازمند تفکر عرصه و برد پیش را تفکر تواننمی رویدمی باغ ه در که واقعی گُل

 (.24: 1997 هال، « اس 

مایی به دوم رویکرد هال  تشتتتری  گونهاین نامدمی )ارجاعی یا(تعمدی رویکرد آنرا که بازن

 کنند،می حمل دخو با دارد، آن را قصتتتد مؤلف که را یمعنای« کلمات»دیدگاه  این کند: درمی

ستی دارای دیدگاه امااین س  هاییکا  ساح  در معنا یکهّ و فرد همنحصرب منبع تنها توانیمنمی ما .ا

 حالی در این و کندمی بدل خصتتوصتتی تماماً بازی یک به را زبان رویکرد این که چرا باشتتیم؛ زبان

 (.24: 1997 هال،  اس  اعیاجتم سراسر مینظا زبان که اس 

له این  در بازنمایی از ما منظور قا نهبر ستتتاخ  تعریف همان یا ستتتوم رویکرد م یا  آن از گرا

س   رویکرد، این برمبنای .داندمی زبان اجتماعی و میعمو ویژگی با منطبق را سوم رویکرد لها .ا

سنده معنای هیچ چیزها سطههب را عمل این و سازیممی را معانی ما، بلکه ندارند ایخودب  هاینظام وا

 ولی کندنمی نفی را مادی جهان وجود برستتتاختگرایی، .دهیممی انجام هانشتتتانه و مفاهیم بازنمایی

 برای ما که مینظا یا زبانی نظام بلکه نیستت  مادی جهان کندمی حمل را معنا آن ه که استت  معتقد

                                                           
9 - The Reflection 

1 0 - The Intentional 

1 1 - The Construction 

1 2 - Mimisis 
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 نظام که انداجتماعی گرانکنش این و هستتتند عنام کنندۀ حمل کنیممی استتتفاده آنها از مفاهیم بیان

 مورد معنا ستتتاخ  برای را بازنمایی هاینظام ستتتایر و زبانشتتتناختی نظام و خود فرهنگ میمفهو

 .بسازند را دیگران با ارتباط در و معنادار جهانی تا دهندمی قرار استفاده

س  ( معتقد2003ل  ها کلی طور به  .شودمی برساخته زبان وسطت و فرهنگ طریق از معنا که ا

فاوتی هایشتتتیوه که دانیممی ید از مت له این در مثلاً( دارد وجود معانی تول  کلی طور به رادیو مقا

شکال همه که کنیممی تأکید جا این در .)شودمی گرفته نظر در معنا تولید از ایشیوه  معانی تولید ا

 جهان بازنمایی از خاص شتتکلی واقعی ، ایرستتانه اشتتکال ترتیب بدین .کنندمی عمل زبان همانند

 و مقاصد ها،نشانه کنند،می عمل نشانه و سمبل هم ون آنها .کندمی تبعی  زبانی منطق از که اس 

 بفهمند کنند، رمزگشتتایی را آنها توانندمی دیگران که ایگونه به کنند،می نمایندگی را ما هایایده

 این بازنمایی برساختگرایانه نظریه (. با5: 2003دهند  هال،  انسام آن برابر در را خود هایواکنش و

آورند می در رمز به را آن بلکه دهند،نمی بازتاب را واقعی  هارستتتانه که کندمی مطرح را بحث

هتتای معنتتایی شتتتکتتل و از خلال تفتتاوت« دیگری»(.این امر در ارتبتتاط بتتا 72: 2007 روژك، 

له ها گیرد.می قا مایش دی»ل در م یادین « گرین بانی فهم « دیگری»به مفهوم بن به عنوان یکی از م

 و هاپراکتیس سازی گره خورده و از خلال با مقوله هوی « دیگری»کند. مفهوم بازنمایی اشاره می

  .شودمی برساخته بازنمایی هاینظام

 اررهستتتپ لها یشتتتهاند در بازنمایی نظریه کلیدی استتتتراتژی دو ستتتوی به «دیگری»مفهوم  از

 .ستتتازیطبیعی و ستتتازیکلیشتتته از عبارتند بازنمایی در مهم استتتتراتژی دو لها نظر از .شتتتویممی

 معنا، ایجاد راستتتای در هاایده جهان و مادی جهان آن استتاس بر که استت  فرآیندی ستتازیکلیشتته

س  ایدئولوژیکی باورهای بر منطبق که گیرد شکل جهان از میمفهو تا شود،می بندیطبقه  در و ا

 اساساً  اس  معتقد و داندمی معناسازانه کنش را سازیکلیشه لها .اندگرفته قرار هاکلیشه پش  پس

 (.257: 1997ها هستیم  هال، سازیکلیشه عمیق بررسی نیازمند بازنمایی عمل چگونگی درك برای

 اجتماعی، هایستتاخ  آن طریق از شتتودکهمی اطلاق فرایندی به ستتازیطبیعی دیگر ستتوی از

 سازیطبیعی .هستند طیبیعی آشکارا اموری گویی که شوندمی عرضه صورتی به تاریخی و فرهنگی

 (.151: 1388سروی زرگر،  و گیویان( اس  ایدئولوژیک کارکردی دارای ضمنی، شکل به
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 زندگی سبک نظریه

 جدا بوردیو .اس  زندگی سبک تحلیل برای تحلیل ترینمناسب زندگی سبک از بوردیو تبیین

 به مصرف به توجه هم نین و مستقل عاملی مثابه به فرهنگ به پرداختن در مارکسیستیاش میراث از

س . از وبر از متأثر تمایزگذاری برای عاملی مثابه  نیز وبریسن  در وی مفاهیم از توانمی رو این ا

 و عاملی  انمی وی نظریه در که استت  دیالکتیکی رابطه بوردیو نظریه دیگر قوت نکته .گرف  بهره

 ستتاختار .دارد ایویژه اهمی  زندگی ستتبک تحلیل در دیالکتیکی رابطه این .استت  برقرار ستتاختار

سجم نظری س  شده سبب بوردیو نظریه غنای و من سیاری تا ا صحاب از ب  در فرهنگی مطالعات ا

 (.6: 2007کنند  مک رابی،  استفاده نظری رویکرد این از زندگی سبک و مصرف تحلیل

مایز کتاب در یوبورد  به را خود طبقههم و ردههم هایگروه که کرد تحلیل را هاییشتتتیوه ت

 چگونه که دهدمی نشتتتان بوردیو .کنندمی متمایز دیگر گروه مصتتترفی الگوهای از آن، وستتتیلة

 هایروش مصتترفی، کالاهای انواع میان از - اقتصتتادی، اجتماعی طبقات ویژه به خاص، هایگروه

باس  انجام را هاییانتخاب ...منزل داخلی نتزیئ و مبلمان کردن، آرایش غذاخوردن، پوشتتتیدن، ل

ندمی ندگی روش تا ده مایز دیگران از را خود و مشتتتخص را خود مجزای ز ند مت  بوردیو .کن

سیله به را خود مختلف هایگروه که کرد تحلیل را هاییشیوه صرفی الگوهای از آن و  شیوه که م

(. در حقیق  ذائقه 42: 1383کنند  فاضتتتلی، می متمایز ستتتازدمی صمشتتتخ را گروه یک زندگی

 را خود آن استتاس بر و متمایز دیگران از را خود طبقه و خود آن واستتطة به افراد که استت  مبنایی

 (.1999کنند  وارد و دیگران، بندی میدستبه

 نسب  اکراه و میلیبی چیز هر از قبل و اول وهله در سلیقه و ذوق که سازدمی مشخص )بوردیو(

 فوتبال، یا گلف بازی فرهنگی، هایرویه و اعمال که اس  آن امر این دلیل اس ، دیگران سلایق به

 و کمدی هایستتریال تماشتتای یا جاز موستتیقی کردن گوش اتومبیل، نمایشتتگاه یا موزه از بازدید

 از را اجتماعی فاصتتله و تفاوت ستتاختن مشتتخص قابلی  و خود اجتماعی معنی آن نظیر کارهایی

ند،نمی خود ذاتی هایویژگی برخی که گیر یه عمل این که موقعیتی از را آن بل  در فرهنگی ورو

 اجتماعی منطق ساختن آشکار رو این از.کنندمی کسب دارد، افراد مطلوب هایرویه و اهداف نظام

 هایتطابق یقطر از بلکه خاص، عملی و رویه بین مستتتتقیم ارتباطی ستتتاختن برقرار با نه مصتتترف

 وستتتیله به که اجتماعی موقعی  و زندگی ستتتبک یعنی روابط، از مجموعه دو بین که ستتتاختاری
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 وی که مدلی (. مطابق339: 1383گردد  میردامادی، می عملی اس  شده اشغال مختلف هایگروه

 جرمن خاصتتی ذوق تولید به اجتماعی ستتاختار در فرد موفقی  و زندگی عینی شتترایط دهدمی ارائه

 و ادراکات برای مینظا اعمال، بندیطبقه برای مینظا استتت  نظام دستتتته دو مولد ذوق .شتتتودمی

 و اعمال همان زندگی سبک .اس  زندگی سبک نظام، دو تعامل نهایی نتیجه .)هاقریحه( هاشناخ 

س  کارهایی ضلی،  و شده بندیطبقه خاص ایشیوه به که ا ستند.  فا صل اداراکات خاص ه حا

 مختلف هایموقعی  اشغال کنندگان آن وسیله به که اس  هاییدارایی زندگی (. سبک45 :1382

 (.249: 1984بخشند  بوردیو، تمایز می )دیگران( از آن قصد بدون یا تمایز قصد با را خودشان

 

 رادیو

ستگاه یا یبه فناور یوراد صدا، پ شودیگفته م ید شانه یا یامکه  سن  یوییامواج راد یلهها را به و

امواج  کردناییمانهپ یونبا استتتفاده از مدولاستت هایگنالارستتال ستت یویی،کند. ارتباط راد میمنتقل 

سیالکترومغناط س . پرتوها یوییراد یهادر فرکانس ی سا یلهبوس یسالکترومغناط یا در  یسازننو

 ینمع یهاز روشاطلاعات با استتتفاده ا.کنندیهوا و خلان گذر م یاناز م یسالکترومغناط هاییدانم

 یاامواج منتشر شده، مانند دامنه، فرکانس، فاز  یهااز مشخصه یبعض ییرشده و با تغ یینتع یشو از پ

بوده استت  که در ابتدا توستتط  یمستت یتلگراف ب یراندر ا یومبدا راد .شتتوندیپالس، جابجا م یپهنا

 1311ده و از ستتال افتتاح شتت 1305 در ستتال یمستت یفراهم شتتد. ب 1304وزارت جنگ و در ستتال 

روز دوم  یرانوز تیأشتتد. ه یمنته یوراد یسستتأبه ت ی کرد که در نها یداستتستتات آن توستتعه پمؤ

اخذ  یرا برا یرندهگ یهابر استتاس آن ورود دستتتگاه هصتتادر کرد ک یانامه یبتصتتو 1313مهرماه 

و استفاده از وضع شد که نصب آنتن  یمجاز اعلام نمود. از آن پس مقررات یواصوات و نغمات راد

 یناستتناد موجود، اول طبق .دانستت یرا منوط به کستتب اجازه از وزارت پستت  و تلگراف م یوراد

آلمان،  یش،اتر یمربوط در کشتتتورها یهایاز کمپان 1314در حدود ستتتال  یوییراد یهایرندهگ

ستان خر یو حت یسانگل یس،ئسو سال بعد مقدمات ا یداریافغان سط تو یو،مرکز راد یجادشد. دو 

صمم بود هرچه زودتر راد شد. دول  م س  و تلگراف و تلفن فراهم  کند، اما  افتتاحرا  یووزارت پ

نسب  به دارندگان  یداد. او حت میکار را به دول  ن یناقدام مخالف بوده و اجازه ا ینرضا شاه با ا
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پرس ،  دین باشد.نظر داشته  یردستور داده بود که آنها را ز یحساس بود و به شهربان یوراد یرندهگ

1392 :31) 

 

 رادیو تهران

شتتبکه  یاشتتده بر یفاهداف تعری رادیویی ایران استت ، ها شتتبکهرادیو تهران یکی از اولین 

مورد  ی،یحو تفر میو ستترگر /یآموزشتت ی،اطلاعات /یتیترب ی،ارشتتاد ینهتهران با ستته زم یوییراد

وان سر شده و به عن یدهسنج یماسبرنامه در سطوح مختلف سازمان صدا و  یعال یشوراها ی تصر

مده دیویی آاس . براساس آن ه در سای  این شبکه را شبکه ینسازان در ابرنامه یبرا یفصل اصل

 به این شرح اس : تهران یوییشبکه راد یکل یفوظااس  

ائل، مستتت ینهدر ارتباط با موضتتتوعات مختلف در زم یوییراد یهاو جذب طرح یهته طراحی،

 در استان تهران. یمشکلات و زندگ

 یزندگ هایینهمصوب در زم هاییزیدر چارچوب برنامه ر یوییراد یهاو پخش برنامه ساخ 

 ....و یاجتماع هاییبهوا، مهاجرت، آس یآلودگ یک،تراف ی،شهر

 .یازورد نمنابع م یریمصوب سازمان در بکارگ یهااستانداردها، ضوابط و نرخ ی و رعا حفظ

 ها.برنامه یفیدرباره استفاده از منابع رشد ک نهیبه یهاروش بکارگیری

 و پخش شده از شبکه. یدتول یهابرنامه یفیو ک میو سنجش ک کنترل

شبکه و  یازاطلاعات مورد ن یاف به منظور در یدولت یهاها، نهادها و سازمانبا وزارتخانه ارتباط

 مخاطبان.

 

 روش شناسی

 تجربی ادبیات به توجه با انتخاب این .استت  شتتده دهاستتتفا محتوا تحلیل روش از مطالعه این در

یه کاربرد باب در موجود مایی نظر یل روش با بازن ته صتتتورت 13محتوا تحل استتت   بوفکین،  گرف

؛ حسنی و 1385؛ سلطانی، 1383؛ سلطانی و رحمتی، 1386؛ ازکیا و همکاران، 2002؛ زونن، 2003

 ستتازی،مفهوم بخش در شتتده بندیمقوله متغیرهای برای ابتدا که صتتورت (. بدین 1391دشتتتی، 

                                                           
1 3 - Content Analysis 
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 تحلیل پرسشنامه ی رادیویی مکتوب شد، درها برنامهمتن  سپس و شده طراحی معکوس پرسشنامه

شمارش شدند. جامعه  و محاسبه جداگانه طور به زندگی سبک ابعاد برای متغیرها از یک هر محتوا

شبکه رادها برنامهآماری این پژوهش  سبک زندگی  سال ی در حوزه  سه ماه  یویی تهران در طول 

سا 1397 س  ا س . لی س   ها برنامهاین  میا شبکه رادیویی تهران بد شیو اینترنتی  سای  و آر از 

 آمده اس . 

 

 ی مورد بررسیها برنامه(: 1جدول  

 زمان بخش و توضیحات نام برنامه

 صب  تهران

 نیمروزیگروه برنامه ساز :

, شنبه, چهارشنبه , دوشنبه, سهیکشنبهروز پخش :شنبه, 

 پنجشنبه

 یساک :رضاکننده  یهو ته یرسردب زنده نوع برنامه :

 عصر به خیر تهران

 عصرگاهیگروه برنامه ساز :

 , دوشنبه, سه شنبه, چهارشنبهیکشنبه, شنبهروز پخش :

  یباستان :اسماعیل کننده یهته         زندهنوع برنامه :

 تهران در شب

 شامگاهیگروه برنامه ساز :

پنج  , دوشنبه, سه شنبه, چهارشنبهیکشنبه, شنبهروز پخش :

 شنبه و جمعه

  : جمعی از تهیه کنندگانکننده یهته زندهنوع برنامه :

 

آزمون مجدد استفاده شده و از این طریق پایایی  -برای اطمینان از پایایی تحقیق از روش آزمون

، مورد 14ز با استتتفاده از اعتبار صتتوریپژوهش برای پژوهش گران مستتجل شتتد. اعتبار این پژوهش نی

 قرار گرفته اس .  تأیید

 

                                                           
1 4 Face validity 
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 های سبک زندگی(: مؤلفه2جدول  

 منبع ابعاد سبک زندگی
؛ رحم  آبادی 1384؛ آزاد و شال ی، 1382فاضلی،  مصرف فرهنگی

 .1389؛ مجدی و دیگران، 1385و آقا بخشی، 
آبادی  ؛ رحم 1384؛ آزاد و شال ی، 1382فاضلی،  اوقات فراغ 

 .1390؛ خواجه نوری ودیگران، 1385و آقا بخشی، 
 .1386؛ شال ی، 1384آزاد وشال ی،  ها نگرش

 ؛1382فاضلی،  الگوی مصرف غذا
 .1386؛ شال ی، 1384؛ آزاد و شال ی، 1382فاضلی،  هنجارهای انتخاب پوشاك

؛ رحم  آبادی 1384؛ آزاد و شال ی، 1382فاضلی،  مدیری  بدن
 .1389؛ مجدی و دیگران، 1385، و آقا بخشی

 .1386؛ شال ی، 1384آزاد و شال ی،  ی اخلاقیها اولوی  ارزش

 

عد از مکتوب کردن  عه ب طال مهدر این م نا گذارانهااا بر کد مل طبق ی رادیویی   دستتتتورالع

 ی رادیوییها برنامهاستتاس متن مکتوب شتتده  بر کدگذاری ماتریس تکمیل به اقدام کدگذاری

های پخش ده مورد ز میزان مصتترف بر استتاس تعداد قطعهتغییر موستتیقی نیدرخصتتوص م کردند

س  در  آن درصد و فراوانی نتایج ها،فراوانی شمارش و کدگذاری از بعد.شمارش قرار گرفته ا

 .شد توصیف و مشخص جداول
 

 های پژوهشیافته

 زندگی سبک ابعاد ( : سنجش3جدول  

 درصد فراوانی ابعاد سبک زندگی

 22,7 480 مصرف فرهنگی
 25,9 547 اوقات فراغ 

 28,2 595  ها نگرش
 4,9 104 الگوی مصرف غذا
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 7,2 152 هنجارهای انتخاب پوشاك
 11,1 233 ی اخلاقیها اولوی  ارزش

 100 2111  جمع

 

صل سی حا شان پژوهش از برر  28,2با  هانگرش زندگی، سبک ابعاد میان از که دهد می ن

صد شترین در صاص خود به را ی مورد مطالعه در رادیو تهرانها برنامه در بازنمایی میزان بی  اخت

رف فرهنگنی ، مص925.از این بعد، ابعاد دیگر به ترتیب عبارتند از: اوقات فراغ  با بعد .اس  داده

و الگوی مصرف  7,2و هنجارهای انتخاب پوشاك با  11,1ی اخلاقی با ها ارزش، اولوی  22,7با 

 درصد. 4,9غذا با 

 

 مختلف هایشاخص حسب بر فرهنگی مصرف بعد سنجش ( : 4جدول  

 درصد فراوانی مصرف فرهنگی

 32,5 156 تلویزیون، سینما وتئاتر

 21,9 105 موسیقی

 16,4 79 روزنامه

 13,2 63 کتاب

 10,8 52 اینترن 

 5,2 25 فعالی  هنری

 100 480 جمع

 

 ی رادیویی شبکه تهرانها برنامهدر  موسیقی مصرف انواع ( : سنجش5جدول  

انواع مصرف 

 موسیقی

موسیقی 

 خارجی

موسیقی پاپ 

 ایرانی

 جمع موسیقی سنتی

 105 52 33 20 فراوانی
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 100 49,5 31,4 19 درصد

 

های اصلی مجری، ها و عبارت مرتبط با دیالوگتوصیه براساس فرهنگی، مصرف هایشاخص

 ارزیابی .استت  شتتده ی رادیویی شتتبکه تهران ستتنجیدهاه برنامههای کارشتتناس و موضتتوع آیتم

 به کاربرده شده شاخص مصرف فرهنگی به مربوط هایشاخص بین در که دهدمی نشان حاصل

سینما وتئاتر با  مصرف صد 32,5تلویزیون،  شترین در صد بی صاص خود به را در س  داده اخت   .ا

های روزنامه، کتاب، اینترن  وفعالی  ،موستتیقی ترتیب به مصتترف تلویزیون، ستتینما و تئاتر از بعد

 .گیردمی قرار هنری

س  در شده ا شماری  سیقی که قطعه  انواع  میان از 5شماره  جدولی هم نین در خصوص مو

 دارد. قرار خارجی ایران و موسیقی سنتی پاپ موسیقی ترتیب به شده مصرف هایموسیقی

 

 مختلف هایشاخص حسب بر فراغ  اوقات بعد ( : سنجش6جدول  

 درصد فراوانی اوقات فراغ 

رابطه با جنس مخالف و 

 ازدواج

103 18,8 

 7,8 43 ورزش

 13,9 76 مسافرت

 5,3 29 ی آموزشیها کلاس

 11,9 65 مهمانی خانوادگی

 13,5 74 مطالعه

 6,9 38 گردش و تفری 

 10,8 59 رابطه با دوستان

 4,3 23 ها خیریه

 6,8 37 بازی
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 100 547 جمع

 

 ر د بیان شده فراغ  اوقات به مربوط هایشاخص بین در که دهدمی نشان حاصل نجشس

 13,4 با مطالعه و 13,9با  مسافرت  درصد، 18,8با مخالف و ازدواج  جنس با رابطه هایشاخص

 بیان میزان کمترینهاو بازی خیریه و .اس  داده اختصاص خود به را درصدی فراوانی بیشترین

 .اند داشته را
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 مختلف هایشاخص حسب بر ذهنی نگرش بعد سنجش ( :7  جدول

 درصد فراوانی نگرش ذهنی

 17,3 103 آداب شهروندی

 23,4 139 مذهبی و اسلامی

 4,1 24 ی اجتماعیها شبکهموافق  با 

 12,2 73 ی اجتماعیها شبکهمخالف   با 

 9,4 56 ی نو ظهورها عرفان

 12,1 72 موافق  با افزایش جمعی 

 2 12 خالف  با افزایش جمعی م

 4,3 26 ی مرجع   شکسپیر، آل احمد....(ها گروه

 15,2 90 ی مرجع   مطهری، طباطبایی....(ها گروه

 100 595 جمع

 

 به نستتب  ی رادیویی،ها برنامه هایدیالوگ در مطرح شتتده هایدیدگاه معنای به نگرش،

صل سنجش .های بالاس شاخص شان حا  سه ذهنی نگرش هایشاخص یانم از که دهدمی ن

شهروندی و گروهشاخص:مذهب سلامی، آداب  شترین های مرجع   مطهری، طباطبایی....(ی و ا  بی

د....( و مخالف  مرجع   شکسپیر، آل احم هایشاخص گروه مقابل در .دهدمی نشان بیان را میزان

 .اس  شبکه تهرانی رادیویی ها برنامهبیان در  میزان کمترین دارای با افزایش جمعی 

 

 نتیجه گیری

از  یها جزوکنند. بلکه رستتتانهنمی یفاا یرستتتاننقش اطلاع ییها به تنهاامروز رستتتانه یایر دند

سان یساح  زندگ سروزمره ان شده و ک سراغ گرف  که به گونه میرا ن یها  با  یارتباط ی،اتوان 

 ییمدرن، کالا یایدر دن یان محصتتولرستتانه به عنو یگرد یها نداشتتته باشتتد. به عبارتاز رستتانه یکی

س  که هو یواقع سان ی ا سان یان شکل داده و ان سان یها به نوعرا  سانه یدر هم ها به عملکرد با ر
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و  یاخلاق یهانظام یو حت یاستتیستت ی،فرهنگ ی،روابط اجتماع یندو فرا دهندیروزانه خود نقش م

 قشهستتتند و هر کدام ن یمستته یریگشتتکل یندر ا یزن یمختلف یها رستتانه. کنندیم یینرا تع ینید

 یژههر کدام کارکرد و ینترن مطبوعات، ماهواره، ا یزیون،تلو یو،. رادکنندیم یفاخاص خود را ا

 دارند. یایژهمنحصرو و تأثیر یزخود را دارند، لذا بر مخاطبان خود ن

شکل بعد سانه ینمطبوعات دوم یریگاز  شد، راد یایکه در دن یار س . راد یومدرن متولد   یوا

و  هایبخود فراز و نشتت یاتبرخوردار استت  و در طول مدت ح یقرن یکیدر حدود  یایخ هاز تار

شته اس . اگر بپذ یگوناگون یکارکردها  یاس  و در زندگ یفرهنگ یکالا یک یوکه راد یریمدا

کرد تا  یرسبر یرا از منظر مطالعات فرهنگ یوراد توانیدارد م یو جدانشدن یز نقش جدیروزمره ن

گردد. از اواخر  یفادروزمره استتت  استتتت یکه رهنمون به زندگ یآن از بطن مطالعات فرهنگ یمعنا

 یکبه  یجامعه مصتتترف ینمصتتترف کالا در مباحث مربوط به تکو یلادیم 60دهه  یلو اوا 50دهه 

ها پاره فرهنگ کهیندر خصتتوص ا 70دهه  یها شتتد. ستتپس در پژوهش یلتبد یموضتتوع فرهنگ

موضتتوع مصتترف در مطالعات  کنند،یو متخالف استتتفاده م یلبد یمعان یدتول یه از کالا براچگون

 مورد توجه قرار گرف . یبه نحو کاملا بارز یفرهنگ

روزمره خود را در آنها تجربه  یدار هستتتتیمعن یدادهایاستتت  که حوادث و رو یکانون یوراد

س  که از طر یمتیحال نقطه عز ینو در ع یمکن می  یمشو می یلنا یطدر مح یابیبه جه   نآ یقا

احاطه کننده  یرونیاس  که با عرصه ب یعرصه درون یک یو. رادیمکن میو در آن دخل و تصرف 

 ینوابستتته استت ، ا یو عرصتته خارج یبه عرصتته داخل یوکه مفهوم راد ی واقع یندر تقابل استت . ا

 یطتوان آن را در شرا میدارد و ن ارتر قریعوس ینهزم یکخود در  یوسازد که راد مینکته را روشن 

 (31: 1391 دین پرس ،  .یدفهم یزولها

 یتا فضتتا ی موقع یکآن از  یاسطرف، مق یکندارد؛ از  ینیمع یرو تفستت یلوأت یومعمولا راد

س  و از طرف د سانهمه مردم  یو هدف آن برا یمعن یگرواحد انعکاس متنوع ا س ن یک  ی. برخی

 ی،محل وی دانند که در ه می یخیتار یا یفرهنگ ی،مهم احستتتاستتتاز مردم، آن را واجد ارزش 

کنند.  می یتلق یمبادلات خبر یبرا یآن را محل یگرد یاستت . بعضتت یافتهتبلور  یمل یاو  یایهناح

که  ییاز آن به عنوان جا یجرا یستتده گذشتتته از تلق یبه خصتتوص در ط یوحال مفهوم راد یندر ع

هر سو،  ازگسترده  یزیو واجد ارتباط اس  به چ یافتهتقرار محدود و مشخص و اس یمرزها یدارا
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 ینبدون مرز اس ؛ و در ا یوراد یدگاه،د یناس . از ا یافته ییرو اطلاعات تغ هایانجر یو فضا یالس

در  ی. خواه با پخش آگهدهدیخود قرار م تأثیرروزمره را تح   یاستتت  که زندگ یبدون مرز

 یاو  انیدرباره صتتل  جه یشتتمندانهاند ییوگواستت ؛ خواه گف  که در بزرگراه یلیاتومب یویراد

از  یشب یزیچ یوراد یدگاهد ین. از ایکاپوستت  در آمر یاهستت یجمهور یسکار آمدن رئ یرو یحت

س . کل یمحل انتزاع یک ش یتیا س  که از ا شده و دارا یواقع یزهایو چ یانا صر یساخته   یعنا

 ؛کنند می یفرا تعر یوعناصتتر با هم کاراکتر راد ینااستت . مجموعه  یلو تخ یقیمانند صتتدا، موستت

 شود. میمحسوب  یوراد ی که در واقع ماه یزیچ

هوی   قلمرو در استت  که که« دیگری»مفهوم  لها بازنماییِ نظریه استتاستتی مفاهیم از یکی

 .شودمی برساخته بازنمایی هاینظام و هاپراکتیس خلال از و آیدمی شمار به میمه سازی مقوله

 فرهنگ دیگریِ عنوان به غرب فرهنگی جریان ل،ها «دیگری» مفهوم  به توجه با و بدین معنا

سلا -ایرانی س . متجلی ایرانیان زندگی سبک در میا  بر ما سعی پژوهش این گیرینتیجه در ا

س  که این سه در را خود هاییافته ا  آزاد( ایرانی جامعه در آمده عمل به هایپژوهش با مقای

سانیم؛ سرانجام ( به1384شال ی،  و ارمکی  بازنمایی زندگی سبک زوایای آن خلال در تا بر

 به زندگی ستتبک ابعاد از یک هر مرحله این در .شتتود ترمشتتخص آن و بازنمایی شتتده شتتده

 مربوط هایشاخص بین در :شد  حاصل ذیل که نتایج شد، داده قرار بررسی مورد مجزا صورت

توصتتیه مصتترف  ی رادیویی شتتبکه تهران شتتاخصها برنامه در شتتده بیان فرهنگی مصتترف به

سینما وتئأ شترین   32,5 با  ترتلویزیون،  اختصاص داده و مصرف موسیقی با  خود به را درصد بی

شاره دیگر جدولی در که هم نان .درصد در رده دوم قرار گرفته اس .21,9  انواع میان از شد ا

 به با توجه .دارند پاپ و خارجی قرار ،یستتنت موستتیقی به ترتیب مصتترف شتتده هایموستتیقی

سه شاپ جوانان موسیقی مصرف با هایافته نای مقای  که گیری کردنتیجه گونهاین توانمی کافی 

و ایرانی  سنتی موسیقایی مصرف به ی رادیویی متمایلها شبکه در بازنمایی شده موسیقی مصرف

س  صوص جوداری با نتاو تفاوت معنا.ا شده داردانان کافییج تحقیق که در خ  چرا شاپ انجام 

صد 68 از بیش که سیقی خارجی به شاپکافی جوانان در صد این دهند می گوش مو  برای در

 جمعی یها رسانه هنری، هایترتیب فعالی  به موسیقی از بعد .اس  درصد 65 داخلی موسیقی
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 از استتتفاده دانشتتگاه، هب تئاتر، رفتن و ستتینما کتاب، روزنامه، لاتین، لغات از استتتفاده داخلی،

  .دارند قرار ماهواره تماشای نهای  در و اینترن 

شده، بعد این به مربوط هایشاخص بین در که گف  باید فراغ  اوقات بعد مورد در  بیان 

شتتتده در  یانهای مربوط به اوقات فراغ  بشتتتاخص ینکه در ب دهدیستتتنجش حاصتتتل نشتتتان م

سافرت  با  18,8اج  بارابطه با جنس مخالف و ازدو یها شاخص صد، م  13,4و مطالعه  با  13,9در

شترینب صد یفراوان ی س . و خ یدر صاص داده ا را  یانب یزانم ینکمتر یهاو بازیریهرا به خود اخت

 .اند داشته

 هیچ و پستتر دختر رابطه معتقدند که مدرنپستت  جوانان درصتتد 95 که استت  ذکر به لازم

 نمایندگان برجسته را ...و هدای  شاملو، فرخزاد، جوانان نای از درصد 90 حدود ندارد، اشکالی

صر فرهنگ  طباطبایی....(  که مطهری،( مرجع هایگروه شاخص مقابل در .دانند می ایران معا

صه شخ صولگرایی زندگی سبک م س  ا شترین  دارای )ا شبکه رادیو  در بیان میزان یکی از بی

 تهران بوده اس .

 به نستتب  ی رادیویی،ها برنامه هایدیالوگ در مطرح شتتده هایدیدگاه معنای به نگرش،

صل سنجش .های بالاس شاخص شان حا  سه ذهنی نگرش هایشاخص میان از که دهدمی ن

ستتبک  های مرجع   مطهری، طباطبایی....(می، آداب شتتهروندی و گروهشتتاخص:مذهبی و استتلا

 مقابل در .دهدمی نشتتان بیان را میزان زندگی اصتتول گرایانه به بیان ارمکی و شتتال ی بیشتتترین

 کمترین دارای د....( و مخالف  با افزایش جمعی مرجع   شتتکستتپیر، آل احم هایشتتاخص گروه

 .اس  ی رادیویی شبکه تهرانها برنامهبیان در  میزان

 -ایرانی زندگی سبک دیگری مثابه به غربی زندگی سبک حضور گرددمی ملاحظه چنان ه

سلا ضوررادیو تهران  در میا ساس بر که آنجا از .ندارد پررنگی ح  گرانبازنمایی کنش نظریه ا

ستفاده مورد معنا ساخ  برای را بازنمایی هاینظام اجتماعی  و معنادار تا جهانی دهند می قرار ا

های ارمکی و شال ی عدم حضور سبک زندگی که در پژوهش این بسازند را دیگران با ارتباط در

س  در آ سؤ یها برنامهمده ا شبکه را میال را ایجاد شبکه رادیویی تهران این  دیویی کند که چرا 

 نمایی دلخواه خود دس  یابد.تهران نتوانسته به این باز
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