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 چکیده

ش ضر با هدف  ساییِ تکنیکپژوهش حا هایی با رقهفهای نوظهور، به تحلیل محتوای مطالب مرتبط با وارههای تبلیغیِ عرفاننا

شاء هندی در پنج وب شنایی با جنبش»سایت اینترنتیِ من صی آ ص سرار ماوراء»، «های معنویپایگاه تخ شو»، «ا سنتر»، «ا شو  و « ا

سال 12پردازد. در می« پیام نور» سی از  ست1395تا  1390 ماهِ مورد برر سایت، از میان پ شده مطلبِ کدگذاری 375ها، های این 

است. واحدِ تحلیل در این تحقیق، پست بوده که  د بررسی قرار گرفتهمقوله، مور 26ها از منظر به دست آمده که واحدِ تحلیل در آن

شامل می صویر یا فیلم را  ستفاده، تحلیل مواردی مثل متن، ت سیلهمشود. روش مورد ا ست و به و ستنباطی ا ی دو تکنیک حتوای ا

و آزمون کای  spssافزار ها، از نرمتایج و تحلیلهای مورد نظر پرداخته و جهت رسیدن به نسایتای و ارزیابی، به بررسی وبمقوله

سکوئر )خی شدها ستفاده  سخ این  دو( ا ستیابی به پا ست. در این پژوهش، در پیِ د ستیم سؤالا و مفاهیم مرتبط با  که مطالب ه

سیدن به اهداف این فرقهوارهعرفان ستای ر های مورد مطالعه با سایتها و تحت تأثیر قرار دادنِ مخاطبان، در وبهای نوظهور در را

 هایسایتتوان نتیجه گرفت بیشترین نوع تبلیغات در وبهای این تحقیق میشوند؟ طبق یافتههایی تبلیغ میها و تکنیکچه شیوه

های تبلیغی که توسلللط ی مردم هسلللتند. همننین تکنیکمورد مطالعه، تبلیغات فرهنگی و مخاطبانِ اصللللیِ این تبلیغات، عامه

های ها، تکنیکگیرند، بیشلللتر در مقیار خرد و پرکاربردترینِ آنمی های اینترنتی مورد اسلللتفاده قرارسلللایتها در وبوارهعرفان

های مخاطبان دهی به نگرشهای نوپدید، شللکلاند. بر اسللار این نتایج، هدف اصلللیِ جنبشبوده« مغالطه»و « گوییکلی»، «ادعا»

گیرد. ی منطقی و عقلی را در برمیی احساسی و شهودی دارد، غالبا مطالبِ فاقدِ ادلههای آنان جنبهاست و از آنجا که بیشترِ آموزه

شترک عرفاناز میان ویژگی سبت را در های نوظهور، وارههای م شترین ن صلیِ زندگی، بی شادی و آرامش به عنوان هدف ا تأکید بر 

پردازند، نیاز شان به آن میترین موضوعی که برای جذبِ مخاطباندهد و بر همین اسار، اصلیهای مورد بررسی نشان میسایتوب

 به صلح و آرامش است.
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 مقدمه
شر، حق ست. از جویی و حقیقتیکی از نیازهای فطری ب شیده ا شه کو ست و آدمی برای تأمین این نیاز همی طلبی ا

ی رسانی، نقش مهمی در ارائهآوری و تکنولوژی باعث شده ابزارهای نوینِ اطلاعآنجا که در دنیای امروز، رشد روزافزون فن

های حقیقی خویش شللدهانتها به دنبال گمها داشللته باشللند، بسللیاری افراد در این فاللای مجازی و بیاطلاعات و آگاهی

سخمی سعی دارند برای نیازهای فطری خود نیز پا سب با زندگی مدرن امروز هایی قانعگردند و  کننده و در عین حال متنا

ویکم، بهترین راه برای تبلیغِ افکار شود نیز در قرن بیستوظهور و نوپدید یاد میهایی که از آنان با عنوان نبیابند. معنویت

نت میو آموزه جازی و ابزار اینتر هان م نگ، های خود را همین ج گار یای رن که بتوان در این دن ند. از این رو، برای آن دان

های اصلیِ رسیدن به بسیاری از شاخصه حقیقت و معنویتِ واقعی را از آننه به ظاهر معنویت خوانده شده و ممکن است

ساییِ  شنا سب کرد. در این راه،  صی در این زمینه ک ص شی تخ شخیص داد، باید علم و دان شد؛ ت شته با صود را ندا مق

ی این باورها در فاای مجازی، اصلی مهم است که های تبلیغ و ارائهها و شیوههای آننماهای نوظهور، افکار و آموزهعرفان

های رد توجه مبلغانِ معنوی و نهادهای آموزشللی قرار گیرد. هر فردِ مبلغ یا نهادی که قصللد داشللته باشللد آسللیبباید مو

های اسلامی را در همین فاا ارائه و های جدید را گوشزد کند، یا متاع معنویِ حقیقی و مطابق با آموزهوارهاحتمالیِ عرفان

های نوپدید به ها و راه و روش تبلیغی جنبشی شلللیوهنش و آگاهی را دربارههای آنان نماید، باید این داجایگزینِ آموزه

 دست آورد.

 طرح مسأله و تعریف آن

شه عرفانی هایگرایش سان فطرت در ری  و آرامش شخص، برای دهد،می معنا زندگی به عرفان که آنجا از و دارند ان

ست خلقت اهداف و روحی تکامل الهی، تقرب به توانمی آن، صحیح شکل در نیز. آوردمی ارمغان به بهجت  به و یافت د

 آمیختگی باعث گاه تواندمی جذابیت همین اما. اسللتداشللته جاذبه مردم از زیادی عده برای همیشلله عرفان، علت همین

ست ست و در شتبه و نادر ست انتخاب راه که گردد باطل و حق شدن م شتر و کندمی سد را در شانی موجب بی  و پری

 هادغدغه میان در ها،انسان درونی آرامش حس که امروز، دنیای در .پایدار درونیِ آرامش به رسیدن تا شود،می یسرگردان

شغولیات و ست،شده گم مدرن دنیای م شفته، و شلوغ دنیای همین مظاهر لایلابه از که کنندمی سعی افراد معمولا ا  آ

 هاییشیوه و ساده ادبیاتی با دارند سعی که اندکرده ظهور فراوانی ینماهاعرفان میان، این در. بیابند را خویش شدهگم

 بزرگ عارفان هایآموزه با مطابق اسللللام و در که تعریفی به توجه با .باشلللند آدمی معنوی نیازهای پاسلللخگوی جذاب،

ست،شده ارائه مسلمان صل شودمی روشن ا سلامی، عرفان در اولى ا صانه عمل ا  انجام در مستمر و مجدانه کوشش و خال

. رسدمى توحید حقیقت به و شودمى نورانى قلب صورت، این در که است محمدى شریعت اخلاق و آداب و الهى دستورات

 عرفان برابر در امروزه آننه اما. شلللود زده محک عیار این با باید دارد، تصلللوف و عرفان ادعاى که اىنحله و فرقه هر پس

 بلکه نیست؛ اصلی هدف خداوند، محبت و نزدیکی الزاما هاآن در که است هاییوارهعرفان است،شده گرجلوه ناب، و اصیل

 ترویج مانند عواملی اینکه ضلللمن. اندکرده جایگزین را آرامش و شلللادی عشلللق، نظیر اهدافی عرفان، به ابزاری نگاهی با

سائل به توجه ق،اخلا و درون به توجه پایگاه، و کمون ایجاد مریدپروری، دینی، تکثرگرایی سی م  و کم هایویژگی... و جن

 دنیا، سراسر در مخاطب جذب و توجه جلب و خود آداب و مفاهیم عرضه برای هاوارهعرفان .هاستآن میان مشترک بیش

 در مخاطب جانب از پاسخی دارد سعی دهندهپیام آن، در که است ارتباط نوعی تبلیغات،. آورندمی روی تبلیغات به قاعدتا

 نیز نوظهور هایگراییمعنویت اسللار، همین (. بر27: 1390 اُدانل، و جاوت)آورد  دسللت به معین اهدافی پیشللبرد جهت

صد سیله به که کنند صادر را هاییپیام دارند ق  به و کرده ایجاد شانمخاطبان رفتار در معناداری تغییرات بتوانند هاآن و



شخص اهداف سند خود م ست بدیهی .بر ست، تکنولوژی و ارتباطات دنیای که امروز جهان در ا  از نیز نوظهور هایعرفان ا

 ترین بسللترو در دسللترر بهترین در را خود تبلیغی هایتکنیک داشللته باشللند سللعی و کنند اسللتفاده تکنولوژی مظاهر

 اند،کرده پیدا ایویژه ایگاهج جوانان میان در امروزه که گوناگونی هایوارهعرفان میان از. دهند ارائه موجود، یعنی اینترنت

شتری رونق آن هندی انواع صول و اندکرده نفوذ نیز ایرانی هایوارهعرفان در حتی هاآن از دارند و برخی بی  را هاآن اولیه ا

 تبلیغ و شللناسللاندن برای فعالیت مشللغول فارسللی، زبان به و ایران در متعددی هایسللایتوب اکنون .دهندمی تشللکیل

 هایشللیوه و هاسللبک به هاآن روزافزون گرایش و اینترنت به جوانان آسللان دسللترسللی .هسللتند نوظهور هایهوارعرفان

 اقناعی و تبلیغی هایشیوه شناسایی شکبی باشد. بنابرین کشور جوان نسل برای تهدیدی تواندمی جدید، هایوارهعرفان

 هاآن افکار نفوذ با مقابله در تواندمی دارند، مختلف اقشار میان در هایشانآموزه کردننهادینه در سعی که هاسایتوب این

شد موثر جامعه، افراد میان در ست که وبرو، انگیزهاین از .با صلی این پژوهش، یافتن آن ا سی از سایتی ا های مورد برر

تماد مخاطبان اسللتفاده های تبلیغاتی برای افزایش تأثیرگذاری مطالب خود جهت جلب توجه و اعها و تکنیکچه شللیوه

های نوظهور را در راستای رسیدن به چه اهدافی و در چه وارههای عرفانکنند و اینکه مطالب و مفاهیم مرتبط با آموزهمی

سبکقالب سایتهایی ارائه میها و  سی  ست که با ارزیابی و برر های هایی که به تبلیغ آموزهدهند. در واقع تلاش بر این ا

ها برای های نفوذ و اقدامات آنها و همننین شیوهها و خصوصیات این نحلهپردازند، ویژگیها به زبان فارسی میوارهعرفان

ست تا با تحلیل مطالب و مقولات  شده ا سعی  سیم. به همین دلیل  شنا شان را ب سمت خود شتر افراد به  جلب هرچه بی

 ها تجزیه و تحلیل شود.قال مفاهیم موردنظر آنهای تبلیغ و انتهای مورد مطالعه، تکنیکذکرشده در سایت

 ضرورت و اهمیت موضوع

سام نحله امروزه، اند که با توجه به روی های مدعی عرفان و معنویت در جامعه گسترش پیدا کردهها و فرقهانواع و اق

ها ی کاربران این رسلللانهکه جوانان، عمدههای اجتماعی مجازی و اینهای جدید مانند رسلللانهها به تکنولوژیآوردن آن

هایی در جهت شناخت صحیح و دقیق این کنند. بدین منظور لازم است گامهستند، تأثیرات شگرفی بر این قشر ایجاد می

های مجازی مورد بررسی ها در رسانهها برداشته شده و اقدامات و تبلیغات آنی آنهای عرضهها و شناسایی راهوارهعرفان

های انحرافی و در مقابل، تقویت آن های مقابله با تأثیرات فرقهشلللود تا روشیرد. این شلللناخت باعث میو تدقیق قرار گ

 تر و بهتر اخذ شده و انجام پذیرد. شوند، راحتهای اصیل و صحیح که در این میدان ارائه میدسته از عرفان

 ضرورت و اهمیت نظری

ال اسللت که چه یافتن به پاسللخ این سللؤموضللوع، دسللت د اینبریکی از دلایل اصلللی و کلیدی برای طرو و پیش

ها و شلللود و همننین چه آموزههای نوظهور اسلللتفاده میوارههای مرتبط با عرفانسلللایتهای تبلیغی در وبتکنیک

ها هشگونه پژوافزاید. انجام اینها میگردد که بر شللمار علاقمندان و مخاطبان این نحلهها معرفی میهایی در آنخصلللت

های نوپدید تلاش شللود که برای ترویج هرچه بیشللتر افکار و عقاید جنبشهایی میسللبب معرفی و شللناسللاندنِ پایگاه

ت ذهنی افرادی دارند که در فاای مجازی به دنبال مفاهیمی چون عشق، سؤالاکنند و نقش بسزایی در پاسخگویی به می

جوی اینترنتی، افراد بیشتری با مفاهیم جذاب و باورهای اعتقادی شادی و آرامش معنوی هستند. هنگامی که در هر جست

ها، آداب و سنن، الگوهای رفتاری و های ارزشی، روابط خانوادگی، نگرششوند، سبک زندگی، سیستمنماها آشنا میعرفان

د سللرآغاز تحولی بنیادین توانها میی اینگیرد. و همههای دیگر اجتماعی و فرهنگی تحت تأثیر قرار میبسللیاری از مؤلفه



شد. بنابرین ریخت سل آینده با سبک زندگیِ ن سی عملکرد عرفاندر باورها، اعتقادات و  شیوهوارهشنا ها های نفوذ آنها و 

 های احتمالی، ضروری و لازم است.برای برخورد صحیح و عاقلانه با آسیب

 ضرورت و اهمیت عملی

ی علم ارتباطات در قلمروی تبلیغات مذهبی و تعاملات بین رسللانه و هتواند منجر به بسللط و توسللعاین پژوهش می

سللاز آگاهی و ا زمینههی دینی و اغلب اسلللامی اسللت، لازم اسللت رسللانهی ما، یک جامعهمذهب گردد. از آنجا که جامعه

های تبلیغاتی آنان شیوه های مختلف اعم از اسلامی و غربی و شرقی وآشناییِ هرچه بیشتر مردم با افکار و اعتقادات فرقه

جانبه و دیدی باز، در فاللای مجازی دسللت به انتخاب بزنند. مبلغان دینی وظیفه دارند در شللوند تا افراد با نگاهی همه

ی جهانی آشللنایی های گوناگون تبلیغی در دهکدههای مختلف ارتباطی و روشها و تاکتیکدنیای مدرن امروز، با تکنیک

های کارآمد در این فاا را بشناسند. ضمن ی متاعِ دینی خود، راهکارها و شیوهها و ارائهرویی از کجداشته و برای جلوگیر

 و هسلللتند ارتباط در آینده نسلللل تربیت با که گیرد قرار نهادهایی و هاسلللازمان اختیار در تواندمی پژوهش اینکه این

ها در دنیای مجازی آکاهی وارهموجود در ارتباط با عرفان نسلللبت به فالللای تحقیق، این نتایج از گیریبهره با توانندمی

سب اتخاذ نمایند. چه صمیمات منا سل جوان ت سبت به عملکرد خود برای آموزش و پرورش ن سب کنند و ن شتری ک  بی

 هایحوزه چه و دارند تکنولوژی از اسللتفاده کنار در سللالم، نسللل پرورش در سللعی که عالی آموزش و پرورش و آموزش

های دینی، از نسللل امروز، افرادی هوشللیار و متعهد نسللبت به ارزش خواهندمی که فرهنگی و هنری هایحوزه و هعلمی

 فرهنگی و اجتماعی بسازند.

 اهداف تحقیق

شناخت صلی در این پژوهش،  شاء با نوظهور هایوارهعرفان تبلیغی هایتکنیک هدف ا  هایسایتوب هندی در من

های تبلیغات، سللبک یا نوع بیان . در کنار آن، شللناسللایی مواردی مانند انواع تبلیغات، قالبزبان اسللتفارسللی اینترنتی

ی تولید محتوا و دلایل تبلیغات های نوظهور، نحوهوارهها و خصللوصللیات مشللترک عرفانمطالب، اهداف تبلیغات، ویژگی

 گیرد.توجه قرار میهای اینترنتی نیز مورد سایتها بر حسب نیاز مخاطبان در وبوارهعرفان

 تاریخچه و پیشینه

صههای متعددی درباره معنویتکتاب شخ شدهها و تأثیرات آنهای نوظهور و م شته  ست. همننین مقالات و ها نو ا

سی جنبهپژوهش شیوهوارههای گوناگون عرفانهایی برای برر ها های مقابله با تأثیرات آنهای جدید و علل تأثیرگذاری و 

شود که با پژوهش حاضر قرابت اما به غیر از یک مورد، کمتر پژوهش یا تحقیقی در میان آثار فعلی یافت می موجود است.

هایی با منشاء هندی را که در وارهای است که از یک سو عرفانرشتهزیادی داشته باشد. چراکه این کار، یک تحقیق میان

سایی قرار میایران نفوذ کرده و مورد توجه قرار گرفته، از جنبه  شنا سوی دیگر مذهبی و فکری و عقیدتی مورد  دهد و از 

ستفاده این نحلهبا تکیه بر علم ارتباطات، تکنیک سهلهای تبلیغی مورد ا سانه فراگیر و  صولی چون اینترنت، ها را در ر الو

توان نام برد. اند را میاشتههای پیشین که با موضوع تحقیق فعلی، قرابت بیشتری دکند. اما تعدادی از پژوهشبررسی می

شیوه»ها با عنوان ای از این پژوهشنمونه سایی  های اجتماعی مجازی )مطالعه های نوظهور در رسانههای تبلیغ عرفانشنا

های های تبلیغ عرفان، توسط آرمین طیب طاهر انجام شده است. این پژوهش با هدف شناسایی شیوه«بوک(موردی فیس

کنند هایی تبلیغ میبوک به چه روشهای نوظهور در فیسکند که عرفانهای اجتماعی، درواقع بیان مینوظهور در رسللانه

 وحید توسللط ،«هاچالش و هافرصللت مجازی، فاللای در نوظهور هایعرفان» ای دیگر با عنوان(. نمونه1395طاهر، )طیب



 مرحله به مدرنیته، بندهای و قید از شدن رها برای مدرن انسان است مدعی مقاله این نویسنده. است شده پاشایی نوشته

ساخته معنویات به گرایش از خطرناکی شر سک با خواهدمی و شده دچار ب صولاتی به تم  به نیاز موقتی، و سطحی مح

 نوپدید هایجنبش و رسللانه»(. پژوهش دیگری نیز با عنوان 1390کند )پاشللایی،  رفع موقت صللورت به را خود معنویت

 هایفرقه و هاجنبش تبلیغ در را نقش بیشللترین نگارش به رشللته تحریر درآمده و حمید ود دارد که توسللطوج «دینی

اای نوظهور صف داند و درمی مجازی متعلق به ف اای تأثیر و سترده ترویج بر مجازی ف  داردمی بیان نوظهور هایفرقه گ

 .(1391دانست )نگارش،  مجازی هایفرقه را دینی دیدنوپ هایجنبش اصطلاحا توانمی که است حدی به تاثیر این نمود

 چارچوب نظری تحقیق( مرور نظری؛ )مرور مفهومی وتدارک نظری 

ست ارتباط برقراری هایشکل از یک هر کاربرد :تبلیغات ستوار داریهدف ریزیبرنامه پایه بر که ا شد ا  جهت در و با

 (.9: 1387 کاویانی،) گیرد صورت خاص منظوری هب معین هایگروه اعمال و احساسات افکار، بر تأثیر

تبلیغات را با توجه به شللکل و نوع ارسللال پیام یا شللیوه اجرایی و القای آن به تبلیغات مسللتقیم و غیرمسللتقیم و از 

ها و قلمروی کنند. زیرا از سویی زمینهلحاظ موضوعی، به تبلیغات تجاری، سیاسی، فرهنگی، مذهبی و نظامی تقسیم می

تواند متنوع باشد و از سوی دیگر بر حسب در امور اجتماعی، سیاسی، اقتصادی، فرهنگی، تربیتی، هنری و مذهبی میآن 

تواند بر تنوع و صللور و حجم تبلیغات و مرزهای آن در های تبلیغی میها و شللیوهها و اهداف مختلف، اتخاذ روشموضللوع

 موارد متفاوت بیفزاید.

ها، برانگیزاندن ها برای تأثیرگذاری در نگرشی مثل سللرایت روانی، اسللتفاده از ارزشاصللول تبلیغات، شللامل موارد

سمبل سادگی  سات،  سا شانهاح نمایی، ها در بیان، مخاطب قرار دادن کودکان و نوجوانان، تکرار کردن مطالب، بزرگها و ن

زمینه و اعتبار منبع ر دادن هدف در پساثبات عملی بخشللی از ادعا برای پذیرش کل آن، اسللتفاده از معتقدات قبلی، قرا

( معتقد است که تبلیغات سه 1962(. و در مورد اهداف تبلیغات نیز ترنس اچ. کوالتر )6-9: 1380السادات، شود )نقیبمی

هدایت رفتار جمعی )مرادیان،  -3دستکاری ادراک و  -2ها، دهی نگرششکل -1هدف عمده را در پی دارد که عبارتند از: 

1393 :38.) 

های شلللوند، تکنیکمی اسلللتفاده تبلیغات ارائه برای که خاص هاییفن و فوت و هاشلللیوه :تبلیغاتی هایتکنیک

 (.40: 1386 خویه، و روستا)شوند خوانده می تبلیغاتی

سللازی، تحریک، زنی، تلطیف و تنویر، عرفیسللازی، برچسللبگذاری، برجسللتههای ادعا، نامدر این پژوهش، تکنیک

های گیرند که از این میان، مقیار تکنیکگویی، مغالطه، جاذبه جنسی، اغراق و انتقال مورد مطالعه و بررسی قرار مییکل

های گذاری و تلطیف و تنویر، در سلللطح خرد، مقیار تکنیکگویی، اغراق، نامتبلیغاتی ادعا، انتقال، برچسلللب زدن، کلی

سازی و مغالطه در سطح کلان مطرو های برجستهنه و مقیار تکنیکسازی و جاذبه جنسی، در سطح میاتحریک، عرفی

 (.1387شوند )سبیلان اردستانی، می

 هستند بشر برای رستگاری و درونی شادی و آرامش ارمغان مدعی معنوی هایجنبش مجموعه :نوظهور هایوارهعرفان

 هایمرام این رواین از. گیرندمی قرار تقابل در اردیمو در و دارند اساسی هایتفاوت سنتی و دینی هایعرفان با عموماً و

 و سنتی هایعرفان بعای. شوندمی خوانده کاذب و پذیرش غیرقابل اسلام، جمله از ادیان بعای سنتی دیدگاه از نوپدید

 هایرفانع تفاوت ترینمهم. شوندمی تلقی نوپدید آنجا به نسبت نیز شوندمی وارد تازگی به منطقه یک در که قدیمی

 برای آرامش کسب بلکه نیست خدا لزوما نوظهور هایعرفان در غایت چراکه هاستآن غایت در دینی هایعرفان با نوپدید



 اسلامی خصوصبه دینی هدف عرفان کهحالی در باشد مطرو مهم عامل یک عنوان به خدا است ممکن هرچند. است انسان

 .محوریانسان نه( است اللهفی فنای هدف) است خدامحوری

صد حدود از های نوظهور:وارهتاریخچه عرفان شه مین،ز مغرب در پیش سال چهار  بعدها که شد پیدا هاییاندی

 یدوره انسللان. بود درمق تعالیم و دین از نیازیبی و سللعادت تأمین در بشللر توانایی آن تفکر، و فراگرفت را جهان تمام

سانس، شعار  رن سه  شت که با  شرفت»و « طبیعت»، «عقل»پندا شت تواندمی« پی  فریاد و کند ابن زمین در را موعود به

 در قرن زمین بارلاکتف وضعیت و قرن چند گذشت با اما سازد؛ افکنطنین زمین در را خداوند و معنویات و دین از استغنا

 در بشری نشرشد دا و فناوری یواسطه به زیست محیط گسترده هایآسیب و جهانی ویرانگر دو جنگ از پس و بیستم

صر شعار سه شنگری، ع شر می سعادت به هرچه فهم برای عقل آیا. آمد پدید جدی تردید رو ست؟ کافی انجامدب  آیا ا

 و خوشبختی به تواندمی مادی و پیشرفت علمی آیا و ندارد؟ وجود آن از فراتر جهانی و است هستی حقیقت تنها طبیعت،

 را آن که کرده جادای بشر کنونی تمدن برای را نوینی یمرحله تردیدها، (. این11: 1386هیوم، ) شود؟ منجر بشر کامیابی

ست یدوره ستمی مدرن پ شک صالت فناوری، علم، نامند.   ماوراء، نفی و افراطی گراییدنیااندیش، طبیعت عقل به دادن ا

ست بوده نوظهور هایرهواعرفان پیدایش و رویش ساززمینه شندمی ظهورهای نومعنویت. ا  با را فراطبیعت و غیب عالم کو

 (.13همان، )کنند  وجوجست غیرعقلانی و سحرآمیز و مرموز هاییراه

با تأکید بر جنبش ها آن غالب که اردد مختلف گروه 2600 بر بالغ خود بایگانی در های دینی،شلللبکه اطلاعاتی 

 میلیون12 زا بیش با جدید دین هزار10 حدود که زده مینتخ «ترنر هارولد» همننین. نام دارند دینی نوپدید هایجنبش

سلم دارد. آننه وجود مختلف هایطایفه در میان پیرو، ست م شعابات و فرق این تعداد ا  هزار10 بیش از اکنون به شانان

 آغاز در و ودب فرقه 78 غرب، در هافرقه این دادتع میلادی 70 دهه آغاز (. در28-31: 1388 باقریان موحد،)رسد می مورد

 محمودزاده،) دینی اسلللت نوپدید فرقه 2500 بر بالغ در غرب فقط هاآن تعداد امروز ولی فرقه؛ 350 میلادی، 90 دهه

1389 :20). 

سدمی نظر به ستفاده مورد ژاپن در بار اولین دینی نوپدید هایجنبش یواژه ر ست گرفته قرار ا  آزادی با زمانهم و ا

 (.1383 ضابط،)پیدا کردند  گسترش هاجنبش این دینی، هایگزینش و هاانتخاب ازدیاد و غرب در عقیده

بان انگلیسلللی از آنجنبش که در ز با عنوان جنبشهای معنوی نوظهور )جمن(  مت  4های نوین دینیها  با علا و 

صاری  سیاری برخوردار بوده و گونهیاد می NRMsاخت شامل ها و ادهای مختلفی از عرفانشود، از تنوع ب یان متفاوت را 

ها ها ریشه در ادیان ابراهیمی نظیر مسیحیت و یهودیت داشته، شماری از آنای که برخی از این جنبششوند. به گونهمی

ها که تحت عنوان فراعلم یا برآمده از ادیان سللنتی هندی، چینی، ژاپنی، امریکایی و سللرخیوسللتی بوده و تعدادی از آن

ستهفراروان سی د ستاوردها و ی میبندشنا شورهای حوزه امریکای لاتین با د شرقی یا ک سنتی  شوند؛ ترکیبی از باورهای 

کنند. با این هایی کاربردی برای تزریق معنویت به فرد را تبلیغ میهای علمی جدید هسلللتند و همننین تکنیکروش

ست که جدید بودن جنبش ضح ا صف وا ست که آنو صولی بدیع و بی هاهای نوین دینی به معنی این نی سابقه تماما مح

ها از آن رو جدید خوانده رسد این جنبشها و ادیان سنتی پیش از خود ندارند. به نظر میگونه نسبتی با عرفانبوده و هیچ

با ای ها را به گونههای سنتی، عنصر معنویت موجود در آنی بازتعریفی از ادیان و عرفانشوند که سعی دارند تا با ارائهمی
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ی مدرنیته و رفع نقائص آن بینجامد )کیادربندسری فرهنگی انسان مدرن سازگار کنند که به تکمیل پروژه -شرایط فکری

 (.142: 1392و خانی اوشانی، 

میلادی آغاز شد و در  1980ی به بعد یعنی از دهه 1360ی های نوظهور به کشور ما عمدتا از دههورودِ این معنویت

ایم )مظاهری سللیف، ها بودههای داخلی آنها و پیدایش نمونهشللاهد افزایش فعالیت این جنبش 1380و  1370های دهه

1391 :152.) 

 های معنوی و عرفانی را به سه دسته تقسیم کرد:توان فرقهبندی کلی میدر یک دسته

 دیسمالله، اشو، اکنکار و ذن بوبابا، رامهایی که مدعی دین جدید هستند: مثل سایعرفان

های غیردینی: مثل عرفان ساحری یا عرفان جادو، عرفان پائولو کوئیلو، عرفان کارلور کاستاندا، عرفان تولتک عرفان

 شمنیزم

شاء دینی دارند: مثل فرقهعرفان ستند، هایی که من سیحیت ه شاخه م شاهدان یهوه که زیر صوفیه،  های خانقاهی و 

ست و عرفان شمار میهای یوگاناندا، دالاییعرفان کابالا که عرفان یهودی ا ست به  شنا مورتی نیز از این د روند لاما و کری

 (.105و  104: 1391)رحیمی و صالحی، 

های ودائی، هندی دارند. آیین« ادیان»های هندی که مقصللود اصلللی این پژوهش هسللتند، ریشلله در وارهعرفان

ها، هرکدام سلللازند و رهبران این نحلهها را میوارهی این عرفانهبرهمنیزم )هندوییزم(، جین، بودا و تانترا، پایه و شلللالود

 ها هستند.تحت تأثیر یکی از این ادیان و آیین

شتری دارند، عرفان سته از این مکاتب که در ایران طرفداران بی سایآن د شو،  شنا مورتی و بابا، دالایهای ا لاما، کری

های مشترکی هستند که عبارتند ها و خصلتخود را دارند. اما دارای ویژگیهای خاص یوگاناندا هستند. که هرکدام آموزه

صراحت بیان و مبهماز:  ستانه به دیگران، های نوع، توجه و کمکگوییعدم  توجه به درون و پالایش ، تحقیر و نفی تفکردو

ایجاد  ،و مریدپروری محوریخود رد ب، تأکیورزیتأکید بر عشقبه عنوان تنها هدف زندگی،  شادی و آرامش، رسیدن به آن

، تفسیر ناصحیح از خدا به های مختلفای از ادیان و دیدگاهآمیزه ،طرو مباحث جنسی و سکس ،کمون و جایگاه مشخص

 .اعتقاد به تناسخ و نفی شریعت انگیزه انکار خدای حقیقی،

سال   شو در  شو: ا ستان به 1931ا ستایی کوچک از ایالت مادیاپراداش هندو دنیا آمد. او در کتاب خاطراتش  در رو

ساله 10کند پدرش درحالی که بیان می شت با مادر هفت  شو، سال دا ست )ا صلی او 58: 1380اش ازدواج کرده ا (. نام ا

سم « راجنیش چاندرا موهان» سال پیش از مرگش ا شو»بود. و یک  شو 20: 1389را برای خود انتخاب کرد )فعالی، « ا (. ا

شو، سالگی مدعی ن 21در  شراق شد )ا سال بعد در رشته فلسفه فارغ8: 1382وراللهی و حالت ا  9التحصیل شد و (. یک 

را در هند بنا کرد. در « المللی اشوکمون بین»ای به نام سالگی مرکز مراقبه 43سال در دانشگاه فلسفه تدریس کرد. او در 

( و برخی به سبب فرار 113: 1386یری درمان )فعالی، به آمریکا مهاجرت کرد. برخی این سفر را به دلیل پیگ 1981سال 

(. به دلیل اسللتقبال عمومی، چهار سللال در آمریکا سللکونت کرد اما 52: 1389دانند )اشللو، از مجازات در هندوسللتان می

شدن  سموم  شده بود، به بهانه م سار  سبت به رفتارها و عقاید او ح ه نفر در مزرع 751دولت آمریکا که از مدت ها قبل ن

شو را دلیل اخراجشخصی سوءرفتار اخلاقی ا صادر کرد. برخی از گزارشات،  شت و نهایتا اخراج او را  وی  اش، دستور بازدا

سأقلمداد کرده شو این م سیحی میاند. ا سای م سیحیت له را توطئه کلی شتری با م ضدیت و عناد بی شت و از آن پس  پندا

به دلیل بیماری  1990خود در هندوستان برگشت و پنج سال بعد، در سال بروز داد. وی پس از اخراج از آمریکا به کمون 

صیات و ویژگی صو شت. خ شو را میسرطان درگذ سیمهای عرفان ا صه، چنین تق شادمانه  -1بندی کرد: توان به طور خلا



نفی علم و  -7 نفی لزوم قانون، -6مخالفت با نهاد خانواده،  -5نفی دین و شللریعت،  -4مراقبه،  -3عشللق،  -2زیسللتن، 

 ترویج سکس. -9اعتقاد به تناسخ و  -8تکنولوژی، 

ی پوتاپارتی در ایالت ی کوچک و دورافتادهدر دهکده 1926نوامبر  23بابا در سلللوامی سلللاتیا سلللای بابا:سااای

صلی او  ستان به دنیا آمد. نام ا ست )فلاحتی، « ساتیا نارایانا راجو»آندراپرادش جنوب هندو سان برخی ه(. و ب11: 1390ا

بابا در بابا دانست. ساتیا سایترین سایتوان معروفبابا معروف است. او را میای خود به سایهای منطقهمسلکدیگر از هم

اش را ی پدر را ترک گفت تا به زعم مروجان افکارش تمامی لحظات زندگیچهارده سلللالگی ادعای آواتاری کرده و خانه

ی محل تولد خود پذیرای بابا پیوسلللته در دهکدهنان کند. از آن هنگام تا امروز، سلللایوقف خدمت به مردم و هدایت آ

دهد برای بابا به خاطر سلادگی تعالیم و نیز اعجازهایی که از خود بروز می(. سلای3: 1381بابا، علاقمندانش اسلت )سلای

ست. برای او معجزات فراوانی ذکر کرده ی ز معجزات منسوب به او مربوط به لحظهاند. بخشی اپیروانش محبوب و جذاب ا

اش است. از جمله این که در زمان تولد ساتیا، تمام وسایل موسیقی به خودی خود شروع به نواختن تولد و دوران کودکی

اش مار کبرایی پیدا شلللد که در آیین هندی به معنای ظهور فرد روحانی اسلللت. از کرد. یا به هنگام تولد در زیر گهواره

کرد. یا در چهارده سالگی بااعت تقسیم میهای بیآورد و میان بنهافزار مدرسه بیرون می، از پاکت خالی، نوشتکودکی

شاد مردم پرداخت )فلاحتی،  صیات و ویژگی12: 1390تمام زندگی خود را رها کرد و به ار صو سای(. خ بابا را های عرفان 

ادعای  -3اعجازها یا همان سلللحر و جادو،  -2تکثرگرایی دینی،  -1بندی کرد: توان به طور خلاصللله، چنین تقسلللیممی

 توجه به عالم درون و سیر و سلوک. -5اعتقاد به تناسخ و  -4الوهیت، 

میلادی در روستایی به  1935ای کشاورز و پرجمعیت در ششم جولای لامای چهاردهم در خانواده: دالاییلامادالای

سیر»نام  ستان « تاکت صلی او « وآمد»واقع در ا شرقی تبت به دنیا آمد. نام ا شمال  سوا»در  ست )فعالی، « تنزین گیات ا

در دو سالگی شناسایی شد و در چهار سالگی  -که در حال حاضر نیز در قید حیات است-لاما (. آخرین دالایی19: 1388

سما تاجگذاری کرد. او دبه عنوان دالایی سالگی ر شده و در پنج  سی لامای چهاردهم معرفی  سیا سالگی قدرت  شانزده  ر 

شه37و  36تبت را نیز به دست گرفت )همان،  سیر تطور اندی توان از لامای چهاردهم نمیها و زندگی دالایی(. در بررسی 

شت؛ به طوری که برخی مدعی سی پررنگ او گذ سیا ست تا اند آخرین دالاییوجوه  سی ا سیا صیت  شخ شتر یک  لاما بی

های خاص و منحصر به فرد او نسبت (. شاید بتوان همین وجه سیاسی را از تمایزات و ویژگی55اخلاقی و معنوی )همان، 

توان به طور خلاصه، چنین لاما را میهای عرفان دالایگرای غیرالهی دانست. خصوصیات و ویژگیبه دیگر رهبران معنویت

سیم شادی واقعی،  -1بندی کرد: تق ست آوردن  صل رنج  -2تلاش برای به د سیدن به نیروانه، ا در زندگی و تلاش برای ر

اعتقاد به  -5گرایی دینی و کثرت -4های خودشللان بسللتگی دارند و آفریدگاری در کار نیسللت، چیزها تنها به علت -3

 تناسخ.

«  ماراناپال»در دهکده  1895های موجود، جیدو کریشنا مورتی در ماه مه سال نامه: بر اسار زندگیمورتی کریشنا

به دنیا آمد. پدرش عاو انجمن حکمت و فلسفه )تئوسوفیان( بود و مادرش به عنوان رابط « آندراپرادش»احی استان از نو

سرسخت با عقاید متعصبانهی پرجمعیت آنها از خامزد. خانوادهبا ارواو، دست به احاار روو می ی برهمنی بودند خواران 

صب سار عقاید متع شنا را نیز بر ا شنا ی هندوییانهکه حتی نام کری سر کری شتند )فعالی،  - sri Krishna-شان،  گذا

 -( T.S(. کریشللنا در چهارده سللالگی به طور اتفاقی با یکی از اعاللای ارشللد انجمن حکمت و فلسللفه )24و  23: 1388

ستر لیدبیتر سر هاله -چارلز وب سه برخورد کرد و از آنجا که لیدبیتر مدعی بود این پ شت و ی نورانی دارد، مدر را کنار گذا

 1911(. در سللال 42: 1390ی لیدبیتر در انجمن حکمت و فلسللفه قرار گرفت )قهرمان، گیرانههای سللختتحت آموزش



به عنوان رهبر جدید مذهبیون تئوسوفیان معرفی شد.  T.Sساله بود، توسط رئیس انجمن  16هنگامی که کریشنا تقریبا 

(. مورتی در عین 29: 1388ه تولدیافته در غرب و بودایی دیگر در شرق نامید )فعالی، و البته فراتر از این او را مسیح دوبار

سال  شرق را منحل اعلام کرد. یک  1929ناباوری و به طور غافلگیرانه در  ستاره  او، انجمن نظم  سه هزار ع اور  و در ح

سسه در لندن و هند ایجاد و به نشر و مؤهای پایانی عمر د. او در سالسال بعد، از انجمن حکمت و فلسفه نیز استعفا داد

( و 54ی جایزه صلللح سللازمان ملل متحد شللد )همان، برگزیده 1984عقایدش اقدام کرد. در اثر همین اقدامات در سللال 

های عرفان کریشنا مورتی را در آمریکا بر اثر سرطان درگذشت. خصوصیات و ویژگی 1986سالگی و در سال  91نهایتا در 

سیمتوان به می صه، چنین تق شویق به رهایی و آزادی از همه -1بندی کرد: طور خلا نفی مذهب و  -2کس، چیز و همهت

 نفی تقلید و معلم. -6نفی تفکر و اندیشه و  -5نفی عرف و سنت،  -4نفی دانش،  -3ایدئولوژی، 

 شللمال در درگوراکیور واقع 8931 ژانویه پنجم در شللد، مشللهور یوگاناندا به بعدها که 5گوش لعل : موکوندایوگاناندا

 ماندگار آنجا در و رفت امریکا به 1920 سال در سیس و کرد زندگی هند در سالگی 27 تا وی. آمد دنیا به هند شرقی

شر در زندگی سال 32 از پس او. شد  یک از پس آنجلسلور در 1952 مارر هفتم در سرانجام کریایوگا علم امریکا و ن

تأسیس کرد تا پسران خردسال در آن به  ای را برای پسرانیوگاناندا مدرسه 1917در  .روبستف جهان از چشم سخنرانی

ستین درآیند.  سانی را سه یکی از بعدها سیمای ان شد. این مدر سیس  شهرهای دیگر تأ سه در  شعبات دیگری از این مدر

ست که امروزه با نام شعبه سانگا هند»های انجمنی ا سات «  یوگادامّتا»شود. مقرّ این جمعیت می شناخته 6«جمعیت یوگادا 

شینس وار»ی رود گنگ در در کرانه ست. علاوه « داک سهمؤ 21بر مراکز مراقبه، این انجمن نزدیک کلکته ا شی س ی آموز

انجمن »شللود. انجمن یوگادا سللاتسللانگا در امریکا نیز با عنوان دانشللگاهی را شللامل میدارد که از مقطع ابتدایی تا پیش

سال  7«اییخودشکوف ست و به آموزش کریایوگا در لور 1920شعبه دارد. این انجمن در  شده ا آنجلس کالیفرنیا تأسیس 

شتهمی سخنرانیپردازد و تمام نو ضبطها و گفتهها،  ستی تمام ی یوگاناندا را چاپ میشدههای  سرپر کند. این انجمن، 

انجمن خودشللکوفایی هسللتند، بر عهده دارد. این مرکز دارای یک  هایی را که با ناممعابد، مراکز مراقبه و عزلت و جمعیت

کنند. مرکز ی جهانی نیایش است که برای تمام بیماران جسمی و ذهنی و نیز برای صلح و هماهنگی جهانی دعا میحلقه

و نیز انجلس اسلللت که شلللامل چندین معبد در نقاط دیگر کالیفرنیا و فونیکس آریزونا هماهنگی این انجمن در لور

ست )فعالی،  سر ایالات متحده ا سرا سهیلات و امکاناتی در  صوصیات و ویژگی55-52: 1388ت های عرفان یوگاناندا را (. خ

 -4های تمرکزی و مراقبه، تمرین -3تناسللخ،  -2تجربه شللهودی،  -1بندی کرد: توان به طور خلاصلله، چنین تقسللیممی

 کمک و دستگیری دیگران. -6کر متعالی و ترویج زندگی ساده و ف -5کید بر خودشناسی، تأ

 صفحات از بیشتری تعداد یا صفحه یک که شودمی گفته اینترنت در مکانی به اصطلاحاً :اینترنتی هایسایتوب

ست داده جا خود در را صی مکان به متعلق که اینترنت در صفحات از ایمجموعه به دیگر بیان به. ا صطلاحا ستند،ه خا  ا

شنایی با جنبش»سایت در این تحقیق، پنج وب .شودیم گفته سایتوب سرار ماوراء»، «های معنویپایگاه تخصصی آ ، «ا

 گیرند.، مورد مطالعه و بررسی قرار می«پیام نور»و « اشو سنتر»، «اشو»

 :توان به این نکات توجه کردمی مجازی، دنیای در نوظهور هایوارهعرفان فعالیت با تردقیق آشنایی برای
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 به مربوط محصلللولات خرید امکان اینترنت، هایقابلیت از : یکیهافرقه محصااولات اینترنتی خرید امکان -1

 کشللور در رسللمی صللورت به جدید هایفرقه به مربوط محصللولات و هافیلم ها،کتاب از ایپاره. گراسللتمعنویت جریانات

 هایحساب شماره به اعتبار انتقال با خریدار که شودمی داده اینترنتی کاربر به امکان این اما. ندارند توزیع و عرضه امکان

 کند. دریافت دیگری آدرر هر یا و منزل در و کرده خریداری را آن اقلام، این پستی هزینه پرداخت و شده داده

ستفاده -2 شابه: هاینام از ا ای م اای در انحرافی جریانات از بع  منتقدان نظریات کردن خنثی برای مجازی ف

شابه هاینام تعیین به اقدام ودخ  به ترکم هرچه و شود اثرکم ناقدان نقد تا کنندمی تلاش و کرده مخالفان هایپایگاه با م

 .برسد دیگران گوش

 مدد به ندارند، ایران در فعالیت رسمی امکان که هافرقه از ای: پارهفیلترشکن از استفاده با یابیدست امکان -3

 حیات به مجازی فاللای در و گرفته ارتباط چنانهم ای،حرفه کاربران از بخشللی با اندتوانسللته رشللکنفیلت افزارهاینرم

 .دهند ادامه خویش

 امکان مجازی فالللای در که جا آن از اینترنت: در جدید جریانات مبلغان و متخلفان تعقیب امکان عدم -4

 . کنندمی پیدا تریگسترده فعالیت امکان فاا این در نیز انحرافی مکاتب ندارد، وجود عادی صورت به متخلفان تعقیب

 اینترنتی تبلیغات باب در مهم نکته دهند:می نشااان را خود هسااتند که آن از بیش جریانات از بعضاای -5

 و طرفداران و داده نشان هستند چه آن از بیش را خود مکاتب این از بسیاری که است این کشور، در نوظهور هایمعنویت

 .دهندمی نشان برابر چند را خود مندانعلاقه

سخ -6 سخ برای مجازی ظرفیت از جدید هایمعنویت اینترنتی: گوییپا  سود خویش هواداران سؤالات به گوییپا

 دیگران ابهامات به که گذرانندمی اینترنت پای را خود وقت از بخشلللی وارداتی، هایکتاب مترجمان حتی. اندجسلللته

 .برسانند اقناع به را ایشان ذهنی نظر از و دهند خاتمه ی خویشدرباره

شتراک به و لینک تبادل امکان -7 سیاری سو:هم هایسایت گذاریا  هایسایت تبلیغ به اقدام هاسایت از ب

 .کنندمی معرفی دوستان لینک و لینکستان مانند هایینام با را خویش فکرانهم و کرده خود با سوهم

 افزارهاینرم گیرد و حتیمی قرار اسللتفاده مورد مختلفی هایشللکل به چت ابزار امروزه :وگوگفت اتاق و چت -8

 به را ظرفیت این همگی اگرچه گرامعنویت جریانات. در دسللترر اسللت هم موبایل طریق از کاربران اسللتفاده برای چت

 مشتریان برای کمدست و نکرده فلتغ آن از خویش توان حد در اما دهند،نمی قرار استفاده مورد گسترده و رسمی شکل

 .گیرندمی کار به را آن ویژه

 هابازی این از بعالللی در. اسلللت آنلاین صلللورت به بازی امکان اینترنت هایقابلیت از یکی آنلاین: هایبازی -9

 .است شده وارد مکاتب و ادیان دیگر هایآموزه

 معرفی برای را محصللولاتی جدید، مکاتب از : بخشللیرهبران تبلیغی هایکلیپ و تبلیغاتی هایفیلم دانلود -10

 جهت اند،شده ساخته هنرمندانه و جذاب که محصولات از دسته این. اندفرستاده اینترنت فاای به و کرده تولید رهبران

 انددریافت قابل مختلف هایسلللایت در لینک صلللورت به مواردی در و شلللده داده قرار الکترونیک هایپایگاه در دانلود

 (.111-117: 1392دوست، )شریفی

 چارچوب نظری



ها و پررنگ کردن وارهها و عقاید عرفانی آموزهها با ارائهسایتتوان گفت وبمیاین تحقیق  مورد چارچوب نظری در

شان جنبه سر و کار دارد، این عقاید را مهم و تأثیرگذار ن شتر با زندگی روزمره افراد  ست به و این د دهندمیهایی که بی ر

ها بر شللناخت و نگرش مردم و تعیین سللازی، مدعی تأثیر رسللانهی برجسللتهنظریه اشللاره دارد. «سللازینظریه برجسللته»

ستهاولویت ست. به های ذهنی آنان از طریق انتخاب و برج ضوعات و رویدادها در قالب خبر و گزارش ا ای از مو سازی بع

سانه ساختن برخی این معنا که ر سته  ضوعات و رویدادها، بر آگاهها با برج گذارند. گرچه ی و اطلاعات مردم تأثیر میمو

زاده، فکر کنند )مهدی« درباره چه»توانند تعیین کنند بیندیشلللند، اما می« چگونه»توانند تعیین کنند که مردم نمی

 (.59و  58: 1392

 بندی یاقاب ینظریهجه اسلللت. در این تحقیق مورد تو نیز «نظریه فریمینگ» ،سلللازیعلاوه بر نظریه برجسلللته

 این من تصور: گویدمی خصوص این در گافمن. شد مطرو 1974در سال  «گافمن اروینگ» توسط بار نخستین فریمینگ

ست صول با هماهنگ موقعیت، تعاریف یک که ا . گیردمی شکل هاآن در ما ذهنی و درگیری رویدادها بر حاکم سازمانی ا

. گیرمکار می به ستم،ه آنها هویت به تعیین قادر که اساسی عناصر چنین به اشاره برای من که ای است)فریم( کلمه قاب

شوند )علمداری، می گرفته کار به ارتباطی روندهای ناخودآگاه در طور به بلکه شوند،نمی ساخته آگاهانه هادرمجموع قاب

که نحوه ارائه و ادراک واقعیت را تعیین و به فرد دینی هستند ها ساختارهای شناختی اساسی و بنیا(. چارچوب10: 1388

های شناختی دانست وارهتوان طروها را میکنند تا بتواند دنیای اطراف خود را تفسیر کند. بدین لحاظ چارچوبکمک می

 (.81: 1392زاده، گذارند )مهدیز واقعیت تأثیر میای ادراک و فهم ما که بر نحوه

ست که می 8«نظریه بازنمایی»ژوهش مورد توجه قرار گرفته، نظریه دیگری که در این پ سانها  و شناخت بر هاگوید ر

سبت به مردم ذهنیت و آگاهی که معنا این به گذارند،می تأثیر جهان از عموم درک ستگی جهان، ن  که دارد محتوایی به ب

سانه از سانه زیرا کنند؛می دریافت هار سطه هار سترده ساختارهای و فردی هایبینِ آگاهی میانجیِ و وا  و اجتماعی ترگ

ستند معنا سازنده سانه. ه  تأثیر واقعیت اجتماعی ساختِ بر بلکه کنند،نمی عمل واقعیت برای انعکار آینه همنون هار

 .(12: 1387زاده، است )مهدی واقعیت ایِرسانه بازنمایی، ساختِ اسار، این بر. گذارندمی

یه اسلللتحکام»همننین  ناوینی چون  9«نظر با ع تأثیر گزینشلللی و محدود»که از آن  یه  یه اثرهای »و « نظر نظر

های جمعی بر در امتداد مطالعه اثرهای رسللانهمورد بررسللی قرار گرفته که  11جوزف کلاپرشللود و توسللط یاد می 10«محدود

در جهت  امحدود و عمدتهای ارتباطی بر نگرش و رفتار مخاطب را یامپ تأثیر این نظریه، .مخاطبان تولید شلللده اسلللت

ند. این نظریه برخلاف نظریتقویت و اسلللتحکام عقاید و باورهای قبلی می ای جریان ارتباط را دو مرحله ترزیقی، یهدا

سانهپیام ،داند که طی آنمی سطه ها بههای ارتباطی از ر سد و از آنمی« رهبران افکار»هایی به نام وا مردم  ناجا به میر

 (.1392زاده، شود )مهدیمیمنتقل )پیروان( 
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 شناسیروش

 تحقیق این آماری جامعه. اسللت و ارزیابی ایتحلیل محتوا به صللورت اسللتنباطی با دو تکنیک مقوله ،روش تحقیق

سیسایتتمامی وب ستند کهوارهزبان مرتبط با عرفانهای اینترنتی فار شاء هندی ه ها، پنج میان آن از های نوظهور با من

مورد بررسللی  اتفاقی گیریای و نمونهگیری چند مرحلهترکیبی، با دو تکنیک نمونه یا گیری تلفیقیمونهن روش ت باسللای

ست. ستواحد تحلیل ،در این تحقیق قرار گرفته ا ست  ، پ شامل میا صویر یا فیلم را  مورد های سایتو از شود که متن، ت

دو در نرم با آزمون خی، 1395تا  1390های مورد نظر، یعنی بین سال ی زمانیپست در بازه 375بررسی به عنوان نمونه، 

مورد ارزیابی قرار گرفت. لازم به ذکر اسللت پنج سللایت مورد بررسللی شللامل: پایگاه تخصللصللی آشللنایی با  spssافزار 

 های معنوی، اسرار ماوراء، اشو، اشو سنتر و پیام نور هستند.جنبش

 ت تحقیقسؤالا

صلی در این  السؤ  فاای در تبلیغی هایتکنیک چه از هندی منشاء با نوظهور هایوارهپژوهش آن است که عرفانا

ستفاده( هاسایتوب) اینترنتی سؤمی ا سش، به  های مورد سایتالاتی در زمینه انواع تبلیغات در وبکنند؟ در کنار این پر

ها که بیشتر مورد وارهایی از عرفانهیات و ویژگیشان، خصوصها، اهداف تبلیغاتها، سبک و نوع مطالب آنبررسی، قالب

ید محتوا در وبتوجه و تبلیغ قرار گرفته ند، نحوه تول های تبلیغاتی، مخاطبان اصللللیِ این ها، مقیار تکنیکسلللایتا

 شود.ها و بیشترین نیاز این مخاطبان که برای تبلیغات مورد توجه قرار گرفته است، نیز پاسخ داده میسایتوب

 های تحقیقافتهی

زبانِ مورد های فارسللیسللایتهای نوظهوری که منشللاء هندی دارند، در وبوارههای این پژوهش، عرفانطبق یافته

هایشللان، معمولا از ی آموزهها برای ارائهکنند. آنمطالعه، اغلب از تبلیغات فرهنگی و به صللورت مسللتقیم اسللتفاده می

برند. تکنیک تبلیغاتی تر از فیلم و عکس در این زمینه سللود میگیرند و کمره میهای متعدد بهها در پسللتنوشللتهمتن

شکلوارهعرفان ست که هدف آن،  ست که دهی به نگرشها برای اقناع مخاطبان، تکنیکِ ادعا و مغالطه ا های مخاطبانی ا

دلایل اصللللیِ تبلیغات خود در نظر  از مخاطبان به صللللح و آرامش را جزءنیی مردم هسلللتند؛ و در این راه، معمولا عامه

دهند. سلللبک شلللان را به شلللکل سلللفید و آشلللکار و در قالب جملات تأکیدی ارائه میتبلیغات ها معمولاًگیرند. آنمی

هاسلللت و به همین دلیل، معمولا ارتباطی با وقایع روز ندارد. مطالب اکثرا شلللان، اغلب ترجمه از آثار رهبران فرقهمطالب

ی مطالب، بیشلللتر به برانگیزاندن گردد و به لحاظ اصلللول تبلیغاتی برای ارائهبت و متمرکز تولید میتوسلللط یک تیم ثا

ی منطقی و کافی است. ویژگی مشترکی شود. به همین جهت نیز اکثر این مطالب، فاقد ادلهاحساسات مخاطب توجه می

ش، به عنوان تنها هدف زندگی اسلللت. در همین ها برای جذب مخاطب دارند، توجه به شلللادی و آراموارهکه اکثر عرفان

شو، بیش از همه به مراقبه می ستا، عرفان ا سایرا کند. عرفان لاما، تکثرگرایی دینی را ترویج میبابا و دالایپردازد. عرفان 

تجربه  دهد و عرفان یوگاناندا برچیز را سلللرلوحه قرار میکس و همهکریشلللنا مورتی، تشلللویق به رهایی و آزادی از همه

  گاه تمام این تبلیغات نیز سبک زندگی مردم است.شهودی تأکید دارد. نشان

  



 توان در جدول زیر مشاهده کرد:های این پژوهش را میبه طور خلاصه، یافته
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 نخبگان ی مردمعامه به لحاظ مخاطبان تبلیغات



 

و سللایر های اینترنتی مورد مطالعه به عنوان متغیر وابسللته سللایتی میان وبشللده، رابطهبر اسللار پژوهش انجام

  رابطه معنادار بود که به شرو زیر است: 7رابطه،  26متغیرها مورد بررسی قرار گرفت و از میان 



 99درصد خطا و  1با 

درصد اطمینان رابطه 

دارمعنی  

 میان دو متغیر

های مورد بررسیسایت و اهداف تبلیغات وجود دارد  

های مورد بررسیمستدل بودن مطالب و سایت وجود دارد  

جود داردو هاهای پستنمادهای شاخص در عکس یا فیلم   

های مورد بررسیو سایت  

های انواع تبلیغات از نظر ساختار و روش و سایت وجود دارد

 مورد بررسی

های مورد های تبلیغاتی و سایتمقیار تکنیک وجود دارد

 بررسی

های دلایل تبلیغات بر حسب نیاز مخاطبان و سایت وجود دارد

بررسیمورد   

های مورد بررسیمخاطبان تبلیغات و سایت وجود دارد  

 

هایی مانند اهداف تبلیغات، مستدل های هندی به مقولهوارههای تبلیغیِ عرفانسایتدهد که وباین جدول نشان می

بلیغات بر ها، انواع تبلیغات از نظر سللاختار و روش، دلایل تهای پسللتبودن مطالب، نمادهای شللاخص در عکس یا فیلم

توان اند. بر این اسار میهای تبلیغاتی و مخاطبان تبلیغات توجه بیشتری نشان دادهحسب نیاز مخاطبان، مقیار تکنیک

شکل ضوعاتی مثل  صلی عرفاندهی به نگرش مخاطبان بهگفت مو ستقیم برای وارهعنوان هدف ا ستفاده از تبلیغات م ها، ا

ستفاده از تکنیکها، هدف قرار دادنِ ی آموزهارائه های تبلیغاتی در مقیار خرد و مورد توجه قرار دادنِ نیاز مخاطبِ عام، ا

 ها بوده است.سایتزبان، بیش از مقولات دیگر، مورد توجه و عنایت وببه صلح و آرامش در مخاطبِ فارسی



 گیرینتیجه

 ه، نتایج زیر به دست آمده است:شدهای این پژوهش و با عنایت به چارچوب نظری تعریفبا توجه به یافته

 های نوظهوروارههای عرفانسایتتبلیغات فرهنگی در وب

ها های حاصل از آن، از نظر انواع تبلیغات، اکثر مطالب سایتشده در این تحقیق و یافتههای انجامبا توجه به بررسی

شان ست. پس از آن، تبلیغات م« فرهنگی»ی غالب بودنِ تبلیغات دهندهن شته و تبلیغات ا ذهبی در جایگاه بعدی قرار دا

سی هم کم شتهترین مطالب را به خود اختصاص دادهسیا ضمن اینکه تبلیغات تجاری و نظامی، هیچ جایگاهی ندا اند. اند. 

شناخت و نگرش مردسازی که مدعی تأثیر رسانهی برجستهگیریم که با توجه به نظریهگونه نتیجه میبنابرین این م ها بر 

ستههای ذهنی آنو تعیین اولویت شتن ها از طریق انتخاب و برج ست؛ و با در نظر دا ضوعات و رویدادها ای مو سازی بع

های مختلف به سللمت خود جذب های خاص خویش سللعی دارند افراد را با مذاهب و فرهنگها با آموزهوارهکه عرفاناین

فرهنگی داشللته و با برجسللته  ها سللعی دارند عملکردی کاملاًاین سللایت ها را بردارند، در واقع گردانندگانکنند و فاصللله

 ساختنِ مطالب فرهنگی تعیین کنند که مردم به چه بیندیشند.

 های مورد مطالعهسایتگویی و مغالطه در وبهای ادعا، کلیاستفاده از تکنیک

صلی این پژوهش نیز هست، بررسی سؤالهای تبلیغاتی که در مورد تکنیک شان داد که عرفانها های نوظهور وارها ن

شان در وببرای تبلیغ آموزه شتر از تکنیک سایتهای خود ستفاده می« ادعا»های مورد مطالعه، بی های کنند. و در مرتبها

ستفاده قرار میگویی و مغالطه، تکنیکبعدی، کلی ست که مورد ا ست که به طور متداول های دیگری ا شی ا دهند. ادعا رو

انگیز و پر انرژی اسللت که به شللکل یک واقعیت ارائه شللود و در واقع عبارتی هیجانبلیغات مدرن از آن اسللتفاده میدر ت

ست. آنمی صحیح نی ضافه ندارد و بدون  ها معمولاًشود اما لزوما  ضیح ا شاره بر این دارند که این عبارت نیاز به هیچ تو ا

شود.  سؤال شوش و « مغالطه»باید پذیرفته  شروو یا مغ ست، م ست یا نادر ستفاده از اظهارات در نیز به معنای گزینش و ا

منطقی یا غیرمنطقی اسللت، بدین منظور که بهترین یا بدترین مورد ممکن را برای یک فکر، برنامه، شللخص یا محصللول 

بدون اینکه نسبتی مشخص با امور جزئی و محسور داشته  یافتهگفتاری است تعمیم« گوییکلی»دهد. همننین ارائه می

شد و بدون این ستفاده کند، از گزارهبا ستدلال و منطقی عقلانی ا ستفاده میکه از ا سائل گوناگون ا کند؛ هایی کلی برای م

بازنمایی و  یای خاص. با توجه به نظریهمانند جهان آزاد برای غرب یا روو مشترک بشری برای توصیف وضعیت یا پدیده

گونه نتیجه گرفت که در واقع توان اینها میوارههای تبلیغی عرفانسللایتها در وبدر نظر گرفتنِ اسللتفاده از این تکنیک

سایت صمیم میگردانندگان  ضه به چگونه و شده انتخاب انعکار برای مطالبی باید چه گیرند کهها ت شوند.  مخاطبان عر

 کسللوت در خود تفسللیر و انتخاب با را هدف این کنند ومی تصللویر ما را برای جهان هاسللانهگوید ری بازنمایی مینظریه

و این دقیقا همان کاری اسلللت که  .هسلللتند اشلللباع ایدئولوژی از که دهندمی انجام ی عواملیوسلللیله به و دروازبانی

 دهند.ی اینترنت انجام میها با کمک رسانهوارهعرفان

 های مورد مطالعهسایتهای نوظهور در وبوارهدف عرفانها، هدهی به نگرششکل

های تبلیغی مورد مطالعه، طبق نتایج به های نوظهور با سللایتوارهی میان اهداف تبلیغات عرفاندر خصللوص رابطه

دهی به کند و با توجه به دسلللتاورد تحقیق )یعنی اهداف تبلیغات بیشلللتر شلللکلدسلللت آمده که این رابطه را تأیید می

ست(، مینگرش سایتی چارچوبتوان نتیجه گرفت که طبق نظریهها و کمتر هدایت رفتار جمعی ا های اینترنتی سازی، 

کنند در درون چارچوب و سلللاختار خود به ی ارتباط جمعی کارآمد در دنیای ارتباطات سلللعی میبه عنوان یک وسلللیله

و تبلیغ کنند که در اذهان مخاطبان به خوبی ماندگار شود و از این ها را معرفی و برجسته وارههایی از عرفانای جنبهگونه



ی های آنان دارند. همننین طبق نظریهدهی به نگرشهای ذهنی مخاطبان و شللکلطریق سللعی در سللاختن چارچوب

ند و های قبلی خود داربخشللی به عقاید و نگرشها از طریق این فاللای مجازی، سللعی در اسللتحکاموارهاسللتحکام، عرفان

ی بعد، دسللتکاری مرتبهدهی به نگرش افراد و در کنند و از این طریق، در شللکلها دعوت میدیگران را هم به این نگرش

شان مؤ شتر با افکار، نگرشثر خواهند بود. این نحلهافکار سر و کار ها و رفتار فردی مخاطبان و تغییرات درونی آنها بی ها 

 تغییراتی که منجر به رفتار جمعی شود، نیستند.دارند و معمولا به دنبال ایجاد 

 

 

 

 ی منطقیها، فاقد ادلهوارهبیشترین مطالب عرفان

ستدل بودن مطالب عرفان صوص رابطه میان م سایتوارهدر خ های مورد مطالعه که طبق آزمون این های نوظهور با 

شتر ستاورد تحقیق )که بی ترین مطالب، دارای دلایل ین مطالب، فاقد ادله و کمرابطه مورد تأیید قرار گرفت و با توجه به د

های ، قابکنند با کمک رسلللانهها تلاش میوارهتوان نتیجه گرفت عرفانبندی میی قابمنطقی بودند( و طبق نظریه

سازند و برای این کار، خود را نیازمند به ارائه ی فریمینگ یهبینند. بر اسار نظری ادله نمیماندگار خود را برای مخاطب ب

شان، تعامل با ای از واقعیت هستند که از دل تجربه شخصیای، مخاطبان متکی بر نسخهو مدل ساختاری تأثیرات رسانه

ها نیز همین نسخه از واقعیت را ارائه وارهجمعی به دست آمده است. و عرفانهمفکران و گزینش تفسیری از وسایل ارتباط

شتر می ست و جنبهآموزهدهند و از آنجا که بی سات درونی ا سا شهودی دارد، آن جنبههای آنان، مبتنی بر اح هایی را ی 

شته باشند و بیشتر حسی و پررنگ می کنند که بیشتر قابلیت ماندگاری در ذهن مخاطب و برانگیختنِ احساسات او را دا

 شهودی باشند تا عقلی و منطقی.

 متنها، فاقد فیلم و عکس و متکی بر بیشترین پست

که طبق نتایج به دست  بررسی مورد هایها با سایتهای پستنمادهای شاخص در عکس یا فیلم یبا توجه به رابطه

ترین ها بدون فیلم و عکس و کمآمده، این رابطه تأیید شللد و با در نظر گرفتن دسللتاورد تحقیق )یعنی بیشللترین پسللت

ست سب با متن(، میپ سار مفهومگونه نتیجهاین توانها دارای فیلم و عکس متنا سانه در بازنمایی گیری کرد که بر ا  هار

سانه عملکرد بر که ناظر ستندگان و هار ست، عرفان پیام یارائه یشیوه در پیام فر صمیم میوارها گیرند چه ها آنجا که ت

الب متن و نوشللته برای ی خود همننان از قی گذشللتهدهند که طبق رویهمطلبی را و چگونه انعکار دهند، ترجیح می

صاویر و جاذبهارائه ستفاده کنند تا از ت شتر ا شان بی صری. این نحلهی عقاید های خود را به ها از آنجا که اکثرا آموزههای ب

شود، نیاز چندانی به صورت جملات تأکیدی عنوان می صل و راهنما در ذهن مخاطبان تکرار و تثبیت  کنند تا مانند یک ا

ها در کشللور ما نیز از طریق وارهکنند. ابتدای تأثیرگذاری این عرفانشللان احسللار نمیدر کنار جملات ی تصللویرارائه

شدهکتاب شده و او را تحت ها و جملات تأکیدی و عبارات آرامشی آنهای ترجمه  شی بود که در ذهن مخاطب هک  بخ

ی گذشته، ی تقویت عقاید و باورهای قبلی، به همان شیوهی استحکام و در راستاداد و اکنون بر اسار نظریهتأثیر قرار می

اای الکترونیک نیز از واژه شتر بهره میدر ف سانهها بی صاویر. در واقع گردانندگان ر های تبلیغی مرتبط با این گیرند تا از ت

تخابیِ خود را بر این سازی، چارچوبِ انی چارچوبمکاتب هم همننان به تأثیرگذاری کلامِ عرفانی معتقدند و طبق نظریه

 اند.بخش گذاشته و آن را برجسته کرده

 ها در مقیاس خردوارههای تبلیغاتی عرفانبیشترین تکنیک



گونه که این رابطه طبق آزمون و نتایج ، همانهای مورد بررسیهای تبلیغاتی با سایتمقیار تکنیکدر ارتباط میان 

ست شترین تکنیکگیریم آمده تأیید گردید، نتیجه میبه د ستاوردهای تحقیق )یعنی بی های تبلیغاتی در که با توجه به د

ستهها در مقیار میانه(، و طبق نظریهترین تکنیکمقیار خرد و کم سانهی برج شناخت و سازی که مدعی تأثیر ر ها بر 

ند به نوعی مخاطب را در انزوا اها با کمک رسانه سعی داشتهوارههای ذهنی آنان است، عرفاننگرش مردم و تعیین اولویت

کنند که مقیار گویی استفاده میهایی مانند ادعا و کلیها بیشتر از تکنیکبه دام انداخته و تفکر او را دستکاری کنند. آن

 های فردی مخاطب سر و کار دارند.خرد داشته و با جنبه

 های مورد مطالعهیتساها در وبوارهنیاز به صلح و آرامش، دلیل اصلی تبلیغات عرفان

شدهبا توجه به رابطه سایت ی میانی تأییده  سب نیاز مخاطبان با  سیدلایل تبلیغات بر ح ، که طبق های مورد برر

آزمون این رابطه به دست آمده است، و با توجه به دستاورد تحقیق )که بیشترین نسبت، نیاز مخاطب به صلح و آرامش و 

ها با وارهسلازی، عرفانی برجسلتهتوان نتیجه گرفت که طبق نظریهسلرگرمی اسلت(، میترین نسلبت نیاز به تفریح و کم

های ذهنی آنان را با کنند اولویتزبان خود در ایران دارند، سللعی میتوجه به شللناختی که نسللبت به مخاطبان فارسللی

به چه چیزی بیندیشند. بسیاری  سازی مباحث مرتبط با صلح و آرامش، تعیین کنند و مشخص کنند که این افرادبرجسته

اند و بنا بر گرایشات فطری، در میان مسائل ی زندگی خسته شدههای روزمرهها و تنشها، سختیاز افرادی که از ناآرامی

هایی از آشلللفتگی بال آرامش و ر به دن ند، گمهای درونی میمعنوی و عرفانی  لای جملات ی خویش را لابهشلللدهگرد

ی اسللتحکام، مخاطبان نسللبت به این در واقع طبق نظریه جویند.ها میوارهبخش عرفانهای رهاییوزهدهنده و آمآرامش

کنند، آننه هایی که دریافت میها از میان تمام پیامی گزینشی و حفظ گزینشی دارند. آنها، درک گزینشی، مواجههپیام

ای که از ها توسط عدهسایتها نیز از طریق وبسیاری از این پیامدارند. برا بیشتر به آن نیاز دارند، گزینش کرده و نگه می

رسد. این افراد، اغلب شود و سیس از طریق آنان به مخاطبان و پیروان میگردد، دریافت میآنان به رهبران افکار تعبیر می

کنند انرژی مثبت را از های مراقبه و تمرکز، به عنوان مدرر یا لیدر، سللعی میها و جمعکسللانی هسللتند که در کلار

 بخش به دیگران منتقل سازند.های آرامشطریق همین جملات و پیام

 های نوظهور وارهمردم عامه، مخاطبان اصلیِ عرفان

وجود دارد و بر اسللار نتایج و دسللتاوردهای  مورد بررسللی هایتمخاطبان تبلیغات با سللایطبق ارتباطی که میان 

ترین مخاطبان این تبلیغات، نخبگان ها، مردم عامه و کموارهمخاطبان تبلیغات عرفانکه بیشلللترین کنونی )یعنی این

ستند(، و با توجه به نظریه ست اغلبه سیله به جهان از افراد شناخت و دانش ی بازنمایی که مدعی ا سانه یو  ایجاد هار

ها وارهتوان نتیجه گرفت عرفانگیرد، میمی ها شللکلرسللانه گریبه میانجی و واسللطهبه واقعیت از هادرک آن و شللودمی

سانه ساده و جذاب، آموزهاغلب در ر سیار  دهند ای در اختیار مخاطبان قرار میهای خویش را به گونههای خود با ادبیاتی ب

روان از ی دانش و واقعیتِ مورد تأیید خود به پیها برای ارائهراحتی برای عامه مردم قابل درک و پذیرش باشلللد. آنکه به

تر کنند و همین موضلللوع، گرایش به آنان را در میان عامه بیشلللتر و راحتای اسلللتفاده نمیهیچ روش ثقیل و پینیده

ست. آنکرده سعی در تقویتِ معتقدات و نگرشا ستحکام،  های قبلی خود و دعوتِ مخاطبان عامه به ها با توجه به نظریه ا

 سمتِ این باورها دارند.

 های نوظهور، تأکید بر هدف شادی و آرامش در زندگی وارهشترک عرفانبیشترین ویژگی م

های های حاصللل از آن، در میان خصللوصللیات و ویژگیهای انجام شللده در این تحقیق و یافتهبا توجه به بررسللی

، بیشترین نسبت پردازندها میهای مورد بررسی به تبلیغ آنسایتهای نوظهور دارا هستند و در وبوارهمشترکی که عرفان



، در مرتبه بعدی «توجه به درون و پالایش آن»داشللته و خصلللتِ « تأکید بر هدف شللادی و آرامش در زندگی»را ویژگیِ 

به خود اختصاص داده است. این موضوع بیانگر آن است « ایجاد کمون و جایگاه مشخص»ترین نسبت را نیز قرار دارد. کم

های یک واقعیت و برجسلللته کردن آن تباطات که به معنای انتخاب برخی جنبهسلللازی در اری چارچوبکه طبق نظریه

ست، عرفان شادی و آرامش در زندگی که تنها  کنند تاها تلاش میوارها از اهداف زندگی « یکی»از طریق تأکید بر هدف 

شان دهند. آن صلی و هدف غایی ن ست، آن را اولویتِ ا سیها تأکید میا شادی و آرامش باید کنند که تنها برای ر دن به 

دهند. هرچند که ی بعدی، برای رسلللیدن به این هدف، مراقبه و توجه به درون را پیشلللنهاد میتلاش کرد و در مرتبه

های زندگی، مورد تأیید هستند ولی با توجه از لازمه« یکی»هرکدام از این موضوعات، در جای خود قابل توجه و به عنوان 

ستهبه نظریه ساختنِ این ویژگیوارهزی، عرفانسای برج سته  سعی دارند با پررنگ کردن و برج ها و تأکید بر اولویت ها 

 شان به چه چیزی بیندیشند.ها در زندگی، تعیین کنند پیروانآن

 پیشنهادات

 های علمیهالف( پیشنهاد به حوزه

های پردازند، حوزههای نوظهور میوارهی عرفاناولین و بیشلللترین مراکزی که معمولا به تحقیق و پژوهش در زمینه

سط دانش ستند و اکثر مکتوبات مرتبط نیز تو ست. اما حلقهعلمیه ه شده ا شر  ی ی مفقودهآموختگان همین مراکز منت

ها با توجه ای است. از آنجا که بسیاری از این نحلهی کافی بر علم ارتباطات و دانش رسانهبسیاری از این مطالعات، احاطه

سانهبه  اای ر ستفاده میشرایط دنیای امروز برای تبلیغات خود از ف شنهاد میای مدرن ا صی کنند، پی ص شود درور تخ

ها مورد توجه قرار گیرد تا هرگونه بررسلللی، گفتمان و حتی در علوم ارتباطات، رسلللانه و تبلیغات بیش از پیش در حوزه

 ی کامل بر میدان وقوعِ اتفاقات انجام پذیرد.احاطهصورت لزوم، مقابله، با شناخت کافیِ ابزار ارتباطی و 

 ب( پیشنهاد به نهادهای آموزشی

های کند. بسلللیاری از آموزهاز سلللنین نوجوانی در افراد رشلللد می های درونی، معمولاًگرایش به عرفان و دریافت

گیرد و جوانانِ جسللتجوگر قرار می های نوظهور با ادبیاتی سللاده و جذاب از طرق مختلف در اختیار نوجوانان ووارهعرفان

شنهاد میراحتی باعث جذب آنان میبه هایی را ی متوسطه، درور و آموزششود آموزش و پرورش از همان دورهشود. پی

ها و همننین شلناختِ ها، بلکه برای روشلن سلاختنِ ابعاد مختلف آنوارهدر نظر بگیرد که نه برای تکفیر و تکذیبِ عرفان

 ترِ عرفان اسلامی به زبان شیوا و روان کارآمد باشد.و صحیح هرچه بیشتر

شجویان در همههمننین وزارت علوم نیز در میان درور عمومیِ خود، که گذراندنِ آن شتهها برای عموم دان ها ی ر

له، سللعی در هایی جذاب و اسللاتیدی آگاه به این مقواجباریسللت، دروسللی را در این زمینه در نظر بگیرد و البته با کلار

 سازیِ ابعاد مختلف مرتبط به این موضوعات نماید.شفاف

 هتج( پیشنهاد به سازمان تبلیغات اسلامی و نهادهای وابس

توانند برای تولید محصولات ی هنری؛ میبسیاری از نهادهایی که در تهیه و تولید امور هنری نقش دارند، مانند حوزه

شوارهمرتبط با عرفان و عرفان سایی دقیقِ جنبهها و  سینما، هنرهای تجسمی و ها در زمینههای مختلف آننا های تئاتر و 

های مرتبط، آماده شوند و بسیاری نیز توانند با فراخوان برای جشنوارهادبیات پیشرو باشند. بسیاری از این محصولات می

سفارشات شخصی در حوزه شدصرفا با  شنیده  نِ پیامِ این تولیدات هنری، محتوای ای مشخص. قدر مسلم، برای دیده و 

 بینانه باشد.های واقعبخش و با فکتشکل روشنگرانه و آگاهیها نه به صورت تدافعی و مخرب، بلکه باید بهپیام آن



 های آتید( پیشنهاد برای پژوهش

اند مورد بررسی بیشتر توهای گوناگون میهای نوظهور، ابعاد مختلفی دارند که توسط پژوهشگران در رشتهوارهعرفان

سیِ جنبه شناختی یا جامعهقرار گیرد. برر شی از پژوهشها، میشناختیِ این نحلههای روان شد. همننین در تواند بخ ها با

ستفادهتوان روی رسانهای، میهای رسانهزمینه ی این مکاتب هستند کار کرد. علاوه های جدیدتر که اکنون بیشتر مورد ا

ها، گیرند و دلایل گرایش روزافزون به آنهای خارجی نشلللأت میهای داخلی که از آیینوارهایش عرفانبر آن دلایل پید

 تواند از موضوعات پژوهشی گسترده باشد.شان نیز میهای ارتباطی و تبلیغیشان بر افراد و شیوهفردی و اجتماعی تأثیرات

 

  است. دهیدوم است که در دانشگاه سوره به اتمام رس سندهیارشد نو یکارشناس نامهانیمقاله برگرفته از پا نیا
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