
 

 " ایماهواره هایشبکه و جوانان

 ایماهواره هایشبکه از جوانان استفاده انگیزه و برنامه ،شبکه نوع ،میزان بررسی
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 چکیده

ستفاده این مقاله درصدد بررسی میزان ستفاده جوانان شهر اندیشه از ، نوع شبکه، ا برنامه و انگیزه ا

با توجه  .ای فارسی زبان خارج از کشور و رابطه بین میزان استفاده و انگیزه آنان استهای ماهوارهشبکه

  .شده استبه موضوع چارچوب نظری این پژوهش براساس نظریه استفاده و رضامندی تدوین

ست این پژوهش از نوع شی ا ستنبا ی و رو  آن پییای صیفی ـــــ ا جامعه آماری این پژوهش  .تو

ــه 29-15جوانان  ــهر جدید اندیش ــاش ش ــتان تهران) س ــاس آخرین ( واقع در غرب اس ــت که بر اس اس

ـــیاری مرکز آمار ایران ـــرش ـــتند 760هزار و  56، س حجم نیونه این پژوهش از  ریق فرموش  .نفر هس

ای متناســب با گیری خوشــهنیونه) گیری این پژوهش ترکیبینیونهرو   .نفر بوده اســت 382کوکران 

ای گردآوری ا لاعات این پژوهش از دو تکنیک مطالعه کتابخانه .است( گیری اتفاقیحجم جامعه و نیونه

 ها به وسیله نرم افزار SPSS انجام شده است. و بررسی اسنادی و تکنیک پرسشنامه او پرداز  داده

شان مییافته ستفاده می 8/68دهد که ها ن صد از ماهواره ا ستفاده .کننددر کنندگان میزان در بین ا

ها و به هیراه دقیقه اسـت و بیشـتر شـب 40سـاعت و  2اسـتفاده در حد متوسـو و میانگین اسـتفاده 

شبکه ستفاده میخانواده از این  ستفاده ، کنندها ا شبکه مورد ا شترین  ست Manoto و GEMبی ، ا

  .ترین انگیزه استفاده انگیزه عا فی استبیشترین برنامه مورد استفاده علیی و فیلم و سریاش و مهم

 
، محتوای برنامه، میزان استفاده، ای خارج از کشورهای ماهوارهشبکه، رسانه، فرهنگ واژگان کلیدی:

 . انگیزه

 

 مقدمه
حاش حاضـــر به دلیج وجود کاربرد متنوع در  .اندعصـــر حاضـــر را عصـــر ارتبا ات نامیده

نوینی یافته  ارتباط جیعی شکج، آن بسیار زیاد است تأثیرنفوذ و ، های جیعی که وسعترسانه
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این امر با ارساش ماهواره به فضا و استفاده ، الشعاع قرار داده استو تحولات جوامع بشری را تحت

ــتقیم برنامه ــتار ماهو) های تلویزیونیاز آن در پخش مس ــتر  جهانی ( 1964اره تله اس از گس

شد شش جهانی و محدودیت ماهواره .برخوردار  ستر  پو ها امکان رفع محدودیت مکانی را با گ

ــتفاده از ماهواره .اندزمانی را با ســرعت انتشــار در پخش اخبار و ا لاعات میســر کرده ها در اس

ساس  رح جریان آزاد ا لاعات و الگوی  سعهاندک زمانی برا شیوه غربیتو شی به  گیر هیه بخ

ساخت 70در اوایج دهه  .شد شورهای در میلادی با ورود زیر ها و تجهیزات این تکنولوژی در ک

ــعه ــاش برنامه، حاش توس ــبکهدریافت و ارس ــای جدیدی باهای ماهوارههای تلویزیونی ش  ای فض

ـــ تهدید ایجاد کرده  ها آن را فرصت و برخی تای که برخی از دولاست به گونهرویکرد فرصت ـ

ستندتهدید می ست .دان سثتثی نی شور ایران نیز از این امر م . ه 1340ایران که از اواخر دهه  .ک

ست  به دنباش راه ضا بوده ا ساش ماهواره زهره به ف شبکه. ه 70از دهه ، اندازی و ار های   با 

ستفاده آتلویزیونی ماهواره شد ا شد که ر شور مواجه  شهروندان  ی دو  ن درای خارج از ک بین 

امری که پیامدهای مختلفی برای جامعه ایران داشــته  .دهه اخیر از روند افزایشــی برخوردار بود

ست ضوع پژوهش در حوزه ماهواره .ا نگاه حاکییت به ماهواره از  تأثیرتحت ، با توجه به اینکه مو

سبی رنج می شی در، بردفقر ن ضر که منتج از پژوه شی حا صدد  مقاله پژوه ست در این زمینه ا

  .چرایی و چگونگی آن است، ها در بین جوانانبررسی استفاده این شبکه

 طرح مسأله .1

ــانه ــیو به جامعه پی یده کنونی نیاز روزافزون مردم به رس ــاده و بس ها با گذر از جامعه س

ست شده ا سب ا لاعات و اخبار .بیش از پیش  شهروندان جهت ک ، آموز  و راهنیایی، امروزه 

آنان برای ارضــای نیازهای مذکور با رویکرد  .باشــندها مینیازمند رســانه ...ســرگرمی و تفریو و

روند و از  ریق آنان به ارضــای نیازهای های مختلف میجســتجوگری خود به ســراا رســانه

ــناختی، ا لاعاتی ــانه .پردازندخود می ...عا فی و، ش ــتر  با توجه به تعدد و تنوع رس ها و گس

ها و انتخابی بین مخا بان شکج گرفته ت پوشش آنان امروزه فضای رقابتی بین رسانهفضای تح

ست که با ورود ماهواره ستها شدها این ویژگی برج ضور ماهواره .تر  ات آن بر تأثیرها و امروزه ح

جدیدی  هدور عصر فعلی را، رسانهحوزه نظران از صاحبای است که برخی نظام ارتبا ی به گونه

سانه مو از صر»عنوان  باقعیت ر جدیدی ه معتقدند جامع عیوماً آنان .کنندمی مطرح« ماهواره ع

، خجیر) .ای استآن حاکییت تکنولوژی ماهواره هگیری است که خصوصیت عیدشکج در حاش

صرف آن ( 7: 1389 سانی م صه جهانی و آ ضه فرهنگ در عر صر انتقاش و عر ویژگی بارز این ع

ست شاعه فرهنگ و برخی امپریالیسم فرهنگی و در نگاهی امری که به  .ا تعبیر برخی متفکران ا
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ست صرف .تهاجم فرهنگی ا سانه و فرهنگ در این بین جوانان به عنوان یکی از م کنندگان این ر

ــناختی و اجتیاعیمنتقج ــده از آن به دلیج نیازهای روانش ــخصــیتی و نوع نگاه به ، ش ویژگی ش

جوانان در اســتفاده از » .ر جذب نوآوری حایز اهییت هســتندزندگی اجتیاعی و پیشــگامی د

ــانه ــتند و رس ــگام هس ــریع آنانهای نو پیش ــبی را دارند که س گیرند و تر یاد میاین مزیت نس

ها به عنوان از  رفی رسانه .دهندها ابتکار و نوآوری هم نشان میترند و در استفاده از رسانهفعاش

 .ها دارندای روی جواناثرات ویژه، ی و ارمغانی از جامعه جدیدیک پدیده تکنولوژیک و اجتیاع

صرفجوان سانه ها در م سواس دارند، ها گاهی عطشر در این بین ( 8: 1392، متانی) «.نیاز یا و

جوانان شهر جدید اندیشه نیز از این امر مستثنی نیستند و از زاویه دیگر به دلیج اینکه شهری 

ست، قومیتی، مهاجرپذیر با تنوع فرهنگی ست حتی حایز توجه ا زیرا این تنوع  .مذهبی مختلف ا

شـود که مخا ب را برای رفع آن معرفتی و حتی عا فی می، اجتیاعی، باعث نیازهای شـناختی

ستفاده و چرایی و  .سازدکنجکاو و حریص می شناخت دقیق از میزان و نحوه ا در مجیوع جهت 

شبکه، میزاناین پژوهش درصدد بررسی ، چگونگی آن ستفاده جوانان ، نوع  نوع برنامه و انگیزه ا

شبکه شه از  های فارسی زبان خارج از کشور و رابطه بین میزان های تلویزیونی ماهوارهشهر اندی

ستفاده شبکه، ا ستفاده از این  ستمحتوا و انگیزه ا سواشمهم .ها ا های این پژوهش عبارتند ترین 

ش ستفاده جوانان از  شبکههای ماهوارهبکهاز: میزان ا ست؟ از چه  به چه میزان  یهایای چقدر ا

های کنند؟ انگیزهکنند؟ نوع برنامه مورد استفاده چیست و به چه میزان استفاده میاستفاده می

 چیست؟  هااستفاده از این شبکه

 

 

 ادبیات نظری و چارچوب پژوهش  .2

پویایی مخا ب به الگوهای روان ،رقابت رسانه، گرمباحث مربوط به مخا ب فعاش و انتخاب

یات  نه تأثیردوره دوم نظر یات این دور .گرددبرمی( 1940) رســــا ترین کی از مهمیهدر نظر

ست و از بین رسانهفرضپیش ست که مخا ب جستجوگر فعاش ا های مختلف ها و برنامهها این ا

ستفاده و رضامندی ترین آنهایکی از بارزترین و مهم .زنندآنان دست به انتخاب می  U) نظریه ا

& G )برای نخستین ، دهدها را توضیو میآوری مردم به رسانهاین نظریه که چرایی روی .است

ـــو بلومر، 1959بار در  ـــد و در اواخر دهه 3و کاتز 2توس جان  1970و ابتدای  1960ی مطرح ش

                                                           
2.  Bulmer, J.  
3.  Katz, E 
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ـــولیوان و هیکارانش) تازه گرفت اگر ( 33: 1388، حکیم آرا(  )1995 5؛ مک کویج1983 4اوس

تک های تکآرزو یا انگیزه، نیاز، چه این باور که اســتفاده از رســانه به رضــایت و خشــنودی

ــی دارد اما در این نظریه به  ــانه پژوهش ــتگی دارد، تقریباً قدمتی هیانند خود رس مخا بان بس

شباهت نیازها، علایق و  شود. مخا بان، اغلب بر مبنای  سوب می صلی مح عنوان پیش فرض ا

ســلایق فردی شــکج میگیرند که منشــأ اجتیاعی یا روانشــناختی دارد. این نظریه توســعه و 

ست مخا ب  ست که معتقد ا سایج ارتباط جیعی ا تعییم نظریه گزینش و محدود بودن تأثیر و

ستفاده کند؟ این رویکرد به دنباش علج و  سانه ا صییم میگیرد چه برنامهای و از کدام ر خود ت

ستفاده  سانه ا شکاش گوناگون از ر ست که مخا ب را وامیدارد به  رق مختلف و ا انگیزههایی ا

ـــلی این نظریه اراچه چرایی و چگونگی  ـــای خود بپردازد. هدف اص ـــیله به ارض کند و بدان وس

 انتخاب، دریافت و شیوه عکسالعیج مخا بان رسانههاست. 

ای را بر حســـب رســـانه 6ای مصـــرفنهگرایاکوشـــد با یک رویکرد انســـاناین نظریه می

، بلومر و کاتز) شــناختی افراد توضــیو دهدها و نیازهای اجتیاعی و روانســازی انگیزهبرآورده

نام ، برای هیین هم .( 1974 با  ـــامندی  "گاه از این نظریه  یاز و رض مج  7"ن عا ـــده و  یاد ش

سانه گرفته تا زمینه خشنودی هم می شد که تواند هر چیزی از محتوای ر و موقعیت اجتیاعی با

در خصـو  انگیزه اسـتفاده از ( 33: 1388، حکیم آرا) .شـوددر متن آن از رسـانه اسـتفاده می

یا عدم ) دانند که افراد برای ارتباطها را ابزاری میرســـانه( 1973) سهاگورویچ و، رســـانه کاتز

ـــتفاده قرار می( ارتباط ـــته 35ها آن .دهندخود با دیگران مورد اس  هایانگیزه و نیاز را از نوش

ــانهدرباره کارکردهای اجتیاعی و روان( عیدتاً نظری) ــناختی رس ها را های جیعی گرفته و آنش

آگاهی ، کسب ا لاعات) های شناختیاین چهار دسته عبارتند: انگیزه .در چهار دسته قرار دادند

 انسـجام بخش شـخصـی ،(بخش یا زیبایی شـناسـانهلذت، تجارب عا فی) عا فی ،(و شـناخت

ـــایش) گریز از تنشو انگیزه( ثبات و پایگاه، اعتیاد، تقویت اعتبار) ـــورین و (  )فراغت و آس س

کارد یتهاگورویچ و، کاتز .( 426: 1386، تان عال یه ف یام س کل با ت نه را  ـــا به رس های مربوط 

ـــان با ات جیعی برای برقر"نگرند که: از این دیدگاه می، تنوعش طهافراد از ارت یا در ) اری راب

ستفاده می( ای موارد قطع رابطهپاره خواهند به صورت هدفیند یا غیر کنند و به این وسیله میا

                                                           
4.  O'Sullivan et al.  
5.  Mc Quail, D.  
6.  Use.  
7.  Needs and gratifications.  
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ـ مثلاً خود  ـ مرتبو ، خانواده، هدفیند ارتباط وحدت یافته خود را با دیگران  دوستان و غیره 

 .گیردریشه می "ارتباط بودندر "مندی فرد از نیاز به در این دیدگاه تیام صور رضایت ".سازند

 ( 1389، افهیی)

از سوی دیگر برخی محققان عقیده دارند که گاه از رسانه برای برآوردن نیازی استفاده 

شـــناختی دارد و افراد شـــود که مســـتقییاً هم با رســـانه ارتباط ندارد و غالباً زمینه جامعهمی

ـــازند که زندگیمی نیکو و ) .دهدها نییاجتیاعی به آن خواهند برای خود موقعیتی را فراهم س

نداش 8رابین( 83: 1381، دیگران خا ب در در این 9و وی که م ند  عا را مطرح کرد باره این اد

ــانه تنها تحت  ــتفاده از یک رس ــت بلکه نظام ، برنامه تأثیراس ــنودی از آنها نیس محتوای و خش

ـــانه رویدادها و وقایعی رخ داده در جامع، نیازهای جامعه، اجتیاعی ـــتفاده از رس ه نیز باعث اس

ـــودمی ـــنودی و نظریه  .ش ـــتفاده و خش آنان این بحث را با عنوان رویکرد ترکیبی از نظریه اس

 "مدش این دو موســوم به  .( Ball-rokeach & Defleur,1976) کنندوابســتگی مطرح می

ـــتگی فاده و وابس ـــت ظام " 10اس یاعی قرار میافراد را در ن هدهای اجت ظام، د یک  هایین که ک

دارد که مواجهه با ارتبا ات این یافته بیان می، ســـرانجام .کنند نیازهای افراد شـــکج بگیردمی

سنجید شه  ست هیی شدیهجیعی میکن ا سد راه مردم اغلب از محیو به نظر می .ا هدفیند نبا ر

ـــورن و تانکارد) "خودکار و غیر ارادی"ای ولی به گونه، گذردارتباط جیعی می ( 34: 1386، س

سانه ستفاده از ر شی از ا ضین عوامج و انگیزه این نظر حکایت از این دارد که بخ های جیعی مت

 کوییج و هیکارانشهای اســتفاده از رســانه دنیس مکدر خصــو  انگیزه .ای اســتغیررســانه

یگانگی و کنش اجتیاعی و ، هویت شــخصــی، هایی چون آگاهینیز معتقدند که انگیزه( 1972)

 ( 276: 1376، وینداش و دیگران) .شونداستفاده از رسانه میفراغت باعث 

اســتفاده و "اســاس نظریه  با توجه به مباحث مطرح شــده چارچوب نظری این پژوهش بر

ــامندی ــت "رض ــده اس ــد بر  بق این نظریه کاتز معتقد اســت هیان .تدوین ش  ور که بیان ش

سانه ستفاده مخا بان از ر صورت میزهنیازها و انگی تأثیرها تحت ا سانهایی  ها جهت گیرد که ان

سانه شود منجر به ها روی میرفع آن به ر ستفاده باعث رفع نیازها  صورتی که این ا آورند و در 

ستفاده دوباره آن ضایت مخا ب و ا ساس نظریات بلومر .شودها میخشنودی و ر ، پالم گرین برا

ستفاده گورویچ و وینداش در مورد زمینه سانههای اجتیاعی ا شایان ، های جیعیاز ر دو نتیجه را 

                                                           
8.  Rubin.  
9.  Windahl.  
1 0.  Uses and dependency model.  
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سانهداند: اوش آنذکر می سیاری از ر شه دارد و دوم که ب ساختارهای اجتیاعی ری های جیعی در 

را برای مردم  یهایعوامج اجتیاعی هســـتند که خود نیازها و انگیزه تأثیراســـتفاده از آن تحت 

های استفاده از رسانه تلویزیون انگیزه 1975باره است که بلومر در ساش در هیین .کنندخلق می

ـــب ا لاع و یادگیری و مک، را فرار از مشـــکلات ـــرگرمی و علاقه به کس ، یابیکوییج هویتس

ـــتیابی مطرح میمعرفت ـــه ، در مجیوع با توجه به مباحث و نظریه فوق .کندیابی و دوس اندیش

این پژوهش عبارتند از میزان ای متغیرهای های ماهوارهاندیشیندان مطرح شده و بررسی شبکه

فیلم و ) نوع برنامه مورد اســتفاده، نوع شــبکه مورد اســتفاده، ایهای ماهوارهاســتفاده از شــبکه

، علیی و مستند، اخبار و برنامه سیاسی، مصاحبه با هنرپیشه و خواننده، موسیقی و شو، سریاش

ــی ــلامت، آموز  مهارت زندگی، ورزش ــکی و س ــتفاده از این زهو انگی( تبلیغات و پزش های اس

هی نین در این پژوهش به رابطه بین  .( اجتیاعی و ســیاســی، عا فی، شــناختی) هاشــبکه

ــتفاده پرداخته میانگیزه ــودها و میزان اس ــبکهرتبه .ش ها و نوع برنامه مورد انگیزه، بندی نوع ش

  .گیرداستفاده نیز در گام بعدی صورت می

 شناسی پژوهشروش .3

واحد تحلیج این  .و رو  آن پییایشــی اســت اســتنبا ی نوع توصــیفیاین پژوهش از 

ساش هستند که در شهر  29تا  15ای که تک تک افرادی که در سن به گونه .پژوهش فرد است

شیار می سکونت دارند به عنوان واحد تحلیج این پژوهش به  ستان تهران  شه ا  .روندجدید اندی

ساس آخرین ضر بر ا شیاری مرکز آمار ایران  جامعه آماری پژوهش حا ستند 56760سر  .نفر ه

ــی بزر  ) حجم نیونه این پژوهش از  ریق فرموش کوکران با توجه به اینکه جیعیت مورد بررس

به هیین دلیج مقدار اشتباه استاندار  باشد این فرض معقوش است که توزیع نیونه نرماش استمی

های مورد از آنجا که صفت .باشدمی 96/1درصد  95برای دستیابی به ضریب ا یینان ( t) لازم

در  05/0های آنها در بالا برآورد شد فاصله ا یینان در این پژوهش بررسی کیفی بودند و نسبت

 گیری این پژوهشرو  نیونه .نفر بوده است 382، با توجه به این پارامترها( .شودنظر گرفته می

ای متناسب با گیری احتیالی از نوع خوشهنهای که در مرحله نخست از نیوترکیبی است به گونه

بندی بندی شــهرداری و بلوکحجم جامعه با توجه به فازبندی شــهر اندیشــه براســاس تقســیم

ها به صورت تصادفی انتخاب شدند و در براساس سازمان توسعه مسکن شهر جدید اندیشه بلوک

ـــده از نیونه مرحله دوم برای انتخاب جوانان در بلوک تعیین ـــترسش ( گیری اتفاقی یا در دس

 . فاده شده استاست
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ـــنادی و ها از دو تکنیک مطالعه کتابخانهبرای گردآوری ا لاعات و داده ـــی اس ای و بررس

ای که در گردآوری ا لاعات مبانی نظری و تحقیقات پژوهش از به گونه، پرسشنامه استفاده شد

ها و تبدیج ا لاعات کیفی به آزمون فرضیه ای و بررسی اسنادی و برایتکنیک مطالعه کتابخانه

ست شده ا شنامه کیک گرفته  س سیدن به نتایج تحقیق از تکنیک پر شنامه .کیی و ر س ها را پر

یج از نرم افزار ه مورد کنترش قرار داد، پس از توزیع و گردآوری یه و تحل  SPSSو برای تجز

روایی این پژوهش از اعتبار صوری برای  .ه شده استو بعد به تحلیج پرداخت شده استاستفاده 

این پرسشنامه در اختیار داوران متخصص در ، پس از تهیه پرسشنامه اولیه .استفاده شده است

قرار گرفت و ( شــناســی و مدیریت فرهنگیجامعه، ارتبا اتو محققان  اســتادان) حوزه پژوهش

برای  .یی آماده شـــدپرســـشـــنامه نهایی جهت تعیین پایا، هاپس از گردآوری اعیاش نظرات آن

شده در اختیار ، سنجش پایایی این پژوهش شنامه تدوین  س صد 10پر از جامعه آماری به  در

شنامهصورت نیونه س شده و پس از گردآوری پر های مربوط به داده، هاگیری اتفاقی قرار داده 

سبه می SPSSها وارد نرم افزار آن ضریب آلفای کرونباخ محا باخ برای آلفای کرون .شودشده و 

ــتفاده از ماهواره  متغیر ــناختی هایانگیزه، 78/0میزان اس ــیاجتیاعی و ، عا فی، ش ــیاس به  س

سرگرمیبرنامهمحتوای و برای  754/0و  802/0، 799/0، 765/0ترتیب  و علیی به اخبار ، های 

دســت آمده از ه تر بودن مقادیر بباشــد که با توجه به بیشــمی 762/0و  791/0، 814/0ترتیب 

 . قابج قبوش است( 70/0حداقج ) مقدار مورد نظر

 های پژوهشبررسی یافته .4

 سیمای پاسخگویان 

درصــد  6/7به لحاظ ســنی  .باشــددرصــد مرد می 8/39 درصــد پاســخگویان زن و 2/60

سخگویان  صد  8/5، ساله 15پا صد  8/6، ساله 16در صد  8/6، ساله 17در  5/4، ساله 18در

 23درصد  5/5، ساله 22درصد  4/9، ساله 21درصد  6، ساله 20درصد  5/4، ساله 19درصد 

 9/7، ساله 27درصد  5/5، ساله 26درصد  3/6، ساله 25درصد  9/7، ساله 24درصد  5/6، ساله

صد  صد  9/2ساله و  28در ست 29در سن خود را اعلام نکرده) ندساله ه به لحاظ  .( اندتعدادی 

صیلات  سخگویان ابتدایی 8/1تح صد پا صد راهنیایی 8/6، در ستان 1/3، در صد اوش دبیر ، در

درصد 2/26، درصد چهارم دبیرستان 8/6، درصد سوم دبیرستان 1/7، درصد دوم دبیرستان9/2

صد فوق دیپلم 9/9، دیپلم سانس 5/28، در صد لی سانس و  3/6، در صد فوق لی صد  6/0در در

  .دکتری بودند
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 ایهای ماهوارهمیزان و زمان استفاده از شبکه 

های ماهواره درصد پاسخگویان از شبکه 8/68ای های ماهوارهصو  استفاده از شبکهدر خ

هی نین در بین کسانی  .کنندها استفاده نییدرصد اصلاً از این شبکه 2/31کنند و استفاده می

ستفاده می ستفاده که ا سیار کم 15کنند میزان ا ، درصد متوسو 5/22، درصد کم 24، درصد ب

صد زیاد 5/28 سیار 10و  در صد ب ست در شبکه .زیاد ا ستفاده از این  ها در  وش حداقج میزان ا

ستفاده  40روز   13با حذف یک نیونه افرا ی که ادعا ) دقیقه 15ساعت و  4دقیقه و حداکثر ا

 دقیقه است 40ساعت و  2و میانگین استفاده ( ساعت را داشته است

ستفاده از ماهواره نیز   27، بعد از ظهرهادرصد  8/6، هاصبودرصد  6/2در خصو  زمان ا

نیز زمان ثابتی برای  3/32کنند و ها از ماهواره اســتفاده میدرصــد شــب 3/31، درصــد عصــرها

ـــای این برنامه ـــورت ترکیبی در زمانتیاش ـــتفاده ها ندارند یا به ص های مختلف از ماهواره اس

 . کنندمی

 برحسب میزان استفادهبندی آنها های مورد استفاده و رتبهشبکه 

یافته به صورت موجز و مختصر در جدوش ، ها و میزان استفاده از آنهابا توجه به تعدد شبکه

 . کنندها مربوط به پاسخگویانی است که از ماهواره استفاده مییافته .آیدذیج می
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 های مورد علاقه: جدول میزان استفاده جوانان از شبکه1جدول شماره 

  نام شبکه

 جمع ارزش

میانگی

 ن

 (0-5 ) 

خیلی 

 زیاد
 کم متوسط زیاد

خیلی 

 کم
   اصلاا 

GEM 

 3/4 260 3 10 42 66 94 45 فراوانی

درصد 

 فراوانی
3/17 1/36 4/25 2/16 9/3 1/1 100 - 

PMC 

 6/3 260 11 49 36 60 76 28 فراوانی

درصد 

 فراوانی
1/11 2/29 23 87/13 8/18 2/4 100 - 

Manoto 

 1/4 260 3 20 42 61 92 42 فراوانی

درصد 

 فراوانی
1/16 3/35 5/23 1/16 7/7 1/1 100 - 

Farsi 1 

 5/2 260 25 45 59 65 43 23 فراوانی

درصد 

 فراوانی
8/9 5/16 25 7/22 3/17 6/9 100 - 

Movie 1 

 4/2 260 42 54 39 61 39 25 فراوانی

درصد 

 فراوانی
6/9 15 5/23 15 7/20 1/16 100  

VOA 

 فارسی

 1/3 260 47 36 29 53 66 29 فراوانی

درصد 

 فراوانی
1/11 3/25 3/20 2/11 8/13 18 100 - 

BBC فارسی 

 4 260 9 24 37 65 84 41 فراوانی

درصد 

 فراوانی
3/16 1/32 25 1/14 2/9 3/3 100 - 

AVA MUSIC 

 6/3 260 11 49 36 60 76 28 فراوانی

درصد 

 فراوانی
1/11 2/29 23 87/13 8/18 2/4 100 - 
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Iran 
(FM/MN) 

TV 

 2/2 260 43 57 44 66 45 5 فراوانی

درصد 

 فراوانی
9/1 3/17 4/25 17 8/21 6/16 100 - 

TV Persia 1 

 4/3 260 31 43 34 79 64 9 فراوانی

درصد 

 فراوانی
4/3 6/24 3/30 13 5/16 9/11 100 - 

Shop 

 1/1 260 89 84 45 29 12 0 فراوانی

درصد 

 فراوانی
0 6/4 1/11 3/17 3/32 2/34 100 - 

Persian film 

 3/2 260 23 65 48 81 38 5 فراوانی

درصد 

 فراوانی
9/1 7/14 2/31 4/18 25 8/8 100  

 

 جدول آزمون معناداری فریدمن :(2) جدول شماره

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی ارزش کای اسکویر فریدمن

 تأیید 00/0 11 43/234

 
شبکه ستفاده از هر  سطو متغیر میزان ا ست برای رتبه، با توجه به اینکه  بندی و ترتیبی ا

ستمعناداری تفاوت بین رتبه شده ا ستفاده  با توجه به جدوش معناداری  .ها از آزمون فریدمن ا

 5درصد ا یینان و  95ها در سطو آزمون فریدمن فوق تفاوت میان میزان استفاده از هر شبکه

ست صد خطا معنادار ا شان میهی نین جدوش رتبه .در ستفاده از بندی ن دهد که ترتیب میزان ا

ــبکه ــت: ش ــرح ذیج اس ــی GEM ،Manoto، BBCها به ش  PMC ،TVو  AVA، فارس

Persia ،VOA سی و ، Farsi1 ،Movie 1 ،Persian film ،Iran (FM/MN) TV، فار

Shop . 

شبکه  سایر موارد نام  سخگویان نیز در گزینه مربوط به  ، Parsهی نین تعداد اندکی از پا

PNTV ،انداندیشه و سلام را عنوان کرده . 
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 بندی آنها بر حسب میزان استفادهنوع برنامه مورد استفاده و رتبه

سریال: صلاً 1/10 فیلم و  درصد 4/27، درصد کم 9/16، درصد خیلی کم 7/20، درصد ا

 ،(5تا  0بین ) میانگین اســتفاده. نندکمیدرصــد خیلی زیاد اســتفاده  6/8، زیاد 3/16، متوســو

 . یعنی بیش از حد متوسو است 3/3

شو:  سیقی و  صلاً 3/8مو صد ا صد خیلی کم 4/12، در صد کم 8/15، در صد  2/30، در در

یعنی تقریباً  98/2میانگین استفاده  .کننددرصد خیلی زیاد استفاده می 3/13، زیاد 20، متوسو

 . شدبامی در حد متوسو

شه صاحبه و گفتگو با هنرپی صلاً 1/35 :...خوانندگان و، م صد ا صد خیلی  4/6، در در

 .کنندزیاد اســتفاده می درصــد خیلی 6/4، زیاد 6، درصــد متوســو4/18، درصــد کم 4/29، کم

 . کم گذشته و به سیت کم تیایج دارد یعنی از خیلی 6/1میانگین استفاده 

صلاً 7/45 برنامه ورزشی: درصد 9/14، درصد کم 4/12، درصد خیلی کم3/11، درصد ا

 یعنی از خیلی 5/1میانگین استفاده . کننددرصد خیلی زیاد استفاده می 7/5، زیاد 9/9، متوسو

 . کم گذشته و به سیت کم تیایج دارد

ستند صلاً 8/1: برنامه علمی و م صد ا صد خیلی کم 1/5، در  6/30، صد کمدر 6/6، در

 9/3میانگین اســتفاده  .کننددرصــد خیلی زیاد اســتفاده می 1/21، زیاد 7/34، درصــد متوســو

 . تقریباً در حد زیاد است یعنی

شکی سلامت و پز صلاً 1/29: برنامه  صد ا صد خیلی کم 7/5، در صد کم 7/11، در ، در

 4/2میانگین استفاده  .کننددرصد خیلی زیاد استفاده می 5/13، زیاد 1/12، درصد متوسو 28

 . یعنی بین کم و متوسو است

درصد  3/12، درصد خیلی کم 4/12، درصد اصلاً 6/43: برنامه آموزش مهارت زندگی

سو 1/24، کم صد متو ستفاده می 7/0، زیاد 9/8، در صد خیلی زیاد ا ستفاده  .کننددر میانگین ا

 . کم و کم است یعنی بین خیلی 4/1

صلاًدر 4/55: تبلیغات و آگهی صد خیلی کم 7/7، صد ا صد کم 21، در صد  12، در در

سو ستفاده می 8/1، زیاد 1/2، متو صد خیلی زیاد ا ستفاده  .کننددر یعنی تقریباً 1/1میانگین ا

 . کم است خیلی
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 25، درصد کم 2/11، درصد خیلی کم 6/7، درصد اصلاً 5/22: اخبار و تفاسیر سیاسی

یعنی  1/3میانگین استفاده  .کنندخیلی زیاد استفاده میدرصد  5/8، زیاد 2/25، درصد متوسو

 . تقریباً بیش از حد متوسو است

 

 

 

 جدول آزمون معناداری فریدمن :(3) جدول شماره

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی ارزش کای اسکویر فریدمن

 تأیید 03/0 8 24/185

 
های میزان اســـتفاده از برنامه با توجه به جدوش معناداری آزمون فریدمن فوق تفاوت میان

سطو  صد ا یینان و  95مختلف در  ست 5در صد خطا معنادار ا بندی هی نین جدوش رتبه .در

شان می ستفاده از برنامهن ستنددهد که ترتیب میزان ا ست: برنامه علیی و م شرح ذیج ا ، ها به 

مصاحبه و ، و پزشکی برنامه سلامت، موسیقی و شو، های سیاسیاخبار و برنامه، فیلم و سریاش

 . آموز  مهارت زندگی و تبلیغات و آگهی، ورزشی، گفتگو با ستارگان
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 جدول ضریب همبستگی استفاده از برنامه و میزان استفاده از ماهواره :(4) جدول شماره

 فرضیه
ارزش 

 همبستگی

سطح 

 معناداری
 نتیجه

های شبکهبین استفاده ازسریال و فیلم و میزان استفاده جوانان از 

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 003/0 345/0

های بین استفاده از موسیقی و شو و میزان استفاده جوانان از شبکه

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 034/0 26/0

های مصاحبه و گفتگو و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 رد 62/0 005/0

ای های ماهوارهبرنامه ورزشی و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . همبستگی وجود دارد
 رد 542/0 003/0

های برنامه علمی و مستند و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 001/0 416/0

های استفاده جوانان از شبکهبرنامه سلامت و پزشکی و میزان  بین

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 04/0 17/0

های آموزش مهارت زندگی و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 رد 589/0 0045/0

های آگهی و تبلیغات و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . وجود داردای همبستگی ماهواره
 رد 1/0 001/0

های برنامه خبری و سیاسی و میزان استفاده جوانان از شبکه بین

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 002/0 32/0

 
برنامه علیی و ، موسیقی و شو، بین میزان استفاده از سریاش و فیلم، با توجه به جدوش فوق

خبری و سیاسی و میزان استفاده از ماهواره هیبستگی برنامه سلامت و پزشکی و برنامه ، مستند
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ضیه معنادار و ستقییی وجود دارد و تیامی فر ستند و بین  تأییدها های مربوط به این برنامهم ه

ـــی، برنامه مصـــاحبه و گفتگو با هنرمندان ـــتگی ، ورزش مهارت زندگی و آگهی تبلیغات هیبس

 . رد هستندهای مربوط به آن معناداری وجود ندارد و فرضیه

 هابندی آنای و رتبههای ماهوارهانگیزه استفاده از شبکه 

شناختی صلاً 9/8: انگیزه  سخگویان ا ، درصد کم 7/17، درصد خیلی کم 9/12، درصد پا

زیاد علت اســتفاده از شــبکه  درصــد خیلی 7/10درصــد زیاد و  6/21، درصــد تاحدودی 2/28

یعنی در حد  3( 5تا  0) یانگین این انگیزه در پیوســتارم .دانندای را انگیزه شــناختی میماهواره

  .متوسو است

صلاً 1/8: انگیزه عاطفی سخگویان ا صد پا صد خیلی کم 9/10، در صد کم 2/15، در ، در

ــد تاحدودی 6/30 ــد زیاد و  7/28، درص ــبکه  5/5درص ــتفاده از ش ــد خیلی زیاد علت اس درص

 . یعنی بین متوسو و زیاد است 3/3این انگیزه میانگین  .دانندای را انگیزه عا فی میماهواره

، درصد کم 3/23، درصد خیلی کم 5/20، درصد پاسخگویان اصلاً 4/31: انگیزه اجتماعی

ای درصد خیلی زیاد علت استفاده از شبکه ماهواره 3/3درصد زیاد و 10، درصد تاحدودی 5/11

 . کم است تقریباً در حد خیلی 2/1میانگین این انگیزه  .دانندرا انگیزه اجتیاعی می

 6/18، درصد کم 4/9، کم درصد خیلی 1/5، درصد پاسخگویان اصلاً 8/17 انگیزه سیاسی:

ای را زیاد علت استفاده از شبکه ماهواره درصد خیلی 9/26درصد زیاد و  2/22، درصد تاحدودی

 . تبین متوسو و زیاد اس 2/3میانگین این انگیزه  .دانندانگیزه سیاسی می
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 جدول آزمون معناداری فریدمن :(5) جدول شماره

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی ارزش کای اسکویر فریدمن

 تأیید 05/0 3 24/34

 
شبکه ستفاده از  ها در با توجه به جدوش معناداری آزمون فریدمن فوق تفاوت میان انگیزه ا

ــطو  ــد ا یینان و  95س ــت 5درص ــد خطا معنادار اس ــان جدوش رتبه هی نین .درص بندی نش

، ای به شــرح ذیج اســت: انگیزه عا فیهای ماهوارهدهد که ترتیب انگیزه اســتفاده از شــبکهمی

  .انگیزه شناختی و انگیزه اجتیاعی، انگیزه سیاسی

 ای نیز به شرح جدول ذیل است: های ماهوارهرابطه بین انگیزه و میزان استفاده از شبکه

 جدول ضریب همبستگی انگیزه استفاده و میزان استفاده از ماهواره جوانان :(6) جدول شماره

 فرضیه
ارزش 

 همبستگی

سطح 

 معناداری
 نتیجه

های و میزان استفاده جوانان از شبکه شناختی بین انگیزه

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 01/0 264/0

های و میزان استفاده جوانان از شبکه عاطفی بین انگیزه

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 تأیید 00/0 361/0

های و میزان استفاده جوانان از شبکه اجتماعی بین انگیزه

 . ای همبستگی وجود داردماهواره
 رد 151/0 071/0

های سیاسی و میزان استفاده جوانان از شبکه بین انگیزه

  ..وجود دارد ای همبستگیماهواره
 تأیید 00/0 32/0

 
شان میهیان شناختیانگیزه دهد بینگونه جدوش فوق ن سی و میزان ، های  سیا عا فی و 

ای فارسی زبان خارج کشور هیبستگی معناداری وجود دارد و نوع های ماهوارهاستفاده از شبکه
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بین انگیزه  هی نین هیبستگی معناداری .هیبستگی مستقیم و شدت آن در حد ضعیف است

  .ها نیز وجود ندارداجتیاعی و استفاده از این شبکه

 گیریبندی و نتیجهجمع .5

شبکهجیع شه از  شهر اندی سوم جوانان  ستفاده میهای ماهوارهبندی: بیش از دو  .کنندای ا

ستفاده آنان روزانه  ضای  40ساعت و  2میانگین ا شب در کنار اع شتر هنگام  ست و بی دقیقه ا

 MANOTOو  GEM TVهای شبکه. پردازندها میهای این شبکهتیاشای برنامه خانواده به

 .اندیشــه و ســلام کیترین  رفدار را دارند، فارســی بیشــترین  رفدار و شــبکه پارس BBCو 

سریاش و فیلم و ، های علیی و مستندهای مورد استفاده جوانان از ماهواره برنامهبیشترین برنامه

ستفاده ورزشی اخبار سیاسی و کیترین آموز  مهارت زندگی و تبلیغات و آگهی ، برنامه مورد ا

  .ترین انگیزه استفاده از ماهواره در بین این جوانان انگیزه عا فی استمهم .هستند

ــدبحث و نتیجه ــریو ش ــامندی تش ــتفاده و رض  یجنتا، گیری: هیان  ور که در نظریه اس

شان م ضر ن ستندمتفاوت یازهاین یجوانان دارادهد یپژوهش حا ضا یکه برا ی ه از  یکهر  یار

راســـتا  یندر ا .اندآورده یخارج از کشـــور رو یاماهواره یهابه اســـتفاده از شـــبکه یازهان ینا

شور ایارهماهو یهاشبکه ضکه  کنندیپخش م یمختلف یهابرنامه، خارج از ک در  هایهآزمون فر

صو  برنامه سی اخبار، سریاش و فیلم، یعلی یهاخ سلامت و ، سیا سیقی و برنامه  شو و مو

به ترتیب بیشترین هیبستگی معنادار و مستقیم را با میزان که  دهدینشان م( پزشکی) زیبایی

شبکه ستفاده از  ستگیهای ماهوارها شدت این هیب سو ای دارند اگر چه  ضعیف تا متو ها بین 

ست سییای ج .ا صدا و  ست که  شبکه تلویزیونی تهران باید ا . ا. این یافته بیانگر این ا به ویژه 

 . ها تیرکز بیشتری کندبرروی این نوع برنامه

ــه ــامندی و اندیش ــتفاده و رض ــاس نظریه اس های کاتز و گورویچ نیازها باعث انگیزه براس

سانه می ستفاده از ر شبکه .شوندا ستفاده از  سی به از بین چهار انگیزه ا های ماهواره مورد برر

ستفاده از ،  فیترتیب انگیزه عا ستقیم و معناداری با میزان ا ستگی م شناختی هیب سی و  سیا

ترین انگیزه اســتفاده جوانان بوده اســت که این یافته با انگیزه عا فی مهم .اندماهواره داشــته

 ینبه ا ای که وی نیزمطابقت دارد به گونه انجام شده( 1385) یکه توسو بنفشه افهی یقیتحق

 یهاشــبکه یهامردم به برنامه یشبر گرا یادیز تأثیر یعا ف یازهایکه ندبو یافتهدســت  یجهنت

صو  علت این امر .دارد یاماهواره ساس بودن موقع در خ شر جوان و  یسن یتبا توجه به ح ق

در  ینها و کار کردن والدخانواده یکنون یاجتیاع یتموقع یگرد یها و از سوآن یازهایپرور  ن

بر  یجدل تواندیم رام ینکه ا گرددیبه فرزندان خود م ینوالد یتوجهموجب کم ، خارج از منزش
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شبکه ستفاده جوانان از  شود یاماهواره یهاا جوانان  کهینبا توجه به ا ینهی ن .خارج از کشور 

سن ستقج بودن از خانواده را تجربه م یازن، قرار دارند که با ورود به اجتیاع ینیدر  و  کنندیبه م

صحبت با دوستان  یبرا ینب یندر ا .کنند یه اوقات فراغت خود را با دوستان سپرعلاقه دارند ک

ها فراهم بحث آن یبرا یموضــوع تواندمی یاماهواره یهاهســتند که برنامه یبه دنباش موضــوع

، گذراندن وقت با خانواده یاز جوانان برا یبرخ ینب یندر ا .یدها کسب اعتبار نیاآن یآورد و برا

  .پردازندیها مشبکه ینا یبه تیاشا

ـــده از  یاتو عدم پرداخت به جزچ گویییبا توجه به کل، هاینبر ا علاوه در اخبار پخش ش

س یسو سلام یجیهور ییایصدا و  سیس هاییتعلاقه به فعال ینو هی ن یرانا یا از  یبرخ یا

ــا، جوانان ــده که آنان به تیاش ــبکه یقها از  ربرنامه ینا یموجب ش خارج از  یااهوارهم یهاش

ـــور بپردازن ـــبکههای یافته ینهی ن .دکش ـــاره دارد که اکثر بینندگان از ش ها به این نکته اش

 ماهوارهای به منظور دستیابی به برنامههای ا لاعاتی ـ خبری استفاده میکنند. 

سا یادیز یو انرژ یسرگرم یازن یدارا جوانان سبت به  شرها و دارا یرن شعف  یق شور و 

خارج  یاماهواره یهاشبکه یسرگرم کننده یهابرنامه یحاش با تیاشا .هستند یدر زندگ یادیز

شور ضا کنند یازن ینا توانندیم، از ک سرگرمی یافته .خود را ار شان میدهد که برنامههای  ها ن

تأثیر زیادی بر گرایش بینندگان به برنامههای شــبکههای ماهوارهای دارد. بر اســاس نظریههای 

 مک کوچیج و بلاملر یکی از دلایج اصلی استفاده از رسانهها، سرگرمی است. 

شبکه ماهواره در ستفاده از  صو  ا شبکهآن یاخ  Manotoو  GEM ،PMC یهاها از 

سا تریشب ستفاده مشبکه یراز   یهابرنامه با پخش Manotoشبکه  ینب ینکه در ا کنندیها ا

ستند یجمتنوع از قب سابقه و برنامه، یکموز، م سیقی و به  توانیکه م یحیتفر یهام سابقه مو م

ته و) فان ـــ ـــام در گذش ید ش کادمی گوگو  و بفرمای ـــارها ...و( ...ا از  یکیبه عنوان ، کرد ش

شور در جذب مخا بان در هیه یاماهواره یهاشبکه ینترمحبوب  یسن یهارده یخارج از ک

 . خصو  جوانان موفق بوده استبه

معروف است که  یاو به خصو  جوانان به شبکه یاذهان عیوم ینکه در ب GEM شبکه

 Manotoشبکه  یفدر رد یباًتقر، پردازندیم یزیونیتلو هاییاشها و سردر آن به پخش مجیوعه

 هایییاشهستند که سر یبندپامسأله  ینبه ا یرانیا یهااز خانواده یادیز یقرار دارد اما هنوز عده

 ینباعث از ب، شوندیپخش مFarsi 1 و GEMخارج از کشور مانند  یاماهواره هایشبکهکه از 

 Movie 1 یهاشبکه .شوندیم کدیگریهب یانتخ ینخانواده و هی ن یاعضا ینب یرفتن رابطه
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شبکه Persian filmو  شا ییهاهم از جیله  سر یلمف یهستند که با تیا سرگرم  یاشو  موجب 

 . اند اکثر جوانان را به خود جذب کنندد اما هنوز نتوانستهشونیشدن جوانان م

شبکه یکی PMCشبکه  ست یهااز  شبکه با پخش  ینا یراز، محبوب مخا بان ماهواره ا

 یهاشبکه .دارد ترییشب یتجوانان موفق بوده و مقبول یژهوبه، در جذب مخا ب یقیانواع موس

AVA MUSIC ،TV Persia 1 ،Iran (FM/MN) TV  وShop ستا توانیرا م  یدر را

 . اندنکرده یداپ یچندان یتاما هی نان مقبول نستدا یسرگرم یهابا برنامه ییهاشبکه
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