
 

 

  استعاره ها و اسطوره ها تصویر دشمن؛

 
 دکتر تژا میرفخرایی
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 ای سعادت متن اسطوره، استعاره، ،یاقناع متن باز، متن بسته، متن دشمن، ریتصوواژگان کلیدی: 

 . گفتمان لذت، متن ای یخواندن متن ،یدیتول متن

 

 

 

 نبرد طبل بر دنیکوبی برای ابسته و نیسنگی اقناع متون از دشمنیی بازنمای برا هارسانه

 برخورداریی بالا کیدئولوژیا غلظت از که متون نوع نیا. کنندیم استفادهی گفتمان

ی ااسطورهی ها انگاره کنندهمیترس که برندیم بهرهیی هااستعاره از مستمر طور به هستند

 به ،یاقناعی ساختارهای بررس با مقالهاین  .زمان ضحاک باشند؛یم دشمن ازی مخوف

 از بهتری شناخت رهگذر نیا از تا کندیم اقدام باز و بسته متونی هاتفاوت مطالعه

 استعاره فیتعر به مقاله که است رابطه نیهم در قایدق .دینما کسبی اقناعی راهکارها

 در و. پردازدیم« دشمن» ازی ذهنی ها انگاره میترسی برا ابزار نیتریاصل عنوان به

 و مطالعه مورد اسطورهی مرکز عنصر مثابه به استعاره که استی فیتعر نیچنی راستا

 میترسی هاانگارهی بنددسته به قادر مقاله تینها در تا ردیگیم قراری ترقیعمی بررس

 و دوری هاگذشته در هارسانه لهیبوس شده پا بری گفتمانی نبردها در دشمن از شده

  .گردد کینزد

 چكیده 
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 مقدمه

بسیج »ها را یکی از وظایف  رسانه  "جنگ تلویزیونی خلیج فارس"داگلاس کلنر در کتاب 

  1هایی(. این عمل از طریق ارائه چهارچوب 62، ص1992نماید)کلنر، معرفی می« افکار عمومی

را « تصویر دشمن»شود که اساس درک و بازنمایی رویدادها و بازیگران خبری است. انجام می

تواند به اعمالی چون مداخله های بازنمایی محسوب داشت که میوبچتوان یکی از این چهارمی

عدتا و بنابر تعریف، متون خبری قدرت حمل تصویر و تهاجم نظامی  مشروعیت اعطاء کند. اما قا

گیری رسانی، بدون سوباشند که با هدف اطلاعچرا که متونی نسبی گرایانه می، دشمن را ندارند

انگاره "اند. به همین دلیل نیز ساختار بازنمایی خبری، به هنگام ارائه عیان سیاسی، تدوین شده

کنند، که بنابر تعریف جایی در ختارهای اقناعی استفاده میها از سا، تغییر کرده و رسانه"دشمن

  .توانند داشته باشندیک برنامه خبری نداشته و نمی

 

 متن اقناعی
توان جلب شود.این هدف را معمولا میمتن اقناعی متنی است بسته که با هدف معینی تنظیم می

داشت. هدف از تولید متن اقناعی، توافق مخاطب در پذیرش نظر و دیدگاه غالب بر متن عنوان 

کنندگان متن اقناعی را تضمین نماید. دقیقا تشویق مخاطب به انجام عملی است، که منافع تولید

کند که خواننده را به پذیرش مطالب هایی استفاده میبه همین دلیل یک متن اقناعی از استراتژی

-های متن تنها برای یک نتیجهمه خروجیگردد که هسازد. مطالب به شکلی بیان می« قانع » خود 

گیری فرضی و مورد نظر نویسنده باز بماند. این راه کارهای متنی استفاده از اصطلاحات ارزشی 

از آنجا که متن اقناعی . سازدالزامی می« پیامهای نامطلوب » متن بر « بستن » را برای بیان مقصود و 

گرایانه با رویداد یا ع نیست از برخوردی نسبیطرفانه یک رویداد یا موضودر پی توضیح بی

ای خاص از رویداد یا موضوع مزبور کند و تنها به توضیح جنبهموضوع مزبور نیز اجتناب می

رویکردی خاص از « اثبات» نماید چرا که بدلیل داشتن موضع روشن و واضح سیاسی، اقدام می

گرایانه و انتخاب م برخورد نسبیعد اهمیت زیادی برای یک متن اقناعی برخوردار است.

شود که درجه یا بار سیاسی و ایدئولوژیک متن افزایش یابد و به باعث می« اثباتی» رویکردی 
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شکلی روشن و واضح نمودی عینی و فیزیکی در متن پیدا کند که نمود فیزیک و عینی آن به 

و اگر احیانا . یابدر میبهترین وجهی در میزان بکارگیری اصطلاحات ارزشی از سوی متن تبلو

های دیگری نیز به شکل یک یا چند گفتار در متن اقناعی انعکاس یافته باشد، ها یا دیدگاهگفته

 .آن صدا از طریق نقد یا سایر راه کارهای متنی، غیر قابل شنیده شدن است؛ خاموش شده است

کند. و برای انجام بیان میهای خود را بروشنی خلا صه آنکه، یک متن اقناعی نظرات و دیدگاه

دهد. تنها یک آوا از متن اقناعی این هدف اصطلاحات ارزشی بسیاری را مورد استفاده قرار می

شود ولی در صورت انعکاس گفتارهای رسد و عمدتا متنی تک صدای محسوب میبه گوش می

ن اقناعی از غلظت کند. یک متگیری راه کارهای گفتمانی، خاموش میمخالفان، آنها را با بکار

ایدئولوژیک بالایی برخوردار است که نشان دهنده درجه جانبداری آن از مواضع، بازیگران، 

های مشخص و درجه خصومت آن متن نسبت به مواضع ایدئولوژیک، بازیگران باورها و ارزش

از یک زاویه دیگر نظری، متون . ها و باورهای مشخص دیگری استسیاسی یا خبری، و ارزش

ها را بسته کنند تا درجه چند لهجگی نشانهتوان متونی محسوب داشت که تلاش میاقناعی را می

توان و معنای بسیار مشخصی را به یک نشانه ارجاع دهند. به عبارت دیگر یک متون اقناعی را می

ای و غیر علمی متنی تک لهجه ای محسوب داشت)گرچه از یک زاویه نظری، به شکلی استعاره

شناس معروف روسی مراجعه کنیم، همه متون، حتی متون راسا به مباحث ولوسینف زبان اگر

قائل « تم»و « معنا»اقناعی، چند لهجه می باشند. این البته به دلیل تفکیکی است که ولوسینف بین 

است. چرا که در ذهن مخاطب در هر برخورد « بی معنا»اساسا « معنا»گیرد که گردد و نتیجه میمی

گیرد. نوین و متفاوت شکل می« تم»فاوت با یک معنا، با توجه به شرایط کنش ارتباطی، یک مت

فقط در تجرید و در فرهنگ لغات، قابل بررسی است و در یک زمینه « معنا»به همین دلیل مفهوم 

متولد « تم های نوین»ارتباطی مشخص، بسته به شرایط در بر گیرنده آن کنش ارتباطی مشخص، 

این مبحث در مقالات دیگر همین  - 79-81، 73-70، ص1996ولوسینف، در کولبی  -گرددمی

نگارنده در عمق بیشتری توضیح داده شده است(. هارتلی در توضیح مباحث ولوسینف مطرح 

ها الزاما چند لهجه ای می باشند، هر گفتمانی که سعی کند تا بعضی سازد که از آنجا که نشانهمی

گونگی یک نشانه را ببندد، و یک لهجه لهجه قول ولوسینف ابعاد چنده ی یا بهای معنایاز جنبه
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-باشد. چنین گفتمانی، چندهای ممکنه ترجیح دهد، ایدئولوژیک میارزشی را بر سایر لهجه

چند  (.24، ص  1989کند )هارتلیها بازنمایی میگانگی فاکتها را به مثابه چندگانگی در ارزش

ها است. اگر این بحث را در گری نشانهر شرایط و تاریخ بر فرایند دلالتلهجگی حاصل تاثی

ها به قول هارتلی به نبردی در صحنه چهارچوب یک تفکر گفتمانی مورد بررسی قرار دهیم، نشانه

شوند و نیر وهای اجتماعی متخاصم در صحنه یک نبرد گفتمانی به مبارزه طبقاتی مشغول می

توان بخشی از نبرد به عبارت دیگر، تولید متون اقناعی را می. پردازندر میمبارزه، بر علیه یکدیگ

اجتماعی محسوب داشت. و به هنگامی که یکی از این نیروها،  –های مختلف سیاسی بین نیرو

طرف مقابل را به عنوان دشمن بازنمایی کند، متن اقناعی به نوعی سلاح در صحنه نبرد تبدیل 

با دو نوع نبرد روبرو هستیم یکی در صحنه جنگ فیزیکی و دیگری در شود. ما در اینجا می

ها شرکت ای  گفتمانی. بدیهی است که غلظت ایدئولوژیک متونی که در نبرد گفتمانصحنه

توان کنند بسیار زیاد خواهد بود. این نوع متون را به همین دلیل از یک زاویه نظری دیگر میمی

 .متونی بسته محسوب داشت

 

 ؛ متنی بستهاقناعی متن
های ها، ملت ها و گروهیعنی متنی که در گیر در نبرد بین ایدئولوژی  : ؛ متنی بستهمتن اقناعی 

رود، دارای بعضی سیاسی است و به مثابه ابزاری در جنگ لغوی بین دو سوی تضاد بکار می

را متنی تعریف است. فیسک در فرهنگ تلویزیون، متن بسته   2خصوصیات مشترک با متون بسته

کند که ساختارهای معنایی و ایدئولوژیک آن تحت تاثیر شدید ایدئولوژی غالب جامعه قرار می

، ص 1992)فیسک  کند تا بر مخاطب تاثیر گذارددارد و ایدئولوژی غالب از این طریق سعی می

ائه یک معنای کند، تا قادر به ارکند، محو می(. یک متن بسته معانی آلترناتیو را خاموش می64

کردن خواندن یا گوش .مشخص و واحد باشد. چرا که متن بسته هدف و نهایت مشخصی دارد

به یک متن بسته آسان است چرا که ساده تنظیم شده است و از ساختاری قوی اما روان و قابل 

ط فهم برخوردار می باشد. در متن بسته نبردی بین معانی متفاوت قابل مشاهده نیست چرا که فق
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دارد. سعی  3«خواندنی متن»های بسیاری با گردد. متن بسته نزدیکییک معنا بوسیله متن حمل می

این نوع متون خواندنی بر آن است تا یک واقعیت اجتماعی را به نوعی بازنمایی کنند که توجه 

و  واقعیت و تلاش متن برای ارائه یک معنای مشخص« سازه بودن»خواننده را به ساختار قصه، 

از یک زاویه معین را جلب نکند. بلکه خواننده با غرق شدن در عمل خواندن، همه این  واحد،

(. در متن بسته از همه راهکارهای گفتمانی  94، ص 1992مفاهیم را به فراموشی سپارد)فیسک 

شود تا راه بر هر گونه برداشت متفاوت، راه بر هر گونه معنای متفاوت بسته شود و استفاده می

ترین چهره ها در تفکیک البته اکو که خود یکی از اصلی. تنها یک معنا از متن به گوش رسد

کنند تا مشارکت حرف باشد، اعتقاد دارد که متون بسته با آنکه سعی میمتون بسته و باز می

مخاطب خود را جلب نمایند، تفسیر غیر مطلوب از آنها، از سوی مخاطب بسیار محتمل  4شنوانه

متون باز است. یعنی امکان آنکه مخاطب معنایی را برداشت کند که به هیچ عنوان منظور تر از 

(. شاید به همین دلیل 6-5، ص 1981باشد)اکومتن  نبوده است، در متون بسته بیش از متن باز می

های عظیمی از مردم کشورهای صنعتی تاثیر گذار بود در تبلیغات بوش گرچه در بین بخش

ای در مقابل چنین متون انگیخت. چرا که مخاطب خاورمیانهتری را برها نفرت عمیقخاورمیانه تن

توانست موضع گرفته و آنرا به شکلی کاملا متفاوت از اهداف تولید ای براحتی میبسته

 .کنندگانش تفسیر کند

 

 متن بسته؛ متنی خواندنی و منسجم
کند ، رضایت انسان را بر انسان را پر میمتن لذت، یا همان متن خواندنی، متنی است راحت که 

توان شود. از جمله این نوع متون میانگیزد، متنی که از فرهنگ منشعب شده و از آن جدا نمیمی

های ژول ورن اشاره داشت. اما متن سعادت، متنی است که انسان را به قول رولان بارت به کتاب

های تمامی برداشت کند.واننده خوداعطاء میوزنی را به خکند، متنی که نوعی بیناراحت می

سازد و فرهنگی، تاریخی، روانشناختی و هماهنگی سلیقه و حافظه او را با نوعی چالش دچار می

این  (.14، ص 1997کند.  )رولان بارت، لذت متن، رابطه او با زبان را دچار نوعی بحران می
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افتد چرا که متن چنان متن بسته اتفاق نمی برانگیز در متن خواندنی یابحران لذت آور و چالش

تواند منسجم است که خواننده هیچ جایگاهی تفسیری در داخل ساختار متن برای خود نمی

های متون ر از مشخصهگمتصور شود. پایان روشن که حاوی پیامی مشخص است، یکی دی

گیرد. )شاید به همین رار میمتون تولیدی و باز ق« پایان باز»خواندنی و بسته است که در تضاد با 

دلیل جین فیور متون تلویزیونی خانوادگی را که در خطوط داستانی مختلفی به طور دائم در هم 

. او همچنین همین -145، ص1992فیسک  -کندشوند را متن باز یا خواندنی تعریف میادغام می

های موقعیتی مطرح از کمدیدر رابطه با بعضی   6و مفهوم جریان 5بحث را در رابطه با انسجام

 (. -157، ص 1992، در آلن، 1992جین فیور، مطالعه ژانر در تلویزیون،  -کندمی

 

  متن بسته و متن باز؛ دو مخاطب ذهنی متفاوت
پردازد که البته اکو از می 7، به مبحث مخاطب تلویحی«باز»از « بسته»اکو برای تفکیک متون  

برای توضیح بهتر  (. 1981کند)اکو استفاده می  8«مدل»یا مخاطب « طرحی»اصطلاح مخاطب 

باشد، مخاطب آوری است که هر متنی به قول چتمن با دو نوع مخاطب روبرو میلازم به یاد

تلویحی و مخاطب واقعی. مخاطب تلویحی یک سازه ذهنی است که به هنگام تدوین متن بوسیله 

ردی است که در یک لحظه مشخص یک که مخاطب واقعی آن ف نآگردد حال مولف خلق می

بندی اکو پس از دسته (.150 -149ص ،1989دهد)چتمن، متن مشخص را مورد مطالعه قرار می

برای نویسندگان مختلف و چگونگی حضور مخاطب مدل در متن، توضیح « مخاطب مدل»انواع 

کنند. مخاطب یبندی مطور کلی و معمولی دستهه دهد که متون بسته، مخاطب مدل خود را بمی

یا رده بندی، « کاته گوری»بندی در یک همه مخاطبانی است که قابل دسته« متوسط»فرضی آنها 

، باشند و دقیقا به  9«معتادان به سوپ اپراها»، یا «های پلیسیخوانندگان رمان»، «کودکان»مانند 

باشد. متن ر میهمین دلیل که مخاطب مدل آنها یک متوسط آماری از خوانندگان مثلا یک ژان

گیرد که به آن متوسط آماری تعلق ندارند. بسته بیش از متن باز، مورد تفسیر مخاطبانی قرار می
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کند)اکو ارزیابی می« باز»اکو به طور مشخص متن بسته را برای امر تفسیر مخالف مخاطب، بسیار 

امکان تفسیر مخالف نماید. یعنی همین مسئله در مورد متون اقناعی نیز صدق می (.8، ص 1981

وسیله بخشهای عظیمی از مخاطبان ه از متون اقناعی، امکان مقاومت در مقابل معانی روشن آنها ب

که در چهارچوب مخاطب تلویحی متن به مثابه یک متوسط آماری، قرار نداشتند، وجود دارد. 

 "وریسم اسلامیتر"شاید به همین دلیل در حالیکه متون اقناعی خبری بین المللی که بر علیه 

کرد، باعث تدارک دیده شده بود در میان مخاطب معمولی در اروپا و امریکا بسیار موفق عمل می

. ای گردیدرشد رادیکالیسم و انزجار شدید در بین مخاطبان جهان سومی و مخصوصا خاورمیانه

ر از متون دیگر طور کلی دو مفهوم باز و بسته، مفاهیمی نسبی هستند یعنی بعضی از متون بازته ب

باشند. تفاوت در بکارگیری راه کارهای متنی و ای دیگر از متون بسته تر از سایر متون میو دسته

(. همین مسئله در مورد 179، ص 1992باشد)فیسک ساختاری مختلف و درجه استفاده از آنها می

ای دیگر من در مقالهبندی درجه اقناعی بودن یک متن، کند. برای دستهمتون اقناعی نیز صدق می

توان را پیشنهاد کردم. برای توضیح بهتر این شاخص در اینجا می« غلظت ایدئولویک»شاخص 

  10یا فن بیان« رتوریک»متذکر شد که یک متن اقناعی از راهکارهای مختلف بکار گرفته شد در 

 . نمایدحداکثر استفاده را می

 

 "فن بیان"رتوریک؛ 
نطق »و « فن سخنوری»پیدایش ارتباطات نوین ، رتوریک مترادف با ن چاپ و یقبل از کشف ماش

گرفت. پس از اختراع ماشین چاپ موارد استفاده ، مورد استفاده قرار می«سیاسی تاثیر بر انگیز

تر کردن گفتمان نوشتاری نیز هایی برای هر چه موثررتوریک به مثابه فن بیان شامل استراتژی

، 1997شد)گیل و ودبی،فن بیان، نمی به نطق و بیان شفاهی محسوبگردید و دیگر تنها محدود 

از فن بیان تعاریف بسیار متفاوت و گاه متناقضی در دست است.  (.158،  1997در ون دایک

ارسطو فن بیان را هنر خوب سخن گفتن ، یعنی با دانش، توانایی و ظرافت سخن گفتن، معرفی 

کند، کمپبل، فن گفتمان در رابطه با یک هدف تعریف میکند. سیسرو آن را هنر استفاده از می

های مناسب برای اثبات یک نکته و ترکیب توانمند و فنی آنها تعریف گیری برهانبیان را بکار
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دهند که در بعضی با دسته بندی تعاریف موجود از رتوریک، توضیح می« گیل و ودبی». نمایدمی

ای دیگراز تعاریف، اقناع تعریف شده است اما در دستهاز تعاریف موجود، فن بیان مترادف 

اقناعی که قابل استفاده در موارد غیر تر فرض شده استمفهومی گسترده 11رتوریک یا فن بیان

(. با آنکه تعاریف 157ص  ،1997، در ون دایک1997گفتمان نیز است)گیل و ودبی،فن بیان، 

شود. اولا رتوریک دو مفهوم در همه آنها تکرار می باشند،رتوریک یا فن بیان بسیار گوناگون می

دوما رتوریک به مثابه یک ابزار گفتمانی برای  رود.عمدتا در رابطه با مباحث سیاسی بکار می

شود)همانجا، همان ص(. یابی به هدفی مشخص نیز بکار گرفته میتاثیر بر مخاطب برای دست

دشمن و بزرگترین دوست فلسفه است. دلیل  گترینزردهد که رتوریک بپال ریکور توضیح می

تواند به یک مفهوم می« خوب گفتن»دهد دشمنی رتوریک با فلسفه را ریکور چنین توضیح می

(.  دقیقا در همین رابطه است که ریکور به 10، ص 1997کمک کند)ریکور، « غلب حقیقت»

کند)ریکور، اره میاش "فریب"یک تعریف قدیمی از کاربرد مبحث رتوریک در اقناع برای 

سازد که یکی دیگر از بیان مطرح میون دایک خود در تعریف رتوریک یا فن (.12، ص 1997

 ابعاد گفتمان رتوریک

های فرامتنی و قواعد متنی قرار دارد. رتوریک چه به شکل سنتی باشد که در رابطه با زمینهمی 

شود که در ارتباطات اقناعی بکار بوط میخود و چه در ابعاد مدرن خود به ابعاد اقناعی زبان مر

گویی یا خبر نویسی، یعنی مانند ساختارهای قصه 12ایوارهطرح روند. اما فرا ساختارهایمی

فرض کرد. به عبارت دیگر راهکارهای  13توان رتوریکال یا فن بیانیساختارهای شکلی را نمی

یابی گردند که متنی منسجم برای دسترتوریکال محدود به ساختارهای معنایی خرد و کلانی می

تواند معنایی کنند. البته رتوریک میباشد را تولید میبه هدفی مشخص که همانا اقناع مخاطب می

تواند تر خود، میتر داشته باشد که در اینجا منظور نیست. رتوریک در معنای گستردهگسترده

گردد)ون دایک، حث گفتمانی نیزمییک دیسیپلین نظری محسوب شود که شامل بسیاری از مبا

باشد. یعنی پس از جمع آوری همه « خلاق»یک متن اقناعی خوب اولا باید  (.28،ص  1988

مباحث، دلائل و برهان های لازم برای اثبات ایده اصلی نوشته یا هدف اقناعی آن، قویترین 
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شود تا در پایان کار، می مباحث و دلائل به شکلی خلاقانه و تازه در یک ساختار اقناعی گنجانده

متن در ذهن مخاطب منطقی به نظر آید. خلاقیت از اهمیت بسیار زیادی در موفقیت متن 

، «گیرینتیجه»و « بدنه»، «مقدمه»مطالب در  14در دومین مرحله، ترکیب یا ترتیب برخوردار است.

آن استدلات جمع آوری گیرد. در این مرحله، نویسنده باید بتواند همه مد نظر نویسنده قرار می

شده را به شکلی تاثیر بر انگیز، در این سه قسمت متن، سامان داده با یکدیگر ترکیب نماید تا 

در سومین مرحله نویسنده یا سخنران بر  نتیجه گیری اقناعی متن را برای مخاطب مستدل سازد.

با چه زبانی و با استفاده از  شود. مفاهیمو شیوایی زبان سخنرانی یا نوشته متمرکز می« شیوه ارائه»

چه اصطلاحاتی بیان گردد. این مرحله برای تحلیل خبر، مخصوصا در خبر های اقناعی با بار و 

باشد. در اینجاست که آنچه اصطلاحا غلظت ایدئولویک بالا از اهمیت بسیار زیادی بر خوردار می

و  متنی جذاب و موثر ارائه شود)گیل رود تاوسیله نویسنده بکار میه شود بصنایع ادبی نامیده می

(. در مرحله بعدی به نام  حافظه سعی 158، ص 1997، در ون دایک 1997ودبی، مقاله رتوریک، 

شود تا با تکرار مطلب به شکلی جذاب، حافظه مخاطب تازه گردد و بالاخره در آخرین مرحله می

طراحی گردد که بیشترین تاثیر را در اقناع شیوه ارائه سخنرانی یا ارائه گرافیکی متن باید به نحوی 

مخاطب بر عهده گیرد. نویسنده با رعایت همه این موارد سعی در ایجاد تصویری از شرایطی 

اما سئوال اینجاست که چه ابزاری در کدام یک از مراحل پنج  .مشخص در ذهن مخاطب دارد

های ترین چهرهیکی از اصلیگانه فوق از اهمیت بیشتری برخوردار است. دانیل هرادزتویت 

دهد که رابطه شناس اجتماعی معروف توضیح میارتباطات سیاسی در نروژ از زبان ساپیر زبان

، 3، ص  1977ها از اهمیت خاصی برای تحلیل یک متن اقناعی برخوردار است )ساپیر، بین واژه

ترین ابزارهای اصلی(. دقیقا در همین رابطه است که اکو یکی از 63،ص 1987در هرادزتویت 

(. به عبارت دیگر برای ارائه یک 69، ص 1981داند)اکوها میخلاقیت زبانی را استفاده از استعاره

دقیقا در همین رابطه است که مولف   ، نقشی مرکزی بر عهده دارد. 15متن اقناعی، مفهوم استعاره

و سفید ، منفی یا مثبت در ذهن  گردد که تصاویری سیاهبه استفاده از استعاره هایی می  "مجبور"

تر هر چه یک متن از ماهیت اقناعی بیشتری برخوردار شود ، مخاطب ایجاد کند. به عبارت ساده
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تر شود و آن متن بستهباشند، در آن بیشتر میها که ماهیتا اصطلاحاتی ارزشی میمیزان استعاره

تر شود ، ت اقناعی یک متن پر رنگگردد. دلیل این امر نیز روشن واضح است . هر چه ماهیمی

ها باشد. بیان باورها و ارزشآن متن موضع، دیدگاه، باور و عقاید ارزشی محکم تری را دارا می

های روشن نیز از یک زاویه گفتمانی بدون بکارگیری استعاره امکان پذیر و مواضع و دیدگاه

 .نیست

 

 استعاره
 آکادمیک فلسفی از استعاره ها استفاده بسیار زیادیهمه ما از محاورات روزمره تا مباحث 

(. ون دایک استعاره را به عنوان بخشی از مبحث رتوریک مورد 69، ص 1981کنیم)اکو می 

دهد. نه شناسی چون اکو نیز انجام میدهد. این دقیقا همان کاری است که نشانهبررسی قرار می

های نظری مبحث استعاره را به مثابه امی دیسیپلینتنها این دو چهره سرشناس، بلکه تقریبا در تم

اصلی ترین زیر مجموعه مبحث رتوریک مورد بررسی قرار می دهند. دقیقا به همین علت نیز در 

اینجا برای بررسی متون خبری اقناعی که در ترسیم تصویر دشمن کاربرد دارند، مطالعه و تحلیل 

 های تحلیل متن اقناعی مورد عنایت قرار گرفته است.ترین روشها به عنوان یکی از اصلیاستعاره

های ارزشی کند که در نوشتهفن بیان معرفی می 16هایون دایک استعاره را یکی از وسائل یا ابزار

رود. او معتقد است که از استعاره در گزارشات استاندارد که بار ایدئولوژیک دارند بکار می

باشند. برای ها و ستون دیدگاه قابل مشاهده میدر سرمقالهای نمی شود اما اغلب خبری استفاده

از  "چریک"و یا تظاهر کنندگان به عنوان  "جنگ"مثال تشریح یک درگیری خیابانی به عنوان 

ای می باشند که کاربرد رتوریکال داشته و مواضع ارزشی خاصی را نشان جمله موارد استعاره

های جدید معنایی است که بوسیله ها ترکیبهاستعار (.221،ص 1991دهند)ون دایک، می

اند. اما پس از ایجاد هر استعاره و در صورت تکرار،آن استعاره رمزگان متداول زبانی تصریح نشده

گردد. در مطالعات ارتباطی و همچنین در مطالعات خود به یکی از تصریحات رمزگانی تبدیل می

گردد و نه بر بر جنبه معنایی استعاره تاکید میشناختی و مخصوصا در مطالعات گفتمانی نشانه
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در پاسخ 17(. استعاره به معنای آن است که یک دال 69، ص 1981جنبه زیبایی شناسیک آن)اکو 

-(. اصولا یکی از اصلی68، ص 1981کند)اکو به یک تجربه جدید به مدلولی متفاوت،اشاره می

ای تحلیل نقش استعاره در چهارچوب یک ترین ابزارهای فن بیان یا رتوریک استعاره است. بر

مکانیسم »شیوه او ابتدا به  گیرد. برای توضیح اینساختار بیانی، اکو شیوه ای خاص را بکار می

دهد که استعاره به مثابه و در نهایت نشان می کنداشاره می 19«مکانیسم هم نشینی»و   18«جانشینی

-نایی مورد استفاده کاربران زبانی قرار مییک ترکیب جانشینانه در یک زنجیره همنشینانه مع

 گیرد)همانجا، 

باشد)فیسک تر استعاره توضیح نامعین و نا آشنا بوسیله آشنا میزبانی سادهه ب (.68ص 

بیرون کشیده  (. در حقیقت یک واژه از یک چهارچوب معنایی آشنا و شناخته  شده 97،ص1989

رار گیرد و معنایی متفاوت و تازه را مطرح شود تا در چهارچوبی دیگر مورد استفاده قمی

(. فیسک مثالی ساده و غیر سیاسی را برای توضیح استعاره 154، ص 1990سازد)گیلیان دایر، 

(. شخم زدن در اینجا یک 97،ص1989فیسک «)کشتی موجها را شخم زد»کند: انتخاب می

ار گرفته شده است. استعاره است که از یک سطح معنایی خارج شده و در سطح دیگری به ک

که بکارگیری استعاره در  کنند. در حالیها به طور همزمان از اختلاف و تشابه استفاده میاستعاره

(. در کلیت گفتمان متون 131، ص1997کند)پاول ریکور ها و معانی کمک میشعر به تعدد لایه 

فرایند یاد شده در شعر عمل ها کاربردی متفاوت دارند، و دقیقا عکس گیری استعارهاقناعی، بکار

بندند یعنی معنای متن را به یک می نمایند یعنی آنکه از تکثر معنایی کاسته و اصطلاحا متن را می

کنند. بنابراین هر چه میزان استفاده یک متن خبری از استعاره بیشتر باشد، معنای واحد محدود می

نی آن متن خواهان بیان مفاهیم ارزشی آن متن خبری دارای غلظت ایدئولوژیک بالاتری است. یع

که  های چند معنایی متنی را به نفع یک معنای خاص بسته است. با آنخاصی بوده و دریچه

باشند و ما بندرت ها خاص زبان گفتاری و نوشتاری میاستعاره زبانی تصویری است، اما استعاره

تر مفهوم استعاره برای تحلیل تصویر شویم. به عبارت سادهبا مفهوم استعاره در تصویر روبرو می
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خبری کاربردی ندارد اما برای تحلیل خبر نوشتاری یا گفتار متن در خبر تلویزیونی از جایگاه 

نامد که در می« زبان فیگوراتیو»را  خاصی برخودار است.  گیلیلان دایر در توضیح استعاره آن

(. مقصود دایر از زبان تصویری 154 ، ص1990حوزه مباحث رتوریک قرار دارد )گیلیان دایر، 

دهد )پل در عمق قابل تحسینی مورد بررسی قرار می« استعاره»را پال ریکور در کتاب خود به نام 

نمائیم استعاره تاکید می "تصویری"ن بعد ی(. در اینجا ما عمدتا به هم4، فصل  1997ریکور، 

شود. ین بعد تصویری استعاره استفاده میچون در زبان سیاسی و در متون اقناعی خبری عمدتا از ا

از  سوی دیگر، بررسی جایگاه اصطلاح در کلیت یک گزاره و یا یک گفتمان، از زاویه مطالعات 

گفتمانی توضیح داده شده است و احتیاجی نیست تا به مباحث ریکور بپردازیم. بنابراین در اینجا 

و نه بیشتر و همچنین بر ماهیت  استعاره در سطح لغوی مورد بررسی قرار خواهد گرفت

ها بطور روزمره از طریق شکستن قوائد زبانی سعی استعاره .استعاره بسنده خواهد شد "تصویری"

در تاثیر گذاری بیشتر می کنند. اصولا دایر اعتقاد دارد که ما زبان روزمره را به شکلی تصویری 

-ده می گردید. بخش زیادی از استعارهکننصورت زندگی بسیار خسته بریم و در غیر اینبکار می

گیرند به نوعی که ما دیگر به آنها به عنوان طور روزمره مورد استفاده قرار میه های تصویری ب

مخمو "های روزمره تصویری است. یکی از این استعاره "حرفمو خوردم"کنیم، استعاره نگاه نمی

های دیگری در این رابطه از مثال "یت بیااول حرفتو مزه مزه کن بعد پاراز "یا  "خوردی یا زدی

شوند، اما این اصطلاحات را ما به شکلی است. گرچه این اصطلاحات در یک سطح لغوی بیان می

 (.154، ص 1 990کنیم)گیلیان دایر،تصویری درک و تفسیر می

 

 استعاره و تصویر از دشمن

است. برای مثال در خبر به مثابه یک ژانرهای مختلف بسیار متفاوت  ها درمیزان استفاده استعاره

ها از ها بسیار کم است اما در متون سیاسی و سرمقالهگرایانه میزان استفاده از استعارهژانر نسبی

های سیاسی و یا شود و اصولا متون اقناعی از جمله سخنرانیاستعاره استفاده بسیار زیادی می

برای مثال  شوند.از یک استعاره کلیدی بنا میهای پروپاگاندایی گاه بر محور استفاده کمپین

را محور تبلیغات سیاسی خود قرار داد.  "القادسیه"صدام حسین به هنگام حمله به ایران استعاره 

برای توضیح نوع جنگی که بر علیه  "هامادر جنگ"نیز از استعاره « جنگ خلیج»صدام در 



 13 //دشمن؛ استعاره ها و اسطوره ها  ریتصو

. در فرهنگ کشورهای عربی و فرهنگ ایران استفاده کرد نیروهای آمریکایی سازمان خواهد داد،

های غربی به مادر ربط داده های شرقی، سرزمین بر عکس فرهنگزمین و بعضی دیگر از فرهنگ

مام »ما از اصطلاح   که کننددر حالیها از اصطلاح سرزمین پدری استفاده میشود. آلمانمی

باشد؛ از یک هنیت فرهنگی دارا میدر اینجا نقش خاصی را در ذ« مادر»جوئیم. بهره می« وطن

به عنوان دو عنصر زاینده نگاه شده « مادر»و « زمین»و از سوی  به « سرزمین زائیده اوست»سو 

های کرد که همه جنگدر حقیقت این معنا را القا می« هامادر جنگ»گیری است. صدام با بکار

گیرد. توانست مد نظر قراردر اینجا میبعدی زائیده این جنگ خواهند بود. اما معانی دیگری نیز 

-های خوانشی میها. جنگی برای سرزمین مادری و امثالهم که عمدتا معنامانند بزرگترین جنگ

 .باشدهای متنی و زمانی و اجتماعی میکننده آنها زمینهباشند و تعیین

ای که بین رابطه از یک رابطه معنایی متفاوت، یعنی« مادر»، لغت "هامادر جنگ"در استعاره 

برقرار بود، خارج شده است تا در یک ترکیب « سرزمین مادری»در استعاره « سرزمین»و « مادر»

« سرزمین مادری»جدید قرار گیرد و اصطلاحا وارد یک رابطه معنای نوین گردد. در اصطلاح 

چهارچوب تعیین رابطه این دو را یک  کند.مادر به مثابه دال اشاره به مادر به مثابه مدلول می

به چهارچوب یا  "سرزمین مادری"کند، مادر به مثابه موجودی زاینده. اما خود اصطلاح می

کند. حال شود. این چهارچوب جدید، تصویر ذهنی متفاوتی را دلالت میای تازه تبدیل میزمینه

رابطه  خارج شده است تا در یک« سرزمین مادری»به مثابه دال و مدلول از چهارچوب « مادر»

قرار گیرد. بنابراین بخشی از معنای فرهنگی مادر به مثابه موجودی زاینده و « جنگـ»جدید با لغت 

مادر "را با خود به استعاره جدید یعنی  "سرزمین مادری"در  "مادر"بخشی از معنای فرهنگی 

ل رابطه که حاص مدلولی نوین است،« مادر»سازد. اما در این اصطلاح جدید منتقل می "جنگ ها

 "جنگ"متقابل چهارچوب های مورد بحث با یکدیگر، در رابطه با مدلولی است، که به مفهوم 

وایدئولوژی های شیطانی را  دلالت دارد. ریگان دقیقا در همین راستا استعاره کشورها، نیروها

 بکار گرفت. جرج بوش نیز از استعاره محور شرارت برای اشاره به سه کشور از جمله ایران،

 .استفاده نمود

صدام در تهاجم خود علیه ایران، استعاره القادسیه را بکار گرفت و تمام ماشین پروپاگاندای خود 

را مخصوصا در رابطه با کشورهای عربی بر حول همین استعاره تدوین کرد. القادسیه نبردی بود 
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طعی شکست دهد. طور قه که در آن لشگر حکومت اسلامی توانست لشگریان ایرانی را تقریبا ب

ساخت و به نوعی حال صدام که بطور مشخص مذهب را از سیاست و حکومت داری جدا می

-از حکومت تفکیک نمی گشت در حمله به کشوری اسلامی که مذهب رالائیک محسوب می

کرد. او بر عرب بودن طرف پیروز در نبرد القادسیه و ایرانی کرد،از استعاره القادسیه استفاده می

طرف بازنده، تاکید داشت. در اینجا ما با بحث معروف شوفر و رایس روبرو می باشیم که  بودن

می باشد که با استفاده از این  20سازی تاکید بر تشابهات دو مدلولدهند فرایند استعارهتوضیح می

گردد تا های معنایی جدید ایجاد میهای یک مدلول حذف و رابطهتشابهات بخشی از مشخصه

های مدلول اولیه را دارا می باشد)شوفر و رایس، جدیدی خلق گردد که بخشی از مشخصهمدلول 

شود که دلیل (. القادسیه اول به القادسیه صدام تبدیل می66در هرادزتویت، ص 134، ص 1977

هایی است که بین مدلول اول و مدلول ثانویه یعنی عرب بودن حکومت خلق مدلول دوم شباهت

حکومت صدام از یک سو و فارس بودن حکومت اسلامی ایران و فارس بودن در صدر اسلام و 

لشگر شکست خورده در نبرد القادسیه، از سوی دیگر وجود داشته است. در اینجا می توان به 

سازد که یک استعاره دو ایده توضیح معروف ریکور درباره استعاره ها اشاره کرد که مطرح می

نماید که معنای نهایی استعاره حاصل نسبت به یک پدیده حمل می دو فکر یا دو تفکر متفاوت را

(. هر یک از این 80، ص 1997تعامل این دو تفکر این دو تصویر یا ذهنیت می باشد)پل ریکور، 

دو معنا در یک چهارچوب یا زمینه قرار دارند)همانجا، همان ص( . بنابراین با بحثی که در آنجا 

 سازی خارج کردن یک واژه با تکیه بر یکن ادعا کرد که استعارهدهد می تواریکور انجام می

ای و استفاده از آن در یک چهارچوب یا زمینه جدید است. چهارچوب سری تشابهات زمینه

گرفت، جنگ بین عرب و فارس جدید استعاره القادسیه که بوسیله صدام مورد استفاده قرار می

 محسوب

عرب نیز اساس نظام پروپاگاندایی صدام را شکل داد که  گردید. همین جنگ بین فارس ومی 

تواند اساس یک تحلیل را البته می« القادیسه»یک استعاره در مرکز آن قرار گرفته بود؛القادسیه. 

 .اسطوره ای را نیز شکل دهد

 

                                                           
2 0 -Two Signified 
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 اسطوره
-طورهپردازند که این تصاویر ساختی اسمتون بسته و اقناعی به ترسیم تصویری از خود و دگر می

ایی را ایی نوین که فضای دالا نهای رسانههای رسانهای دارد و در مرکز هر یک از این اسطوره

کند؛ تصویری ای قرار گرفته است که تصویری را در ذهن مخاطب ایجاد میکند، استعارهپر می

ا ابتدا از دشمن.   اما پیش از آنکه به این مبحث بطور اخص پرداخته شود شاید جای آن باشد ت

 اسطوره به مثابه یک مفهوم مهم در تمدن بشری مورد تعریف قرار گیرد. 

سازی خبری می تواند غلظت ایدئولوژیک یک متن ها و همچنین اسطورهگیری استعارهبکار

خبری را افزایش داده یا به عبارت دیگر آن چنان متن اقناعی سنگین و منسجمی را پایه ریزی 

 .باقی نماند "نسبی گرایانه خبری"از یک متن  "خبری"نماید که دیگر 

گردد های اقتدارگرا تعریف میهای گفتمانترین مشخصهپردازی معمولا یکی از اصلیاسطوره  

ها یک استعاره ها بنا نهاده شده است. در مرکز بسیاری از اسطورهها و استعارهکه بر زمینه سمبل

هایی برای درک جهان پیرامون محسوب می توان طرح ای قرار دارد که آنها رابنیادی و ریشه

هایی  محسوب داشت که داستانی در آن توان  چهارچوبهای بنیادین را نیز میداشت. استعاره

کنند: گیرد. اسطوره ها معمولا پاسخ هایی برای سئوالات اصلی جوامع انسانی فراهم میشکل می

، "راه رسیدن به مقصد کدام است"، "رویمکجا میبه "،  "ایماز کجا آمده"،  "ما که هستیم"

. "قدرت واقعی نزد کیست"و  "چه کسی ما را برای رسیدن به هدف هایمان رهبری خواهد کرد"

باشند. اسطوره به های گوناگونی میهایی بیان می شوند و دارای مشخصهپاسخ ها به شکل پیام

آورد. اما گذاری ایدئولوژیکی فراهم میی رمزکند و فضایی را براجامعه مورد نظر نظم اعطا  می

باشند. تا به جامعه مورد نظر های مختلف معنایی میها قاعدتا دارای لایهدر عین حال اسطوره

های مختلف در زمانهای مختلف و در شرایط مختلف ارائه کنند )ماراندا، دائره اجازه برداشت

(. در رابطه با مبحث اسطوره ما با دو 434-1998،433شناسی، تدوین پل بوساک المعارف نشانه

کند گرایش کاملا متفاوت روبروهستیم. گرایش غالب اسطوره را در تقابل با عقلانیت معنا می

ها قابل مشاهده است تر نسبت به تحلیل و بررسی اسطورهشناسی گرایشی نسبتا مثبتاما درمردم

های آن فرهنگ جستجو کرده و ا و استعارهههای فرهنگی جوامع بدوی را در اسطورهکه ریشه

 .ها استفاده نمایدکند تا از شیوه های علمی نیز برای مطالعه اسطورهحتی سعی می



 1391بهار *1اول* شماره سال فصلنامه علوم خبری * //16

« اسطوره»شده است. یونانیان با تفکیک بکار گرفته می تاسطوره، در اصل، به معنای سخن و لغ 

، یا به «بحث»اگر لوگوس به معنای کردند؛ تر ارزیابی می، اسطوره را در سطحی پائین«بحث»از 

شد شد، اسطوره نوعی خیال پردازی محسوب میعبارت بهتر محتوای بحث، بکار گرفته می

(. به تبعیت از یونانیان، آکادمیسین های غربی، همیشه اسطوره را به 9، ص 1997)لورنس کوپ، 

-عقلانیت درک میمنطقی در تقابل با منطق و واقعی، خیالی و غیرمعنای داستانی غیر

(. البته  نباید  10-9، ص 1997، به نقل از کوپ، 187 - 186، صص 1982کردند)ورنانت، 

فراموش کرد که با آغاز دوران نوین و سیطره علم بر حوزه مطالعات انسانی، مبحث اسطوره به 

و عهد  و یا در تاریخ ادبیات شدیکباره به مبحثی تاریخی بدل شد که یا در نقد گذشته طرح می

آمد. با گسترش تفکر انتقادی و نقد علمی گرایی در مطالعات عتیق از آن ذکری به میان می

به بعد ما شاهد بازگشتی به این مفهوم در مطالعات ادبی و  50اجتماعی، یکبار دیگر در دهد 

« رهشما»از آنجا که در جوامع صنعتی امروزین انسان به یک . باشیماجتماعی و مردم شناسانه می

شود. انسان گیری از انسان معمولی سلب میدر روابط سازمانی تبدیل شده است، قدرت تصمیم

ای باشد که گردد که دارای چنان قدرت خارق العادهناتوان، در چنین شرایطی بدنبال قهرمانی می

 هم دقیقا در همین راستا بوسیله اکو« سوپر من»هایی چون در تصور نیز نگنجد. خلق داستان

های عامه پسند (.  البته این مسئله را نمی توان رمان107، ص 1981شود)اکوتوضیح داده می

های اقناعی در رابطه با جنگ خلیج نیز ما شاهد خلق چنین محسوب داشت بلکه در بعضی خبر

خبری، در  "سوپر من"تر زمانی(. های کوتاهای بودیم) البته با دورههای اسطوره "سوپر من"

-های جنگی نوین آن بود. در رابطه با جنگتکنولوژی، توان جنگی و ابزار و سازو کارحقیقت 

-های عامه پسند، به سطح برنامهسازی، از سطح داستانای، مفهوم  اسطوره و اسطورههای رسانه

جوامع امروزین بر عکس  .ها بکار گرفته شده استهای خبری، ارتقاء یافته  و دراین نوع برنامه

اند بلکه آنچه محور هماهنگی و وفاق های علمی پایه گذاری نشدههمگانی بر پایه نگرشتصور 

به نقل از ریل،  -دهد، داستان، مناسک و اسطوره است)جیمز کریدر این نوع جوامع را شکل می

های امروزین منوط  به  بررسی مناسک و اسطوره ( . اصولا هر گونه درکی از رسانه66، ص 1989

-باشند. سرچشمه اسطورهای در جوامع امروزین برخوردار میباشد که از جایگاه ویژ همیها نوین 

ها، و پردازی های یک جامعه برای توصیف قهرمانان، ریشهتوان در داستانهای امروزین را می
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پردازی های کلان ها از داستانهویت جمعی از طریق اجرای مناسک جستجو کرد. همه فرهنگ

ها ، آمال و آرزوها و باورها واهداف نهایی برند که توضیحی است برای ریشهمی تاریخی بهره

ای از آرزوی پیروزی توان جشنی  اسطورههای مستند پلیسی را میها و برنامهآن مردم. سریال

محبوبیت  21های پی در پی همچون دالاس و خانداننیکی بر پلیدی محسوب داشت. مجموعه

-می  وفاداری فردی و اعمال قدرت ی همبستگی خانوادگی،رائه اسطورهجهانی خود را مدیون ا

گانه است. در اولین ای دارای سطوحی چندپردازی اسطوره(. روایت66، ص 1989باشد )ریل، 

سطح محتوای موضوعی آن قرار دارد وسپس در دومین سطح ترتیب زمانی ارائه حوادث و 

مین سطح، نوعی عقلانیت فرهنگی قرار دارد که رویدادهای داستانی واقع شده است. در سو

ای به های اسطوره(. شخصیت67، ص 1989کند )ریل، پاسخی به مسائل مشکلات اعضا ارائه می

مثابه یک واقعیت غیر زمینی همچون هرکول در خارج از ابعاد زمانی و بدون تغییر، به زندگی 

های جهانشمول داستانی  تجسم خواسته دهند. محتوای مشخص این زندگیداستانی خود ادامه می

 هاو غیر قابل تغییر انسان

دهد نمی تواند تاثیری بر این باشد. تاریخ و تغییر اتی که در طی آن در جوامع انسانی رخ میمی 

قهرمانان اسطوره ای داشته باشد و در خارج از ابعاد زمانی و مکانی، به حیات ایستا و بدون تغییر 

ای (. اما اگر اسطوره هرکول یا هر شخصیت اسطوره108، ص 1981هند)اکو دخود ادامه می

-ها در حال ساختن ممتد اسطورهکند. به نظر می رسد که رسانهدیگری در طول تاریخ تغییر نمی

ای عهد باستان، کوتاه های اسطورهباشند که البته طول عمرشان بر خلاف شخصیتهای نوینی می

-باشد. بعضی از این شخصیتسریال ، یا پوشش  خبری یک رویداد می بوده و تنها به طول یک

و نزدیکی بیشتری با  کنندای همچون سوپرمن عمری طولانی پیدا میای رسانههای اسطوره

نمایند و شاید به همین دلیل اکو شخصیت سوپر ای پیدا میتعاریف معمول یک شخصیت اسطوره

های رسانه ای انتخاب کرده است. اما نمی توان اسطورههای نوین من را برای تحلیل اسطوره

ای همچون سوپر من محدود نمود. نمی توان با های اسطورهای را به چند نمونه از شخصیترسانه

به عنوان یک اصل در تعریف اسطوره، این مبحث را در تحلیل متون  "دوره زمانی بلند"تاکید بر 

 .کناری نهاده ایی برسانه

                                                           
2 1 -Dynesty 
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های از واقعیت یا طبیعت را توضیح استانی است که بوسیله آن یک فرهنگ جنبه یا جنبهاسطوره، د

باشند. های بدوی درباره مرگ، انسان، خدایان، نیکی و پلیدی میکند. اسطورهداده و درک می

ها عمدتا درباره خصوصیات مردانگی، زنانگی، خانواده و در جوامع صنعتی و پیچیده اسطوره

پردازند؛ پلیس و حتی علوم. اسطوره، ها به نهادهای اجتماعی نیز میباشد. اسطورهموفقیت می

به  .نمایدسازی میرا مفهوم کند و آنای را درک میههایی است که یک فرهنگ پدیدشیوه

-های مختلف میهعبارت ساده تر برای بارت اسطوره شیوه فکر کردن یک فرهنگ درباره پدید

وره سنتی پلیس انگلیس شامل مفاهیمی)بارت به جای اصطلاح مفاهیم، از باشد. بنابراین اسط

یک مفهوم قرار  ایکند که البته در مرکز هر استعارههای زیر بنایی، استفاده میاصطلاح استعاره

دارد( همچون برخورد دوستانه، اطمینان، همراهی، رفتار غیر متهاجمانه و به همراه نداشتن اسلحه 

ها پیش از تدوین متن حضور داشته، ولی متن اولا (. اسطوره93،ص 1989 می باشد)فیسک،

های ها ست و دوما مفاهیم یا به عبارت بهتر استعارهفهم خود را مدیون بکارگیری این اسطوره

القادسیه  »توان در همین رابطه می. کندها را در ذهنیت اجتماعی تقویت میزیربنایی اسطوره

شناسی ک اسطوره مورد بررسی قرار داد. اگر در سطح اول یک نظام نشانهرا به عنوان ی« صدام

-معنای صریح القادسیه، همان معنایی است که در فرهنگ لغات درباره این واژه بیان می

مکانی که لشگر اسلام توانست بزرگترین لشگر غیر اسلامی را شکست دهد(،  -شود)القادسیه اول

توان در جایگاه محتوا یا به مثابه دال  را می "القادسیه"ختی، شنادر سطح دوم یک تحلیل نشانه

شناختی قرار داد، تا معنای تهاجم عراق به ایران، در مدلول در سطح دوم یک نظام نشانه

عرب بر فارس، طبیعی   به مثابه یک حادثه تاریخی قرار گیرد، و پیروزی« القادسیه»چهارچوب 

صدام خود را در جایگاه نماینده اعراب پیروز قرار داده و   و ازلی جلوه نماید. در این حالت،

ایران اسلامی را بر جایگاه پارسیان شکست خورده قرار داده است. در حقیقت در کوزه معنا بسته 

ایران "شده و اجازه لبریز شدن معنا های نوین سلب شده است. القادسیه به مثابه یک اسطوره 

و شاید حتی لشگر  "لشگر عرب "را به  "عراق بعثی"دهد و تقلیل می "فارس"را به  "اسلامی

در ذهنیت  "نیکی و پلیدی"و  "خیر وشر"دهد. و به این ترتیب تصویری از اسلام ، ارتقاء می

سازی، که بوسیله ماشین تبلیغاتی صدام طراحی شده بود، کند. این انگارهاجتماعی ترسیم می
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به نفع صدام نداشت. اما نباید تصور کرد که تنها صدام از هدفی جز تاثیر بر افکار عمومی اعراب 

 .کرداستفاده می "ترسیم تصویر دشمن"هایی برای چنین شیوه

شش خبری خود، ها در پو، رسانه«جنگ خلیج»کلنر اعتقاد دارد که سالها بعد یعنی از همان آغاز 

-ای از رویدادسناریوی رسانهتصویری از مبارزه بین خیر وشر، نیکی و پلیدی، ارائه کردند. در 

کرد  را پر "شخصیت بد ذات"هایی که منجر به جنگ خلیج شد، صدام حسین به سرعت جایگاه 

ام حسین و به همین شکل در تمامی طول حوادث منجر به  جنگ خلیج، به تصویر کشیده شد. صد

لالت دی وی هایی  که همگی بر خصوصیات درونی، روحی و ذاتاز طریق استفاده از استعاره

ها به ارهگیری همین استعگرفت. بکارای مورد معرفی قرار میداشتند در پوشش خبری رسانه

ه نویسانی ایجاد تصویری از صدام به مثابه دشمن بشریت کمک کرد و به این ترتیب به سرمقال

ویر تص .همچون مری مک گروری، این اجازه را داد که از بوش نابودی صدام را طلب کنند

-ون رسانهها را تعیین نماید. متتواند چهارچوب پوشش خبری رسانهشمن در شرایطی خاص مید

ی است که آورند. در چنین شرایطهای اقناعی سنگینی را از خود به نمایش در میای، مشخصه

وضوح کامل  شود، و به روشنی ودر خبرها، بحران خلیج فارس به نبرد نیکی و پلیدی تشبیه می

. ترسیم شودیعنی صدام حسین، از طریق یک تهاجم نظامی، مطالبه می« شیطان»محو نابودی و 

 ینجامد.تواند به مداخله نظامی بتصویری از دشمن، قدم اول در مسیری است که نهایتا می

 

 تصویر دشمن

تصویری »شوند و به روشنی و وضوح کامل می« ایجنگ رسانه»ها در گیر به هنگامی که رسانه

گرایانه خبری را بکناری نهاده و از متون اقناعی کنند، آنها قواعد نسبیرا بازنمایی می« از دشمن

باشند. دلیل استفاده از متون اقناعی، نمایند که دارای غلظت ایدئولوژیک بالایی میاستفاده می

های سطورهباشد. تصویر دشمن نیز تنها و تنها از طریق ایجاد اارائه انگاره یا تصویری از دشمن می

ها یک اصطلاح مرکزی قرار گردد که در مرکز هر یک از این اسطورهای امکان پذیر میرسانه

ها توان انواع تصاویری که از دشمن بوسیله رسانهدارد. دقیقا در همین رابطه است که اکنون می

ای، مورد بررسی قرار داد. سام سازی رسانه خلق شده است را به مثابه بخشی از فرایند اسطوره
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، به مطالعه تاریخی تصویر دشمن در پروپاگاندای 23در کتابی به نام چهره های دشمن 22کین

های تصویر از دشمن را پردازد و مشخصهکشورهای مختلف در دوره های مختلف تاریخی می

ا باید به نحوی دهد. سام کین معتقد است که چهره دشمن الزامبه تفکیک مورد بررسی قرار می

(. گرچه او به رابطه استعاره 16، ص 1991شود تا نفرت ما را متمرکز نماید)سام کین،طراحی می

بندی وی، پردازد، اما من در اینجا با استفاده از دستهو اسطوره با تصاویر ترسیم شده از دشمن نمی

 .های رسانه ای، توضیح خواهم دادها را به مثابه اسطورهاین انگاره

 گردد. اولین اصل دشمن در درجه اول به عنوان غریبه، خارجی، نا آشنا بازنمایی می

و « داخلی و خارجی»، «ما و دگر»سازی از دشمن ریشه در تضادهای دوگانی همچون تصویر

به « دشمن»بر علیه « قبیله ما»قرار دارد. سپس در ادامه تضاد دوگانی « قبیله ما و دشمن»بالاخره 

منتهی « کفر آمیز»بر علیه « مقدس»تواند به بسط یافته و در دامنه آن می« پلیدی»ر علیه ب« نیکی»

گیرد و همین گردد. در چنین زمانی است که جامعه را نوعی پارانویا و ترس از بیگانه فرا میمی

(. دوما دشمن به 18گردد. )همانجا، صصهای جنگ طلبانه میساز قبول سیاستاحساس، زمینه

شود. این خصوصیت باعث تشدید پارانویا گشته و درنتیجه فرد عنوان مهاجم به تصویر کشیده می

سازد، پیش از آنکه خود نابود گردد . یا جامعه برای دفاع از خود، منبع تهدید را سریعا نابود می

های سلاحگردد. خطر بطور دائم تاکید می« ما»به این ترتیب بر تهدید دشمن برای حمله و نابودی 

گیرد تا های اتمی و خطر تهاجم دشمن بطور دائم مورد تاکید قرار میشیمیایی، خطر سلاح

گیرد. از این زاویه دشمنان به یکدیگر احتیاج دارند احساس پارانویای شدیدتری جامعه را در بر

(. این احساس را در 21-19تا تبل جنگ هرگز در جامعه آنها خاموش نشود)همانجا، ص

کنند. گاه دشمن بدون چهره مشخص تنفر نیز تحلیل می -شناسی به عنوان نوعی رابطه عشقروان

به نمایش در می آید تا بتوان او را به شکلی غیر انسانی به تصویر کشید.  دشمن از خصوصیات 

صورت "ای محو تصویر گردد تا اصطلاحا شود. برای اینکار باید از او چهرهانسانی خالی می

اشته باشد. او فقط یکسری امیال و هدف های غیر انسانی بیش نیست، بدون هیچ ند "مشخصی

کرد های زرد انسانی تاکید میچهره مشخص انسانی. برای مثال در جنگ کره تبلیغات بر موج

                                                           
2 2- Sam Keen 
2 3- Faces of the Enemy 
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از سوی دیگر دشمن به عنوان دشمن خدا،  د.که دشمن را از فردیت انسانی خود تهی کرده بو

شود تا نوعی جنگ صلیبی مدرن راه مذهب به نمایش کشیده می عیسی مسیح، حضرت داوود و

شود  و ضدیت با دشمن به اندازی گردد. بنابراین نابودی دشمن امری الهی به تصویر کشیده می

شود. مانند تبلیغات بر علیه هیتلر که بر دلایلی چون ضدیت دشمن با مذهب ما ربط داده می

د. یا تبلیغات مشابه بر علیه بلوک شرق و یا تبلیغات شخصوصیت ضد دینی بودن او تاکید می

کند. دشمن به مثابه بازنمایی می "ضد یهودیت"اسرائیل بر علیه دشمنانش که از آنها تصویری 

ل و در مناطقی که چندین مذهب در کنار یکدیگر زندگی ینیز در بین قبا« خدا ی ما»دشمن 

ها ضدیت و دشمنی دارند. آنها دشمن خدای هندوکنند قابل مشاهده است؛ آنها با خدای ما می

 هستند و امثالهم.

تواند به مثابه وحشی و غیر متمدن به تصویر کشیده شود. در اینجا تمدن به ما دشمن همچنین می

-رومی "محبوبترین دشمنان"شود و توحش به دشمن. قبائل وحشی همیشه یکی از نسبت داده می

دلیل ه کیست؛ اقوام وحشی و  بربر.  دشمن ب بوده است. دشمن هاها و سایر ملتها و یونانی

کند بنابراین ما هم حق داریم تا نسبت به وی و برای کاری فرو گذار نمیتوحش خود از هیچ

ها همیشه ای فرو گذار نکنیم. وحشیجلوگیری از نابودی خود از هیچ سیاست و دسیسه و شکنجه

رحم و انسان. بنابراین برای حفظ انسانیت باید از هیچ دلها همیشه جنایکار هستند ولی متمدن

و همچنین دشمن  "شیطان"تصویر دشمن به مثابه  .کاری فروگذار نکرد. حتی شکنجه و جنایت

باشد. دشمن فقط طلا و نیز از انگاره های مرسوم تبلیغاتی می "سودجو و منفعت طلب"به مثابه 

های منفعت طلب مالی حاضر به هر کاری است. مانند عربشناسد و بس و برای منافع پول را می

های ربا خوار و منفعت طلبی  کشند و یا جهودرا با بالا بردن قیمت نفت می "مردم"که شیره جان 

اند. ترسیم چنین های اصیل را کشیده  و آنها را به فقر و نابودی کشاندهکه شیره جان آلمانی

« منفعت طلب سودجو»خواهد شد که هیچ راهی بجز نابودی تصویری الزاما بدین پاسخ منتهی 

وجود ندارد. چون او ذاتا دارای این خصوصیت است و دارد زندگی ما را از طریق فشار اقتصادی 

 کشاند و بنابراین نابودی او تنها چاره کار است.به نابودی می
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ند تبلیغاتی که بر علیه رهبران آید ماندشمن همچنین به عنوان جنایتکار، و تبهکار به نمایش در می

-سیاسی کشورهای خارجی همچون نوریگا و قذافی به عنوان قاتل، جنایتکار و فاسد انجام می

-گردید. و یا مانند تبلیغاتی که امریکا درباره مشروب خواری پسران صدام و زنبارگی آنها می

سی نیز می باشد. در اینجا دشمن نمود. دشمن به مثابه متجاوز که این نوع تبلیغات دارای زمینه جن

تواند یک قوم یا گروه نیز باشد، به زن به مثابه فردی معصوم که عمدتا یک فرد است، ولی می

به مثابه قانون، برای احقاق حق زن، و محافظت از حقوق انسانی، « قدرت»کند و تجاوز جنسی می

نین به مثابه حیوانات موذی، حشرات پردازد. دشمن همچقانونی متجاوز می –ایی به پیگیری رسانه

های کثیف و خفاش های خونخوار و مارهای سمی و امثالهم که تنها دوای درد آنها کشته و موش

آور شود. از دشمن می توان به مثابه مرگ یا پیامباشد، نیز به تصویر کشیده میشدن و نابودی می

که به مثابه عامل مرگ و « پل پت». مانند ایی ترسیم کردهای رسانهمرگ  و نابودی، نیز انگاره

تواند به مثابه  حریفی قدر و توانا نابودی یک ملت به تصویر کشیده شده بود.  دشمن همچنین می

وجود ندارد، اما  "ما"بازنمایی شود، چرا که هیچ افتخاری در نابودی یک موجود ناتوان، برای 

توان با جاودانه است. به همین دلیل میجنگ با دشمنی توانا و جنگجو ونترس یک افتخار 

ها و یونانی ای و قدر قدرت، ترسیم کرد. رومیبزرگنمایی قدرت  دشمن، از او موجودی اسطوره

دلیل بر علیه همسایگان خود، عمدتا بر افتخار نبرد و ادامه جنگ های پیاپی و بیبرای ادامه جنگ

مایی نکردند. گاه بزرگی و ازلی تاکید میبا جنگجویان توانای دشمن برای کسب افتخار نهای

شود مانند بزرگنمایی قدرت گارد ریاست جمهوری قدرت دشمن نیز در همین رابطه انجام می

توانند به سرعت بر سر هر دشمنی حمله کنند صدام. آنها سربازان توانا و جنگجویی هستند که می

می نیستند چرا که افتخاری برای سرباز و وی رانابود سازند. آنها یک عده سرباز ضعیف جهان سو

آمریکایی در جنگ با چنین دشمن ضعیفی وجود ندارد. این تصویر از دشمن برای سربازان 

 خودی انجام

ها شود؛ شما مردان جنگ هستید که باید دشمنی قدر را نابود سازید، چرا که شما از بهترینمی 

-هاست، و شما بهترین در جمع بهترین ها میریننیز بهتر می باشید. این آوردگاه، محل نبرد بهت

 باشید، چرا که آنها را با شکست روبرو خواهید ساخت.
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های کوچک ، مانند مردمی که بصورت نقطه"تجریدی محو"به مثابه  "هدف"دشمن به عنوان 

اینجا انگیزد. در آیند و کشتن و نابودی آنها هیچ احساسی را در انسان بر نمیاز هوا به نظر می

باشد. شادی برانگیز می« درست به هدف زدن»شود. و نابودی او مانند دشمن به هدف تبدیل می

تا زمانی که آنها محو هستند، می توان آنها را هدف فرض کرد و از اثابت گلوله به هدف اظهار 

ه رضایت و شادی و غرور کرد. تبلیغات جنگ تکنولوژیک غرب بر علیه مردم عراق بر چنین پای

وسیله ه ایی بنا نهاده شده بود و اسطوره برتری تکنولوژیک غرب را با تصاویری از انهدام اهداف ب

ها بر دشمن به مثابه جهانخوار، مانند تبلیغات کمونیست .گرفتی هوشمند، جشن میهاموشک

ن، ناپذیری هستند که از شیره جان کارگراهای سیریهداری. آنها شکم گندعلیه جهان سرمایه

-دهنده قتلگر، سازمانکنند. و بالاخره دشمن به مثابه شکنجههای محروم و غیره ارتذاق میملت

-دهنده کمپهای دهشتناک، سازمانکشیدهنده نسلگناه و حتی سازمانا انسان بیهعام میلیو ن

، "دشمن جهان"به مثابه « دشمن»های مرگ، شکنجه و تبعید. وشاید از همه مهمتر، ترسیم 

باشد.  در اینجا تسخیر و عامل نابودی همه آنچه مربوط به کل بشریت است، می "دشمن بشریت"

موظف « ما»شود وبنابراین و نهایتا نابودی جهان، به مثابه هدف نهایی دشمن، به تصویر کشیده می

کند کمک می "ما"باشیم. وحشت از چنین دشمنی به به حفظ جهان و بشریت و نابودی دشمن می

 خواهان نابودی وی گشته افکار عمومی را در این راستا بسیج کنیم. تا

بازنمایی کرد، مانند « عامل نیروهای خارجی»و « جاسوس»توان همچنین به مثابه دشمن را می

تبلیغات مک کارتی بر علیه روشنفکران معترض آمریکایی که عمدتا بر همین محور طراحی شده 

جست؛ آنها بعضی از اعضای قدیمی حزب نیز از همین شیوه سود میبود. تبلیغات استالین بر علیه 

عاملان نیروهای خارجی هستند و باید نابود شوند. دشمن همچنین به عنوان دشمن یک نژاد نیز 

شود؛ آنها با نژاد ما مخالف هستند، پس باید نابود گردند )سم کین، به تصویر کشیده می

العمل تشدید پارانویا گشته و جامعه در یک عکس(. همه این موارد باعث 86-25ص،1991

گردد. برای افزایش این احساس دائما طبیعی برای دفاع از خود، خواهان نابودی منبع تهدید می

شود دال بر احتمال حمله شود و بطور دائم دلایل و مدارکی کشف میبر تهدید دشمن تاکید می

گرایانه خبری ارائه چنین تصاویری از دشمن با زبان نسبی«.  ما»الوقوع  دشمن برای  نابودی قریب

کنند، هایی به مثابه دشمن، به خبر ها راه پیدا میهپذیر نیست. بنابراین به هنگامی که چهرامکان
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ها، شود که با استفاده از استعارهکند و از  متون اقناعی سنگینی استفاده میلحن خبری تغییر می

پردازند تا هر هایی از دشمن میایی را به تصویر کشیده و به ترسیم انگارهههای نوین رساناسطوره

ناپذیر به تصویر گناه را امری اجتنابنوع عملی از جمله تحریم و دخالت نظامی و کشتار مردم بی

ایی محسوب گردد، دقیقا به همان شکل های نوین رسانهانگاره دشمن، می تواند اسطوره .کشانند

 نامه تصاویری روشن از دشمن بازنمایی شده اند؛ پلیدانی همچون ضحاک.که در شاه
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