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ای کالاهای ایرانی در سبک زندگی ایرانیان از نقش تبلیغات ماهواره

 نگاه دانشجویان رسانه و مطالعات فرهنگی

 علی اصغر کیا1
 مریم خلجی2

 چکیده

سببببن گندای ایرانیاز اگ  درای کالاهای ایرانی هدف این تحقیق نقش تبلیغات ماهواره

نوع  نگاه دانشببجویاز رسببانم ا ماا فات گرهاگی اسبب ا رام انجات این تحقیقف توصببی ی اگ

صی ی ضر اگ نوع تو س ا پژاهش حا شی ا س  -پیمای شی ا ا ابزار اردآاری اطلاعات  پیمای

شاامم می س شامل پر شدا نمونم آماری  سانم ا ماا  384با شتم ر شجویاز ر  فات ن ر اگ دان

شگاه سلامی میگرهاگی دان شادا رام نمونمهای تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد ا ایری بم با

س ا جه  تجزیم ا تحلیل داده ساده بوده ا صادگی  ست اده اگ نرت اگزار صورت ت  SPSSها با ا

ضیم ضیمگر شده ها آگموز اردیدا برای آگموز گر ست اده  سیوز اات بم اات ا ها اگ آگموز رار

ایما های اساط ف اابستگیف کاش  ا الو م جادایی بهره جستماس ا در این پژاهش اگ نظریم

شاز می 384حجم نمونمف طبق گرمول کوکراز مفادل  س ا نتایج ن شده ا سبم  دهد ن ر محا

یاز ارتباطی مفاادار ا م ب  وارهبین تبلیغات ماه ای کالاهای ایرانی ا سببببن گندای ایران

های دیایف ایرانی در آموگهای کالاهای ای کم مشببباهده تبلیغات ماهوارهاجود داردا بم اونم

های اخلاقیف ساح توقفات ا ارتباطات راگمره میاز اگراد مسئو ی  پذیریف پایبادی بم ارگم

 ایجاد کادا تواند در مخاطب تغییریخانواده نقش دارد ا م
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 مقدمه

شبکم سیهای ماهوارهبحث پیراموز  ای مقابلم ههی آز برای جامفم ا راهابای ا آ

ات ماهوارهف تأثیرات آزف اگ مسبببامل مهم مورد بحث محققاز اسببب ا ابفاد ا تأثیربا 

 پیوستم دارای اهمی  بوده اس ا

شبکم سااریویی کاملا هایتو یدکاادهایف برای های ماهوارهتبلیغات در  ایرانی در 

ایراز با کالاهای در صاف  مواد ریزی شده ا ظاهرا با هدف حمای  اگ تو ید ملیبرنامم

شد ا رگتم شورماز آغاگ  سات ما ی ا بانکی ک س ضا هم برخی اگ مو رگتم بم غذایی ا بف

شرک  س ا نکتم جا ب هایتفدادی اگ  سرای  کرده ا س  ایرانی  کم اارچم بم ایاجا

ای درباره چگونگی های ماهوارهنظر صاحباز کالاهاف همم کالاهای تبلیغ شده در شبکم

یم ا پخش غات ابراگ بیراند ته تم در اطلاعی میاین تبلی بم کار رگ ما اطلاعات  کااد ا

ایجاد این سببلال را در نهن مخاطباز راگ ا دقیق بوده ا ها کاملا بماین آاهیتن تن

صا این آاهیآیا ااقفا  کم کادمی صو س ؟ خ شده ا ها بداز هماهاگیف تهیم ا پخش 

ای گارسبببی گبازف خلاف مقررات های ماهوارهآز کم دادز آاهی تبلیغاتی بم شببببکم

 (ا 204: 1390کشور اس )دیادارگرکوم ا حیدربیگیف 

شبکم ی با اهای ماهوارهدر حا ی کم تو یدکاادااز برای تبلیغات کالاهای خود در 

شبکم ستادف تفدادی اگ  شکلاتی رابم را ه صمیم بم پخش رایگاز های ماهوارهم ای ت

تواند ماجر بم شبببکسببب  انحصبببار این اقدات مینمایدف کمتبلیغات کالاهای ایرانی می

شودا در طی ماه سیما  سالصداا شبکمها ا  سیهای ماهوارههای اخیرف  گباز کار ای گار

اندا سببباگ ا کار آنها نیز ایرانی رای آاردهم تبلیغ کالاهای اند ا بجدیدی را کلید گده

کااد)اکبریف ایرانی را بم مخاطباز خود مفرگی میبدین شبببکل اسببب  کم کالاهای 

 (ا234: 1393

سیاری اگ شد پیدا نمیبا خرید ب کاد بلکم تاها بم نوعی این کالاها طبقم اجتماعی ر

این ت اات در سببباح گرهاگی ا هیداراونی اسبببایل گندای پیش خواهد آمد ا اا

شکلاتی همچوز مااگعات خانوادایف بداخلاقی های ماا بات اجتماعی ماجر بم براگ م

برانی ا تظاهرهای اجتماعی خواهد شبببدا خانواده برای آنکم عقب اگتادای خود را 

کاد بم باگیگری جبراز کاد ا یا سبباح متوسببد خود را بالاتر نشبباز دهد شببراع می
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غاتف خود احسبببباخ سبببرخوردای را پیش می اینکردز ا ید در گرت تبلی با آاردا 

های مردت را در نظر ارگ ا همچاین استانداردهای ساح گندای اقتصادی ا توانمادی

های گناز ا مرداز جابم جا شده در بسیاری اگ تبلیغات مرگهای عرگی ا اجتماعی نقش

 (ا76: 1390 این موارد توجم کاد)احمدیفاس  کم تلویزیوز باید بم

نکتم دیگری کم در ایاجا بسببیار حامز اهمی  اسبب ف بحث سبببن گندای اسبب ا 

گبازف هوی  ا گرهاگ ایرانیاز را هدف قرار ای گارسببیهای ماهوارهطورکلی شبببکمبم

عاواز نمونم های خاصی سفی در تغییر این عااصر کلیدی دارندا بماند ا با تکاینداده

ای نیز های ماهوارهی آنها شده اس ف شبکمهای غربی جز گنداارایی در رسانممصرف

های بصببری سببفی در تغییر این ا گوهای ایرانیاز دارندا باابراین با تبلیغات ا تکاین

سیار اهمی   ضر ب صر حا سبن گندای ایرانیاز در ع ش  هوی  ملی ا  ح ظ ا نگهدا

ف ای بم سبببم  بانواز ا جواناز اسببب های ماهوارهداردا اگ طرگی نوک پیکاز شببببکم

باابراین محقق در این پژاهش اگ دانشببجویاز ماا فات گرهاگی ا رسببانم کم در این 

 حوگه اطلاعات کاگی دارندف است اده کرده اس ا 

شبکم ماهواره شور در تبلیغات کالاهای ایرانی در  صول گرهاگی ا اخلاقی ک ای با ا

ف برنامم برای ایرد باابراین علااه بر تبلیغ کالاتضببباد اسببب  ا مخاطب را نادیده می

 (ا125: 1389ایراز دارند)ماتظرقامم: تحریف گرهاگ ا تغییر در سبن گندای مردت 

سانم ملی کم متو ی ا یکم ضیحات گوقف چاانچم ر ساخ تو شور بر ا سانم در ک تاگ ر

ای غاگل های ماهوارههای شبببکماسبب  بم بحث سبببن گندای توجم نکاد ا اگ تکاین

دهد ا هم سببببن گندای اطباز خود را اگ دسببب  میبماندف دیری نپاید کم هم مخ

های بیگانم تغییر خواهد کردف پس ضببراری اسبب  کم های رسببانمایرانیاز طبق برنامم

سبن گندای ایرانیاز بیش ش   سوی متو یاز امر تلام برای ح ظ ا نگهدا اگپیش اگ 

 شودا

شای تبلیغات ماهواره س  کم تما صلی پژاهش این ا سلال ا الاهای ای کباابراین 

 ایرانیاز نقش دارد؟ایرانی بر سبن گندای 

 های تحقیقفرضیه
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ایرانی در سبببن گندای ای کالاهای تماشببای تبلیغات ماهواره فرضیییه اصییلی 

 ایرانیاز نقش داردا

 های فرعیفرضیه

 های دیای اگراد نقش دارداایرانی در آموگهای کالاهای ا تماشای تبلیغات ماهواره1

 پذیری اگراد نقش دارداایرانی در مسئو ی ای کالاهای تبلیغات ماهوارها تماشای 2

های اخلاقی    ایرانی در پایبادی بم ارگم ای کالاهایا تماشبببای تبلیغات ماهواره3

 اگراد نقش داردا

 ایرانی در ساح توقفات اگراد نقش دارداای کالاهای ا تماشای تبلیغات ماهواره4

ایرانی در ارتباط راگمره میاز اگراد خانواده ای کالاهای اهوارها تماشای تبلیغات م5

 نقش داردا

 پیشینه تحقیق

س انی) سپاهی دی شی با عاواز دلایل تبلیغ برندهای1396نراس  ایرانی اگ ( پژاه

س ا برای تجزیم ا تحلیل دادهشبکم ماهواره شده های جمعای جم انجات داده ا آاری 

س صی ی ا امار ا شدا اگ آمار تو ست اده  این تحقیق اگ نظر هدف کاربردی ا اگ تاباطی ا

صی ی شاز می-نظر رام تو س ا نتایج تحقیق ن ستگی ا شی بم همب دهد کم اعتباربخ

سودآاری ا مجموعم جم اگ دلایل تبلیغ رایگاز برندهای  س ا  شبکم جم ا ایرانی در 

سیم ا بهبود تصویر ایرانی در شبکم جم اس ا تر کسب درآمد اگ دلایل تبلیغ برندهای

ایرانیف ف جلب اعتماد مدیراز شبببکم با تبلیغ کالاهای جدیدی اگ شبببکم جم نزد مردت

شبکم ست اده اگ  سوی جذب مخاطباز بم ماظور ا شتر اگ  های جمف جذب تبلیغات بی

 ایرانی اگ دلایل تبلیغ برندها در شبکم جم اس اهای شرک 

سین) شانم (1395مختاری مریم ا ابتکاری محمدح شی با عاواز ن سی پژاه شاا

کم غات در شبببب ماهوارهتبلی جات دادههای  ندا این تحقیق اگ نظر رام ای ا داخلی ان ا

صی ی شده در هر دا -تو سی  س ا  نتایج حاکی اگ آز بود کم تبلیغات برر شی ا پیمای

های مخدام بودند کم دارای مفانی بسببتر گرهاگی ماابق با دیدااه بارت اگ نوع پیات

شانمضما ست اده اگ ن ساگی جه  تحریف ی گرااانی بودند ا با ا ساوره  سفی در ا ها 

ای نم این بود کمف تبلیغات شبببکم ماهوارهااقفی  را داشببتادا نتایج همچاین حاکی اگ



 109 //اااازیرانیا یدر سبن گندا یرانیا یکالاها یاماهواره غاتینقش تبل

ایرند بلکم در تاها مواگین اخلاقی ا گرهاگی موجود در کشبببور مخاطب را نادیده می

ایجاد سبببکی جدید در گندای اگ ا تغییر آزفکاار تبلیغ کالاف سببفی در تحریف گره

جایگزیای برای اسببباورهمردت  مذهبی ایراز ا  غات های ملی  ندا در تبلی ایرانی بود

داخلی نیز با اجود رعای  برخی مواگین اخلاقی ا توجم بم بسببترهای گرهاگی موجود 

اسی آز داری عمل کرده ا هدف اسدر جامفمف باگ هم تبلیغات در خدم  نظات سرمایم

های این رایداد در شبببکمسبباگی بودا بم طوری کمبیشببتر صببرف تبلیغ ا اسبباوره 

ای اخلاق را نیز در خدم  سببودآاری ا تحریف گرهاگ جامفم هدف قرار داده ماهواره

 اس ا

 تبلیغات تجاری تأثیر( پژاهشبببی با عاواز بررسبببی 1390گیراگ دیادار گرکوم)

سیهای ماهوارهشبکم اده دنگرم مخاطبین ا اقدات آنها بم خرید انجات  گباز برای گار

این ماا فم اگ رام اس ا جامفم آماری تحقیق شامل شهرانداز شهر تهراز اس  ا در

شاامم برای جمع س شی ا تکاین پر ست اده پیمای سخگویاز ا آاری اطلاعات در بین پا

س ا جامفم نمونم  س : چهار مر 388شده ا صورت ا س  کم نتایج بدین  ای حلمن ر ا

خاطباز اجود دارد در کم در ا گوی  غات برنگرم م یدا در خصبببوث اثراذاری تبلی ا

 ای گارسی گباز مورد تأیید قرار ارگتم اس اهای ماهوارهمورد تبلیغات شبکم

های تلویزیونی ماهواره بر برنامم تأثیر»( پژاهشببی با عاواز 2012)3رباکا شببمشببیر

این پژاهش نشاز داد کم در ه اس ا ماا فات انجات داد« رای گرهاگ مردت باگلادم

سال اذشتم تغییرات اساسی در گرهاگ ساتی مردت باگلادم رخ داده  10تا 8مدت 

های این تغییرات در حال تداات اسببب ا اارچم این تغییرات برآمده اگ برنامماسببب  ا 

س ف اما ماهواره س ا های ماهوارهترین عامل تغیرات برناممملثرای نی این تغییرات ای ا

 ,Robakaا گرهاگ اقتصادی مردت باگلادم دارد)شگرگی در گرهاگ عمومی  تأثیر

 (ا2012

های تلویزیونی بر برنامم تأثیر( در پژاهشبببی با عاواز 2010)4هااکیاز ا پیاگیری

شاز می سترا یایی ن سااکف با رای کودکاز ا دهد کم درک جهاز بم عاواز محیای تر

                                                           
3 Robaka Shamsher  

4 Hawkins & pingree 
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های تلویزیونی های تلویزیونی امریکایی بیشببتر پدید آمده تا با برناممتماشببای برنامم

این نگاه مفاوف بم امریکا نبود بلکم مربوط بم اطن خودشببباز یفای اسبببترا یاییا اما

 (اHawkins & pingree, 2010)شد استرا یا می

شی با عاواز برنامم2007)5تاز ا تاز آز بر گرهاگ  تأثیر ای اهای ماهواره(در پژاه

ناز گلیپیای نشببباز داد بیاادااز پرمصبببرف برنامم های تلویزیونی امریکاییف نوجوا

های های غیر ساتی اگ خود نشاز دادند کم بیشتر شبیم آنهایی بود کم در برناممارگم

شاز داده می ستم اگ دانششد تا ارگمتلویزیونی ن ساتی گیلیپینا آز د آموگاز های 

های کردندف بیشببتر بم ارگمهای امریکایی را بیشببتر تماشببا میم برناممدبیرسببتانی ک

 (اTan & Tan, 2007) خارجی تمایل داشتاد

( در پژاهشبببی با عاواز رایکرد جواناز سبببومدی اگ 2006)6کارل ارین رگنگرین

ها در سبببن گندای بم بررسببی رایکرد اگراد در سبببن گندای ا تلقی بیااده رسببانم

سانم شدها بم عاور ش  توجم  شارک  کااده گفال در گرآیاد کا  ,Rosengen)از م

سلایق ا انتخاب(ا 2006 س  کم  شده ا شخص  سانمدر تحقیق راگنگرین م ای های ر

سبن گندای نیز بر  سی دارد ا  سا سبن گندای ا ا گوهای ت ریحی راگمره نقش ا در 

 داردا  تأثیرمصرف رسانم 

ها ا ابزارهای اصبببلی انتقال ا رسبببانمها بم عاواز یکی اگ درحال حاضبببر ماهواره

های گرهاگی ا اجتماعیف در اندیشببم جواناز ا تغییر رگتار اجتماعی اسببترم ارگم

این نقش مورد بررسی ا کاکام دقیقی هستادا ا لاگت اس  کمآناز دارای نقش مهمی

فم جوانی نظیر کشبببور جام بم ایژه در  تأثیر ا  قرار ایردف  ماهواره ا  حث  کم ب ایراز 

س  کم می سی ا س  توجم تأثرات آز بر قشر جواز اگ مباحث عمده ا مسامل حسا بای

ای بداز داشبب ا با توجم بم مسببامل نکر شببده ا همچاین اهمی  ا ن ون رسببانم ایژه

شگر در سی نقش ماهواره بم طور خاث ماهوارهف پژاه این تحقیق تلام کرده تا بم برر

های گردیف با خاطبف در تغییر هوی ف ارگمبم عاواز ین رسانم جهانیف پرن ون ا پر م

بم جواز بودز  ها بپرداگدا با توجمبر تغییر رگتارهای اجتماعی اگراد ا خانواده تأکید

                                                           
5 Tan & Tan 

6 Rosengen 
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های اجتماعیف نتایج جمفی  کشببور ا ضببرارت ماا فم ا تحقیق در ارتباط با آسببیب

ماعی این تحقیق می کل گرهاگی ا اجت ین مشببب پاسبببز لاگت را برای  ند  گراهم توا

 (ا87: 1392نماید)حسین دیرباگف 

 چارچوب نظری

سانم می سانمر شاز پیاتتواند پیات را بم مخاطب انتقال دهد ا ر س ا ها کار سانی ا ر

گاری ااژه رسانم تح  عاواز رسانم شااسی ا اطلاع رسانیف اصالاح کلی نراگناممدر 

رادف تفریف از بکار میایجاد ارتباط با مخاطبهایی کم برای بم مفاای مجموعم رام

س ا جامع ا کامل س ف تفریف من شده ا صورت ارگتم ا سانم  ترین تفری ی کم اگ ر

 (ا1: 1391)ااحدیف "اس  8رسانم هماز پیات"اوید اس  کم می 7 وهاز

هایی بم رسانم دارند ا اوید کم اگراد اابستگینظریم اابستگی می: نظریم اابستگی

این نظریم بر راابد سم اانم مخاطبازف  صی مت اات اس اها برای هر شخاین اابستگی

کااد کم هر چقدر اابسببتگی اسببتدلال می داردا بال ا گلور تأکیدها ا جامفم رسببانم

هاف پیاتف احساسات این احتمال کم شااخ رسانم در ارتباط با ین پیات بیشتر باشدف  

 (23: 1390 ا رگتارهای مخاطب را تغییر دهد بیشتر اس )ملکی تبارف

اسببتر ا ارتباط جمفی را بم عاواز جامفم  9دنیس من کومیل«: اسبباط »نظریم 

های داندا ای مفتقد اسببب  کم رسبببانمها را میانجی برای راابد اجتماعی میرسبببانم

باً میاز دریاگ  کااده ا آز بخش اگ 1جمفی اگ چاد  حاظ میانجی هسبببتاد:  ا غا 

ا ممکن 2ایرندا یا تماخ مستقیم ما اس ف قرار میای کم خارج اگ ادراک تجربم با قوه

سر ا کار داریم قرار ایرندا  سایر نهادهایی کم با آز  س ف میاز مخاطب ا  ا ممکن 3ا

هاف مجراهایی هسببتاد کم ا رسببانم4ایجاد کاادا های اونااوزنهاداسبب  پیوندی میاز 

ها با گراهم آاردز اسباب  رسانما غا با5ًکایما آنها با ما ا ما با دیگراز ارتباط برقرار می

دهاد)اجلا یف ها ا رایدادها شببکل میهاف سبباگمازا  واگتف بم ادراک ما اگ سببایر اراه

 (ا83: 1392

                                                           
7 Marshall McLuhan 

8 Message 

9 McQuail Dennis 
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 "11نظریم کاشببب  جرج اربار"ها ترین نظریم اثرات رسبببانممهم: 10نظریم کاشببب 

اثرات تلویزیوز این نظریم حاصل تحقیقات اربار ا دیگراز پیراموز  بادیاس ا گرمول

اس ا اربار ا همکارانش مفتقد هستاد کمف تلویزیوز با ن ون گراایر در بین خانواده بم 

ارگدا بم باار های رایج در نهن آنها مبادرت میهاف جهاز بیای ا ارگمکاشببب  نقش

هاف سببببن گندایف بانیاز ا حامیاز نظریم کاشببب ف تلویزیوز بیش اگ سبببایر رسبببانم

دهدا چرا کم این بد دراز ا براز گردی اگراد جامفم را شبببکل میها  ا راااندیشبببم

سانم ضور دارد)مهردادف تلویزیوز بیش اگ ر : 1390های دیگر در گندای راگمره مردت ح

 (ا104

ای داردا های بم هم پیوسبببتمنظریم کاشببب  اربارف تلویزیوز ارایش بم ابلای پیات

شم س  کم اگ نیاگتلویزیوز باگتاب دهاده باارهاف عقایدف اندی های نهادیام جامفم هایی ا

 (ا363: 1396پذیرند)دهقازف می تأثیرپیراموز 

هایی اسببب  کم نظریم الو م جادایی اگ نخسبببتین نظریم: 12نظریم الو م جادایی

سانم سامیپیراموز دامام اثرات ر س  ا با ا شده ا سوگز ها ارامم  دیگریف نظیر نظریم 

این نظریم مفتقدند کم کم شبببودا مبدعاز ف نیز یاد میتزریقی یا نظریم کمرباد انتقال

ایرند اثرات قوی های ارتباط جمفی بر مخاطبانی کم در مفرض رسبببانم قرار میپیات

 (ا 398: 1396دارند)دهقازف 

ای بر رگتار مخاطباز ا نگرم مالق محتوای رسببانم تأثیرنظریم تزریقیف مصببداق 

ای بم طور یکسبباز بم های رسببانمپیاتم نظریم الو م جادایی مفتقد اسبب  کاسبب ا 

بم عبارت دیگرف نظریم الو م تزریقی ا اذاردی مسببتقیم میتأثیررسببد ا مخاطباز می

داندا ی مسبببتقیمف مالق ا گوری بر مخاطب میتأثیراسبببایل ارتباط جمفی را دارای 

ها مها نیز قادر هسببتادا مخاطب بم طور مسببتقیم بم رسببانها بم تغییر رگتار آزرسببانم

س  ا  سانم تأثیرمرتبد ا نظریم الو م ا اگتدهاف گوری ات اق میها بر رگتار ا نگرم آزر

                                                           
10 Cultivation Theory 

11 George Gerbner 

12 Hypoderamic Theory 
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در رااز شببااسببی نشببأت ارگتم  14پاسببز-یا ا گوی محرک 13تزریقی اگ نظریم رگتارارایی

س  شکل پیچیدهرگتارارایاز بر .ا ساز  ستاد کم رگتار ان ای دارد ا در ااقع این باار ه

: 1396ف 15دهد)ایلیامزانسبباز نیز بم ترکیب دا عامل پادام ا تابیم ااکاش نشبباز می

 (ا 189

پارسببونز مفتقد اسبب  کم در جوامع : 17خانواده ا سبببن گندای نظریم ا 16پارسببونز

ی اجتماعی خود را اگ دسبب  داده اسبب ا همچاین پیشببرگتمف خانواده تمات کارکردها

صادیف خدماتیف محاگظتی سایر کارکردهای خانواده همچوز کارکرد های تربیتیف اقت

ماز بم سببباگ ک اااا نیز  های دیگری نظیر شبببر هاد جاتف ها ا ن خان کار مدارخف  هاف 

ستاز سونز بم ح ظ تفادلف اهمی  کارکرد اجتبیمار س ا پار شده ا ماعی ها اااا اااذار 

داردا بم نظر پارسونز اسن اس   تأکیدکردز کودکاز ا استحکات شخصی  بزراسالاز 

شار اگ  سر س ف پس در خانواده محیای  شوهر ا شق عامل پیوند دهاده گز ا  کم ع

 (ا 69: 1387عشق ا علاقم اجود دارد)اعزاگیف 

سیس تغییرات گرهاگی در جوامع سونز بهترین پایگاه برای تأ شری ب بم اعتقاد پار

 ها ا دیای اگراد اس امذهبیف ارگم اگ جملم پذیرم گرهاگ مهاجم جهازف باارهای

 

 

 

 

 
 (1398مابع: عباخ مسکین نیا)

                                                           
13 Behaviourism 

14 Stimulus-Response 

15 Williams 

16 Talcott Parsons 

17 Family Systems Theory 

تغییرنظام 
فرهنگی

افزایش تنش 
درون نظام

تغییر باورها 
و ارزش ها

تهاجم 
فرهنگی

 بر اساس نظریه پارسونز
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س  ماهواره بر نظات گرهاگی جامفم ا تغییر گرهاگ  سونز کم مفتقد ا بم اعتقاد پار

اگزایش تاش در جامفم ا تغییر بم  خود را تأثیرای های ماهوارهمردت توسبببد شببببکم

رگتارهای دیای ا باارها ماجر شببده ا گمیام کم رنگ شببدز گرهاگ داخلی ا تهاجم 

 (ا45: 1398گرهاگی را در بر خواهد داش )مسکین نیاف 

در این پژاهش در قسم  چارچوب نظری تحقیق اگ نظریات اابستگیف اساط  ا 

 ر است اده شده اس ابالاخص پارسونز برای رسیدز بم نتایج مورد نظ

 ایرانیان های ماهواره و تلویزیون بر فرد و خانواده و سبک زندگی نقش برنامه

ام باخ گرد براگ مییکی اگ گمی ها ا در نوع پوشبببشف   یاگ ادا های تجلی در ن ک

های ای با سرمایم اذاری ساگین ا بهره برداری اگ تکاو وژیهای ماهوارهباابراین شبکم

های متاوع را بم جواناز ها ا طرحکااد کم سببببنرت گیاد سبببفی میبم راگف با قد

های دا تی در بسیاری اگ کشورهای جهازف بم د یل امراگی ا قا کاادا در مقابلف شبکم

های های نظات ا مکانیسمکمبود تجهیزات گایف امکانات ا ما یف ناآشاایی با پیچیدای

امل راگف بسبببیار سبببریع در رقاب  با اذار ا کمبود اگراد مالع ا آشببباا بم مسبببتأثیر

شبکمهای ماهوارهشبکم شد ا جواناز را در مقابل  سلیم خواهاد  های ای ا گرامرگی ت

شبباز یاباد جامفم سبباتیاین مرحلمف جواناز در میاذارندا در رنگارنگ خود تاها می

اگ را آارده ا اگ عنمی پذیرم گره بم  اد ا  ناز را برآارده ک یاگ راگ آ ند ن بم توا مل 

باگ می یاری اگ عادات قدیمی ا سببباتی سبببر اگ اارداتی بسببب ید گره بم تقل اد ا  گن

کم جواز در شبببوندف هاگامیپرداگندف ا راگ بم راگ اگ گرهاگ ا تمدز خود دار میمی

شببودا باابراین اندیشببم جواز در سببتیز ها ارگتار میمیداز نبرد بین دا اراه اگ ارگم

ستم اگ ار راانی بین این جا بم راد اشود ا ااها بم غارت میها ارگتار میگماین دا د

جایی اس  کم جواز در دنیای تخیلی کم سراسر نبرد دا دستم اگ ارگشها اس ف بم باد 

 (ا62: 1394شود)اعتضادا سلاامف کشیده می

 آسیب شناسی ماهواره و نقش آن بر بنیان خانواده 

ارتباطی با سببرع  گیاد پیشببرگ  نموده ا -در راند پر سببرع  جهانیف تکاو وژی

کادا استره این تغییرات بم حدی اس  کم جامفم جدید در چهره دنیا را داراوز می

این  اذار برتأثیرحال پیدایش ا داره جدیدی در حیات جامفم آغاگ شده اس ا عاصر 
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هاف هر راگ تصبببویر تاگه تری پیدا راند تغییر تحولف تکاو وژی اسببب  کم در رسبببانم

هاف اسببیلم انتقال پیات ا اطلاعات هسببتاد ا بم (ا رسببانم261: 1394کاد)مرادیف می

های جدیدف تمات سبباوح اجتماعی را در تمات دنیاف تح  سببلام قرار کمن تکاو وژی

س ف ا در گندای راگمره مردت  دهادا تکاو وژی ارتباطات در اختیارمی صاز نی ص متخ

این امکاز را های ارتباطی مفمو یف در گمره نیاگهای اصببلی درآمده اسبب ا تکاو وژی

ساز س  کم ان سخن)مرادیف گراهم نموده ا ساۀ دیگراز با یکدیگر  : 1394ها بداز اا

 تأثیریکدیگر کاادف اگ اگکار یکدیگر مالع شوند ا بر اویادف ارتباط برقرار می( می262

های جدید اس  کم آز را تبدیل بم ین سلاح ملثر بگذارندا این قدرت جادایی رسانم

هایی کم توسد کشورهای برتر با هدف استرم اجتماعی کرده اس ا سلاح-گرهاگی

ملی ا بومی  شببود باابراین تا در سبباختارهای گرهاگسببلاۀ خویش بم کار ارگتم می

جاد میاخلال  اای اد ا پ ل کا های تبلیغ ا ترایج دار ا کردار م یار ها ا مف ها بر ا گو

های آزف یفای شبببدهف شبببکل دهادا تکاو وژی نوین ارتباطی گمانی کم با خواسبببتم

های بزرگ ا تهاجم گرهاگی آنها کم یکسببانی گرهاگی ا رگتاری را در سببراسببر قدرت

س ف جمع می ضل مهمی دنیا هدف ارگتم ا شورها شودف مف دیگر قرار را پیش رای ک

شورهایی کم بم گرهاگ ملیمی شاد تا در دهاد ا میخود توجم میبومی-دهادا ک کو

 (ا301: 1394برابر تهاجم گرهاگی غرب مقاام  کااد)نوراییف 

 ایهای ماهوارهایرانیان  با شبکهتغییر سبک زندگی 

ا میرگایی مقدت مدیرکل دگتر ماا فات ا رصد کالاهای گرهاگی مفاان  پژاهشی 

های ( مفتقد اسبب : شبببکم29: 1398آموگشببی سبباگماز تبلیغات اسببلامی)نج یف 

ایجاد جو راانی نسب  بم اجود یا عدت اجود چیزی دلا    کااد باای سفی میماهواره

ایراز با کااد بم همین د یل با توجم بم موضببوعات راگ سببیاسببیف گرهاگی ا اجتماعی

هایشبباز های تو یدی خود را راانم آنتناممها ا برنایریهدای  اتاق گکر خود موضببع

قات مفظم رهبری می تذکرات م قا پس اگ  کم ات ا عات  ادا یکی اگ همین موضبببو کا

 اس ا« سبن گندای»ا فا ی( چاد سا ی اس  کانوز توجم قرار ارگتم بحث )مدظلم

سلامی اارچم سلامیایراز ا ها قبل ایرانی خود باید مدتابا تکیم بر گرهاگ غای ا

های گیرباایی را برای پرداخ  ا برناممایرانی میبم گکر ترایج سبببن گندای اسببلامی 
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 ایهای ماهوارهشبکه

 

 

 

 

 

 

 

 

ها ا اصحاب گرهاگ بم طور مشهود ا قابل کرد اما رسانمنسل نوجواز ا جواز اجرا می

ا فا ی( گفال شبببدند در )مدظلم مسبببی پس اگ تذکرات رهبر گرگانم انقلاب اسبببلامی

سالحا ی شمن اگ  سلامی ها قبل اکم د های گیرباایی خود را گفا ی گ پیراگی انقلاب ا

سلامی در  های خود را برنامماین گمیام آغاگ کرده بود ا ی هماز آغاگ پیراگی انقلاب ا

تشدید ا هدگماد کرده بود ا های بفدی انقلاب اسلامیبرای تغییر نگرم ا رگتار نسل

ایدموف نوار کاسبب ف رادیو ا تلویزیوزف در آز گماز با اسببت اده اگ تکاو وژی راگ دنیا اگ 

سختی میباگی شراع کرد تا امراگ کم دیگر بم  تواز با توجم های آتاری ا مدل  باخ 

 تن آنها را بردابم تاوع محصولات مختلف نات تن

 شودادر نهای  مدل تحقیق بم صورت نیل ترسیم می
 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 منبع: محقق ساخته

 

 روش شناسی تحقیق

توصببی ی اگ نوع پیمایش)پرسببشبباامم( اسبب  ا -این پژاهشف کمیرام انجات 

سوب میهمچاین بم  حاظ هدفف شودا پژاهش بم این این تحقیق اگ نوع کاربردی مح

 های دینیآموزه

 پذیریمسئولیت

 ارتباط روزمره میان افراد خانواده

 های اخلاقیارزش

 سطح توقعات افراد

سبک زندگی 

 ایرانیان
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سوب می صی ی مح شگر در خراجی دادهد یل تو کاد ا ها دخا تی نمیشود کم پژاه

های تهرازف علامم ا آگاد هپیمایشی بودز آز بم د یل نظرساجی اگ دانشجویاز دانشگا

سبن گندای ای کالاهای درباره نقش تبلیغات ماهواره شد)ناکر ایرانیاز میایرانی بر  با

 (ا54: 1396قرآزف 

های ماا فات گرهاگی این پژاهش با توجم بم موضوع تحقیق دانشجویاز رشتمدر 

شگاه آگاد شگاه علامم طباطبایی ا دان شگاه تهرازف دان سانم دان ش ا ر سلامی  هر تهراز ا

دهدا بر اساخ اطلاعات ارگتم شده اگ سم دانشگاه هستادف جامفم آماری را تشکیل می

شتم 10مذکور حداد  سانم دانشهزار ن ر در ر آموختم ا یا های ماا فات گرهاگی ا ر

شگاه علامم طباطبا شگاه تهرازف دان شی دان ستاد)مفاان  آموگ صیل ه یی ا در حال تح

شگاه آگاد ا صادگیدان ساده  سلامی(ا برای تفیین حجم جامفم آماری اگ رام نمونم ت

ن ر  384مفادل  0.05طبق گرمول کوکراز با ضببریب خاای  اسببت اده شببده اسبب  ا

 شودامحاسبم می

س ا در رام رام کتابخانم 2اردآاری اطلاعات بم  صورت ارگتم ا ای ا میدانی 

های د ا کتابخانم ملیف کتابخانماگماز اسبببااسبببای پژاهشبببگر با مراجفم بم کتابخانم

های اونااوز اقدات بم جمع آاری اسببااد ا مدارک ا آثار های مفتبرا سببای دانشببگاه

صول علمی صل اال ا دات ا بخشی اگ گ مرتبد با موضوع نموده ا اگ آنها برای تداین گ

 (ا55: 1396دیگر است اده کرده اس )ناکر قرآزف 

شتمدر رام میدانی جامفم آماری  شجویاز ر سانم )دان های ماا فات گرهاگی ا ر

شاام س سلامی( پر شگاه آگاد ا شگاه علامم طباطبایی ا دان شگاه تهرازف دان م جه  دان

  اآاری اطلاعات آماری توگیع شده اسجمع

اطلاعات جمع آاری شبببده اگ طریق توگیع گرااانی تجمفی ا درصبببدیف انحراف 

سبم میانمف مدف می ستانداردف کجیف محا شده ا انگینف چو گیف ااریانس تجزیم ا تحلیل 

ها اگ آگموز مفراف اسبب  ا در قسببم  آمار اسببتاباطی برای تأیید نرمال بودز داده

اسببت اده شببد ا اگ آنجایی کم نتایج آگموزف نرمال بودز  18«کو مواراف-اسببمیرنوف»

                                                           
18 Kolmogorov–Smirnov test  
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سلالات پژاهش برای t پارامترین ها را تأیید کرد اگ آگموزداده پی بردز  برای آگموز 

 بم ت اات مفاادار بین متغیرهای پژاهش است اده شدا

 نتایج تحقیق

اسببمیرنوف برای تجزیم ا تحلیل اسببتاباطی -در این بخش اگ آگموز کو مواراف

ها است اده شده اس ف نتایج بم دس  آمده اگ ها بم ماظور تفیین نرمال بودز دادهداده

 آمده اس ا 1آگموز در جدال شماره 
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 ها  نتایج آزمون نرمال بودن داده1 جدول

ره
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ح

ط
س
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ش
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ده
وا

ان
خ
م 

جا
س

ان
 

 

 تعداد 384 384 384 384 384 384 384

میانگین                                             17/80 80/18 46/22 87/14 86/25 99/18 41/25

 پارامترها

 انحراف معیار 27/10 42/4 01/6 66/4 24/5 26/5 63/3

 بیشترین میزان کران بالا 129/0 105/0 083/0 09/0 097/0 159/0 131/0

10/0 

13/0- 

12/0 

15/0- 

06/0 

09/0- 

09/0 

05/0- 

08/0 

04/0- 

07/0 

10/0- 

10/0 

12/0- 

 مثبت

 هاتفاوت

 منفی

-کولموگروف  zمقدار  53/1 06/1 62/1 57/1 09/1 11/1 59/1

 اسمیرنوف

 سطح معناداری 294/0 473/0 210/0 287/0 421/0 402/0 275/0

ساح مفااداری آگموز نرمال بودز داده تأیید  1های جدال شماره بم دادهبا توجم 

 شودانمی

ایرانی در سبن گندای ای کالاهای تماشای تبلیغات ماهواره فرضیه اول)اصلی( 

 دارد. ایرانیاز نقش

 ایتک نمونه t  آزمون 2جدول 

نقش تماشاي 

تبلیغات 

ای ماهواره

ایرانی کالاهای 

در سبک زندگی 

 ایرانیان 

t 

 

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

 حدبالا حد پائین

180/44 373 000/0 174/23 143/22 205/24 270/80 
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تواز ا   کم آگموز مفاادار اس ا یفای می 2های جدال شماره با توجم بم داده

شود داری مشاهده میبین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفای

علامم طباطبایی ا آگاد های تهرازف های دانشجویاز دانشگاهتواز ا   کم پاسزا می

های ماهواره در انسجات خانواده با میزاز میانگین اسلامی تهراز نسب  بم نقش برنامم

ای آماری مت اات اس ا با توجم بم میزاز میانگین محاسبم شده ههجامفم اگ جابم داد

تواز نتیجم ارگ  کم اگ نظر دانشجویاز ا بزراتر بودز آز اگ میانگین جامفم چاین می

ای های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسلامی تهراز مشاهده تبلیغات ماهوارهدانشگاه

 انجامداایرانیاز میایرانی بم میزاز گیادی در تغییر سبن گندای کالاهای 

های دیای اگراد ایرانی در آموگهای کالاهای تماشای تبلیغات ماهواره فرضیه دوم 

 نقش داردا
 ایتک نمونه t  آزمون 3جدول 

نقش تبلیغات 

ای ماهواره

ایرانی کالاهای 

های در آموزه

 دینی افراد

t 

 

درجه 

 آزادی
سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

حد 

 پائین

 حد بالا

600/4 383 000/0 463/1 857/0 064/2 001/2

2 

تواز ا   کم آگموز مفاادار اس ا یفای می 3های جدال شماره با توجم بم داده

داری دیده شد ا بین میزاز میانگین جامفم ا میانگین محاسبم شده ت اات مفای

های تهرازف علامم های دانشجویاز دانشگاهشود کم پاسزهمچاین استدلال می

ایرانی در ای کالاهای نقش تبلیغات ماهوارهطباطبایی ا آگاد اسلامی تهراز نسب  بم 

های آماری مت اات های دیای اگراد با میزاز حاصل میانگین جامفم بم  حاظ دادهآموگه

اس ا همچاین با توجم بم میزاز میانگین محاسبم شده ا بزراتر بودز آز اگ میانگین 

زف علامم طباطبایی های تهراتواز ا   کم اگ نظر دانشجویاز دانشگاهجامفم چاین می

های دیای های ماهواره بم میزاز گیادی در آموگها آگاد اسلامی تهراز مشاهده برنامم

 اگراد نقش داردا
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سوم  ضیه  پذیری ایرانی در مسببئو ی ای کالاهای تماشببای تبلیغات ماهواره فر

 اگراد نقش داردا
 ایتک نمونه t  آزمون 4جدول 

 

نقش تبلیغات 

ای ماهواره

کالاهای 

ایرانی در 

مسئولیت 

 پذیری افراد

t 

 

درجه 

 آزادی
سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

 حدبالا حد پائین

587/0 383 593/0 127/0 596/0- 340/0 304/14 

باشدا تواز ا   کم آگموز مفاادار نمیمی 4های جدال شماره با توجم بم داده

داری بم  حاظ یفای بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفای

های های دانشجویاز دانشگاهتواز ا   کم پاسزهای آماری دیده نشده اس  ا میداده

ای کالاهای اسلامی تهراز نسب  بم تبلیغات ماهوارهتهرازف علامم طباطبایی ا آگاد 

 پذیری نقشی نداردا ایرانی در مسئو ی 

ایرانی در پایبادی بم  ای کالاهایتماشبببای تبلیغات ماهواره فرضیییه چهارم 

 های اخلاقی اگراد نقش دارداارگم
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 ایتک نمونه t  آزمون 5جدول 

نقش تبلیغات 

ای ماهواره

کالاهای 

در  ایرانی

پایبندی به 

های ارزش

 اخلاقی افراد

T 

 

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

حد 

 پائین

 حدبالا

325/18 383 000/0 861/4 335/4 388/5 490/25 

دار تواز ا   کم آگموز مفایچاین می 5های جدال شماره توجم بم داده با

باشدا بم عبارت دیگر یفای بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده می

های های دانشجویاز دانشگاهتواز ا   کم پاسزداری دیده شده اس  ا میت اات مفای

ای کالاهای ز نسب  بم نقش تبلیغات ماهوارهتهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسلامی تهرا

های های اخلاقی با میزاز میانگین جامفم بم  حاظ دادهایرانی در پایبادی بم ارگم

آماری مت اات اس ا بر اساخ میزاز میانگین محاسبم شده ا بزرگ بودز آز اگ میانگین 

ف علامم طباطبایی های تهرازتواز ا   کم اگ نظر دانشجویاز دانشگاهجامفم چاین می

ایرانی بم میزاز گیادی در ای کالاهای ا آگاد اسلامی تهراز مشاهده تبلیغات ماهواره

 های اخلاقی اگراد نقش دارداپایبادی بم ارگم

ضیه پنجم  شای تبلیغات ماهواره فر ساح توقفات اگراد ای کالاهای تما ایرانی در 

 نقش داردا
 ایتک نمونه t  آزمون 6جدول 

تبلیغات  نقش

ای ماهواره

کالاهای 

ایرانی در 

سطح توقعات 

 افراد

T 

 

درجه 

 آزادی

سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

 حدبالا حد پائین

750/14 383 000/0 992/3 463/3 520/4 471/18 

تواز ا   کم آگموز مفاادار اس ا یفای می 6های جدال شماره با توجم بم داده

داری دیده شده اس  بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفای
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های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد های دانشجویاز دانشگاهتواز ا   کم پاسزا می

ایرانی در ساح توقفات اگراد ای کالاهای تبلیغات ماهوارهاسلامی تهراز نسب  بم نقش 

های آماری مت اات اس ا بر اساخ با میزاز حاصل اگ میانگین جامفم اگ  حاظ داده

تواز ا   میزاز میانگین محاسبم شده ا بزرگ بودز آز اگ میانگین جامفم چاین می

ا آگاد اسلامی تهراز مشاهده  های تهرازف علامم طباطباییکم اگ نظر دانشجویاز دانشگاه

 ایرانی بم میزاز گیادی در ساح توقفات اگراد نقش دارداای کالاهای تبلیغات ماهواره

شم  ش ضیه  ایرانی در ارتباط راگمره ای کالاهای تماشببای تبلیغات ماهواره  فر

 میاز اگراد خانواده نقش داردا
 ایتک نمونه t  آزمون 7جدول 

نقش تماشای تبلیغات 

ایرانی ای کالاهای ماهواره

در ارتباط روزمره میان 

 افراد خانواده

T 

 

درجه 

 آزادی
سطح 

 معناداری

تفاوت 

 هامیانگین

 میانگین فاصله اطمینان

 حدبالا حد پائین

006/39 383 000/0 419/7 054/7 784/7 397/25 

شماره با توجم بم داده س ا یفای می 7های جدال  تواز ا   کم آگموز مفاادار ا

داری دیده شده اس  بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفای

علامم  های تهرازفهای دانشبببجویاز دانشبببگاهتواز ا   کم پاسبببزا همچاین می

سب  بم نقش تبلیغات ماهواره سلامی تهراز ن ایرانی در ای کالاهای طباطبایی ا آگاد ا

های آماری مت اات ارتباط راگمره میاز اگراد خانواده با میانگین جامفم بم  حاظ داده

اسبب ا باابراین بر اسبباخ میزاز میانگین محاسبببم شببده ا بزرگ بودز آز اگ میانگین 

های تهرازف علامم طباطبایی ز ا   کم اگ نظر دانشجویاز دانشگاهتواجامفم چاین می

ایرانی بم میزاز گیادی در ای کالاهای ا آگاد اسببلامی تهراز مشبباهده تبلیغات ماهواره

 ارتباط راگمره میاز اگراد خانواده نقش داردا
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 گیریبحث و نتیجه

توان اظهار داشت که بیشترین فراوانی از محاسبات آماري می حاصلهای با توجه به داده

 43.2ن ر مفادل  166درصببد مربوط بم گناز ا گرااانی  56.8ن ر مفادل  218شببامل 

ن ر  179های موجود بیشترین گرااانی با درصد مربوط بم مرداز اس ا با توجم بم داده

سن بین  6/46مفادل  صد بم اگراد دارای  ا کمترین گرااانی نیز با   سال 30تا  26در

شتر اگ  4/10ن ر مفادل  40 سن بی صد بم اگراد دارای  ضماا  36در سال تفلق داردا 

ن ر  54سببال ا تفداد  25تا  20درصببد دارای سببن بین  9/28ن ر مفادل  111تفداد 

 باشادا سال می 35تا  31درصد دارای سن بین  1/14مفادل 

درصببد مربوط بم اگراد متأهل ا  67.5ادل ن ر مف 259ا بیشببترین گرااانی شببامل 

 درصد مربوط بم اگراد مجرد اس ا  32.5ن ر مفادل  125گرااانی 

 3درصبببد بم اگرادی کم کمتر اگ  44.00ن ر مفادل  169ا بیشبببترین گرااانی با 

شاهده برنامم پرداگند ا کمترین گرااانی نیز با های ماهواره میساع  در طول راگ بم م

سبباع  در طول راگ بم مشبباهده  6درصببد بم اگرادی کم بیش اگ  24.5 ن ر مفادل 94

پرداگند تفلق داردا ها میاین شببببکمایرانی درهای ماهواره ا تبلیغات کالاهای برنامم

سببباع  در طول راگ بم  6ا ی  3درصبببد بین  31.5ن ر مفادل  121همچاین تفداد 

 پرداگنداهای ماهواره میمشاهده برنامم

ای تماشببای تبلیغات ماهواره هاف گرضببیم اال)اصببلی(:اسببتاباطی دادهدر تحلیل 

سبن گندای کالاهای  ساح مفااداری آگموز ایرانی در  ایرانیاز نقش داردا با توجم بم 

تواز ا   کم آگموز مفاادار اسببب ا بدین مفای کم بین میانگین جامفم ا میزاز می

تواز ا   کم شبببود ا میمیداری مشببباهده میانگین محاسببببم شبببده ت اات مفای

های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسببلامی تهراز های دانشببجویاز دانشببگاهپاسببز

سب  بم نقش برنامم سجات خانواده با میزاز میانگین جامفم اگ جابم ن های ماهواره بر ان

های آماری مت اات اس ا با توجم بم میزاز میانگین محاسبم شده ا بزراتر بودز داده

شگاهاگ میانگین جامفم چاین می آز شجویاز دان های تواز نتیجم ارگ  کم اگ نظر دان

ای کالاهای تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسبببلامی تهراز مشببباهده تبلیغات ماهواره

این تحقیق های انجامدا یاگتمایرانیاز میایرانی بم میزاز گیادی بم تغییر سبن گندای 
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تم یاگ یا)های تحقیق شببباکبا  نا) (ف گرهاگی ا1389ری ن یا باصبببری ا 1391ک (ف 

( 1985)20( ا آنببگ1993)19(ف پبباتاببات2002(ف کیم ا همکببارانش)1389حبباجیببانی)

 باشداهمسو می

های دیای اگراد ایرانی در آموگهای کالاهای تماشببای تبلیغات ماهواره گرضببیم دات:

دار ز دارای رابام مفایتواز ا   کم آگموهای آماری مینقش داردا با توجم بم داده

ت اسببب ا بم عبارت دیگر بین میزاز میانگین جامفم ا میانگین محاسببببم شبببده ت اا

های دانشبببجویاز شبببود کم پاسبببزداری دیده شبببد ا همچاین اسبببتدلال میمفای

های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسببلامی تهراز نسببب  بم نقش تبلیغات دانشببگاه

صل میانگین جامفم بم ی در آموگهایرانای کالاهای ماهواره های دیای اگراد با میزاز حا

های آماری مت اات اس ا همچاین با توجم بم میزاز میانگین محاسبم شده  حاظ داده

فم چاین می جام یانگین  یاز ا بزراتر بودز آز اگ م کم اگ نظر دانشبببجو تواز ا   

شگاه سلامی تهرازهای تهرازف علامدان شاهده برنامم م طباطبایی ا آگاد ا های ماهواره م

های تحقیق ملکی ها با یاگتمهای دیای اگراد نقش داردا یاگتمبم میزاز گیادی در آموگه

 باشدا( همسو می1386ا همکاراز)( ا اگهمی 1386تبار ا لاریجانی)

سوت: ضیم  شای تبلیغات ماهواره گر سای کالاهای تما پذیری اگراد ئو ی ایرانی در م

ااداری آگموز می نقش داردا بم سببباح مف جم  اادار با تو کم آگموز مف تواز ا   

داری باشدا یفای بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفاینمی

س  ا میبم  حاظ داده شده ا سزهای آماری دیده ن شجویاز تواز ا   کم پا های دان

تهراز نسبببب  بم تبلیغات  بایی ا آگاد اسبببلامیهای تهرازف علامم طباطدانشبببگاه

 پذیری نقشی ندارداایرانی در مسئو ی ای کالاهای ماهواره

هارت: یم چ ماهواره گرضببب غات  ماشبببای تبلی هایت کالا بم  ای  ادی  پایب ایرانی در 

تواز ا   کم های اخلاقی اگراد نقش داردا براسبباخ محاسبببات انجات شببده میارگم

س ا یفای بین میانگین شده ت اات  آگموز مفاادار ا سبم  جامفم ا میزاز میانگین محا

س  ا میمفای شده ا سزداری دیده  شگاهتواز ا   کم پا شجویاز دان های های دان
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ای تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسبببلامی تهراز نسبببب  بم نقش تبلیغات ماهواره

 حاظ های اخلاقی با میزاز میانگین جامفم بم ایرانی در پایبادی بم ارگمکالاهای 

شده ا بزرگ بودز داده سبم  ساخ میزاز میانگین محا س ا بر ا های آماری مت اات ا

شگاهآز اگ میانگین جامفم چاین می شجویاز دان های تهرازف تواز ا   کم اگ نظر دان

ایرانی بم ای کالاهای علامم طباطبایی ا آگاد اسببلامی تهراز مشبباهده تبلیغات ماهواره

های ها با یاگتمهای اخلاقی اگراد نقش داردا یاگتمبم ارگممیزاز گیادی در پایبادی 

 ( همخوانی داردا1389گر ا ملکیاز)( ا سلاانی1391پژاهش گرهاگی ا کیانا)

ضیم پاجم: شای تبلیغات ماهواره گر ساح توقفات اگراد ای کالاهای تما ایرانی در 

ر اس ا یفای بین میانگین تواز ا   کم آگموز مفااداها مینقش داردا با توجم بم داده

شده ت اات مفای سبم  س  ا میجامفم ا میزاز میانگین محا شده ا تواز داری دیده 

سز شگاها   کم پا شجویاز دان سلامی های دان های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد ا

ایرانی در سببباح توقفات اگراد با ای کالاهای تهراز نسبببب  بم نقش تبلیغات ماهواره

های آماری مت اات اسبب ا بر اسبباخ اگ میانگین جامفم اگ  حاظ داده میزاز حاصببل

تواز ا   میزاز میانگین محاسبم شده ا بزرگ بودز آز اگ میانگین جامفم چاین می

های تهرازف علامم طباطبایی ا آگاد اسبببلامی تهراز کم اگ نظر دانشبببجویاز دانشبببگاه

زاز گیادی در سببباح توقفات اگراد ایرانی بم میای کالاهای مشببباهده تبلیغات ماهواره

تم یاگ تمنقش داردا  یاگ با  ین)ها  ( 1992( ا الاگی)1996های تحقیق راگنگرین ا ار

 باشداهمسو می

شم: ش ضیم  شای تبلیغات ماهواره گر ایرانی در ارتباط راگمره میاز ای کالاهای تما

ز مفاادار اس ا یفای تواز ا   کم آگموها میاگراد خانواده نقش داردا با توجم بم داده

داری دیده شده اس  بین میانگین جامفم ا میزاز میانگین محاسبم شده ت اات مفای

های تهرازف علامم های دانشبببجویاز دانشبببگاهتواز ا   کم پاسبببزا همچاین می

سب  بم نقش تبلیغات ماهواره سلامی تهراز ن ایرانی در ای کالاهای طباطبایی ا آگاد ا

های آماری مت اات یاز اگراد خانواده با میانگین جامفم بم  حاظ دادهارتباط راگمره م

اسبب ا باابراین بر اسبباخ میزاز میانگین محاسبببم شببده ا بزرگ بودز آز اگ میانگین 

های تهرازف علامم طباطبایی تواز ا   کم اگ نظر دانشجویاز دانشگاهجامفم چاین می
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ایرانی بم میزاز گیادی در ای کالاهای ها آگاد اسببلامی تهراز مشبباهده تبلیغات ماهوار

تم یاگ خانواده نقش داردا  یاز اگراد  باط راگمره م تمارت یاگ با  های پژاهش ها 

 ( همخوانی داردا1389( ا شاکری نیا)1993(ف پاتاات)1985)21آنگ
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 منابع
(ا جامفم شبااسبی نظمت تشبریح ا تحلیل نظری نظم اجتماعیف 1390احمدیف مسبفود) ا1

 یاتهراز: نشر ن

 (ا اگکار عمومی ا ارتباطاتف تهراز: انتشارات آاای نور1393اسدیف علی) ا2

ی جهاز غرب در مقابلم با تهاجم ارسببانمهای (ا دغدغم1394اعتضببادا سببلاامف محمد) ا3

 گرهاگیف تهراز: طرح آیادها

 (ا خانواده ا تلویزیوزف چاپ االف تهرازف نشر مرندیز1387اعزاگیف شهلا) ا4

 اسایل ارتباط جمفی ا مشارک  اجتماعیا تهراز: باشگاه اندیشم(ا 1393اکبریف محمد) ا5

سانمف 1390دیادار گرکومف گیراگ) ا6 صلاامم ر سانمف گ صر همگرایی ر سانم در ع (ا مدیری  ر

 ا109-116ف صص 70شماره 

علوت  تهراز: پژاهشببگاه اجتماعیف علوت در تحقیق هایرام (ا1396بهاره ) ناکرقرآزف ا7

 .گرهاگی انسانی اماا فات

ای بررسی دلایل تبلیغ برندهای ایرانی اگ شبکم ماهواره(ا 1396سپاهی دیس انیف نراس) ا8

صاحب شگاه ف پاینظراز ماا فات گرهاگی(جم )اگ دیدااه  شد دان سی ار شاا از نامم کار

 آگاد اسلامیا

ای ارتباطاتف ترجمم علیرضببا دهقازف تهراز: دانشببگاه هم(ا نظری1396سببورین ا تانکارد) ا9

 تهرازا

ای جمفی در بم انحراف کشاندز جواناز)ماهواره(ف هم(ا نقش رسان1394شاکری نیاف ایرج) ا10

 ا103-138ف صص 54ااجیامف شماره 

سین) ا11 شبکم1395مختاریف مریم ا ابتکاریف محمدح سی تبلیغات در  شاا شانم  های (ا ن

بر دیدااه اسبباوره شببااسببی بارت(ف گصببلاامم ماا فات  تأکیدماهوارهای ا داخلی)با 

 ا155-176ف صص 43گرهاگی ا ارتباطاتف سال دااگدهمف شماره 

تهراز: انتشببارات  های سبباده ا کاربردی در تحلیلف(ا تکاین1394مرادیف علی محمد) ا12

 چا شا

(ا برنامم مداخلات چاد بخشببی برای پیشببگیری ا کاترل 1398نیاف شببهرات)مسببکین ا13

ش ف درماز ا آموگم  سلام  اگارت بهدا شارات مفاان   شورف انت شون  خانگی در ک خ

 پزشکیا 

https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/d3830bcecd789d227d81f5899905dadd/search/0a0bc0154f78bbad29b09f3ceeb646a5
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/d3830bcecd789d227d81f5899905dadd/search/0a0bc0154f78bbad29b09f3ceeb646a5
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/d3830bcecd789d227d81f5899905dadd/search/0a0bc0154f78bbad29b09f3ceeb646a5
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/d3830bcecd789d227d81f5899905dadd/search/0a0bc0154f78bbad29b09f3ceeb646a5
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یلف دنیس) ا14 مم پرایز اجلا یف 1392من کوا باط جمفیف ترج یم ارت مدی بر نظر (ا درآ

 ه گرهاگف هار ا ارتباطاتاتهراز: پژاهشگا

سی راهبردی1390ملکی تبارف مجید ا علی لاریجانی) ا15 ات ماهواره بر تأثیرامایتی  -(ا برر

-160ف صص 29فشماره1386باارهای جوانازا گصلاامم ماا فات دگاعی استراتژینا بهار

 ا135

 ااهم(ا مخاطب شااسیف تهراز:ف مرکز ماا فات ا تحقیقات رسان1390ماتظرقاممف مهدی) ا16

 ای بر نظریات ا م اهیم ارتباط جمفیف تهراز: گارازا(ا مقدمم1390مهردادف هرمز) ا17

 (ا مبانی گباز شااسیف تهراز: انتشارات نیلوگرا1398نج یف ابوا حسن) ا18

مد) ا19 ن تأثیر(ا 1394نوراییف مح مم همرسبببا نا یاز  پا ای اراهی بر پیشبببگیری اگ جرتف 

 انشگاه آگاد اسلامیاکارشااسی ارشد رشتم حقوق جزا ا جرت شااسی د

 (ا جامفم شااسی م اهیم کلیدیف تهراز: نشر آاای نورا1391ااحدیف ماصور) ا20

(ا تحول گرهاگی در جامفم پیشببرگتم صببافتیف مترجمف مریم اترف 1396ایلیامزف رانا د) ا21

 تهراز: نشر کویرا

 شااسیف تهراز: بهیاما(ا مبانی جامفم1391هاشمیف ماصور) ا22

ف تهراز: «هاف بررسبببی نظری ا تجربیشبببکاف بین نسبببل»(ا 1393یوسببب یف نریماز ) ا23
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