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Objective: “The formation of identity happens in all societies, but in the late 20th century, 

the factors that shape identities increasingly go beyond local borders, so that in the present 

era, with the significant entry of young people into virtual space and social networks, these 

networks have many effects. have put on them One of the important aspects that are affected 

by virtual social networks is personal identity. For this reason, the present research has 

examined the relationship between the identity of young people and their orientation to 

topics in Telegram social media. The main question of the research is what role does the use 

of Telegram social networks have in their personal identity to choose topics in this media 

among the youth of Tehran? 

Methods: The research method is survey type. The statistical population of the research 

consists of all the youths of Tehran, of which 326 people were selected and examined in a 

multi-stage cluster method.  

Results: The findings of the research showed: Telegram social network users are more 

interested in social issues and they show less interest in economic issues in the Telegram 

social network environment. So that the results of multiple regression analysis, identity styles 

account for 50% of the variance of users' cultural themes, 71% of the variance of social 

themes, 64% of the variance of political themes, and 61% of the variance of economic 

themes.  

Conclusions: Young users of the Telegram social network have been influential. 
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  ها:واژهکلید

جوانان، رسانه  ت،یرسانه، هو

 ایهرسان تیتلگرام، هو یاجتماع

 ، موضوعات خبریجوانان

به طور  دهند،یرا شکل م هاتیکه هو یعوامل ستم،یاما در اواخر قرن ب افتد،یدر همه جوامع اتفاق م تیهو یریگشکل

و  یمجاز یضافنان به جوا ریدر عصر حاضر با ورود چشمگ کهیبه طور روندیفراتر م یمحل یاز مرزها یاندهیفزا

 یاجتماع یهاز شبکهکه ا یمهم یهااز جنبه یکی. اندهگذاشت نهابر آ یفراوان راتیتأث هاشبکه نیا یاجتماع یهاشبکه

 شیراگانان با جو تیهو نیب ۀرابط یپژوهش حاضر به بررس لیدل نیاست. به هم یشخص تیهو ردیپذمی ریتأث یمجاز

 یهاهکده از شبستفااست که ا نیپژوهش ا یتلگرام پرداخته است. سؤال اصل یآنها به موضوعات در رسانه اجتماع

هران تنان شهر جوا انیرسانه در م نیانتخاب موضوعات در ا یآنها برا یشخص تیدر هو یتلگرام چه نقش یاجتماع

دهد که از یم لیشکتجوانان شهر تهران  یپژوهش را تمام یآمار ۀاست. جامع یشیمایدارد؟ روش پژوهش از نوع پ

ان برد : کارپژوهش نشان دا یهاهافتیشدند.  یانتخاب و بررس ایهچند مرحل ایهخوش ۀوینفر به ش 326آنها تعداد  نیب

 طیر محآنان د نیمچنهباشد و  یکه حول محور مسائل اجتماع پردازندیم یبه موضوعات شتریتلگرام ب یشبکه اجتماع

 لیحلتاصل از ح جیکه نتا ی. به طوردهندینشان م ترینییعلاقه پا یتلگرام به موضوعات اقتصاد یشبکه اجتماع

ز درصد ا 71ه مقدار ب، کاربران یفرهنگ نیمضام انسیدرصد از وار 50به مقدار  یتیهو هایچندگانه، سبک ونیرگرس

 نیمضام انسیصد از واردر 61به مقدار ، یاسیس نیمضام انسیدرصد از وار 64به مقدار ، یاجتماع نیمضام انسیوار

 بوده است. ریپذ ریتلگرام را تاث  یکاربران جوان شبکه اجتماع یاقتصاد
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  مقدمه

 تیآنها با عضو تی( و هو1995 ،یریو ل ستریبه تعلق دارند )باوم یاجتماع ازیاست که افراد ن تیواقع نیبر ا یمبتن یاجتماع تیهو
گروه  زین نیکنند و به صورت آنلا یپندارهمذات گرانیدارند با د لی(. مردم تما1979شود )تاجفل و ترنر، می نییدر گروه تع

 نگتون،یتولان، و مار ن،یتویهند، و و،ی؛ گر2014 ،یولپاتو، و موناس ،یمار ،ینیادی؛ گاب2011 ،یل و و،یدهند. )چونگ، چ لیتشک
 یها(. در رسانه2001و کوک،  نیلو-تیشوند )مک فرسون، اسممی لیتشک فکرهم گرانیاغلب با د هاگروه نی(. ا2013
 نیا ت،ی(. در نها2004، و گفن نیآسان است. )راد اریدارند بس یکسانیو نظرات  دیکه عقا یافراد افتنی نترنت،یو ا یاجتماع

( که احتمالاً مغرضانه است 2015 ک،یو آدام نگ،یمس ،یدهد )باکشمی قرار فکرهماطلاعات کاربران را در معرض اطلاعات 
کند می مدل ادغام انرا در هم یاجتماع یعناصر روانشناخت نیا یاجتماع یهارسانه تیهو ی(. تئور2016)فلکسمن، گوئل و رائو، 

 (.2017و همکاران،  یپی؛ ک2020و همکاران،  ننیرا بهتر درک کند )کااک نیتا رفتار آنلا
 یاجتماع یهارسانه تیهو یها(، حباب2011 گنولز،ی؛ و1979)تاجفل و ترنر،  یبه طور کل یاجتماع تیهو ندیمانند فرآ

 ت،یاست. در نها نانیو کاهش عدم اطم ،یعزت نفس، تعلق اجتماع یمانند جستجو برا یمختلف یاجتماع یروان یهازهیشامل انگ
مثال نشان  ی( برا2019، است.)راسان، اوکسان و کوولا نیآنلا یافراد در زندگ یاصل یهاتیمعناست که فعال نیبه ا لیتما نیا

 تیهو یهاکه در حباب یمرتبط است. کسان نیآنلا تیهو یهابا دخالت در حباب یبه طور مثبت نیآنلا یاسیس تیدادند که فعال
 ادیتر هستند و به احتمال زفعال یاجتماع یهادر رسانه دخو ریمحتوا و تصاو یگذاردر به اشتراک زیهستند ن یاجتماع یهارسانه

کند. می رتریپذ بیآس طور بالقوهآنها را به نیبالا همچن نیآنلا تی( فعال2020، و همکاران نیهستند.)کاک یاجبار نترنتیکاربران ا
 نیاحتمال دارد به صورت آنلا شتریفعال ب اریدهد که کاربران بسمی در واقع نشان نیشدن آنلا یدر مورد قربان یمطالعات قبل

 (.2017، گرانیو اوکسانن و د ،یپیک نن،یشوند. کااک یقربان
 یرانیانسان ا تیاند که هومتفق یرأ نیعموماً بر ا یو اجتماع ینظران و محققان مسائل فرهنگصاحب زین رانیدر ا

 یقوم یهاتیاسلام هو نید یخیتار، تمدن یدارا یاسیبه عنوان یک واحد س رانیا نیسرزم یفرهنگ راثیاست از م ایهزیآم
؛ 1376ندوشن  ی؛ اسلام13۸2 یی؛ رجا1377)سروش  یفرهنگ غرب نیهمچن و رانیا یلیو قبا یاز تنوع ساختار اجتماع یناش
ناممکن  انیرانیا تیهو نیادیبن یهامؤلفه نیا ی(. جداساز13۸1) یو فکوه 13۸0؛ سروش 13۸1 هیریبش، 13۸3، یاردکان یداور

سهم و  نییتع یاما مسأله اصل دارددخالت حضور و نفوذ داشته و  انیرانیما ا یو زندگ تیابعاد در هو نیدر هر حال ا دینمایم
 تیمرکب از چهار بعد هو یرانیا تیفرض هو شیپ نیاست؛ با در نظر گرفتن ا یرانیا تیهو تیهر کدام در کل گاهیو جا زانیم
 (150: 1399و همکاران،  انیبه نقل از فولاد)(.13۸7 ،یانیو مدرن است )حاج یقوم ،یمذهب یمل

شود. نمی محدود یتنها به چت کردن و تعاملات مجاز یمجاز یایدر دن یرانیاست که حضور جوانان ا نیا تیاما واقع
مانند  زیکه در آن جوانان ن اندهشد یدیجد یعموم یباعث به وجود آمدن فضا یمجاز یاجتماع یهاو شبکه نترنتیدرواقع ا
خود باعث به وجود آمدن  ۀامر به نوب نیو ا ابندیمی جامعه امکان بحث در مورد مسائل مختلف را با افراد گوناگون گریاقشار د

 یبرا یجوانان به مثابه امکان یبرا یمجاز یاجتماع یهاو شبکه یمجاز یشود. فضامی آنان تیو هو یدر سبک زندگ یراتییتغ
درک شناخت و ، بیترت نیدهد و به امی ارائه جوانانبه  یدیجد ۀتجرب یمجاز یرو فضا نیعمل آنان است. از ا ۀحوز ۀتوسع
از  یریرپذیو تأث نینو یهاآنان از رسانه ۀاستفاد یجوانان و چگونگ یایدرک درست دن یبرا یامکان یمجاز یخود در فضا ۀمطالع

 یرانیجوانان ا نیدر ب یلیموبا یاجتماع یهاگسترش استفاده از شبکه یو اجتماع یفرد جیست. از آنجا که نتاهارسانه نیا
علوم ارتباطات قرار نگرفتـه است؛  ژهیبه و یپژوهشگران علوم انسان یآن چندان مورد بررس تیاست که با وجود اهم یموضوع

تلگرام بپردازد. رسانه  یآنها به موضوعات در رسانه اجتماع شیجوانان با گرا تیهو نیب ۀپژوهش حاضر در نظر دارد به رابط
. اندهانتخاب شد یبررس یدارد برا یاجتماع یهاشبکه انیتعداد کاربران را در م نیشتریکه ب نیبـا توجه به ا زین گرامتل یاجتماع

 یتلگرام چه نقش یاجتماع یهااست که استفاده از شبکه یپرسش اصل نیا یبه پاسخ مناسب برا یابیدست قیتحق، هدف نیبنابرا
 عبارتند از: قیت تحقسؤالابدین ترتیب  دارد؟جوانان شهر تهران  ایهو انتخاب موضوعات رسان یشخص تیدر هو
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م وجود تلگرا یاعکه اجتمافراد در شب تیو هو یو اقتصاد یاسیس ،یاجتماع ،یفرهنگ نیمضام نیب ایهچه رابط :یاصل سؤال

 .؟0دارد

 :یفرع تسؤالا

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یفرهنگ نیمضام نیب ایهچه رابط -1

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاجتماع نیمضام نیب ایهچه رابط -2

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاسیس نیمضام نیب ایهچه رابط -3

 رد؟داتلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاقتصاد نیمضام نیب ایهچه رابط -4

 

 ادبیات موضوع و پیشینه پژوهش

 مطالعات داخلی .1

 و یاجتماع یهاده از رسانهزنان شهر تهران بر اساس استفا یاجتماع تیهو تیوضع لی( با تحل1400) یلیاسماع کیبوربور، تاج
و ابزار  شیمایپ کیه با تکناست ک یعل یفیو روش آن توص یپژوهش از نوع کاربرد نیدارند: امی اظهار ،ایهنیزم یرهایمتغ

بر اساس  ی, و نمونه آمار1399زنان ساکن شهر تهران در سال  ۀی, شامل کلیاست. جامعۀ آمار دهپرسشنامه انجام ش یریگاندازه
 ستفاده ازو نوع ا زانینامۀ محقق ساختۀ مربوط به مپژوهش از پرسش یرهایسنجش متغ ینفر است. برا 300جدول مورگان 

حاصل از  یهاافتهیه است. ( استفاده شد1390، روشنو  این یصفار) یاجتماع تینامۀ استاندارد هوو پرسش یاجتماع یهارسانه
زنان شهر  یاجتماع تیر هود لاتیو تحص یاجتماع یهاو نوع استفاده از رسانه زانیم"بر  یپژوهش را, مبن یاصل ۀیآزمون, فرض

در  "یاجتماع تیهو"ظر ناز  77 /3نیانگیپژوهش, نشان داد که زنان شهر تهران, با م جیکرد. نتا تأیید "تهران نقش دارد
است که  نیا انگریب هاافتهی, یاجتماع یهاو نوع استفادۀ زنان از رسانه زانیبالاتر از حد متوسط قرار دارند. در مورد م یسطح

 استفاده یاجتماع یهاانهساعت از رس کیاز  شیدرصد آنها, ب 90ساعت در شبانه روز و حدود  کیاز  درصد از زنان کمتر9/10
 کیآنها سابقۀ حضور کمتر از  درصد 5کنند, که فقط حدود می درصد زنان مورد مطالعه از تلگرام استفاده 90 نیکنند. همچنمی

رصد زنان مورد مطالعه از د 5/۸4نشان داد,  هاافتهی, زین نستاگرامی. از نظر سابقۀ حضور زنان مورد مطالعه در ااندهسال داشت
 زانیم است که نیا انگری, بنیچنپژوهش هم جی. نتااندهنبود نستاگرامیزنان عضو ا ددرص5/15کنند, و می ادهاستف نستاگرامیا

 نییبه تب گریدرصد د2, زین لاتیدرصد نقش داشته و تحص3زنان, حدود  یاجتماع تیهو نیی, در تبیاجتماع یهااستفاده از شبکه
 دهد.می آنها را نشان یاجتماع تیدرصد از هو5اضافه کرده, در کل  یاجتماع تیهو

: سندینومی (1353-1394) یرانیجوانان ا تیتحولات هو ی( با بررس1399) یقیحق انیبحرآباد، سوهان ییرضا ان،یفولاد
در قشر جوان  بیترک نیاست که عناصر سازنده ا نیا قیتحق نیا یت اصلسؤالا, تیبودن هو یبیفرض ترکشیبا توجه به اتخاذ پ

را داشته است.  یچگونه بوده است و چه فراز و فرود ریعناصر در طول چند دهه اخ نیاند. تحولات هر کدام از اکدام یرانیجامعه ا
, ینی, هم نششیاست و نحوه آرا یبیچه نوع ترک بیترک نیچگونه است. ا یرانیجوانان ا یجمع تیاجزا سازنده هو انیمناسبات م

 لیتحل یاست که بر مبنا یو مل ین پژوهش مطالعه طولیا قیاست؛ روش تحق یبیعناصر به چه ترت نیا انیداد و ستد و تعامل م
 تیدهد, هومی نشان جیانجام گرفته است. نتا 1353-1394 یهاسال یمورد مطالعه در بازه زمان یرهایمتغ یکم یهاداده هیثانو

است. پس از آن  هبود یرانیدر جامعه جوانان ا هاسال نیدر ا تینوع هو نیترغالب 100 اسیدر مق 11/۸3 نیانگیبا م یمذهب
 03/52مدرن با  تیهو نیو همچن 46/53با  یقوم تیجوانان دارد. هو انیگسترش را در م نیشتریب 29/۸0 نیانگیبا م یمل تیهو

 نیتوان استنباط کرد بمی یبه طور کل یرییو براساس نمودار هم تغ یهمبستگ یهاقرار دارند. برحسب آزمون یبعد یهادر رده
و معنادار در حد  میمستق ریدو متغ نیا یهمبستگ بیرابطه وجود دارد. ضر ۸6جوانان در سال  انیدر م یقوم تیو هو یمل تیهو

 یهاجوانان در سال انیدر م یمذهب تیو هو یمل تیهو نیب رمنیاسپ یحاصل از آزمون همبستگ جینتا نیمتوسط است. همچن
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و معنادار در  میمستق ریدو متغ نیا یهمبستگ بیاست. ضر تیهودو  نیا نینشان از وجود رابطه ب 13۸۸و  1379, 13۸4, 13۸6
 حد متوسط است.
 انیم مدرن در یشخص تیوبر ه یلیموبا یاجتماع یهابا عنوان: نقش شبکه ایه( در مقال1399) یجعفر ،یانیفرامرز
 هابکهش نی, ایعاجتما یهاو شبکه یمجاز یجوانان به فضا ریبا ورود چشمگ: در عصر حاضر سندینومی ل،یجوانان شهر اردب

 یخصش تی, هوردیپذمی ریأثت یمجاز یاجتماع یهاکه از شبکه یمهم یهاجنبه از یکی. اندهبر آنها گذاشت یفراوان راتیتأث
تلگرام( با  بوک و سیف)راه بر تلفن هم یمبتن یاجتماع یهااستفاده از شبکه ۀرابط یپژوهش حاضر به بررس لیدل نیاست. به هم

 ستفاده ازاکه  است نیپژوهش ا یاصل ل, پرداخته است. سؤالیجوانان شهر اردب انیمدرن, در م یشخص تیهو یریگشکل
ز اوش پژوهش ررد؟ دا لیجوانان شهر اردب انیمدرن در م یشخص تیدر هو یبوک و تلگرام چه نقش سیف یاجتماع یهاشبکه
 ۀویفر به شن 3۸0تعداد  هاآن نیدهد که از بمی لیتشک لیجوانان شهر اردب یپژوهش را تمام یآمار ۀاست. جامع یشیماینوع پ
 یلیموبا یاجتماع یهااده از شبکهاستف زانیم نیپژوهش نشان داد که ب یهاافتهیشدند.  یانتخاب و بررس ایهچند مرحل ایهخوش

و  یرزشادر نظام  رییو تغ هاانتخاب ۀ, توسعیفرد نینظام ارتباطات ب ۀ, توسعیفرد ۀمدرن )توسع یشخص تیهو یهاو مؤلفه
 ی( همبستگیفور فرهنگ ای یفور یو دسترس یزندگ یخصوص ۀو حوز یفرد یهایوندها, دلبستگیدر پ رییفرد, تغ یحیترج

 نیتباطات بار ۀتوسع ط بهمربو زین یهمبستگ نیو کمتر یفرد ۀمربوط به توسع یهمبستگ نیشتریمثبت و معنادار وجود دارد. ب
 انجامد.یم شدن یردو ف تیبر تلفن همراه به فرد یمبتن یهاپژوهش نشان داد که گسترش استفاده از شبکه جیاست. نتا یفرد

 نقش مصرف ی: بررسینسل ۀابژ ۀرسانه به مثاب» با عنوان ایه( در مقال139۸زاده ) گیب ،یزکوهید یموسو ،یکنعان
برخورد  و عیسر راتییاثر تغ ست که درهانسل یمرتبط با نظام معرفت ایهدیپد ینسل ۀابژ داشتند: اظهار «ینسل تیرسانه بر هو

براثر مصرف  هاسلاوت نتف نییکند. هدف پژوهش حاضر, تبمی دایتفاوت پ گریبه نسل د ینوظهور از نسل یهادهیتازه با پد
 ۀیو بالس و نظر میمانها یهاهیز نظرامنظور با استفاده  نی. بداندهکرد دایرا پ ینسل ۀهر نسل حکم ابژ یاست که برا ییهارسانه

اع رسانه مصرف انو به لحاظ هانسل نیب ایشد که آ یبررس وضوعم نیو مکمل رسانه, ا ییجاو اثرات جابه یاستفاده و خشنود
 ۀمه یآمار ۀ. جامعمحقق ساخته انجام شده است ۀنامپرسش ۀیو بر پا یشیمای. روش پژوهش, پریخ ایتفاوت وجود دارد 

حجم نمونه انتخاب شدند.  یبرانفر  400بود و  یبنداز نوع طبقه یریگبالاتر شهر رشت بودند. روش نمونهساله و 1۸شهروندان 
 مورد ۀرا براساس رسان هالنس یبند میتوان تقسمی تفاوت معنادار وجود دارد و هانسل ایهرسان یهاابژه نینشان دادند ب هاافتهی

 یخیتار ترکشم ۀتجرب ریرگخاص خود د ۀهر نسل در انتخاب نوع رسان رایکرد؛ ز ییآنها شناسا یهر نسل در نظام معرفت ۀعلاق
 کند.می و فعال عمل یاست و به صورت انتخاب

وانان ج یاجتماع تیوهبر  ینظام اجتماع یکارکرد راتیثأت یجامعه شناخت ی( با بررس139۸) یریو ش یمحسن ،یاشرف
انتخاب شده با روش  ینفر 445پژوهش که در نمونه  ی: مسئله اصلندیافزامی دانشگاه تهران( انی)نمونه مورد مطالعه, دانشجو

معه, بر در جا یاعظام اجتمن یضعف کارکرد ایبود که آ نیشده است, ا یبررس تهراندانشگاه  انیاز دانشجو ایهطبق یاحتمال
علاوه  بود که یمو ک یشیمایجوانان دانشجو اثرگذار بوده است؟ روش روش پژوهش, پ یاجتماع تیهو یریگشکل نییپا زانیم

نامه راه پرسشحبه به همو مصا ییمحتوا عتبارا یفیک یهاآزمون( از روش شیعامل و پ لی)تحل ایهبر استفاده از روش اعتبار ساز
کرونباخ  یآلفا با شدهأییدت ییایو پا ییحور با روام-نامه محقق ساخته تبلتاطلاعات, پرسش یبهره برده است. ابزار گردآور زین

 تیهو یریگلکش نییپا زانی: مهاافتهیشده است.  لیتحل و هیتجز دمنیو فر ایهتک نمون یت یهابا آزمون هابوده و داده
بوده  یتماعاج تیت هورساخبدر  ینظام اجتماع یکارکرد راتیثأ, در اثر ضعف تیجوانان دانشجو نسبت به نظام اجتماع یاجتماع

 یجتماعنظام ا یدارکرک راتیثأتحت ت یاجتماع تیهو یریگشکل یپژوهش, منجر به ارائه مدل کاربرد جهینت یریگجهیاست. نت
 شد. یاصل هیفرض تأییدآن و  یدانیم آزمونسنجش و  یهابه همراه شاخص
 یهاو نقش رسانه یاجتماع تیهو یهاگونه ییبا عنوان: شناسا یقیتحق ر( د139۸) فریسلطان ،یساروخان، یآهنگر

-یکم یبیهدف, از روش ترک نیتحقق ا ی: براسندینومی : جوانان شهر تهران(ی)مطالعه مورد هاتیهو نی( بر انترنتی)ا نینو
 ییشناسا ی. در واقع, ابتدا برادیتمرکز گرد 1397ساکن شهر تهران در سال  الس 30-1۸جوانان  یاستفاده شد و بر رو یفیک
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نامه نفر انتخاب و پرسش 42, ینظر یریگاستفاده شد و با نمونه یاکتشاف یفی, از روش کیجوانان تهران نیدر ب یتیهو یهاگونه
, یمل تیاز جمله هو یتیگونه هو 6 تینها در, ینشیو گز یباز, محور یبه آنان داده شد. بعد از کدگذار «ستمیمن ک» یتیهو
 یهاگونه نیا یی. در واقع, بعد از شناسادیگرد ییمدرن شناسا تیو هو ینید تی, هویدتیعق تی, هویارتباط تی, هویقوم تیهو
 یتهران انجو 524کار گرفته شد و با استفاده از فرمول کوکران, بر آنها به نترنتیا ریثأدر جهت ت یشیمایپ ی, روش کمیتیهو

, هاداده یآور. بعد از جمعدیگرد عیآنان توز نینامه استاندارد در بپرسش ایهخوش یریگنمونه یمبناسال انتخاب و بر 1۸-30
به طور کامل از  ایدرصد از جوانان  12آن است که تنها  انگریب هاافتهیصورت گرفت.  lisrelو  spss یبر مبنا لیو تحل هیتجز

 هادرصد در وبلاگ 16باشد. تنها می در شبانه روز ساعت کیکنند, کمتر از می اگر استفاده ایکنند و نمی استفاده نترنتیا
 زانیآن است که م انگریب هاافتهی نیدارند. همچن تیدرصد در تلگرام عضو ۸3که  یکنند, در حالمی جستجو ینترنتیا یهاتیسا

و  ینید تیبر هو نترنتیمصرف ا زانیم یداشته, ول یارتباط تی, مدرن و هویمقو, یمل تیبر هو یمعنادار ریثأ, تنترنتیمصرف ا
 نداشته است. یریثأت یدتیعق تیهو

العه: مط انان )موردجو یاجتماع تیبر هو یمجاز یاجتماع یهاشبکه ریتأث ی( با بررس139۸) یرستم ،یدینواح، رش
 تیر هوب یمجاز یاجتماع یهاشبکه ریتأث یحاضر با هدف بررس قیسال شهر اهواز( اظهار داشتند: تحق 30تا  1۸جوانان 
 تریپ ل, امانوئل کاستلز,ها تاستوار اتیپژوهش از نظر نیسال در شهر اهواز انجام گرفته است. در ا 30تا  1۸جوانان  یاجتماع

 یعموم یمارسرش یمبناز, برجوانان شهر اهوا هیپژوهش کل نیا یاستفاده شده است. جامعه آمار زیو جنک دنزیگ یبرگر, آنتون
ه وکران و باز فرمول ک استفاده نفر از آنان به عنوان نمونه, پس از محاسبه با 3۸4باشند که تعداد می 1395نفوس و مسکن سال 

با  هاهداد یدآورو گر یشیمایپژوهش, پ نیکار گرفته شده در اهانتخاب شدند. روش ب ایهچندمرحل ایهخوش یریگروش نمونه
 یهازمونآ جیل از نتاحاص یهاپژوهش بر اساس داده نیا یهاافتهینامه محقق ساخته انجام گرفته است. استفاده از ابزار پرسش

 یاجتماع یهاشبکه استفاده از زهی, انگیمجاز یحضور در فضا زانیمستقل م یرهایمتغ انیدهد که ممی , نشانیهمبستگ
وانان ج ینید تیوهو  یمل تی, هویاجتماع تیوابسته هو یرهایبا متغ یمجاز یاجتماع یهااستفاده از شبکه زانیو م یمجاز

 ریادار و با متغرتباط معنا یاراد یاجتماع تیهو ریسن با متغ ریدهد که متغمی نشان جینتا نیوجود دارد. همچن یارتباط معنادار
 تیوابسته هو ریبا متغ یجازم یاستفاده از شبکه اجتماع زانیم ریمتغ انیندارد و م یارتباط معنادار یمل تیو هو ینید تیهو
مربوط  راتییدرصد از تغ 23/0درمجموع  رهایمتغ نیدهد که امی نشان یونیرگرس جیبرقرار است. نتا یارتباط معکوس و منف ینید

 کنند.می نییرا تب ینید تیمربوط به هو راتییدرصد از تغ 10/0و  یمل تیدرصد مربوط به هو 15/0, یاجتماع تیهو ریبه متغ
: سندینومی گرام،نستایپلتفرم ا ۀ, مطالعیجهان تیو هو یاجتماع یهابا عنوان: رسانه ایه( در مقال139۸) یژنیبهار، و ب

 ۀکند. فلسفیم دایپ ظهور انیآدم ریو غ انیآدم نیب ایهبلکه به صورت شبک انینه به صورت صرف در دست آدم تیعامل
 نستاگرامیلتفرم اپ تیعامل یور ربمقاله  نیمورد توجه قرار گرفته است؛ تمرکز ا قیتحق نیدر ا هارسانه ۀو به تبع فلسف یتکنولوژ
برونو  یکیگر تکنیجانیآورد. چهار ممی را به وجود یجهان تیشود که هومی یمندکنش یپلتفرم دارا نیکه چگونه ا نیاست. ا

باشند  یتوانند ابزارمی ( است؛ که"هادستورالعمل یواگذار"و  "ریبازگشت پذ ینهان ساز", "بیترک", "ترجمه"لاتور شامل: )
داد. اساس و  هئز آن اراا ینییو تب لی, تحلفیگر, توصیانجیچهار م نیو با ا نستاگرامیپلتفرم ا یشناسیو هست تیفهم ماه یبرا

است.  سمیبرالین لآبه  یکرف میپارادا نیترکیاست. که نزد "ییفردگرا"و به صورت خاص,  "انسان", نستاگرامیپلتفرم ا تیماه
 تیهو" د؛یآمی ستدبه  لاتور یکیتکن یگریانجیم قی, از طرنستاگرامیکه از ا ییهابا توجه به شاخص قیتحق نیا ۀجیدر نت
 شود.می محقق نستاگرامیدر بستر پلتفرم ا "یجهان

 جوانان شهر تهران، یاجتماع تیبر هو یمجاز یفضا راتیتأث نیی( با تب2020زاده )شمها ،یصبور ،یمقصود
پژوهش  نیاست. ا یمجاز یاجتماع یهاشبکه قیجوانان از طر یاجتماع تیهو راتییتغ نییپژوهش به منظور تب نی: اندیافزامی

 3۸4از  ینظرسنج قیاز طر هاجامعه شبکه کاستلز انجام شده است. داده هیو نظر دنزیگ هینظر ه،یتزک هینظر یدر چارچوب نظر
با استفاده از فرمول کوکران و روش  یریگشد. نمونه یآورنامه محقق ساخته جمعساله با استفاده از پرسش 35تا  1۸جوان 

درصد از  5/15 یمجاز یاجتماع یهاهنشان داد که شبک ریمس لیو تحل ونیرگرس لیتحل جیانجام شد. نتا ایهچند مرحل ایهخوش
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 یهاکاربران، استفاده از شبکه نیگسترش در ب رغمیعل گر،ید یکنند. از سومی ینیبشیجوانان را پ یاجتماع تیهو راتییتغ
 زانیم نیشتریب 0/295با مقدار  وبیوتیدهد. استفاده از نمی حیرا توض یاجتماع تیهو ریبوک، متغسیو ف ترییتو یاجتماع

سروش بود که  ریمتغ نیا نییدر تب رگذاریثأت یشبکه اجتماع نیبود. دوم میرمستقیو غ میرا داشت که شامل رابطه مستق یحیضتو
 معکوس داشت. ریثأجوانان ت یاجتماع تیهو نییدر تب ترییبرخلاف تو

 

 مطالعات خارجی. 2

 «یاجتماع یهارسانه تیوهحباب  کردیدر محل کار: رو یبریآزار سا یقربان» با عنوان یقی( در تحق2020) و همکاران اوکسان
. یماعا طرد اجتترفته گ زیدآمیو تهد یتهاجم یدارد، از رفتارها یدر محل کار اشکال مختلف یبریسا یی: زورگوسندینومی

 یمبتن یرکزبه طور م آنها تیکه هو یافراد یداشته باشد که ممکن است برا یبر رفاه عموم یتواند عواقب نامطلوبمی نیهمچن
مفهوم  قیا از طرر تیبر هو یبتنم یاجتماع یهانوع استفاده از رسانه نیباشد. ما ا دتریاست، شد یاجتماع یهابر ارتباطات رسانه

در محل  ینترنتیر ان آزاشد یمرتبط با قربان یمحافظت. ابتدا عوامل خطر و میکرد یبررس یاجتماع یهارسانه تیهو یهاحباب
که به شدت  یانکه کارگر میاشتد. ما انتظار میقرار داد یو سپس اثرات آن را بر رفاه مورد بررس میکرد لیو تحل هیکار را تجز

 هاباشند. داده شوند،یم همواج یبریسا تیکه با آزار و اذ یزمان تیموقع نیدر بدتر، یاجتماع یهارسانه تیهو یهاحباب ریدرگ
( N = 1817) یفنلاند کارگران ندهی( و نمونه نماN = 563از کارگران از پنج سازمان متخصص فنلاند ) ایهشامل نمون

 ارهایعم ری. سامیکرد یبررس یبریر سااقتباس شده از پرسشنامه رفتار آزا سؤال 10در محل کار را با  ینترنتیا تیاست. ما آزار و اذ
 اسی)مق یاجتماع یهارسانه تیهو یهاحباب ،یاو حرفه یخصوص یجتماعا یهااستفاده از رسانه یبرا ییهااسیشامل مق

 جیتاغل بود. نشات مربوط به و اطلاع ،یشناختتیجمع ی(، رفاه در محل کار، عوامل اجتماعیاشش ماده تیحباب هو تیتقو
شاغل فنلاند بود.  تید در جمعدرص 17خبره و  یهادرصد در سازمان 13کار  لدر مح یبریآزار سا یماهانه قربان وعینشان داد: ش

دند. بو یاجتماع یهارسانه تیهو یهاحباب ریو به شدت درگ ایهحرف یاجتماع یهاجوان و کاربران فعال رسانه انیقربان
را  انیقربان ریت به سانسب را یشتریب یو استرس فن یخستگ ،یروان ی: ناراحت یاجتماع یهارسانه تیهو یهادر حباب یانیقربان

در  یمنف یدهاامیارد. پدکار  بر رفاه در یمنف یامدهایاست و پ عیشا دهیپد کیدر محل کار  یبریسا تیگزارش کردند. آزار و اذ
 است. دتریکنند، شدمی محور استفاده تیبه شدت هو یاجتماع یهاکه از رسانه یافراد انیم

سعه و : تویاجتماع یهانهمشترک و اطلاعات مشترک در رسا تیهو»با عنوان  ایه( در مقال2020) و همکاران نیکاک
که  کنندیم لیرا تسه یتیهو یهاحباب یریگشکل یاجتماع یها:رسانهسندینومی «تیحباب هو تیتقو اسیمق یاعتبار سنج

محققان  در حال حاضر،. کنندیم تیها را تقوگذاشته شده در حباب شتراکبر اطلاعات به ا هیو تک یاجتماع، مشترک یهاتیهو
لاعات به اشتراک و اط نیلاآن یهانحوه درک افراد از روابط خود با شبکه یابیارز یبرا یشتریب یاجتماع یبه اقدامات روانشناخت

را  تیحباب هو تیتقو اسیقم یسیو انگل یفنلاند یمقاله توسعه و اعتبار سنج نیدارند. ا ازین یاجتماع یهاگذاشته شده در رسانه
، N = 1200) 2و 1طالعات مشده است.  لیتشک یاطلاعات یریو سوگ یاجتماع ییشناسا یهااسیمقکه از خرده کندیگزارش م

N = 160یمورد 6 اریسال( مع 25تا  15) ؛ سن (IBRS-6 را در فنلاند )مورد  9مورد و  6را با  جی، نتا3طالعهمکرد و  تأیید
 2مطالعه و  3ر هسال(. در  25-) 1۸، سن N = 501) متحده الاتیتکرار کرد. اقدامات در ا «تیحباب هو تیتقو اسیمق»

 یرفتار گروه یارهایمع و یاجتماع یهارا نشان داد و با استفاده از رسانه یاعتبار سازه خوب  «تیحباب هو تیتقو اسیمق»کشور، 
ل اجرا قاب اریمع کی، تیحباب هو تیتقو اسینشان داد: مق جینتا نیمثبت داشت.بنابرا یبستگهم «تیحباب هو تیتقو اسیمق»

 .ردیگ فاده قراررد استتواند به طور جداگانه مومی زیآن ن یهااسیاست و خرده مق یاجتماع یهارفتار گروه رسانه یبرا
 

  میمفاه

   تیهو
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در  یساروخان .(29: 200۸، )مارشال گرفته شده است یوستگیشباهت و پ ی( به معنا دمی)ا نیلات شهیاز ر یبه لحاظ معنو تیهو
 شتنیوخ ییکتایق ور تحقفرد به منظ« نموده است کوشش فیتعر نیرا چن تیاز زبان گافمن هو یالمعارف علوم اجتماع رۀیدا

« من»و « ودموج طیشرا»من در  نیصورت فرد ب نی.باشد. در ایم شیکه در حال شکل دادن به رفتار خو یطیاست در شرا
به  یاقعارد. من واره دمحول فرد اش یهاو نقش یاجتماع گاهیموجود به پا طیکه من در شرا یدر حال ردیگیقرار م یواقع»

رف احساس مع یجمع تیهو (. ۸3: 13۸5 ،یساروخان)گردد.می است، بر افتهی یکه در آن جا یطیاز شرا رونیاو ب یهاییتوانا
ر برابر د یوفادار وتعهد  ملت و احساس، قوم ،یخانواده طبقه اجتماع رینظ یجمع یهاواحد ای یاجتماع یهاتعلق فرد به گروه

و  میستیما ک ؛کندیم میظتن یاجتماع یهارابطه فرد را با گروه شودیم انیجمع ما ب ریکه معمولاً با ضم تینوع هو نیآنهاست ا
معه و سپس در جا افتیوسعه ت یابتدا در روانشناس تیمفهوم هو ی(. از طرف107:  13۸1بر،  نیو حس یعبدالله) اندتیکس گرانید

 و نیا والددک بکو یتیشخص یهاتفاوت نیخود و تکو یبه معنا تیهو یمطرح شد. از نقطه نظر روان شناخت زین یشناس
. ابدیمی نیکوت گرانیدو در تقابل با  جیکودک در جامعه به تدر گاهیشناخت جا دگاهید نیشود از امی مربوط انیاطراف

بل شود در مقاأکید میت یو استقلال شخص یتداوم شخص یشخص زاتیبر تما شتریبعد ب نیدر ا گری(. به عبارت د13۸3دنز،ی)گ
فرد و  نیب کیالکتیداز  هافتیرا شکل  تیوه یمعنا شوندیبکار گرفته م یاجتماع یو روان شناس یکه در جامعه شناس یمیمفاه

ز ا یه هر فردر رابطه است. تجربب یمبتن یکردیرو تیبه هو یتعامل اجتماع کردی( اساساً رو1375برگر و لاکمن، )دانند.می جامعه
به طور  یعت اجتمابوده و در تعاملا یجتماعا یاساس یدارا تیخورده است. هو وندیپ یو یاجتماع - یخیتار یبه زندگ تیهو

 دهبر شیها پترفند و به واسطه آن ردیگیاست که بر سر آن کشاکش در م یزیچ تیهو»است  شیخو یمداوم در حال بازساز
و  یاکتساب ینسب یمفهوم به عنوان تیهو نی(. بنابرا44: 13۸1 نز،ی)جنک« است ندیفرا کیو ...  یعمل یشود... دستاوردمی
و  یاسیس یهامنظا ییایجغراف طیمح یخیتار یهاشهیهمچون ر یبا عوامل متعدد تبطمر یفرد اتیاز تجرب یبیترک یخیتار

 .(156: 1399و همکاران،  انیبه نقل از فولاد) و اعمال است دیعقا ،یمذهب، فهم یمصرف اقتصاد ،یآموزش

 

 یاجتماع تیهو

ندارد  یمعن یپهر اجتماعجدا از س یتیهو چی(، چراکه ه13۸1 نز،یشوند. )جنکمی محسوب یاجتماع تیهو یبه نوع هاتیهو همه
 گرفت که هجیتوان نتمی ذکر شده یهابر پژوهش یدارد. با مرور شهیشدن ر یاجتماع یندهایدر فرا تیهو یریگو شکل

متفاوت  ایهل به گونهر نس بر ریتأث نیگذاشته است؛ اما ا ریهر نسل تأث یرفتار یو الگوها هانسل یابی تیهومصرف رسانه بر
ست. با استناد شده ا یررسبتاکنون کمتر  هانقش بسزا در نگرش نسل یدارا یبحث رسانه به منزله ابژه نسل  نیبوده است. بنابرا

بر روابط  هارسانه یگذار ریأثت زانیم شتریو ب اندهده گرفتیرا ناد ینسل و رسانه بحث ابژه نسل نهیدر زم هاپژوهش شتریب نکهیبه ا
مطرح  یاتیو عمل یجربرا به صورت ت هانسل نیفاعل( بودن رسانه ب) بحث ابژه هاپژوهش دام ازکچی، هاندهکرد یرا بررس ینسل

 یشتریمق بع نهیزم نیار دکه به مطالعه حاضر  اندهانجام شد یو اسناد یبه صورت نظر یاندک یها. پژوهشاندهنکرد
و  یبه نقل از کنعان)(. 2014) یل( و ناپو2014) نی(، بول2012) ی( وستلند و فارد1396از جمله مقالات جعفرزاده پور ) بخشند؛یم

 (40: 139۸، همکاران

 

 تلگرام یشبکه اجتماع

ز است و بعد ا انیانریا نیر بد یعرسانه اجتما نیترلگرام در صدر پر مخاطبتاکنون نشان داده رسانه ت ریمورد اخ نیآمارها در چند
 قرار دارند. یداخل یهارسانامیسپس پ نستاگرامیواتساپ و ا یاجتماع یهارسانه بیآن به ترت

در  یرسانه اجتماع نیتراطبپر مخ ( را در رابطه باسپای)ا رانیا انیدانشجو ی: مرکز افکارسنجیآمار ینفوگرافیادامه ا در
 :دیکنمی را مشاهده رانیا
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 1400 سپا،ای: منبع – رانیدر ا یرسانه اجتماع نی(: پر مخاطب تر1) شکل

  یاجتماع یهاشبکه راتیثأت
قرار  ینترنتین اکاربرا اریرا در اخت یتوجهکه امکانات جالب ستندین دییجد یکیمجازی تنها ابزارهای تکنولوژ یاجتماع یهاشبکه

ر ساختارهای ظر گرفت که ددر ن دییجد یهاعنوان رسانهبه توانیم تیساوب یارا فراتر از گونه یاجتماع یهاداده باشند. شبکه
ها با آن ریاخ یهاالدر س یاجتماع یهاکه شبکه ییهااند. چالشکرده جادیا یراتییتغ یاسیو س اقتصادی ،یفرهنگ ،یاجتماع

از  یکیعنوان به ییاز سو یاجتماع یها. شبکهقرار داده است ریفراتر از فضای مجازی را تحت تأث ییهااند، حوزهمواجه بوده
ارکت شهروندان مش شیاند و در افزام کردهفراه ینترنتیبرای کاربران ا یتوجهلقاب یامکانات تعامل یاجتماع یهارسانه یهاگونه

 (.123-14۸: 1395و همکاران،  انی)فرامرز اندمؤثر بوده ندهایفرآ یدر برخ
زدی مجازی، د ادیاعت ت،یرایکپ ،یصوصخ میحر لیاز قب ییهادر حوزه یاگسترده یهابیها با آسشبکه نیا ییسواز

 یرهواره دربااست که هم یمباحث نیتراز مهم یخصوص میاند. چالش حرمواجه بوده ینیچننیو مواردی ا تیاطلاعات و هو
منتشر  نترنتیر اخود را د یشخص از اطلاعات یها بخششبکه نیدر ا ینترنتیمطرح بوده است. کاربران ا یاجتماع یهاشبکه

از اطلاعات  یتوجهحجم قابل یاجتماع یاشبکه یهاتیساشد. وبها به همراه داشته بابرای آن یمخاطرات تواندیکه م کنندیم
 یاصل یهاز دغدغهاعات همراه اطلا نیاتجاری از  یهاو امکان سوءاستفاده شرکت اردارندیکاربر را در اخت هاونیلیم یشخص
و بستر  نهیزم توانند،یبر مخاطبان هستند و م یمهم اریبس ترایدارای تأث نینو یهاهاست. رسانهشبکه نیا یشده دربارهمطرح
 (.)همان منبع کنند جادیها اها و سوءاستفادهرا برای استفاده یمناسب

به  توانیم ،یاجتماع یهابکهشوارده بر مخاطبان  یروان یهابی( معتقدند در مورد آس2011) تیو اسم دریاشنا هانسن،
 اشاره کرد: لیموارد ذ

 یصورت نوشتاری است، اغلب فاقد احساسضا، بهف نیاغلب ارتباطات در ا نکهیا لیبه دل کاهش احساسات:-1

ضای مجازی، در ف یباطات ارت. افراد باوجود امکاندیآیدست مبه قدم زدن، سخن گفتن و ... قیاز طر ،یاست که در فضای واقع
 .شودیاحساسات منجر م شتریکاهش ب بهمسئله،  نیو ا دهندیروابط نم تیفیبه ک یتیاهم گرید
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 ای از ارتباطات درنوز هم قسمت عمدههموجود در فضای مجازی،  یاامکانات چندرسانه رغمیعل :ییمتن گرا-2

جازی را م تیاز هو دییشکل جد تواندیم ی. ارتباطات متندهدیم لیو چت تشک لیمیدر قالب ا یفضای مجازی را ارتباطات متن
 شکل دهد.

 یهاییبازنما توانندیای، ماهنماهای چهرهنبود ر لیافراد در فضای مجازی، به دل: یتیهو یریپذانعطاف-3

 از خود ارائه دهند. یمتفاوت

 گرانید یخصوص یبه حوزه د،یرا بشکن وارهاید دیتوانیدر ارتباطات مجازی، شما م :نیگزیجا یهاافتیدر-4

 .دیبشنو ند،یدر ارتباط چهره به چهره به شما بگو ستند،یرا که حاضر ن ییهاو حرف دیوارد شو
 

 فرهنگی -فضای مجازی و هویت ملی 

ضای فراد در فاومی است. فضای مجازی گسترش اهمیت فرد و حیطه خصوصی در برابر جمع و حوزه عم یهایژگیو نیتراز مهم
خود را جدا  توانندیم داشته باشند؛مختلف و گاه متضاد با هویت حقیقی خود حضور یهادر گروه توانندیکه م حالنیمجازی درع

ر جهان ل نشود. دحر جمع فردیت افراد د شود،یمراتب قدرت در فضای مجازی باعث م بوداز دیگران و تنها نیز حس کنند. ن
؛ اما در تسامحدود بوده  ن، زمان، فرهنگ، حکومت و...واقعی قدرت انتخاب افراد، همواره تحت تأثیر عواملی چون جبر مکا

خاب برای انت فراوانی یهانهیبا گز هانیو شخص در مقیاس ج شودیجهان مجازی مرزهای محدودکننده از میان برداشته م
ی فرهنگ یهارزشحاصل پویایی فرهنگ و سیر تحولی آن، تغییر پوسته ذهنیت اجتماعی است، که طی آن ا روست.هبرو
و رفتار  شوندیممنسوخ نیز در بعضی شرایط احیا  یها. ارزشرندیگیدر پی یکدیگر قرار م ر،یپذکیتفک یهاهیصورت لابه

 (.13۸۸ ،یی)نورا دهندیقرار م ریاجتماعی را با ایدئولوژی جدید تحت تأث
 

 هاهینظر

 ؛کاستلزیجامعه اطلاعات

و در  ردیگیم شکل تیشدن و هو یمتضاد جهان انیوجوه خود با دو جر نیترامروز ما در عمده یکاستلز معتقد است زندگ
 رومندین یهاموج نیا یشورو یو فروپاش یدارهیشکل سرما رییتغ یفناور، همراه با انقلاب ستمیقرن ب یانیپا یهادهه
 ندیعبارت است از: فرا تیاز هو ی( برداشت و13۸5:433درآورده است. کاستلز ) هاست که جهان ما را به لرز یجمع یهاتیهو

ون فقرات ست نترنتیاشبکه  یوشوند به اعتقاد می داده تیالو گرید ییکه بر منابع معنا یفرهنگ یژگیو کیبر اساس  یمعناساز
د. مسئله خواهد دا وندیپ گریکدیرا به  یتماعاج یهاشبکه شتریب جیبه بعد است چراکه به تدر 1990از دهه  یارتباطات جهان

 یلگوهاا یکه و حتان شبفرهنگ کاربر جیبه تدر یوتریکامپ یارتباط یهاو شبکه نترنتیشود بلکه انتشار انمی ختم جانیبد
افراد  تیوخته شدن هدر برسا است نترنتیا یکه محصول اصل ایهدهد از نظر کاستلز جامعه شبکمی شکل زیرا ن ندهیآ یارتباط

 یمسائل فیه تضعبدر مردم  ید آگاهو رش دیباتول ایهشدن و به دنبال آن جامعه شبک یجهان ندیفرآ یمؤثر خواهد افتاد. به نظر و
 هانیخاص گرا یهاتیاز هو یاریصورت که با برجسته شدن بس نیشود. بدمی مرتبط با آن منجر یاسیو س یمل تیچون هو

 دهیالش کشچبه  یاسیو س یمل تیهو فیدر داخل کشورها سلطه دولت و نقش آن در تعر یبو مذه یقوم یهاتیهمانند هو
باعث  یمل تیف در هوشکا جادیملت و ا دولت-دهیپد فیبا تضع نینو یهایباور است که فناور نیبر ا یو نیخواهد شد. بنابرا

است  ژهیو تینوع هو کی در نگاه کاستلز اومتمق تیهو .(13۸9:53، )کاستلزشوند می مقاومت تیهو یفرومل یهاتیهو تیتقو
نسته شده و ارزش دا یبسلطه  قرار دارند که از طرف منطق یطیشود که در اوضاع و شرامی جادیا یو غالبا به دست آن کنشگران

 فیضعت نهیزم دتوانمی یمجاز یاطبق نظر کاستلز مشارکت در فض نیبنابرا .(52: 13۸9)کاستلز،  شودمی داغ ننگ به آنها زده ای
 تیبر هو نترنتیر ادمشارکت فعال »توان گفت می را فراهم کند و در مجموع یو قوم یمل یدتیعق، ینید، یمل یهاتیهو

 «. دارد یداریمعن ریتأث یاجتماع
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 و رسانه تیبرماس به هوها دگاهید

 کلش رهیو غ یمجاز یاجتماع یهاروم، شبکهوبلاگ، چت ل،یمیا، ینترنتیا یتعامل یهاطیدر مح تیهابرماس هو دگاهیاز د
توانند میتر  راحتافراد معمولاً هاطیمح نیدر ا ابدیمی تحقق یبرماس به خوبها مورد نظر یآرمان طی. در واقع شراردیگمی

ن فضا آ ردشود کاربران .یگفتگو و مباحثه م یفضا کی یریباعث شکل گ ازهایطرح کردن ن نیا وخود را مطرح کنند  یازهاین
ا د را در ارتباط بخو ستم؟یک من سؤاله و در پاسخ ب رندیپذمی ریتأث گریکدیکنند. از می خود را ابرازپردازند احساسات می به گفتگو

 ینترنتیا یکه در فضا نیه به ابا توج .(136: 13۸4 ،یزاده و محمد جواد ین)زنجا کندمی فیدوستان قهرمانان و ...( تعر یگرید
 یابیتیهو یت الگوهاکن اسآنها مم نیبنابرا ردیگمی کاربران شکل انیدر م تیمیاعتماد صم ینوع یمجاز یهادر شبکه ژهیوبه

 زیخود ن تیبه هو تعلق فرد احساساحتمالاً بر هاافتیدر نیکنند و امی دیو بازتول دیتول ،یشیبازاند هاطیمح نیدر ا زیخود را ن
، روابط یاجتماع یهاتیوبر ه یمجاز یهاو شبکه نترنتیاستفاده از ا زانیم»توان گفت که می نیتواند مؤثر واقع شود. بنابرامی

 دارد.  یدار یمعن ریتأث« ...و  یمل ینید
 

 و رسانه تیبه هو دنزیگ دگاهید

 انیمعنادار آدکنش م محصول و مخلوق یمجاز یاجتماع یهاتوان استنباط کرد که شبکهمی دنزیگ یابیساخت هیبراساس نظر
کند. ساختار می اعمال را بر عاملان ییهاتیگرفتن محدودپس از شکل طیمح نیاما ا اندهرا خلق کرد یطیمح نیاست و افراد چن

 یهابا شبکه ییارویر رود. افراد ابدیمی ها دوامتکرار همان رفتار مداوم آدم ای دیبراساس بازتول ینترنتیا یاجتماع یهاشبکه
توانند در می . بلکهرندیگنمی کننده قرارمصرف ایکننده دیمتعارف صرفا در رده تول یهارسانه ریبر خلاف سا یمجاز یاجتماع

ختار سا نیبرخورد با ا افراد در اما بپردازند دیو بازتول دیو در آن به تول شنددو نقش را داشته با نیبه طور همزمان ا لیصورت تما
چه که هر توان استنباط کردمی یابیساخت هیدر واقع با استفاده از نظر .(97: 200۸، ی)لو دارند یو مشارکت متفاوت تیفعال زانیم

ند و لذا احتمال هست میسه معنا دیدر تول شتریب ابند،یحضور  یعاجتما یهاو شبکه نترنتیدر ا انهیمشارکت جو تیکاربران با فعال
کمتر در  بندایحضور  تنترنیدر ا انهیمشارکت جو ریهر چه کاربران منفعل و غ یاست ول شتریآنها ب یفرهنگ تیهو یریرپذیتأث
 ریتأث یماعاجت تیهو بر فعالریغ ایمشارکت فعال  نی. بنابرارندیپذمی را در جامعه جیرا یهاتیهستند و هو میمعنا سه دیتول

 دارد. یمثبت
 

 و رسانه  تیبه هو نریگر دگاهید

 یبر چگونگ زیکنند و نمی که از آن رسانه استفاده یرسانه و مخاطبان انی( بر کنش متقابل مM) نریگر، پرورش ایکاشت  هینظر
مواجهه و استفاده از رسانه و  زانیم نیاست که ب نیا هینظر نیا یدارد. فرض اساس تأکیدبر مخاطبان  هارسانه یرگذاریتأث

مواجهه با  یمتماد یهاصورت که ساعت نیوجود دارد؛ به ا میآن رسانه ارتباط مستق یهابرنامه ودر محتوا  یپندارتیواقع
و  زانیم نییپرورش با تع هیشود. در واقع نظریرسانه م یموافق با محتوا یهادگاهینگرش و د رییتغ جادیخاص باعث ا ایهرسان

و  یقاد یند )عباسک دایدست پ ریکند تا به سازوکار و نحوه تأثمی مطالعه ار ریتأث زانیم هامورد استفاده از رسانه یهانوع برنامه
موضوع است که قرار  نیبوده و مربوط به ا یدر سطح شناخت هااز اشکال اثر رسانه یکیکاشت  هی( نظر۸1 :1390، یکاشان یلیخل

 یکاشت با اشاعه برا هیشکل دهد. نظر یخارج تیعموم از واقع یتواند به باورها و تلقمی تا چه حد هاگرفتن در معرض رسانه
 عمل یباشد که اساسا در سطح برداشت اجتماع ییهابلندمدت رسانه ریشده است تا نشان دهنده تأث نییتب لیاز تحل ییارائه الگو

 یهاوهیش جادیدر ا شتریب هارسانه یخیتار تیاست که اهم نیا نریمحور بحث گر .(336 :1390 ،یاحمدزاده،کرمان) کنندمی
مشترک محصول استفاده از  یهاوهیش نیاست ا عیبه رخدادها و وقا ستنینگر یمشترک در انتخاب مسائل و موضوعات و چگونگ

 مشترک و درک مشترک از جهان اطراف منجر یدیاست که نقش واسطه را به عهده دارند و به د امیو نظام ارائه پ یتکنولوژ
 یهادگاهیبه ارائه د لیمتما هارسانه ی. از نظر ونامدمی «یمسلط ذهن یالگوها» را کاشت یندیفرا نیشود. گربنر محصول چنمی
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شوند. یم ریپذفرهنگ یسمیمکان نیچن نیهستند و مخاطبان آنها براساس ا یاجتماع تیاز واقع کسانی شیشکل و کم و بهم
 یرگذاریدر طول زمان دارند قدرت تأث امیکه در ارائه پ یهماهنگنظم و  لیبه دل هارسانه دیگومی رود کهمی شیگربتر تا آنجا پ

بر  یکاشت مبن هیبعدها در پاسخ به انتقادات وارده بر نظر نریآنها را شکل دهنده جامعه دانست. گر دیکه با یطوردارند؛ به یفراوان
را  «دیتشد»و  «یاصل انیجر»دو مفهوم  ی. ودرا مورد تجدید قرار دا هینظر نیکاربران ا، متداخل بر یرهایمتغ ریلحاظ نکردن سا

را  یمتفاوت جیخاص نتا ایهمواجهه با رسان زانیشود که ممی در نظر گرفته هاتیواقع نیا میمفاه نیاضافه کرد با ا هینظر نیبه ا
در  هادگاهید ارنمواجهه با رسانه به تق زانیکه م دهدیرخ م یهنگام یاصل انیمختلف در بردارد. جر یاجتماع یهاگروه یبرا

 13۸4، و تانکارد نیسور) شود شتریب تیاز جمع یدهد که اثر کاشت در گروه خاصمی یرو یزمان دیمنجر شود و تشد هاگروه
رسانه بر  یهابرنامه یمواجهه و استفاده از رسانه و محتوا زانیم نیاست که ب نیا هینظر نیا یفرض اساس نیبنابرا .(393:

 دارد. یمعنادار ریتأث یاجتماع یهاتیهو
 

 برگر  تریپ هینظر

 یعهان اجتماج ستیز ؛«تیواقع یساخت اجتماع»و  «یجهان اجتماع ستیز»اند از معرفت عبارت یشناسجامعه یدو قلمرو اصل
از  ایهوزمره رشتر یآگاه نیا دیگومی سازند، سخنمی را بر یاجتماع تیواقع هاکه انسان ایهویش یعنیکنشگران ، یاز آگاه

 یهنوع آگاهر معرفت، یاسسازد. از منظر جامعه شنمی را «یجهان اجتماع ستیز» کیو  است گرانیفرد و د نیمشترک ب یمعان
 تین واقعرساخته شداعث ب( بنیذهن( و )ع) تیو واقع یآگاه نیب کیالکتیخاص موجد و معنادار است. لذا د یتیتنها در موقع

، نیسازد. در ایم قدوررا م یاجتماع تیفهم واقع ینهاد یندهایذهن( و درون فرا ی)آگاه شود و توجه به بعدمی یاجتماع
 یهاتیع آن واقعه تببو  یشناخت یهاچارچوب راتییو تغ تهیمدرن نیرابطه ب لیو تحل یچارچوب برگر و همکارانش با بررس

به  ایهرنها اشاآ( درنو جهان م ی( جهان )سنتستیسنت )ز نیماب یو عل ریرسند که تفاوت چشمگمی جهینت نیبه ا یاجتماع
 یتیاقعو یعنیهان ج کیر د ستنیاز ز ریکنند. آنها معتقدند انسان به حکم انسان بودنش ناگزنمی مدرن و پست مدرن کیتفک

 ستیفهم ز نیمچناست ه یانسان یهست یادیبن یژگیو نیهم انیجهان درصدد ب ستیبخشد و زمی معنا یاست که به زندگ
 یا توجه به چارچوب نظرب .(54: 1375، برگر و لاکمن) مهم است اریبس یانضمام یهاتیموقع یجامعه شناخت لیتحل یجهان برا

 )جامعه( نسبت ریفراگ یانمع زیون شینامه خو یاست که او به زندگ ییفرد، در معنا یزندگ یزیربرنامه تیبرگر و همکارانش مرکز
 تیر آنها از هواو منظو هدگایزنند. از دمی مدرن دامن امعهفرد در ج یبرا یتیمهم هو اریبس یامدهایبه بروز پ یدهد که همگمی

خاص  یاجتماع تیموقع کیفرد درباره خود در  یتجربه واقع شتریبلکه ب ست،یشود نمی فیتوص یعلم یکه در روانشناس یزیچ
 یمعنا بخش نیبه ا تیوهپردازند. می خود فیاست که در آن افراد به تعر یقیطر تیمنظور آنها از هو گر،یمنظور است به سخن د

وانشناسانه ر ای یناختشعرفت م یفارغ از هرگونه داور دارشناسانهیپد یفیرو تابع توص نیاست و از ا یآگاه نیساختار مع کیاز 
 (۸4: 13۸1 گران،یبرگر و د)است.

 

 قیروش تحق
به  یابیستاز نظر د و یطعاز نوع مق یبه لحاظ بعد زمان ،یشیمایاطلاعات از نوع پ یگردآور ۀویپژوهش حاضر، از نظر ش روش

اده ه شد حجم نمونه، با استفسال( در نظر گرفت 40تا  20) پژوهش، جوانان شهر تهران یآمار ۀاست. جامع یهدف از نوع کاربرد
استفاده  ایهچند مرحل ایهخوش یریگنمونه ۀویانتخاب نمونه از ش یپژوهش برا نیدست آمد. در انفر به 326از فرمول کوکران، 

مال، جنوب و مناطق ش ۀمنطق نمونه سه، مناطق شهر تهران با توجه به حجم انیکه در مرحله اول، از م بیترت نیشده است؛ به ا
انتخاب  یورت تصادفبه ص بلوک یها تعدادو تعداد بلوک تیبا حجم جمع متناسبدوم در داخل هر منطقه  ۀمرکز شهر و در مرحل

نتخاب شد. ا ی تصادفکاملاً نمونه به صورت، یداخل هر بلوک )متناسب با حجم خانوار هر بلوک تعداد زیسوم ن ۀشد و در مرحل
نامه از د پرسشعتماا تیقابل زانیم شسنج یو برا ینامه از اعتبار صورسنجش اعتبار پرسش یدر پژوهش حاضر برا نیچنهم
 است. یقابل قبول ییایپا یارابه دست آمد که د 0/7از  شیآلفا ب زانیم رهایتمام متغ یکرونباخ استفاده شده است. برا یآلفا
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 هاداده لیو تحل هیتجز روش
 یراو ب اریانحراف مع و نیانگیم ،یشناخت تیجمع یهااز شاخصه یفیجهت ارائه آمار توص  spssبا استفاده از نرم افزار 

ون نه و آزمچندگا ونیرگرس لیاز تحل یآمار یهافرض شیپ یابیپژوهش پس از ارز یهاهفرضی به پاسخ و هاداده لیوتحلهیتجز
 شود.یاستفاده م رسونیپ یهمبستگ بیضر

 

  قیتحق یهاافتهی

 های توصیفییافته

 ها(های توصیفی )جنسیت آزمودنییافته -الف
 

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 50,0 163 مرد

 50,0 163 زن

 100,0 326 مجموع

 تینمونه بر اساس جنس عیتوز  -1-جدول 

نفر عضو نمونه، هـر دو  326، از مجموع 1-کاربر تلگرام حضور داشتند که بر طبق جدول  326پژوهش حاضر تعداد در 
 .نفر در پژوهش حضور داشتند 163گروه زن و مرد با تعداد 

 

 ها(ی آزمودنیهای توصیفی )سطح تحصیلاتیافته -ب

 

فراوانیدرصد  فراوانی سطح تحصیلاتی  

 25,۸ ۸4 زیر دیپلم

 20,6 67 دیپلم

پلمیدفوق  45 13,۸ 

 32,2 105 لیسانس

و بالاتر سانسیلفوق  25 7,7 

 100,0 326 مجموع

 لاتینمونه بر اساس سطح تحص عیتوز  -2-جدول 

 
نمونه، به نفر عضو  326، از مجموع 2-کاربر تلگرام حضور داشتند که بر طبق جدول  326در پژوهش حاضر تعداد 

نس حصیلی لیساتکنندگان با مدرک اساس سطح تحصیلات مربوط به شرکت کنندگان برتیب بیشترین و کمترین تعداد شرکتتر
 نفر بود. 25و بالاتر با تعداد  سانسیلفوقنفر و  105با تعداد 
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 ها(سن آزمودنی)های توصیفی یافته -پ

 

 درصد فراوانی فراوانی سن

20-23 ۸4 25,۸ 

24-2۸ 67 20,6 

29-32 45 13,۸ 

33-35 105 32,2 

36-40 25 7,7 

 100,0 326 مجموع

 ه بر اساس متغیر سنتوزیع نمون  -3-جدول 

نفر عضو نمونه، به  326، از مجموع 3-کاربر تلگرام حضور داشتند که بر طبق جدول  326در پژوهش حاضر تعداد 
 105با تعداد « 35-33»ین کنندگان در سنین بمربوط به شرکت« سن»بر اساس  دگانکننتیب بیشترین و کمترین تعداد شرکتتر

 نفر بود. 25با تعداد « 40-36»نفر و سنین 

 

 های استنباطییافته

 های رگرسیونبررسی مفروضه

بررسی شد.  سمیرنوفا -وگروفها با استفاده از آزمون کولمپیش از استفاده از تحلیل رگرسیون مفروضه نرمال بودن باقیمانده
 ها برای کلیه متغیرهای پژوهش نرمال است. سمیرنوف نشان داد باقیماندها -نتایج آزمون کولموگروف

 
 اسمیرنوف -آزمون کولموگروف 

 یداریمعنسطح  درجه آزادی آماره متغیر

 0,101 326 1,۸96 شدهکسبهویت 

 0,055 326 3,063 هویت پیش رس

 0,103 326 1,637 هویت آشفته

 0,۸43 326 0,039 هویت تعلیقی

 0,100 326 1,316 مضامین فرهنگی

 0,101 326 1,164 مضامین اجتماعی

 0,741 326 0,091 مضامین سیاسی

 0,132 326 0,125 مضامین اقتصادی

 (n=326اسمیرنوف ) -آزمون کولموگروف نتایج-4جدول 
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 سؤالاتنتایج آزمون 

 تلگرام ماعیاجت شبکه در افراد هویت مضامین فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی وای بین چه رابطهاصلی پژوهش:  سؤال
 ؟دارد  وجود

 

 انحراف استاندارد میانگین بیشینه کمینه متغیر

 6,2۸ 12,۸5 24 6 مضامین فرهنگی

 6,50 16,21 24 10 مضامین اجتماعی

 6,0۸ 14,79 22 ۸ مضامین سیاسی

 5,۸4 11,96 21 6 مضامین اقتصادی

 انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش ومیانگین  - 5جدول 

گردد یکه مشاهده م گونههماناست.  شدهدادهفوق نشان  درجدولها ین و انحراف معیار نمرات آزمودنیمیانگ
اقتصادی  یر مضامینتغر مها در بین نمرات مضامین موضوعات تلگرامی، در متغیر مضامین اجتماعی نمره بالاتر و دآزمودنی

پردازند که یوضوعاتی مر به ماعی تلگرام بیشتتری کسب کردند. این یافته بدین معنی است که کاربران شبکه اجتمنمرات پایین
تری نشان قه پایینی علاعات اقتصادحول محور مسائل اجتماعی باشد و همچنین آنان در محیط شبکه اجتماعی تلگرام به موضو

 دهند. می
 د؟وجود دار لگرامای بین مضامین فرهنگی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تپژوهش: چه رابطه فرعی اول سؤال

 

 
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات
F معناداری R R2 

 0,500 0,707 0,0001 ۸0,139 1602,326 4 6409,302 رگرسیون

     19,994 321 641۸,207 خطا

      325 12۸27,509 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -6 جدول

یانس مضامین فرهنگی درصد از وار 50های هویتی به مقدار سیون چندگانه نشان داده است، سبکنتایج تحلیل رگر
رهنگی را فبینی مضامین شی هویتی توان پیهاکاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 6) درجدولداراست. 
 

 B Beta T Pخطای B متغیر

 0,001 3,436  6,36۸ 21,۸۸2 ثابت

 0,0001 ۸,564 0,577 0,006 0,050 شدهکسبهویت 

 0,469 0,724 -0,076 0,046 -0,034 رسهویت پیش

 0,049 -1,960 -0,34۸ 0,035 -0,06۸ هویت آشفته

 0,0001 -3,605 -0,925 0,061 -0,221 هویت تعلیقی
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 مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -7جدول 

ران بینی مضامین فرهنگی در کاربو همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغفوق ضرایب  درجدول
ر هویت دشود رابطه نمرات که مشاهده می گونههماناست.  شدهارائهبین یعنی هویت تلگرام بر اساس متغیر پیشجتماعی شبکه ا
در  ت کاربرانبر نمرا شدهکسبدهد با افزایش هویت و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی مثبت است که نشان می شدهکسب

کند. همچنین یش پیدا من در مضامین فرهنگی کاه، نمرات کاربراشدهکسبگردد و با کاهش هویت فرهنگی افزوده میمضامین 
ش هویت دهد با افزاییرابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی منفی است که نشان م

در مضامین ران مرات کاربقی، نیگردد و با کاهش هویت آشفته و تعلی کم میآشفته و تعلیقی از نمرات کاربران در مضامین فرهنگ
زیادی را در نمرات  ریثتأ 92/0تا ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت تعلیقی با ضریب ب کند.فرهنگی افزایش پیدا می

 کاربران در مضامین فرهنگی داشته است.
 رد؟م وجود دالگراعی تای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد در شبکه اجتمافرعی دوم پژوهش: چه رابطه سؤال

 

 
مجموع 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات
F معناداری R R2 

 0,711 0,۸44 0,0001 197,911 244۸,0۸1 4 9792,324 رگرسیون

     12,370 321 3970,646 خطا

      325 13762,969 کل

 انسیوار لیتحل یهاو آماره ونیخلاصه مدل رگرس -8جدول 

یانس مضامین اجتماعی درصد از وار 71های هویتی به مقدار سیون چندگانه نشان داده است، سبکنتایج تحلیل رگر
جتماعی را ابینی مضامین های هویتی توان پیشاین یافته بدین معنی است که سبک کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است.

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 9) درجدولداراست. 

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

 0,54۸ -0,601  5,009 -3,012 ثابت

 0,0001 9,956 0,767 0,036 0,350 شدهکسبهویت 

 0,045 1,726 0,214 0,023 0,040 رسهویت پیش

 0,774 0,326 0,044 0,027 0,009 هویت آشفته

 0,734 0,340 0,066 0,04۸ 0,016 هویت تعلیقی

 مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -9جدول 

بینی مضامین اجتماعی در کاربران و همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغجدول فوق ضرایب در
شود رابطه نمرات در هویت که مشاهده می گونههماناست.  شدهارائهبین یعنی هویت جتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیششبکه ا
و  شدهکسبدهد با افزایش هویت رس با نمرات کاربران در مضامین اجتماعی مثبت است که نشان میو هویت پیش شدهکسب

در  رس، نمرات کاربرانو پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت ران در مضامین اجتماعی افزوده میرس بر نمرات کاربپیش
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کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین اجتماعی پیدا می مضامین اجتماعی کاهش
زیادی را در نمرات کاربران در  ریتأث 76/0شده با ضریب بتا معنادار نبود. ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت کسب

 مضامین اجتماعی داشته است.
 جود دارد؟وگرام ای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلفرعی سوم پژوهش: چه رابطه سؤال

 

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات
F معناداری R R2 

 0,645 0,۸03 0,0001 146,120 1941,612 4 7766,447 رگرسیون

     13,2۸۸ 321 4265,36۸ خطا

      325 12031,۸16 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -10جدول 

درصد از واریانس مضامین سیاسی  64های هویتی به مقدار سیون چندگانه نشان داده است، سبکنتایج تحلیل رگر
بینی مضامین سیاسی را پیش های هویتی توانکه سبککاربران شبکه تلگرام را  تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است 

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 11) درجدولداراست. 
 

 B Beta T Pخطای B متغیر

 0,421 -0,۸05  5,191 -4,1۸0 ثابت

 0,006 2,767 0,3۸1 0,024 0,067 هویت کسب شده

 0,0001 7,490 0,663 0,03۸ 0,2۸3 رسهویت پیش

 0,727 0,350 0,052 0,02۸ 0,010 هویت آشفته

 0,499 0,677 0,146 0,050 0,034 هویت تعلیقی

 ونیرگرس ییمدل نها راستانداردیاستاندارد و غ بیضرا  -11جدول 

ان بینی مضامین سیاسی در کاربرو همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغفوق ضرایب  درجدول
ر هویت شود رابطه نمرات دکه مشاهده می گونههماناست.  شدهارائهبین یعنی هویت اساس متغیر پیشبر شبکه اجتماعی تلگرام 

و  شدهکسب دهد با افزایش هویترس با نمرات کاربران در مضامین سیاسی مثبت است که نشان میو هویت پیش شدهکسب
ان در رس، نمرات کاربرو پیش شدهکسباهش هویت گردد و با کربران در مضامین سیاسی افزوده میرس بر نمرات کاپیش

سی ضامین سیامان در کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربرمضامین سیاسی کاهش پیدا می
ان در ی را در نمرات کاربرزیاد ریتأث 66/0شده با ضریب بتا معنادار نبود. ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت کسب

 مضامین سیاسی داشته است.
 ارد؟درام وجود ی تلگای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در شبکه اجتماعفرعی چهارم پژوهش: چه رابطه سؤال

 

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات
F معناداری R R2 
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 0,610 0,7۸1 0,0001 125,731 1694,425 4 6777,701 رگرسیون

     13,477 321 4325,992 خطا

      325 11103,693 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -12جدول 

 
یانس مضامین اقتصادی درصد از وار 61های هویتی به مقدار سیون چندگانه نشان داده است، سبکنتایج تحلیل رگر

قتصادی را ابینی مضامین های هویتی توان پیشمعنی است که سبک کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین
 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 13) درجدولداراست. 

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

 0,949 -0,064  5,22۸ -0,333 ثابت

 0,0001 4,235 0,611 0,024 0,104 شدهکسبهویت 

 0,001 3,292 0,306 0,03۸ 0,125 رسهویت پیش

 0,021 -2,145 -0,241 0,02۸ -0,091 هویت آشفته

 0,731 -0,344 -0,07۸ 0,050 -0,017 هویت تعلیقی

 مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -13جدول 

بران اقتصادی در کار بینی مضامینو همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغفوق ضرایب  درجدول
در  شود رابطه نمراتکه مشاهده می گونههماناست.  شده ارائهبین یعنی هویت جتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیششبکه ا
ش هویت دهد با افزایرس با نمرات کاربران در مضامین اقتصادی مثبت است که نشان میو هویت پیش شدهکسب هویت
رس، نمرات و پیش شدهبکسگردد و با کاهش هویت ران در مضامین اقتصادی افزوده میکارب رس بر نمراتو پیش شدهکسب

ن اقتصادی در مضامی اربرانکند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و نمرات کدر مضامین اقتصادی کاهش پیدا می کاربران
ت آشفته کاهش هوی گردد و بامضامین سیاسی کم می ن دردهد با افزایش هویت آشفته از نمرات کاربرامنفی است که نشان می

ر مضامین دکاربران  نمرات وکند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی ر مضامین اقتصادی افزایش پیدا مینمرات کاربران د
را در نمرات کاربران زیادی  ریثتأ 61/0شده با ضریب بتا اقتصادی معنادار نبود. ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت کسب

 در مضامین اقتصادی داشته است.

 

 بحث
 او به را هاآزادی تمام شمارد ومی محترم را او دهد؛می راه ساختارش درون به خود فردگرایی هویت با را فرد پلتفورم تلگرام

 عین در اما. دهدمی او به را پذیرفتن و عضو کردن اختیار، «بلاک لایک،» مانند ابزارهایی و داردمی محفوظ را حقوقش دهدمی
 او از را اختیار ۀدامن که چرا رودمی بودن رادیکال سمت به شودمی چیده - جبری بستر با آزاد، فرد همین جستجو، قسمت در حال
 پیشنهادها این دهدای میهاطلاعات چند رسان کانال و، محتوا او به اندیشد؛می خود که سلایقی و علایق ۀبهان به و گیردمی

 در توانمی را رادیکالیسم و فردگرایی بین دیالکتیکی ۀرابط فلذا، است کاربر اولیه جستجوهای و هالایک سوی و سمت در بیشتر
 سمت به ملی و محلی تعاریف از را فرد تلگرام کرد. مشاهده محتوایی هرگونه از فارغ ی اجتماعی همچون تلگرام،هارسانه ذات
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 تمام از مبری را خودش فرد دهد. بنابراینمی قدرت او به و کندمی حذف ساختارها تمام از را او دهد؛می سوق جهانی هویت
 و اختیار. است شده ترجمه تکنولوژیکی کنش براساس کنشش طرف آن از و ندارد وجود او برای محدودیتی ساختارهاست و

  است. کاربر دستان در آن اختیاری دستورالعمل
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 یریگجهینت
که آنها در  ضوعات استثر از موتأمهویت افراد به طور مستقیم  اندهبینی نمودپیش هاطور که ادبیات و نظریهبدین ترتیب همان

افتیم که به نامه کمی دریسشی حاصل از پرهاه دنبال کنند در این تحقیق نیز براساس یافتهی اجتماعی گرایش دارند کهارسانه
خص به شرح ار به طور ق حاضین هویت و رسانه ارتباطی مستقیم و معنادار است. تبیین و خلاصه نتایج تحقیطور اعم ارتباط ب

 ذیل است:
ای بین مضامین فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی و هویت چه رابطه اصلی پژوهش: سؤالبه  هاپاسخ یافته

 بکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ افراد در ش
غیر امی، در متمضامین موضوعات تلگر ، کاربران در بین نمراتآمدهعملبههای نتایج حاصل از بررسی با توجه به

ست که کاربران ین معنی افته بدتری کسب کردند. این یاتغیر مضامین اقتصادی نمرات پایینمضامین اجتماعی نمره بالاتر و در م
بکه شدر محیط  ین آنانکه حول محور مسائل اجتماعی باشد و همچنپردازند اعی تلگرام بیشتر به موضوعاتی میشبکه اجتم

( و 2002های کاستلز )ررسیا نتایج حاصل از بین یافته بدهند. اتری نشان میبه موضوعات اقتصادی علاقه پایین اجتماعی تلگرام
 .کنندنبال میل اجتماعی را دائاند که کاربران تلگرام بیشتر مسکلی مطالعات نشان داده صورتبه( همسوست. 1395امامی )

ای بین مضامین فرهنگی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود چه رابطه فرعی اول: سؤالبه  هایافته پاسخ
 دارد؟

ز واریانس مضامین فرهنگی درصد ا 50های هویتی به مقدار ل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبکبا توجه به نتایج حاص
ان در و نمرات کاربر شدهسبککه مشاهده شد رابطه نمرات در هویت  گونههمانکاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 

افزوده  مین فرهنگیبر نمرات کاربران در مضا شدهکسبدهد با افزایش هویت مضامین فرهنگی مثبت است که نشان می
یت مرات در هونکند. همچنین رابطه مین فرهنگی کاهش پیدا می، نمرات کاربران در مضاشدهکسبگردد و با کاهش هویت می

 ز نمراتتعلیقی ا وشفته آدهد با افزایش هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی منفی است که نشان می
ایش پیدا رهنگی افزن فمیگردد و با کاهش هویت آشفته و تعلیقی، نمرات کاربران در مضاکاربران در مضامین فرهنگی کم می

در نمرات کاربران در مضامین فرهنگی  زیادی را ریتأث 92/0ضرایب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت تعلیقی با ضریب بتا  کند.می
 (، نوابخش و همکاران1391ن )(، ساعی و همکارا2014همکاران )های وینستن و ین یافته با نتایج حاصل از بررسیداشته است. ا

 باشد.( می13۸7) ( و علوی و همکاران13۸9)
گرام جتماعی تلاای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد در شبکه چه رابطه:  فرعی دوم سؤالبه  هایافته پاسخ

 وجود دارد؟
ز واریانس مضامین درصد ا 71های هویتی به مقدار بکل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبا توجه به نتایج حاص

و هویت  شدهکسبر هویت دکه مشاهده شد رابطه نمرات  گونههماناجتماعی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 
ت نمرارس بر و پیش شدهکسبدهد با افزایش هویت رس با نمرات کاربران در مضامین اجتماعی مثبت است که نشان میپیش
ی ین اجتماعدر مضام برانرس، نمرات کارو پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت ران در مضامین اجتماعی افزوده میکارب

بود. ضرایب نمعنادار  جتماعیاکند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین کاهش پیدا می
ست. در مضامین اجتماعی داشته ا زیادی را در نمرات کاربران ریتأث 76/0شده با ضریب بتا کسب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت

(، 13۸9) وابخش و همکاران(، ن1391(، ساعی و همکاران )2014های وینستن و همکاران )ین یافته با نتایج حاصل از بررسیا
 باشد.( می13۸7) علوی و همکاران
گرام تماعی تلای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در شبکه اج: چه رابطهومفرعی س سؤالبه  هایافته پاسخ

 وجود دارد؟
درصد از واریانس مضامین سیاسی  64های هویتی به مقدار ل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبکبا توجه به نتایج حاص

رس با و هویت پیش شدهکسبنمرات در هویت که مشاهده شد رابطه  گونههمانکاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 
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ربران در رس بر نمرات کاو پیش شدهکسبدهد با افزایش هویت نمرات کاربران در مضامین سیاسی مثبت است که نشان می
ان در مضامین سیاسی کاهش پیدا رس، نمرات کاربرو پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت مضامین سیاسی افزوده می

ضرایب بتا نیز نشان در مضامین سیاسی معنادار نبود. چنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران کند. هممی
ین یافته با زیادی را در نمرات کاربران در مضامین سیاسی داشته است. ا ریتأث 66/0شده با ضریب بتا داد که متغیر هویت کسب

(، علوی و 13۸9) (، نوابخش و همکاران1391(، ساعی و همکاران )2014اران )های وینستن و همکنتایج حاصل از بررسی
 باشد.( می13۸7) همکاران

لگرام تاجتماعی  ای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در شبکهچه رابطه: فرعی چهارم سؤالبه  هایافته پاسخ
 وجود دارد؟
واریانس مضامین اقتصادی  درصد از 61های هویتی به مقدار ل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبکتوجه به نتایج حاصبا

رس با و هویت پیش شدهسبککه مشاهده شد رابطه نمرات در هویت  گونههمانکاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 
در  رانکارب رس بر نمراتو پیش شدهکسبدهد با افزایش هویت نمرات کاربران در مضامین اقتصادی مثبت است که نشان می

اهش پیدا کین اقتصادی در مضام رس، نمرات کاربرانو پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت مضامین اقتصادی افزوده می
دهد با افزایش یمنشان  کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و نمرات کاربران در مضامین اقتصادی منفی است کهمی

قتصادی مضامین ا رران دگردد و با کاهش هویت آشفته نمرات کاربمضامین سیاسی کم می ت کاربران درهویت آشفته از نمرا
یز ضرایب بتا ن دار نبود.ی معناکند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین اقتصادافزایش پیدا می

این  ین اقتصادی داشته است.در نمرات کاربران در مضام زیادی را ریتأث 61/0شده با ضریب بتا نشان داد که متغیر هویت کسب
(، علوی و 13۸9) ش و همکاران(، نوابخ1391(، ساعی و همکاران )2014های وینستن و همکاران )یافته با نتایج حاصل از بررسی

 باشد.( می13۸7) همکاران
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