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  چكيده  اطلاعات مقاله
  مقاله پژوهشينوع مقاله: 

  
  
  :افتيدر خيتار

  : بازنگري خيتار
  : رشيپذ خيتار
  : انتشار خيتار
  
  

   ها:واژهكليد
رشد قضاوت اخلاقـي، ميـزان   

ــبكه ــاعي  مصـــرف شـ اجتمـ
- اينستاگرام،  اعتماد به شـبكه 

  اجتماعي.هاي

و اينسـتاگرام   اجتماعي  آگاهي از رابطه ميزان استفاده از شبكه هدف اين پژوهش
در قضــاوت اخلاقــي بــه عنــوان يكــي از فراينــدهاي رشــد و تحــول انســان رشــد 

  .  دانشجويان است
نشگاه آزاد واحد تهران اپيمايشي و جامعه مورد تحقيق دانشجويان د پژوهش روش

هزار دانشجو، از سه دانشكده ادبيات، فني و علوم انساني و  7000شمال با جمعيت 
افزار با استفاده از نرمحجم نمونه  است. در دو مقطع كارشناسي و كارشناس ارشد 

spss sample power 366  استفاده  ايگيري سهميهروش نمونهبراورد و از نفر
) و مقيـاس  2010استفاده از مقياس رشد قضاوت اخلاقي ياسـيني( داده ها با  شد.

هاي محقق ساخته براي ساير متغيرها جمع آوري و ضريب آلفـاي كرونبـاخ بـراي    
  مقياس ها در سطح مطلوب بدست آمد.

مـورد   ميانگين رشـد قضـاوت اخلاقـي دانشـجويان      هاي تحقيق نشان داد كهيافته
سـاعت   89/2اينستاگرام نيـز  انگين استفاده از بوده همچنين مي 5از  3/ 61مطالعه

ميانگين نمـره  بوده است.   5از  75/3  اينستاگرامميانگين اعتماد به  در روز است. 
در دومقطـع   تفاوت معنـادار نـدارد امـا    در دختران و پسران  رشد قضاوت اخلاقي
ن رابطـه ميـزا   هاي تحصيلي مختلـف تفـاوت معنـاداري دارد.   تحصيلي و در رشته

ضــعيف  در ســطحاينســتاگرام و رشــد قضــاوت اخلاقــي دانشــجويان اســتفاده از 
)12/0=r (همبستگي بين ميزان اعتماد به اينسـتاگرام و رشـد قضـاوت    . تاييد شد

  است.) r=- 11/0(اخلاقي در سطح ضعيف و معكوس 
و اعتمـاد بـه ايـن شـبكه     اينسـتاگرام   شـبكه  استفاده از   كه ميزان تاثير اين نتيجه

اجتماعي با رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان هرچند به لحاظ آماري تاييد شـد امـا   
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   ميزان اين رابطه در حد ضعيف و قابل اغماض است.
ي و رشد قضاوت اخلاق نستاگرامياستفاده از ا زانيرابطه م يبررس). 1402: حمزه پور، محمد و صادقي جعفري (استناد

  .1-20)، 4( 11، علوم خبري. دانشگاه آزاد واحد تهران شمال) انيدانشجو (مورد مطالعه:
                 DOI: http//doi.org/0000000000000000000000000  

    
  نويسندگان. © 
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  مقدمه  
شناسـي و رسـانه    هـاي روان هاي اخير برخـي از پژوهشـگران فعـال در حـوزه    در سال

اثـرات پردامنـه و   » هـاي اجتمـاعي  شـبكه «اندكه بر اسـاس آن  شواهدي را بدست آورده 
 18هاي سـني جـوان (  عميقي بر تمامي ابعاد ذهن و ضمير شهروندان جامعه،به ويژه گروه

منتشرشـده  » اطلاعات«رو است كه گذارد. اين اثرات عمدتا از آنسال)، بر جاي مي 30تا 
اي جوانان، اغلـب بگونـه  » ذهنيهاي طرحواره«گيري هاي اجتماعي موجب شكلدر شبكه

  شود. متفاوت از گذشته، مي
كاسـتا و مـك كـري    » نظريه پنج عـاملي شخصـيت  «چه، آنگونه كه حاميان و پيروان 

انـد، تنـوع اطلاعـات منتشـره در فضـاي مجـازي و       ) نشان داده2020(براي مثال رافائل، 
اي ژرف و پردامنـه  هاي اجتماعي بر همه ابعاد شخصـيت اسـتفاده كننـدگان اثـرات    شبكه

، »مســئوليت پــذيري اجتمــاعي«، »گشــودگي ذهــن«نهــد و بســتر را بــراي برجــاي مــي
اين اثرات پردامنه ذهنـي بـه ويـژه ممكـن اسـت      سازد.و نظاير آن فراهم مي» برونگرايي«

  را نيز بگونه چشمگيري متاثر سازد.» رشد قضاوت اخلاقي«فرآيند و كميت و كيفيت 
)، و 1965ژان پيـاژه ( » رشد شناختي«آنگونه كه دانشمند  باني  رشد قضاوت اخلاقي،

انـد، يكـي از   )، نشـان داده 1981پرداز رشـد اخلاقـي، لارنـس كـولبرك (    پس از او  نظريه
ها است كه طـي چنـد مرحلـه متـوالي و     تكاليف جدي و مهم فرآيند رشد و تحول انسان

اسـت  » انديشه اخلاقي«حول و رشد شود. في الواقع با تتدريجي شكل گرفته و نمايان مي
شـود. يـا بـه بيـان روشـن تـر بـا        فـراهم مـي  » زيست اجتماعي بهنجـار «كه زمينه براي 

وجـدان  «گيـري  گيري قضاوت (انديشه) اخلاقي است كه بسـتر ذهنـي بـراي شـكل    شكل
بخشد. از شود و وجدان اخلاقي نيز رفتار افراد جامعه را سمت و سو ميفراهم مي» اخلاقي

تر نمـود يابـد،   اي كه در افراد آن مراحل رشد قضاوت اخلاقي سريعن روي، در جامعههمي
رفتارهاي پسنديده و مطلوب اجتماعي شيوع و ظهور و بروز بيشتري خواهند داشت (ترن 

  ).2019زيني، 
ايـن بعـد   ) به1981رويكرد لارنس كولبرگ (» مراحل رشد قضاوت اخلاقي«منظور از 

در ادامه  نظريه ژان پياژه طي تحقيقات دامنه داري دريافت كه  ذهني شخصيتي است. او
ها را پيش عرفـي،  آيد. او دورهقضاوت اخلاقي طي سه دوره اصلي و شش مرحله پديد مي

گرايـي  عرفي و پساعرفي نام نهاد و از مراحل با عناويني همچون مجازات و اطلاعت، لـذت 
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اعي و اخلاق جهاني نام بـرده اسـت. بـه    نسبي، سازگاري، حفظ نظم اجتماعي، تعهد اجتم
، و البته انبوه پژوهشگران پيرو نظريه او، اولا رشد قضـاوت اخلاقـي متـاثر از    زعم كولبرگ

اجتماعي و آموزشي و فرهنگـي جامعـه اسـت و     -رواني –تركيب مجموعه عوامل زيستي 
و چهـارم  ثانيا: بسياري از افراد جامعه از حيث قضـاوت اخلاقـي در سـطح مراحـل سـوم      

  شوند و هرگز به مراحل پنجم و ششم دست نمي يابند.متوقف مي
هـاي  گيـري فزاينـده از شـبكه   اين است كه آايا بهره اينك ابهام پيش روي ماازين جهت، 

هـاي رشـد   اجتماعي مجازي در ساليان اخير توانسته است رشد قضاوت اخلاقي را طي سـال 
سنين دانشجويي ياري رساند؟ يـا بـه تعبيـر  و بيـان      تحت تاثير قرار دهد و به افزايش آن در

اينترنتـي و ميـزان   هاي اجتمـاعي اين نوع شبكهاي بين ميزان استفاده ازديگر، آايا اصولا رابطه
گيـري از  اين پژوهش در پي آن است تا با بهـره  رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان وجود دارد؟

شـود  اين پرسش بيابد. به ويژه، تلاش ميايمتدولوژي (روش شناسي) دقيق علمي پاسخي بر
اجتماعي خانواده، جنسيت، - تا با كنترل و تعديل متغيرهاي مهم ديگري، نظير طبقه اقتصادي

رشد قضـاوت  «و » هاي اجتماعياز شبكه استفاده«رشته و مقطع تحصيلي، رابطه دو متغير 
 روشن تر و دقيق معين گردد.» اخلاقي

 
  پيشينه تجربي

هـاي مختلـف   هـاي اجتمـاعي، و تـاثير آن بـر ويژگـي     زي بـه ويـژه شـبكه   فضاي مجا
شهروندان (به ويژه ويژگي ذهني و اخلاقي و رفتاري  آنان)، تحقيقات مختلفي را معطوف 

  شوند.خود ساخته است. در سطور زير شماري از آن تحقيقات مرور مي
  

حميـــــــــــــد 
 )1384عبداللهيان(

نـــــوع شناســـــي  بـــــازتعريف   
اينترنتي و تغييـرات هـويتي   آسيبهاي

  ايراندر

ايران را بـه  تغييرات هويتي نسلهاي جديد
مثابه متغير وابسته به تعداد مراجعه به دنيـاي  

  دهد.مجازي مورد مطالعه قرار مي
ــان زاده  رحمـــــ

)1389(  
هاي اجتمـاعي مجـازي   كاركرد شبكه

  در عصر جهاني شدن
هــاي اجتمــاعي نشــان داده اســت كــه شــبكه

فردي را دستخوش تغييـر قـرار   - عاملات ميانت
ــماري از ارزش ــاري داده و ش ــا و هنج ــاي ه ه

  جوامع مختلف را تغيير داده است.
باستاني و همكاران 

)1388(  
هاي اجتماعي و رفتار راي دهي شبكه

  جوانان شهر مشهد
هاي اجتماعي اند كه شبكهآنان نشان داده

تاثير مستقيم و معنـاداري بـر رفتـار راي دادن    
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  جوانان بر جايي گذاشته است. 
عليزاده و عليـزاده  

)1399(  
 يريادگيبر  ياجتماع يهاشبكه ريتاث

 يهــوش اجتمــاع لگريبــا نقــش تعــد
دانشـگاه   انيدانشـجو  ي(مطالعه مورد

  محمود آباد) يآزاد اسلام

اي در رابطه اجتماعي نقش تعديل كنندههوش 
هاي اجتماعي بـر يـادگيري دانشـجويان    شبكه

دارد، هوش اجتماعي شامل پردازش اطلاعـات  
هــاي اجتمــاعي، آگــاهي اجتمــاعي و مهــارت 

اجتمــاعي اســت و پــردازش اطلاعــات توســط 
دانشجويان باعث تصـميمات بهينـه در همـان    

  زمان و بهره وري بالاتري خواهد شد. 
ــدي  مح ــد مهـ مـ

فرقــــاني، ربابــــه 
  )1397مهاجري (

هاي بين ميزان اسفاده از شبكه رابطه
اجتماعي مجـازي و تغييـر در سـبك    

  زندگي جوانان

ها رابطه وجود دارد و همچنين تاثير شبكه
هـاي  زمان استفاده از آن درهـر يـك از مولفـه   

سبك زندگي موثر است. درپيرامـون  مباحـث   
ايـن  گسـترش  اين تحقيق معتقد است بانظري
هـا نـوع جديـدي از روابـط بـين فـردي       شبكه

بومجــود آمــده كــه بــه روابــط مجــازي تعبيــر 
- شود و روابط بين فـردي در قالـب شـبكه   مي

هاي اجتماعي بر پايه مشاركت همگـاني  سازي
  بنا شده است.

ــي و   ــه بخش مهدي
ــروناز  ســــــــــ

  )1398تربتي،(

بررسي تأثير كنش گفتاري بر تجربـه  
 "اينسـتاگرام كاربرانارتباطي در ميان 

به تـاثير تجربـه ارتبـاطي و گفتـاري     
اينستاگرام بر ارتبـاط و گفتـار   كاربران

  روابط در دنياي حقيقي

گيري غير احتمالي يافته است كـه  روش نمونه
اين شـبكه اجتمـاعي   كنش گفتاري كاربران در

هـاي ارتبـاطي ( دوسـتي، صـميمت،     بر تجربه
وده و همچنـين  تفاهم، و بازخورد) تاثير گذار ب

هــاي اينســتاگرام بــر تجربــهميــزان اســتفاده از
  ارتباطي كاربران موثر بوده است.

نـژاد،  مصطفي غني
)1398(  

شناسايي خرده "اي  با عنوان در مقاله
فرهنگهاي نمايشي و چگونگي اشـاعه  

، "اينستاگرامهنجار در شبكه اجتماعي
به تفاوتهاي فرهنگ اشاعه يك هنجار 

اينكـه چگونـه هنجـار بـه     پردازد ومي
  شود؟خورده فرهنگ تبديل مي

اينستاگرام صفحه از فعالين 200ي طي مطالعه
به عنوان يك رسانه عكس محور، ايـن توضـيح   

گيري يك هنجار و سپس از انتشار شامل شكل
و تقليد ديگران مورد واكاوي قرار گرفه و در آن 

اينسـتاگرام  از هفت مرحله ورود كاربر به شبكه
ها مـورد توصـيف قـرا    تا تبيين خورده فرهنگ

  گرفته است.
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سيد وحيد عقيلي؛ 
ــوري   ــان پـ احسـ

  )؛1398(

 
  

ايـن تحقيـق وسـعت تـاثير گـذاري      هدف
هاي اجتماعي مجـازي بـر روي رفتـار و    شبكه

- روابط بين فردي كاربران است. و سوال اصلي

هاي اجتماعي مجازي ايا شبكهاين است كهاش
ن فردي كاربران را در فضاي توانند روابط بيمي

واقعي را از نظر كمي و كيفي تغيير دهند ؟ لذا 
هاي اجتمـاعي و نـوع ارتباطـات    ابتدا به شبكه

هـاي  مبتني بر آن پرداخته شده و سپس گونه
مختلف كاربران از نظر نوع اسـتفاده همچنـين   

هـاي  شرايط سني تبين شده و در بخش يافته
ه از كـاربران  تحقيق نتايج نظرسنجي انجام شد

 فيس بوك سولات پژوهش مطرح شده است.

  
ــري؛   ــه آهنگ گلال
ــاروخاني؛   ــاقر س ب

فـر  محمد سلطاني
  )؛1399(

گيري هويت ارتباطي ناشـي از  شكل
-عضويت در شبكه اجتمـاعي پيـام  

رسان تلگـرام رامـورد بررسـي قـرار     
ايــن تحقيــق نقــش انــد. هــدفداده

گيري هويت جديـد  تلگرام در شكل
اســت كــه از روش كمــي ارتبــاطي 

 30تــا  18پيمايشــي بــين جوانــان 
سال شهر تهران استفاده شده است 

درصـد   99گـذاري در  اين تـاثير كه
معني دار و معكـوس بـوده هرچنـد    
ميزان استفاده در آن بي تاثير بـوده  
است. و معتقد است كـه فناوريهـاي   
جديد باعث تغيير درروند ارتباطـات  
ــا را   ــده وانه ــي ش ــاعي گروه  اجتم

ايـن  منزوي كـرده اسـت. همچنـين   
ها باعث تقويت هويت فرا ملي شبكه

-شده و هويت ملي را تضـعيف مـي  

  نمايد.

اين تحقيق در مباني نظري خود ساختار 
كنـد  هارا براي روابط انسانها تعريف ميشبكه

هـم تنيـدگي و سـاختار     و تلگرام بواسـطه در 
ــاعي    ــبكه اجتم ــوعي از ش ــانيش ن ــط انس رواب

  دد.گرمحسوب مي
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  مباني نظري
  رشد قضاوت اخلاقي

-1930، و قضاوت اخلاقـي، طـي سـالهاي    اولين تحقيقات علمي پيرامون رشد اخلاق
صورت گرفت. پس از آن پياژه 	2و مي	1هارتشونبه وسيله دو روانشناس به نامهاي 1928

انجـام داد كـه درغالـب كتـابي بـا      1932پياژه در درزمينه رشد اخلاق تحقيقاتي در سال 
منتشر شد. سپس روانشناس ديگري به نام لارنس » هاي اخلاقي كودكانقضاوت«عنوان  
اي اي را انجام داد و نظريهاين زمينه مطالعات گستردهدر دهه پنجاه ميلادي در 3كولبرگ
 صورت بندي نمود.» مراحل رشد قضاوت اخلاقي«اي موسوم به نظريه

اخـلاق و قضـاوت اخلاقـي را     در مجموع رويكرد روان شناسان نظريه پرداز به  رشـد  
  توان در سه گروه زير دسته بندي نمود:مي

ــان  1 ــي از روانشناس ــاحب. برخ ــز؛  ص ــد: ( لارن ــر  همانن ــودال؛  1983نظ ، 1990،گ
) ريشه اخلاقيات و رفتارهاي  اخلاقـي را در سـابقه تـاريخي و    2001وهايد؛  1991دووال؛

 دانند.زيست تكاملي انسان مي

و نظريه پـردازان   1930گران علم روانشناسي همچون فرويد،حليل. گروهي ديگر از ت2
) اخـلاق را بـا هنجارهـاي اجتمـاعي     1997آموزش و يادگيري اجتماعي همچون بنـدورا ، 

 پندارند.هماهنگ مي

. گروه سوم (ژان پياژه، لارنس كولبرگ) كه ديدگاهشان بيش ازسايرين  مورد توجـه  3
داننـد.  كه سطح رشد شناختي را اساس اخـلاق مـي  واقع شده است، روانشناساني هستند 

ايـن  روانشناسان ديگري نيز مانند گيليگـان و رسـت مطالعـات جديـدتري در چـارچوب      
  اند.ديدگاه انجام داده

 
    پياژهژان نظريه رشد اخلاقي  

  است:دو مرحله مشخص داراي در كودك  يات) رشد اخلاق1965( 4پياژهژان نظر از 

                                                      
1H.hartshorne  
2M.E.may   
3Lawrence Kohlberg (1927-1987) 
4 Jean piajet 
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 باشد كـه از سـنين  به مرحله پيروي و قبولي دستورات والدين ميموسوم  مرحله اول: 
اين رشد عقلي كودك به قدري نرسـيده كـه بتوانـد    گردد چون پائين تر ازشروع مي 9-6

  ماهيت اعمال اعم از صحت  و صقم را تشخيص دهد.
شود هر عملي كه مورد پـذيرش  اين مرحله كليه اعمال با معيار والدين سنجيده ميدر

الاجرا و اخلاقي است و در مقابل تخلف از آنها خطا و غير اخلاقـي  ها باشد مقدس و لازمآن
  شود.تلقي مي

»  گرايـي عيني «يا »  اخلاق بينيواقع  «پياژه معتقد است ويژگي اصلي دوره تابعيت، 
. يعني اگر كودكي سهوا خسارت بزرگي را وارد كند و كـودك ديگـري از روي عمـد    است

داند چون به نيـت اعمـال آشـنا    تري را واردكند، او كودك اول را مقصر ميخسارت كوچك
  نيست و براي وي مفهومي ندارد.

دهد و در برابر اعمال ها را تشخيص نمياين مرحله كودك روابط علي و معلولي پديده
اي شناسد. به طور مثـال اگـر كـودكي از مغـازه    بد تنبيه و براي اعمال خوب پاداش را مي

اين اتفاق را نتيجـه عمـل زشـت او    دزدي كند و حين فرار از خيابان تصادف كند.  كودك
  ميداند نه عدم مراقبت و احتياط وقت عبور از خيابان. 

ايـن سـن  كودكـان كـودكي كـه مرتكـب       اين است كه درنگريويژگي سوم دوره واقع
گزينـد و معمـولا تنبيهـي كـه اهميـت      ناسب با آن عمل را بر نمـي خطائي شده تنبيه مت

  كند.كيفري دارد را انتخاب مي
براي مثال: براي كودكي كه شيئي را شكسته، بين تنبيه بدني و محروميت از تماشاي 

  ).1396گزيند. (به نقل از كريمي،تلويزيون، تنبيه بدني را برمي
 مرحلـه اسـتقلال  «مرحلـه   اسـت و بـه   لسـا  9-12 شامل بازه سـني   كه :مرحله دوم

  گذاري شده است.نام » يخود مختار«يا » اخلاقي 
از نظر رشـد   رسد،سالگي مي 12حدود سن كودك به زمانيكه پياژه پياژه معتقد است 

ها را درك نموده و نوعي تفكر انتزاعي در او فكري به مرحله بالاتري رسيده وماهيت پديده
دهد و از مرحله واقع نگري عبور نيات اعمال را مورد نظر قرار ميگيرد و انگيزه و شكل مي

اين صورت دروارد آوردن خسارت كودك دوم را مقصرتر شناخته و در مثال كرده است. در
دزدي، تصادف را ناشـي از بـي احتيـاطي وي و در مثـال شكسـتن شـيئ، محروميـت از        

  گزيند نه تنبيه بدني.تماشاي تلويزيون را برمي
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  يه قضاوت اخلاقي لارنس كولبرگنظر
ايـن سـه سـطح    كه هر يـك از  باشد ميرشد اخلاق داراي سه سطح  1لبرگوكاز نظر 

شود و انسان مجموعا شش مرحله را شامل ميرشد اخلاقي  روازين .استدو مرحله داراي 
هـا  مرحلـه ايـن   و همه انسانها از ترتيب آيندن مراحل در پي هم بدون تغيير بوجود مياي

مبرّا نيستند و همچنين معتقد است كه لزوما همه انسانها به مرحله ششـم رشـد اخلاقـي    
بنـا  د. ن ـبـاقي بمان رشد اخلاقي د در مرحله چهار يا پنج افراممكن است يابند و دست نمي

براين براي رسيدن به مرحله ششم ناگزير بايد از مرحله پـنجم و همينطـور بـه ترتيـب از     
 ).2019عبور نمايند.(بارون،مرحله پيشين 

  
   كولبرگ اخلاقيقضاوت مراحل رشد 

  باشد:شامل مراحل زيرمياخلاقي قضاوت  گ پژوهش در زمينه لبرواز نظرك
  قرارداديپيش  عرفي ياپيشالف. سطح اخلاق 

كنـد و يـا بـر    اين سطح  رفتار خود را با نتايج مادي ( تنبيه يا پاداش) تنظـيم مـي  در
شامل دو اين سطح كنند (پدر و مادر) كساني كه برايش مسائل را تعيين مياساس قدرت 

  باشد:مي مرحله
اطاعت و مجازات است، كودك اخلاق خود را در ازاي مطيع بودن و تـرس  مرحله اول: 

اين مرحله خواسته ديگران برايش مهم نيست و تنها به امنيت و كند. درازتنبيه تنظيم مي
  .انديشدرفاه خود مي

مرحله كسب پاداش و ترجيح منافع است، كودك درازاي عمل مثبت تنها مرحله دوم: 
به فكر كسب منافع و پاداشي است كه بزرگترها برايش در نظر گرفته اند و با ويژگي لذت 

  جوئي همراه است.

  عرفي قراردادي عرفي يا  ب. سطح اخلاق
گيرد. شكل مي نظم اجتماعيبا همگرائي  و درجهت هماهنگي اين سطح رفتار فرد در

  گيرد.اين نظم نشات مياخلاق وي از خواست او براي  حفظ

                                                      
1 Lawrence Kohlberg 
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نيـز داراي دو   سطحاين و دروني نشده و نهادينه  هنوز ياين مرحله معيارهاي اخلاقدر
  مرحله است:

ايـن  : درمـابين و فـي  ، ارتباطات و انتظارات متقابـل است مرحله سوم: مرحله سازگاري
دلمشـغولي اطرافيـانش   .  داراي اهميت استديگران براي فرد  و خواسته انتظاراتمرحله، 

خـود را در  تواند مياين مرحله، فرد . درپيدا كند اولويت شخصي ويممكن است بر منافع 
هـاي  توانـد احساسـات ديگـران را در قضـاوت    مي، همچنين فرد  جايگاه ديگران قرار دهد

بـا معيارهـاي   و سـازگاري  همـاهنگي   ر نتيجه، به دنبـال . دقرار دهد نظر مداخلاقي خود 
  يا اعضاي خانواده است. و اخلاقي دوستان 

گيري شكلاين مرحله در واقع درحفظ نظام اجتماعي:  وجدان و مرحله چهارم:مرحله 
انجام كـار  اخلاق بر اساس نظم و قانون است فرد پايبند به نهادهاي اجتماعي خود بوده و 

درك وي از جامعـه پيـروي از    انجام وظيفه بر اساس الزام نهادي اسـت  به معناي صحيح 
پاشد و بنا بـراين  از هم ميجامعه ام نظاين صورت يك نظم و قانون واحد است  كه درغير

 ايـن از. شـود ين مسـاله تلقـي مـي   تـر او حفظ قانون مهمرعايت وحفظ قانون قانون از نظر 
همـاهنگي و  معيارهـاي فـردي، بلكـه    در جهت  نهقانون،  پيروي از براي  وي، دليل جهت

  .باشدمي م اجتماعياظسازگاري با ن

  يپساقراردادي و مبتني بر اصول اخلاقپس عرفي يا ج. سطح اخلاق 
و  ام ع ـ مبـاني   و بـر اسـاس   رفتـه اين سطح، اخلاق فراتر از قراردادهاي اجتمـاعي  در

و  مـادر ، پـدر  اردت ـقااخلاقـي خـود را مسـتقل از     مات. فرد تصـمي گرددتنظيم ميفراگير 
او در از اصول عام و جهاني باعث احسـاس گنـاه و محكوميـت     عدول گيرد ومي اطرافيان

  :است اين سطح مطرحدر دو مرحلهگردد و مي
از روي عقـل و  اين مرحله، فـرد  در ؛و تعهد اجتماعي اوليهمرحله حقوق پنجم: مرحله 

و آزادي وجود دارند كـه اهميـت    زندگي نظير حق  اساسي  حقوقيبرد كه انديشه پي مي
قـرار گيرنـد و    تأييـد بايـد مـورد   نهادهاي اجتماعي نيستند و در همه جوامع  آنها وامدار 

 اكثريتبراي  نفع بيشترين  ا هدف جامعه ب مقررات آن است كه قوانين و بر فرد  دغدغه 
ي كـه در مقـام موجـود    دهـد از آن جهت انجام مي راصحيح  عمل گردد. فرد لحاظ افراد 

شامل حق حيـات   داند كه پيروي از دستوراتي ميبه وظف م، خود را صاحب شعور و عقل
  .گرددو آزادي مي
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اصـول   معتقـد اسـت:   ايـن مرحلـه  در؛ كولبرگ مرحله اصول اخلاقي عام ششم:مرحله 
 دارد و قوانين مدون ارجحيتدي نها اتوجود دارد كه بر همه الزامدر جامه اخلاقي عامي 

ايـن اصـول را   اين اصول استوار است. انسان به مثابه موجودي عاقلبر و انجام عمل صحيح
  كند.درك كرده و اساس آن عمل مي

اين مرحله برگشت پذيري و قضاوت پذيري آن است. يعنـي افـراد   ويژگي مهم افراد در
پسـندند  همان چه را كه براي ديگـران مـي   خود را در موقعيت قضاوت ديگران قرار داده و

قـرار   م از رشد قضاوت اخلاقي همه كساني كه در مرحله شش شود.براي خود نيز قائل مي
هاي كه قضاوتاين دليل باشند. بهحصول توافق در تعارضات را دارا مي توانائي  گيرند مي

لحـاظ   نظـر ديگـران    ات پـيش آمـده  تعارض ـخـلال  آنهـا   ت بوده و برگشقابل آنها كاملاً 
 پذير قضاوتي است كه خودمحور نباشد، يك قضاوت اخلاقي برگشتصورتكنند؛ بدينمي

  ) .2019(بارون،
بـراي   ائي فـرد لبرگ توانوپذيري از نظر كبرگشتكند )  نقل مي2019(بارون ،، روازين

اجتمـاعي   ت آن در بستر تعـاملا  حالتترين ترين و منطقيو كامل بودههمدلي با ديگران 
 ـ اين مرحله، عمل يابد. درمي نمود تلقـّي  » هـدف « ذاتـا  و  ي نداشـته زارانسان كـاركرد اب
 خواهند رسيد.اين مرحله به ان كمي مردم گردد هرچند كهمي

 
   هاي اجتماعي مجازيها و رسانهشبكه

هـا و  هـاي اخيـر بـه مجموعـه سـايت     عنواني است كه در سـال   رسانه هاي اجتماعي
هـاي نـوين از قبيـل    ايجاد شـده بـه وسـيله رسـانه    شود كه در فضايي اطلاق ميابزارهاي
ايـن  انـد. اند و رشد پيـدا كـرده  هاي همراه، متولد شدهاينترنت و تلفن هاي ارتباطي،شبكه
اين تر دارند. ازهاي سنتي يا قديميهاي ارتباطي متفاوتي با رسانههاي جديد ويژگيرسانه

تري از جمله تلويزيـون، راديـو، كتـاب و مطبوعـات،     هاي قديميانهرو گاهي در مقابل رس
اسـتفاده   (social media) هاي اجتماعيهاي دنياي مجازي از عبارت رسانهبراي رسانه

  ).1389د(ابطحي،شومي
) است كـه همـه جـا حاضـر و     2فرمت است؛ اپليكيشن وب پايه (وب  رسانه اجتماعي

گي را براي تبادل ديتا از نوع محتواي توليد شده ههميشه دردسترس است و امكان دوسوي
به نقل از  1394(افتاده، سازدتوسط كاربر بين افراد و جوامع از كوچك تا بزرگ فراهم مي

.رسانه اجتماعي بـه جريـان انـداختن هـر چـه بيشـتر عامـل انسـاني در         )1398يوسفي ، 
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هـاي اجتمـاعي هـم    به شـبكه از رسانه اجتماعي به تعبير كاستلز: مناسبات سازماني است.
اين خاطر كه جمعيت مورد نظـر شـما   اينكه مثلا فيسبوك است بلكه بهبرويد نه به خاطر

  ).1391(كاستلز، آنجاست
اسـتوارند و كاركردشـان در يـك سـازمان     اصلي هفت پايه بر هاي اجتماعي رسانه

  اين رابطه باشند:اجتماعي  عملا بايد پاسخگوي سوالاتي در
 تواند به ماموريت سازمان كمك كند؟ا رسانه اجتماعي ميآي ): (Causeماموريت  -1

هـاي ارتبـاطي   نقـش رسـانه اجتمـاعي در تـلاش     (Communication): رتبـاط   -2
  سازمان چيست؟

هـاي  رسانه اجتماعي؛ سازمان را به كـدام يـك از گـروه   : (Community)جماعت  -3
  كند؟ايجاد سازمان تواند برايها را ميرساند يا كدام گروهاجتماعي مي

هـا كمـك رسـاند و كـدام     شود به جماعتچطور مي (Collaboration): همكاري -4
  اين موضوع آمادگي دارند؟هاي سازمان برايبخش

  هزينه يك رسانه اجتماعي براي سازمان چقدر است؟):  (Costsها هزينه -5
مايه جمـع  توان با رسانه اجتماعي براي سازمان، سـر : چطور مي(Capital)سرمايه  -6

  كرد؟
اجتماعي چـه كسـاني   هاي: رقيبان سازمان در فضاي رسانه(Competition)رقابت -7

 .)1392،ايجاد كرد؟(شكرخواه ها تمايزهستند و چطور بايد با آن
  

  هاي اجتماعيانواع رسانه
  ، ميهن بلاگ )، بلاگفاوبلاگها ( بلاگ اسپات .1
  ميكروبلاگها ( توئيتر ) .2
  ، ويكي مديا )پديا( ويكي  هاويكي .3
  هاي اشتراك گذاري (يوتيوب)سايت .4
  )پ آ، واتس، وايبرپيام رسانها ( تلگرام .5
  ) هوسكلابتالارهاي گفتگو (  .6
  ايميلي ( ياهو و گوكل )هايگروه .7
  ، ودكست )پادكستها ( پادكست .8
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  ها رسانيامپ -
قال سـريع پيـام   اي از چت آنلاين هستند كه خدمت انتگونه» رسانپيام«افزارهاي نرم
رسان رايگان يـا  هاي پيامهاي اخير برنامه. در سالكننداينترنت براي كاربر فراهم ميرا در

هـايي ماننـد   هـا گزينـه  اين برنامـه اند. بسياري ازهاي مخابراتي شدهارزان جايگزين پيامك
ــت ــراهم      چ ــوت را ف ــديو و ص ــس، وي ــي، عك ــواي گرافيك ــادل محت ــي، تب ــاي گروه ه

ايـن پيـام   هـاي ، اسـكايپ و لايـن نمونـه   ، وايبرپآ، واتس . تلگرام)1398وسفي،(يكنندمي
  .ها هستندرسان
  هاي اجتماعيشبكه -

به اعضاي شان اجـازه سـاخت صـفحات    آن است كه  هاي اجتماعيشبكهويژگي مهم  
  دهند.شخصي و برقراري ارتباط با دوستان آنلاين را مي

هاي انتشار سريع ها و شيوهوسيعي از سرويس يمحدوده "شبكه اجتماعي"منظور از 
هـاي شـبكه اجتمـاعي معمـولا در فضـاهاي اجتمـاعي مبتنـي        اطلاعات اسـت. سـرويس  

هـا و اشـتراك   اينترنت و موبايل مطرح هستند كه به منظور تسهيل ارتباطات، همكـاري بر
  روند.اطلاعات از طريق شبكه به كار مي

  :اجتماعي هايشبكهي از انمونهبه عنوان  ) (Inistagramاينستايا  امنستاگراي -
ايـن امكـان را بـه    گذاري عكس و ويـديو اسـت كـه   اشتراكبا ويژيگي شبكه اجتماعي 

هـاي اجتمـاعي نظيـر    هـا و ويديوهايشـان را در ديگـر شـبكه    دهد كه عكسكاربرانش مي
بـه   64: 1394(سـياحي ،  به اشتراك بگذارند» فليكر«و » تامبلر«، »توييتر«، »بوكفيس«

توانند از فيلترهاي ديجيتال بـراي  . كاربران همچنين مي)1397نقل از رضوي و همكاران، 
بـود  ثانيـه   60اينستاگرام گذاري ويديو درهايشان استفاده كنند. محدوديت اشتراكعكس

رام اينسـتاگ محدوديت زماني تا حدود زيادي برداشته شد.  IGTVاندازي قابليت كه با راه
ايـن  اندازي شد.راه 2010خلق و در اكتبر » مايك كرايگر«و » كوين سيستروم«وسيله  به

  ).1395به نقل از فربود نيا،  2010(فرومر ،سرعت محبوبيت كسب كردسرويس به
در  60ميليون رسـيد كـه    200ميليارد و  1به 2021آمار كاربران اينستاگرام در سال 

باشند. و داراي رتبه چهـارم بيشـترين تعـدادكاربر    سال مي 29تا  18صد كاربران آن بين 
ميليون   48به  1400اپليكيشن موبايلي را دارد. تعداد كاربران آن درايران طبق آمار سال  

رسيده است كه غالبا كنشگر هستند. كابران اين شبكه در طول سال حدود يـك ميليـارد   
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ها رقم قابل تـوجهي اسـت از ايـن رو    كنند كه نسبت به ساير اپليكيشنمحتوي توليد مي
  اينستاگرام در تحليل افكار عمومي كاربرد پراهميتي دارد.

سـازي، معرفـي   اينستاگرام نقـش اصـلي را در ذائقـه   هاي مختلف اجتماعي،بين شبكه
: 1394سياحي و همكـاران،  (كندايفا ميسبك زندگي و ترويج مدها و محصولات فرهنگي

اين شبكه احتماعي و به دليل گسترش استفاده .)1397كاران، به نقل از رضوي و هم  64
 اين پژوهش قرار گرفته است.هاي اجتماعي مورد مطالعهنسبت به ساير اپليكيشن

  
   چهارچوب نظري

تـوان بـه چهـارچوب نظـري مشـمول مـوارد       هاي فـوق مـي  از مرور اطلاعات و نظريه
  زيررسيد:

-جامعه رشد قضـاوت اخلاقـي اسـت بـه     يكي از تكاليف جدي ذهني و شناختي افراد

سازد تا پيرامـون رفتارهـاي نيـك و بـد بـه داوري      طوريكه قضاوت اخلاقي فرد را قادر مي
تر در برابر ديگـران  تر باشند بيشبپردازد. هر چقدر افراد از نظر قضاوت اخلاقي رشد يافته

  .نمايندها پرهيز ميگرايش به ناهنجارياحساس مسئوليت نموده و از
گـردد و  قضاوت اخلاقي همچون رشد شناختي و ذهني، به تـدريج بالنـده و بـالغ مـي    

اند بسياري از افراد جامعه هرگز به پردازان رشد قضاوت اخلاقي نشان دادهآنگونه كه نظريه
  )1981مراحل بالاي رشد  قضاوت اخلاقي نخواهند رسيد.(كولبرگ،

عوامـل فرهنگـي و آموزشـي اسـت، در     رشد قضاوت اخلاقي بيش از هر چيز متاثر از  
تـر اسـت   ها سـريع هاي رشد يافته و جوامع  توسعه يافته رشد قضاوت اخلاقي آدمفرهنگ

اي، به عنـوان عوامـل فرهنگـي و    رسد عوامل رسانه) همچنين به نظر مي1982(گليگان، 
اين بـاور  خيرها تاثير بگذارند و در ساليان اتوانند بر رشد قضاوت اخلاقي آدماجتماعي، مي

توانند ابعاد مختلف رشـد شـناختي،   هاي اجتماعي مجازي ميشكل گرفته است كه شبكه
  به ويژه رشد قضاوت اخلاقي را تحت تاثير قرار دادند.

آنگونه كه شواهد نشان داده است عواملي همچون طبقـه اقتصـادي، سـن و جنسـيت     
وت اخلاقي) را تعديل نماينـد و  هاي مجازي بر رشد ذهني(نظير قضاتوانند تاثير شبكهمي

هچنين طبق قرائن موجود  دانشجويان از جمله اقشاري هسـتند كـه بـيش از ديگـران از     
گيرند. بـه همـين سـبب ممكـن اسـت ميـزان رشـد        هاي اجتماعي مجازي بهره ميشبكه

  قضاوت اخلاقي آنان بيش از بقيه باشد.
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  فرضيه ها:
اخلاقي به طور معنـاداري از سـطح   ميانگين نمره دانشجويان در مقياس قضاوت  .1

  .متوسط مقياس بالاتر است
هـاي جنسـي ،   ميانگين نمره دانشجويان در مقياس قضاوت اخلاقي در زير گروه .2

 رشته تحصيلي و مقطع تحصيلي تفاوت معنا دار دارد.

اجتماعي اينسـتاگرام و  وضـعيت قضـاوت اخلاقـي      بين ميزان استفاده  از شبكه .3
 ود دارد.دانشجويان رابطه وج

سطح متوسط به طور معناداري از  اجتماعي اينستاگرام ميانگين اعتماد به شبكه .4
 .مقياس بالاتر است

و  وضـعيت قضـاوت اخلاقـي     اجتمـاعي اينسـتاگرام   بين ميزان اعتماد به شبكه .5
  دانشجويان رابطه وجود دارد.

  
  روش تحقيق

، كـاربردي و از نظـر   همبستگي ، از نظر هـدف  –اين پژوهش از نظر ماهيت توصيفي 
روش پيمايشي محسوب مي شود. جامعه آماري تحقيق شامل دانشجويان پسر و دختر دو 
مقطع كارشناسي و كارشناسي ارشد دانشگاه آزاد اسـلامي (واحـد تهـران شـمال) اسـت.      

نفر دانشجو است كه در سه دانشكده علوم انسـاني، زبـان و    7000اين جامعه حدود حجم
ايـن  درصد) از 32مهندسي مشغول تحصيل هستند. حدود يك سوم (-نيادبيات و علوم ف

درصد آنان در دانشـكده   30دانشجويان در دانشكده علوم انساني مشغول تحصيل هستند. 
درصد) در دانشكده فني مشغول تحصيل اند.  38كنند و مابقي (حدود ادبيات تحصيل مي

پسر هستند. براي بـرآورد حجـم   درصد  51درصد دانشجويان دختر و  49، حدود همچين
اي كـه بـيش   اين روش فرضيهاستفاده شد. در spss sample powerنمونه از نرم افزار 

هاي اين تحقيق فرضيهگيرد. درترين حجم نمونه را لازم دارد مبناي انتخاب نمونه قرار مي
ها مبناي كـار (تعيـين   اين فرضيههمبستگي بيش ترين حجم نمونه را لازم دارند. بنابراين

)و  05/0نظـر گـرفتن آلفـاي(     حجم نمونه) قرار گرفتند. از همين روي حجم نمونه بـا در 
) و يك دامنه بودن فرضـيه (فرضـيه يـك سـويه)     25/0)  و اندازه اثر( 80/0توان آزمون( 

نفر تقليل يافت. بـراي   361اين حجم به نفر بر آورد شد. اما، در فرايند انجام تحقيق  366
نسـبت  ايـن منظـور ابتـدا براسـاس     استفاده شـد. بـراي  » ايسهميه«گيري از روش نمونه
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دانشجويان و دانشكده (و نيز جنسيت) در كل، حجم نمونه هـر دانشـكده معـين گرديـد.     
كلاس  3ها) آنگاه ازهر دانشكده به صورت تصادفي (با همكاري تعدادي از اساتيد دانشكده

هـا  ها بر روي دانشجويان حاضـر در آن كـلاس  كلاس) انتخاب و پرسشنامه 9(در مجموع 
  اجرا شد. 

  ر دانشكده به تفكيك جنسيت به شرح مندرج در جدول زير است.حجم نمونه ه

  . حجم نمونه به تفكيك دانشكده و جنسيت1جدول شماره 
  كل  زن  مرد  دانشكده
  علوم انساني
  زبان و ادبيات

  مهندسي -فني

49  
61  
73  

68  
46  
64  

117  
107  
137  

  361  178  183  جمع
  

دهـد در دانشـكده علـوم انسـاني تعـداد      همانگونه كه اطلاعات جدول بـالا نشـان مـي   
دهنـدگان پسـر بـوده اسـت. امـا، ايـن نسـبت در دو        دهندگان دختر بيش از پاسـخ پاسخ

دهنـدگان  درصـد پاسـخ   51دانشكده ادبيات و فني بر عكس بوده است. در مجموع حدود 
هاي و با آزمون SPSSل اطلاعات در نرم افزار درصددختر بوده است. تجزيه و تحلي 49پسر و 

  و آزمون تحليل واريانس يك طرفه انجام شد. tپيرسون ،آزمون - آزمون همبستگي
  

  ابزارهاي جمع آوري اطلاعات
  مقياس زير استفاده شد: 3براي جمع آوري اطلاعات از 

 گويـه  13. مقياس رشد قضاوت اخلاقي : مقياس رشد قضاوت اخلاقـي مشـتمل بـر    1
ــيني (    ــط ياس ــولبرك و توس ــه ك ــارچوب نظري ــه در چ ــار 2010اســت ك ــه و اعتب ) تهي

ايـران هنجاريـابي   ايـن مقيـاس را در  ) 1392سنجي(هنجاريايي) شده است. معنوي پـور( 
-(روائـي » اعتبار سازه«سئوالي از  13نموده است. معنوي پور نشان داده است كه مقياس 

  است. 91/0سازه) برخوردار است و پايائي كل آن نيز 
اين پژوهش ميزان استفاده از شبكه اجتمـاعي  . مقياس اعتماد به شبكه اجتماعي: در2

  گيري شد.و ميزان اعتماد به آن با استفاده از يك پرسشنامه استاندارد اندازه "اينستاگرام"
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اجتمـاعي (صـادقي   -اجتماعي:مقيـاس پايگـاه اقتصـادي   -. مقياس پايگاه  اقتصـادي 3
اي اسـت كـه وضـعيت اقتصـادي خـانواده      مـاده  5)يك مقيـاس  1400جعفري و آرمنده 

اين مقياس تعلق دانشجويان بـه هـر    نمايد.گيري ميدانشجويان را به صورت ذهني اندازه
اجتماعي جامعه (كارگري، متوسط پائين، متوسط، متوسط بالا و -طبقه اقتصادي 5يك از 

  سنجد.مرفه) را مي
ر صوري و با نظر اساتيد تاييد شد. پايايي مقياس ها بـا  روايي مقياس ها از طريق اعتبا

  بدست آمد. 2استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ به شرح جدول شماره 

  .  ضريب آلفاي كرونباخ مقياس هاي پژوهش2جدول شماره 
ميزان آلفاي   تعداد گويه  مقياس

  كرونباخ
  قضاوت اخلاقي
  هااعتماد به شبكه
  طبقه اقتصادي

13  
10  
5  

93/0  
79/0  
69/0  

  
  يافته هاي تحقيق:

  الف) ويژگي هاي جمعيت شناختي
با توجه به انتخاب جامعه هدف تحقيق از قشر دانشـجو، تفاوتهـاي درون ايـن قشـر از     
جمله: جنسيت، مقطع تحصيلي، تاهل يا تجرد و رشته تحصيلي در مقياس بـا متغيرهـاي   

هـاي  ازايـن  تفاوتهـا در يافتـه   اصلي تحقيق به تفكيك مورد آزمون قرار گرفت كه برخـي  
  تحقيق موثر بوده اند.  
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  هاي آماري متغيرهاي اصلي تحقيق. شاخص3جدول شماره 
رشد  قضاوت   شاخص

  اخلاقي
اعتماد به 

  هاشبكه
هاي     مصرف شبكه

 اجتماعي(اينستاگرام)
  79/2  75/3  61/3  ميانگين
  5/3  4  53/3  ميانه
  50/1  4  08/3  نما

  48/1  95/0  71/0  انحراف معيار
  03/0  56/0  70/0  چولگي

  12/0  12/0  12/0  انحراف استاندارد چولگي
  38/1  13/0  55/0  كشيدگي

  25/0  25/0  25/0  انحراف استاندارد كشيدگي
  0  1  85/1  حداقل
  5  5  5  حداكثر

  
  نفر 361حجم نمونه 

  گفت:توان هاي مندرج در ستون سمت چپ جدول بالا ميدر توضيح برخي از شاخص
ميانگين؛ مقدار برآيند يا مركز ثقل داده هـا اسـت كـه از مجمـوع اعـداد تقسـيم بـر        

  آيد.تعدادشان بدست مي
كنـد و از اعـداد   ميانه؛ عددي است كهه يك توزيع فراواني را به دو قسمت تقسيم مـي 

  شود.بزرگ و كوچك مجموعه متاثر نمي
  را داشته باشد.مد يا نما؛ داده اي كه بيشترين تكرار يا فراواني 

ها از ميـانگين، ازمجـذور   انحراف معيار يا واريانس؛ براي سنجش فاصله يا انحراف داده
  كنند كه به آن انحراف معيار ميگويند كه معياري براي پراكندگي است.فاصله استفاده مي

  .نامندچولگي؛ ميزان عدم تقارن افقي نسبت به منحني توزيع نرمال استاندارد را چولگي مي
  

  ب) آزمون فرضيه ها
ميانگين نمره دانشجويان در مقياس قضاوت اخلاقي به طور معناداري از سـطح    .1

 .متوسط مقياس بالاتر است
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  . وضعيت قضاوت اخلاقي دانشجويان4جدول شماره 

  انحراف استاندارد  انحراف معيار  ميانگين     تعداد        

رشد قضاوت 
  اخلاقي

361  61 /3  71/0  037/0  

  

  اي فرضيه اول.  آزمون تك نمونه5جدول 
سطح  T Df  متغير

  معناداري
تفاوت 
  هاميانگين

  سطح اعتماد
  بالاتر  پائين تر

رشد قضاوت 
  اخلاقي

26/16  360  001/0  61/0  53/0  68/0  

  
ميانگين نمره دانشـجويان در مقيـاس   «كرد براي آزمون فرضيه اول تحقيق كه ادعا مي

از آزمون آماري تي تك گروهي استفاده شد. » متوسط بالاتر است قضاوت اخلاقي از سطح
نتايج حاصل نشان داد كه ميانگين رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان به صـورت معنـاداري   

تائيـد   01/0بيش از حد متوسط است. بنابراين، فرضيه اول تحقيـق بـا احتسـاب خطـاي     
  شود.مي

هـاي جنسـي ،   قي در زير گروهميانگين نمره دانشجويان در مقياس قضاوت اخلا .2
 رشته تحصيلي و مقطع تحصيلي تفاوت معنا دار دارد.

  .  ميانگين و انحراف معيار رشد قضاوت اخلاقي دختران و پسران6جدول 
انحراف   انحراف معيار  ميانگين  فراواني  گروه

  استاندارد
  دختر
  پسر

178  
183  

50/3  
72/3  

73/0  
68/0  

05/0  
05/0  
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  تي رشد قضاوت اخلاقي دختران و پسران دانشجو.  آزمون 7جدول 
  F Sig T Df هاتفاوت ميانگين  

با فرض برابري 
  هاواريانس

34/1  24/0  
  

90/2 
  

359  
  

21/0  
  

  
 tبراي مقايسه ميانگين رشد قضاوت اخلاقي دختران و پسران دانشجو از آزمون آماري 

)t-testها نشان داد كه بين ميانگين رشـد  ) استفاده شد. نتايج حاصل از مقايسه ميانگين
  قضاوت اخلاقي دختران و پسران دانشجو تفاوت آماري معناداري وجود ندارد. 

  .  خلاصه تجزيه و تحليل واريانس براي مقايسه رشد اخلاقي دانشجويان سه دانشكده8جدول 
مجموع   منابع متغير

  مجذورات
df  ميانگين

  مجذورات
F Sig 

  بين گروهي
  درون گروهي

224/11  
983/172  

2  
356  

612/5  54/0  001/0  

      482/0  358  207/184  كل
  

نتايج آزمون آماري تحليل واريانس يك طرفه نشان داد كه بين ميانگين رشد قضاوت 
اينكـه  اخلاقي دانشجويان سه دانشكده تفاوت آماري معنـاداري وجـود دارد. بـراي تعيـين    

 HSDها وجود دارد از آزمون تعقيبي تـوكي  چنين تفاوتي بين دانشجويان كدام دانشكده
  ول زير درج شده است.استفاده شد. نتايج حاصل در جد

  
  .  نتايج توكي9جدول 

I  J  1-j SE Sig 

  ادبيات  انساني
  فني

3/0  
42/0  

9/0  
08/0  

03/0  
001/0  

  انساني  ادبيات
  فني

23/0  
19/0  

08/0  
08/0  

03/0  
08/0  

  انساني  فني
  ادبيات

42/0  
19/0  

08/0  
08/0  

001/0  
08/0  
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نتايج حاصل نشان داد كه بين رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان دانشكده انساني بـا دو  
، ميـزان رشـد قضـاوت    دانشكده ديگر تفاوت آماري معناداري وجود دارد. به عبارت ديگـر 

بـه صـورت معنـا داري كمتـر از      )X=38/3(اخلاقي دانشجويان دانشـكده علـوم انسـاني    
  ) است.X=80/3) و دانشكده فني (X=61/3دانشجويان دانشكده ادبيات (

  .  آمارهاي رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان كارشناسي و كارشناسي ارشد10جدول 
انحـــــــراف   انحراف معيار  ميانگين  تعداد  گروه

  استاندارد
  كارشناسي

  كارشناسي ارشد
217  
142  

53/3  
71/3  

75/0  
64/0  

05/0  
05/0  

 

  دانشجويان كارشناسي و كارشناسي ارشدرشد قضاوت اخلاقي  . مقايسه ميانگين11جدول 
  F Sig T Df Sig هاتفاوت ميانگين  

با فرض برابري 
  هاواريانس

81/4  
  

02/0  
  

82/2 -  
  

357  
  

005/0 
  

21/0 -  
  

  
) نشان داد كه بين ميانگين دو گروه دانشـجويان كارشناسـي و   Tنتايج آزمون آماري (

كارشناسي ارشد تفاوت آماري معناداري وجود دارد. به عبارت ديگر ميانگين رشد قضاوت 
  اخلاقي دانشجويان كارشناسي ارشد بيش از دانشجويان كارشناسي است. 

ت اخلاقـي  اجتماعي اينسـتاگرام و  وضـعيت قضـاو    بين ميزان استفاده  از شبكه .3
 دانشجويان رابطه وجود دارد.

 
  اينستاگرام و رشد قضاوت اخلاقيضريب همبستگي استفاده از. 12جدول 
  سطح معناداري  ضريب همبستگي  تعداد
361  12/0  01/0  

  
اينسـتاگرام و رشـد قضـاوت    هاي اجتمـاعي براي بررسي رابطه ميزان استفاده از شبكه

اخلاقي دانشجويان به عنوان فرضيه اصلي مقاله، از آزمـون همبسـتگي پيرسـون اسـتفاده     



 1402تابستان  ، 46//  مجله خبري ، سال دوازدهم ، شماره   70

اينسـتاگرام و  هـاي اجتمـاعي  شد. نتايج حاصل نشان داد كه بين ميزان استفاده از شـبكه 
رابطـه معنـادار و مسـتقيمي وجـود      P ≥ 01/0ر سطح رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان د

باشـد  بنـابراين فرضـيه پـنجم تحقيـق تائيـد       دارد ولي شدت همبستگي آن ضعيف مـي 
  شود. مي

اجتماعي اينستاگرام به طور معناداري از سطح متوسط  ميانگين اعتماد به شبكه .4
 .مقياس بالاتر است

انحراف   انحراف معيار  ميانگين  تعداد  متغير
  استاندارد

  50/0  95/0  75/3  361  اينستاگراماعتماد به
 

  اينستاگرام.  مقايسه ميانگين اعتماد دانشجويان به 13جدول 
سطح  T Df  متغير

  معناداري
تفاوت 
  هاميانگين

  95/0سطح اعتماد 
  بالاتر پائين تر

اعتماد به 
  اينستاگرام

06/15 360  000/0  75/0  65/0  85/0  

  
اينستاگرام نتايج آزمون آماري تي تگ گروهي نشان داد كه ميانگين اعتماد دانشجويان به

به صورت معناداري بيش از سطح متوسط است. بنابراين فرضيه چهارم تحقيـق در سـطح   
  شود.تائيد مي P ≥ 01/0خطاي

  
اجتمـاعي اينسـتاگرام و  وضـعيت قضـاوت اخلاقـي       بين ميزان اعتماد به شبكه .5

 دانشجويان رابطه وجود دارد.

  
  اينستاگرام و رشد قضاوت اخلاقيضريب همبستگي اعتماد به. 14جدول 
  سطح معناداري  ضريب همبستگي  تعداد
361  11/0 -  01/0  
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اينسـتاگرام و رشـد قضـاوت اخلاقـي     هاي اجتماعيبراي بررسي رابطه اعتماد به شبكه
دانشجويان از آزمون همبستگي پيرسون استفاده شد. نتـايج حاصـل نشـان داد كـه بـين      

اينســتاگرام و رشــد قضــاوت اخلاقــي دانشــجويان ي اجتمــاعيميــزان اعتمــاد بــه شــبكه
همبستگي با شدت ضعيف ولي معنادار و معكوسـي وجـود دارد. بنـابراين، فرضـيه پـنجم      

   شود.تائيد مي 01/0تحقيق با احتساب خطاي 
  

  گيريبندي و نتيجهجمع
هـاي  هاي اجتماعي مجازي بر ذهن و ضمير جوانان جامعه يكـي از چـالش  تاثير شبكه

پيش روي متوليان فرهنگ و سياست، به ويژه در جامعه فعلي است. پرسش اصـلي مقالـه   
هـاي اجتمـاعي مجـازي، بـه ويـژه شـبكه فراگيـر و پرمخاطـب         آن بود كه مصرف شـبكه 

اي با رشد قضاوت اخلاقـي دانشـجويان دارد؟ بـراي پاسـخ بـه ايـن       رابطهاينستاگرام، چه 
اين بود كه وضعيت رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان مشخص گـردد.  پرسش، اولين هدف 

اي و فـردي، بـا   اين متغيرها و برخي متغيرهـاي زمينـه  دومين هدف نيز آن بود كه رابطه
  رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان مشخص گردد. 

اي درجـه  5نشان داد كه ميانگين رشد قضاوت اخلاقـي دانشـجويان در مقيـاس     نتايج
تك گروهي نشان  داد كـه رشـد    Tاين داده با استفاده از آزمون آمارياست. تحليل 61/3

قضاوت اخلاقي دانشجويان به صورت معناداري بيش از حد متوسط (ميانگين كل جامعه) 
اين يافتـه بـيش و كـم بـا     است. بنابراين، نخستين فرضيه تحقيق مورد تائيد قرار گرفت. 

ت ) همسوئي دارد. چه، آنان نيز شواهدي به دس1987) و بندورا (1981نظريات كولبرگ (
-ذهنيـت بـاز  «سازد افراد تحصيل كرده و فرهيخته جامعه اغلـب از  اند كه آشكار ميداده

هـاي  برخوردارند و لاجرم افراد برخـوردار از چنـين ذهنـي درك بهتـري از پديـده     » تري
اخلاقـي جامعـه دارنـد و بهتـر قادرنـد بـه داوري صـحيح پيرامـون ديگـران، و          -اجتماعي

) نشـان داده اسـت،   2019از آن گذشته، آنگونه كه بارون ( هاي اجتماعي، بپردازند.پديده
هـوش  «، »دانـش بـالا  «، »تعاملات اجتمـاعي «رشد قضاوت اخلاقي متاثر از عواملي نظير 

رسد دانشجويان بيش از ديگران واجـد چنـين   و نظير آن است. بنابراين، به نظر مي» زياد
قضـاوت اخلاقـي آنـان نسـبت بـه      هايي هستند. از همين روي، بالا بودن تراز رشد ويژگي

اين واقعيت را نيز نبايد ناديده گرفت كـه  ميانگين جامعه چندان دور از انتظار نيست. اما، 
ايـن  اسـت لـيكن  »« سـطح متوسـط  «گرچه تراز رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان بالاتر از 
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قـي  بالاتر است. به عبـارت ديگـر، رشـد قضـاوت اخلا    » حد متوسط«ميزان تنها اندكي از 
  دانشجويان آنقدر بالا نيست كه بتوان آنان را از نظر اخلاقي رشد يافته تلقي نمود. 

آزمون فرضيه دوم بيانگر آن بود كه در زيرگروه هاي جامعه آمـاري بـين ميـزان رشـد     
ايـن يافتـه مغـاير    قضاوت اخلاقي دانشجويان دختر و پسر تفاوت معناداري وجـود نـدارد.   

) در مرور تفاوت قضاوت اخلاقي پسران و دختران بـدان  2019ن (هايي است كه بارويافته
دست يافته است، چه، او نشان داده است كه دختران رشد قضاوت اخلاقي بالاتري دارنـد.  

اين دانشجويان به متون متنوع مطالعاتي و نيـز  گرايشاين تفاوت  را  بتوان به كاهششايد
ن رشد قضاوت اخلاقـي دانشـجويان علـوم    سطح ارتباط محدودتر آنان نسبت داد. همچني

انساني به صورت معناداري كمتر از دانشجويان فني و زبان و ادبيات اسـت. عـلاوه بـر آن    
  ميزان رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان كارشناسي ارشد بيش از كارشناسي است.

 هاي مربوط به فرضيه سوم با استفاده از آزمون آمـاري همبسـتگي  تجزيه و تحليل داده
اينستاگرام و رشد قضاوت هاي اجتماعيپيرسون نشان داد كه بين ميزان استفاده از شبكه

) البتـه بـا شـدت    r=12/0( 12/0همبسـتگي  01/0اخلاقي دانشجويان با احتساب خطاي 
اين يافته با شماري از اين ميزان همبستگي از نظر آماري معنادار است. ضعيف وجود دارد.

) 1400و اسـتيونز و وويـتس،    1396ظيـر فرقـاني و مهـاجري،    هاي مرور شده (نپژوهش
هاي اجتمـاعي مجـازي بـر    اند كه استفاده از شبكههمخواني دارد. چه، آنان نيز نشان داده

گـذارد. بنـابراين، معنـي دار بـودن     ها تـاثير مـي  شناخت و روابط و تعاملات انسان ذهن و
ملي نظيـر برانگيختـه شـدن احساسـات     تواند ناشي از عوااين دو متغير ميهمبستگي بين

پـذيري  اينستاگرام، افـزايش حساسـيت در برابـر ديگـران، مسـئوليت     انساني توسط شبكه
اجتماعي و گشايش ذهني باشد. البته، همبستگي ميان دو متغير مذكور آنقدر بالا نيسـت  

  كه بتوان از آن استنباط رابطه عملي نمود.
ارم، نشـان داد كـه دانشـجويان بـيش از سـطح      هاي مربوط به آزمون فرضيه چه ـيافته

هـاي رسـتگار   ايـن يافتـه بـا يافتـه    هاي اجتماعي مجازي اعتماد دارنـد.  متوسط به شبكه
انـد كـه   ) همخواني دارد. چه، آنـان نيـز نشـان داده   1400) و سردارنيا و ديگران (1397(

انشـجويان) از  نماينـد (نظيـر د  هاي اجتمـاعي مـي  اقشاري كه استفاده بيش تري از شبكه
تواند اين يافته ميها دارد. در تبييناين شبكهتري بهجمله كساني هستند كه اعتماد بيش

چند نكته را يادآور شد. اول آنكه، دانشـجويان احتمـالا نسـبت بـه سـاير افـراد جامعـه از        
هـاي  كننـد كـه شـبكه   بالاتري برخوردارند. به همين سبب، احساس مـي » ايسوادرسانه«
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ورزند. دوم آنكه، نمي توانند آنان را فريب دهند و لاجرم بيش تر به آنها اعتماد ميمجازي 
گيرند. به همين سبب، اعتماد خود بـه  دانشجويان همزمان از چند شبكه مجازي بهره مي

دهند. سوم آنكه، احتمالا دانشـجويان بـيش از   ها تعميم ميها را به ساير شبكهيكي از آن
يابند و چهارم آنكه، دانشجويان هايي ميخود را در چنين رسانه» واهمحتواي دلخ«ديگران 

هـا را قابـل   شوند. بنابراين، آنهاي مجازي تلقي ميبراي شبكه» كننده محتواتوليد«خود 
اين نكته را نيز بايد به ياد داشت كه ميزان اعتماد دانشجويان به كنند. اما،اعتماد تلقي مي

» زيـاد «بالاتر از حد متوسط (ميانگين جامعه) است اما به حـد  هاي اجتماعي گرچه شبكه
  نرسيده است.

اينستاگرام و رشد قضـاوت  نتايج آزمون فرضيه پنجم نشان داد كه بين ميزان اعتماد به
اين يافته اخلاقي دانشجويان همبستگي معنادار معكوس( با شدت ضعيف ) وجود دارد.  از

نگـري  هاي اجتماعي شـايد نـوعي سـاده   تماد به شبكهتوان استنباط نمود كه اعچنين مي
  نمايد.باشد كه اندكي رشد قضاوت اخلاقي را دچار باز دارندگي مي

توان نتيجه گرفـت كـه رشـد قضـاوت اخلاقـي      اين پژوهش ميهايدر مجموع از يافته
هــاي دانشــجويان انــدكي بــيش از حــد متوســط اســت و ميــزان اســتفاده آنــان از شــبكه

نستاگرام نيز اندكي بيش از حد ميانگين در مقياس است. بنـابراين، اسـتفاده از   اياجتماعي
اينستاگرام نه تنها موجب كاهش رشد قضاوت اخلاقي دانشجويان نمـي شـود بلكـه     شبكه

  اين پژوهش گوياي افزايش آن است.نتايج حاصل
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