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Objective: “The formation of identity happens in all societies, but in the late 20th century, 
the factors that shape identities increasingly go beyond local borders, so that in the present 
era, with the significant entry of young people into virtual space and social networks, these 
networks have many effects. have put on them One of the important aspects that are affected 
by virtual social networks is personal identity. For this reason, the present research has 

examined the relationship between the identity of young people and their orientation to 
topics in Telegram social media. The main question of the research is what role does the use 
of Telegram social networks have in their personal identity to choose topics in this media 
among the youth of Tehran? 
Methods: The research method is survey type. The statistical population of the research 
consists of all the youths of Tehran, of which 326 people were selected and examined in a 
multi-stage cluster method.  
Results: The findings of the research showed: Telegram social network users are more 

interested in social issues and they show less interest in economic issues in the Telegram 
social network environment. So that the results of multiple regression analysis, identity styles 
account for 50% of the variance of users' cultural themes, 71% of the variance of social 
themes, 64% of the variance of political themes, and 61% of the variance of economic 
themes.  
Conclusions: Young users of the Telegram social network have been influential. 
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   ها:واژه کلید

هو رسانه    ت،یرسانه،  جوانان، 

هو  ی اجتماع ا   ت یتلگرام،    ی رسانه 

 ، موضوعات خبری جوانان

 

به طور   دهند،ی را شکل م  هاتیکه هو  یعوامل  ستم،ی اما در اواخر قرن ب  افتد،یدر همه جوامع اتفاق م  تیهو   یریگشکل 

و شبکه    یمجاز یجوانان به فضا ریدر عصر حاضر با ورود چشمگ کهیبه طور روندیفراتر م ی محل یاز مرزها یاندهیفزا

  ی اجتماع  ی که از شبکه ها  یمهم  یاز جنبه ها   یکیگذاشته اند.    نهابر آ  یفراوان  رات یشبکه ها تأث  نیا  یاجتماع  یها

به هم  یشخص  تیهو   ردیپذ   یم  ریتأث  یمجاز بررس  لیدل  نیاست.  به  با   تیهو   نیب   یرابطه    یپژوهش حاضر  جوانان 

  ه است که استفاده از شبک  نیپژوهش ا  یتلگرام پرداخته است. سؤال اصل  یآنها به موضوعات در رسانه اجتماع  شیگرا

نقش  یاجتماع  یها برا  یشخص  تیدر هو  یتلگرام چه  ا  یآنها  در  موضوعات  م  نیانتخاب  در  جوانان شهر    انیرسانه 

نوع پ  یم  لیجوانان شهر تهران تشک  یپژوهش را تمام  یآمار  یاست. جامعه    یشیمای تهران دارد؟ روش پژوهش از 

پژوهش    یها  افتهیشدند.    یانتخاب و بررس  یچند مرحله ا  ی خوشه ا  ی  وهینفر به ش  326آنها تعداد    نیدهد که از ب

اجتماع کاربران شبکه   : داد  ب   ینشان  موضوعات  شتریتلگرام  اجتماع  پردازند¬یم  یبه  مسائل  محور  و   یکه حول  باشد 

 ی. به طوردهند¬ینشان م  تری¬نییعلاقه پا  یتلگرام به موضوعات اقتصاد  یشبکه اجتماع  طیآنان در مح  نیهمچن

نتا از    جیکه  مقدار    یتیهو   های¬چندگانه، سبک  ونیرگرس   لیتحلحاصل  وار  50به  از    ی فرهنگ  نیمضام  انسیدرصد 

، به مقدار   یاسیس نیمضام انسیدرصد از وار 64، به مقدار  یاجتماع نیمضام انسیدرصد از وار  71کاربران ، به مقدار 

 بوده است. ری پذ ریتلگرام را تاث  یکاربران جوان شبکه اجتماع یاقتصاد نیمضام انسیدرصد از وار 61
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  مقدمه

ا  یمبتن   یاجتماع  تیهو    ن  تی واقع  نیبر  افراد  )باوم   یاجتماع  از ی است که  دارند  تعلق  ل  ستر ی به  با    تی( و هو1995  ،یریو  آنها 
  ن ی کنند و به صورت آنلا   یهمذات پندار   گران ی دارند با د  لی (. مردم تما1979شود )تاجفل و ترنر،    ی م  نییدر گروه تع   تیعضو

تولان، و    ن،ی توی هند، و  و،ی ؛ گر2014  ،یولپاتو، و موناس  ،یمار   ،ین یاد ی ؛ گاب2011  ،یل  و  و،یدهند. )چونگ، چ  لی گروه تشک  زی ن
ا2013  نگتون، یمار اسم  یم   لیهمفکر تشک   گرانیگروه ها اغلب با د   ن ی(.  (. در  2001و کوک،    ن یلو-تی شوند )مک فرسون، 

ا  یاجتماع  یرسانه ها است. )راد   اری دارند بس  یکسانی و نظرات    دیکه عقا  ی افراد  افتنی  نترنت،یو  (. در  2004و گفن ،    نیآسان 
م   نیا  ت،ینها قرار  اطلاعات همفکر  معرض  در  را  کاربران  )باکش  یاطلاعات  آدام  نگ،ی مس   ،یدهد  احتمالاً  2015  ک، ی و  که   )

  ان را در هم  یاجتماع  یعناصر روانشناخت   نیا   یاجتماع  یرسانه ها  تیهو  ی(. تئور2016مغرضانه است )فلکسمن، گوئل و رائو،  
 (. 2017و همکاران،  یپ ی؛ ک2020و همکاران،  ننی را بهتر درک کند )کااک   نیکند تا رفتار آنلا  یمدل ادغام م

  ی اجتماع   ی رسانه ها  تیهو   ی (، حباب ها2011  گنولز،ی؛ و1979)تاجفل و ترنر،    ی به طور کل   یاجتماع  تیهو  ندی مانند فرآ     
انگ برا  یمختلف   یاجتماع  یروان  یها   زهی شامل  جستجو  اجتماع  یمانند  تعلق  نفس،  اطم  ،یعزت  عدم  کاهش  در    نانیو  است. 

ا  ل یتما  ن یا  ت،ینها   ی ( برا2019است.)راسان، اوکسان و کوولا ،    ن یآنلا   یافراد در زندگ  ی اصل   یهاتی معناست که فعال   ن یبه 
که در حباب   یمرتبط است. کسان ن یآنلا ت یهو ی با دخالت در حباب ها یبه طور مثبت  ن یآنلا   یاسی س تی مثال نشان دادند که فعال

فعال تر هستند و    یاجتماع  یدر رسانه ها   دخو  ریمحتوا و تصاو  یدر به اشتراک گذار   زی هستند ن   یاجتماع  ی رسانه ها  تیهو   یها
احتمال ز ا   اد یبه  آنها را به طور بالقوه    ن ی بالا همچن   نی آنلا  تی ( فعال2020و همکاران ،    ن ی هستند.)کاک  یاجبار   نترنتی کاربران 

احتمال    شتر ی فعال ب  اری دهد که کاربران بس  ی در واقع نشان م  ن ی شدن آنلا  ی در مورد قربان  ی کند. مطالعات قبل   ی م  رتر یپذ  بی آس
 (. 2017  گران،ی و اوکسانن و د ،یپ یک  نن،یشوند. کااک یقربان نی دارد به صورت آنلا

  ی ا  زهی آم   یرانی انسان ا   تیمتفق اند که هو  یرأ   نی عموماً بر ا   یو اجتماع  یصاحب نظران و محققان مسائل فرهنگ   زین  ران یدر ا   
از تنوع    یناش  یقوم  یتهای اسلام هو  نید  یخیتمدن ،تار  یدارا   یاسی به عنوان یک واحد س  رانی ا   نی سرزم   یفرهنگ   راثیاست از م

  ی اردکان  ی؛ داور۱۳۷٦ندوشن    ی؛ اسلام۱۳۸۲  یی؛ رجا۱۳۷۷)سروش    ی فرهنگ غرب  ن ی همچن   و  رانی ا   یل یو قبا   یساختار اجتماع
در هر    دینما ی ناممکن م   انی رانیا   تیهو  نیاد ی بن   یمؤلفه ها  نیا   ی(. جداساز۱۳۸۱)  یو فکوه  ۱۳۸۰؛ سروش  ۱۳۸۱  هیری ،بش  ۱۳۸۳،

هر    گاه یو جا   زان ی سهم و م   ن یی تع  ی اما مسأله اصل   دارد دخالت حضور و نفوذ داشته و    انی رانیما ا   یو زندگ  تیابعاد در هو  ن یحال ا
و    ی قوم  ،یمذهب   یمل   تیمرکب از چهار بعد هو  یرانیا  تیفرض هو  شیپ  نی است؛ با در نظر گرفتن ا   یرانی ا   تیهو  تی کدام در کل 

 ( 150: 1399و همکاران،  ان ی(.) به نقل از فولاد۱۳۸۷ ،یانی مدرن است )حاج
شود. درواقع   یمحدود نم ی تنها به چت کردن و تعاملات مجاز ی مجاز ی ای در دن یرانیاست که حضور جوانان ا   نی ا   تی اما واقع     
به وجود آمدن فضا  یمجاز  یاجتماع  یو شبکه ها  نترنتیا  ن  یدیجد  یعموم  یباعث  اند که در آن جوانان  اقشار    زیشده  مانند 
گوناگون م  گر ید افراد  با  را  مختلف  مورد مسائل  امکان بحث در  ا  ابندی  یجامعه  نوبه    نیو  به  به وجود آمدن    یامر  باعث  خود 
  ی برا یجوانان به مثابه امکان ی برا  یمجاز  یاجتماع  یو شبکه ها یمجاز یشود. فضا یآنان م  تیو هو یدر سبک زندگ یراتیی تغ

ا   یحوزه    یتوسعه   از  ا   یارائه م  جوانانبه    یدیجد  یتجربه    یمجاز  یرو فضا  نی عمل آنان است.  ،درک    بی ترت  نی دهد و به 
از رسانه ها  یاستفاده    یجوانان و چگونگ   یای درک درست دن  ی برا   یامکان  ی مجاز  یخود در فضا  ی شناخت و مطالعه     ی آنان 

ا   ی ری رپذیو تأث  ن ینو در    ی ل یموبا   یاجتماع  یگسترش استفاده از شبکه ها   یو اجتماع  ی فرد  ج یرسانه هاست. از آنجا که نتا  نی از 
علوم ارتباطات قرار   ژهیبه و یپژوهشگران علوم انسان یآن چندان مورد بررس  تی است که با وجود اهم  یموضوع یرانیجوانان ا  نی ب

تلگرام    یآنها به موضوعات در رسانه اجتماع  شی جوانان با گرا   تیهو   ن ی ب  ی نگرفتـه است؛ پژوهش حاضر در نظر دارد به رابطه  
  ی بررس  یدارد برا   یاجتماع  یشبکه ها   ان ی تعداد کاربران را در م   نی شتری که ب   نیبـا توجه به ا  ز ی ن  گرام تل   یبپردازد. رسانه اجتماع
اند. بنابرا اصل   نی ا   یبه پاسخ مناسب برا  یابی دست  قی هدف ،تحق  ن یانتخاب شده  استفاده از شبکه  یپرسش    ی اجتماع  یاست که 

عبارتند    ق ی سوالات تحق بدین ترتیب    دارد؟جوانان شهر تهران    یو انتخاب موضوعات رسانه ا   یشخص  تیدر هو  یتلگرام چه نقش
 از: 
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تلگرام وجود   یافراد در شبکه اجتماع تیو هو  یو اقتصاد یاسی س ،یاجتماع  ،یفرهنگ  نیمضام  نی ب  ی: چه رابطه ا یاصل  سؤال
 .؟ 0دارد

 : یفرع سوالات
 تلگرام وجود دارد؟  یافراد در شبکه اجتماع تیو هو  یفرهنگ  نیمضام ن ی ب  یچه رابطه ا  -1
 تلگرام وجود دارد؟  یافراد در شبکه اجتماع  تیو هو یاجتماع  نیمضام ن ی ب  یچه رابطه ا  -2
 تلگرام وجود دارد؟  یافراد در شبکه اجتماع  تیو هو یاسی س نیمضام ن ی ب  یچه رابطه ا  -3
 دارد؟ تلگرام وجود دارد؟  یافراد در شبکه اجتماع تیو هو  یاقتصاد  نیمضام ن ی ب  یچه رابطه ا  -4

 

 ادبیات موضوع و پیشینه پژوهش

 داخلی.  مطالعات 1   
و  یاجتمــاع یزنان شهر تهران بر اساس استفاده از رسانه ها یاجتماع  تیهو  تی وضع  لی ( با تحل 1400)  یل ی اسماع  کی بوربور، تاج

و ابــزار  شیمــای پ کی ــاست که بــا تکن  یعل  یف ی و روش آن توص  یپژوهش از نوع کاربرد  نیدارند: ا   یاظهار م  ،یا   نهی زم  یرهای متغ

بــر  ی, و نمونــه آمــار1399زنان ساکن شهر تهــران در ســال    ةی , شامل کل یاست. جامعة آمار  دهپرسشنامه انجام ش  یری اندازه گ

و نوع اســتفاده  زانی پژوهش از پرسشنامة محقق ساختة مربوط به م  یرهای سنجش متغ  ینفر است. برا   300اساس جدول مورگان  

حاصــل  یها افتهی( استفاده شده است. 1390، روشنو  ای ن ی) صفاریاجتماع تیو پرسشنامة استاندارد هو  یاجتماع  یاز رسانه ها

 ــدر هو لاتی و تحص یاجتماع یو نوع استفاده از رسانه ها زانی م "بر  یپژوهش را, مبن  یاصل   ةی از آزمون, فرض زنــان  یاجتمــاع تی
 ــهو "از نظر  77/ 3نی انگ ی پژوهش, نشان داد که زنان شهر تهران, با م  جیکرد. نتا  دیی تأ  "شهر تهران نقش دارد در  "یاجتمــاع تی

 ــا  انگری ــها ب افتهی, یاجتماع یو نوع استفادة زنان از رسانه ها  زانی بالاتر از حد متوسط قرار دارند. در مورد م  یسطح اســت کــه  نی

اســتفاده  یاجتمــاع یساعت از رسانه ها کیاز  شی درصد آنها, ب 90ساعت در شبانه روز و حدود   کیدرصد از زنان کمتراز  9/10

درصــد آنهــا ســابقة حضــور کمتــر از  5کنند, که فقط حدود  یدرصد زنان مورد مطالعه از تلگرام استفاده م  90  نی کنند. همچن   یم

درصد زنــان مــورد مطالعــه  5/84ها نشان داد,  افتهی, زی ن نستاگرامیسال داشته اند. از نظر سابقة حضور زنان مورد مطالعه در ا   کی

 زانی ــاست کــه م نیا  انگری , بنی پژوهش همچن  جینبوده اند. نتا  نستاگرامیزنان عضو ا   ددرص5/15کنند, و    یاستفاده م  نستاگرامیاز ا 

بــه  گــریدرصــد د2, زی ــن لاتی درصد نقش داشــته و تحص ــ3زنان, حدود  یاجتماع تیهو نیی , در تب یاجتماع یاستفاده از شبکه ها

 دهد.  یمآنها را نشان   یاجتماع  تیدرصد از هو5اضافه کرده, در کل    یاجتماع  تیهو  نیی تب 

 ــیجوانان ا  تیتحولات هو ی( با بررس1399) یق ی حق  انی بحرآباد، سوهان ییرضا  ان،یفولاد     ــ1353-1394) یران :  ســندینو ی( م
 ــاست کــه عناصــر ســازنده ا  نیا  قی تحق  نیا  ی, سوالات اصل تیبودن هو یب ی فرض ترک شی با توجه به اتخاذ پ در قشــر  بی ــترک نی

را  یچگونــه بــوده اســت و چــه فــراز و فــرود ری عناصر در طول چند دهه اخ  نیکدام اند. تحولات هر کدام از ا   یرانیجوان جامعه ا 
 ــاست و نحوه آرا  یب ی چه نوع ترک بی ترک  نیچگونه است. ا   یرانیجوانان ا   یجمع  تیاجزا سازنده هو  انی داشته است. مناسبات م , شی

اســت کــه بــر  یو مل  ین پژوهش مطالعه طولیا  قی است؛ روش تحق   یب ی عناصر به چه ترت  نیا   انی , داد و ستد و تعامل مین ی هم نش

 جیانجــام گرفتــه اســت. نتــا1353-1394  یسال هــا  یمورد مطالعه در بازه زمان  یرهای متغ  یکم  یداده ها  هیثانو  لی تحل   یمبنا
 ــیسال ها در جامعه جوانان ا  نیدر ا  تینوع هو نیغالب تر 100  اسی در مق   11/83  نی انگ ی با م  یمذهب   تیدهد, هو  ینشان م  یران

 ــجوانــان دارد. هو انی ــگســترش را در م نیشــتری ب 29/80  نی انگ ی ــبا م  یمل   تیاست. پس از آن هو  هبود و  46/53بــا  یقــوم تی

بــه  یریی ــو براساس نمودار هم تغ  یهمبستگ   یقرار دارند. برحسب آزمون ها  یبعد  یدر رده ها  03/52مدرن با    تیهو  نی همچن 

 یهمبســتگ  بیرابطه وجــود دارد. ضــر 86جوانان در سال  انی در م یقوم تیو هو یمل  تیهو نی توان استنباط کرد ب  یم  یطور کل 
 ــو هو یمل ــ تیهو نی ب رمنی اسپ  یحاصل از آزمون همبستگ  جینتا  نی و معنادار در حد متوسط است. همچن   می مستق   ری دو متغ  نیا   تی
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 ــا  نی نشان از وجود رابطه ب 1388و  1379, 1384, 1386 یجوانان در سال ها  انی در م  یمذهب   ــهودو  نی  بیاســت. ضــر تی
 و معنادار در حد متوسط است.  می مستق   ری دو متغ  نیا   یهمبستگ 

 ــبــر هو یل یموبــا یاجتمــاع یبا عنوان: نقش شبکه ها ی( در مقاله ا 1399)  یجعفر  ،یانیفرامرز      انی ــمــدرن در م یشخص ــ تی
 ــ, ا یاجتماع یو شبکه ها یمجاز یجوانان به فضا ری : در عصر حاضر با ورود چشمگ سندینو یم  ل،ی جوانان شهر اردب شــبکه هــا  نی

 ــ, هوردیپــذ یم ری تأث یمجاز یاجتماع یکه از شبکه ها یمهم یجنبه ها  از  یک یبر آنها گذاشته اند.    یفراوان  راتی تأث  یشخص ــ تی
 ــ یمبتن ــ یاجتمــاع یاستفاده از شبکه ها  یرابطه    یپژوهش حاضر به بررس  لی دل  نی است. به هم بــوک و  سی بــر تلفــن همــراه )ف

 ــپــژوهش ا  یاصــل  ل, پرداخته اســت. ســؤا لی جوانان شهر اردب انی مدرن, در م  یشخص  تیهو  یری تلگرام( با شکل گ اســت کــه  نی
دارد؟ روش  لی ــجوانــان شــهر اردب انی مدرن در م یشخص تیدر هو یبوک و تلگرام چه نقش  سی ف  یاجتماع  یاستفاده از شبکه ها
 ــ یم ــ لی تشک  لی جوانان شهر اردب یپژوهش را تمام یآمار یاست. جامعه  یشیمای پژوهش از نوع پ آن هــا تعــداد  نی دهــد کــه از ب

 ــ یها افتهیشدند.  یانتخاب و بررس یچند مرحله ا  یخوشه ا   ی  وهی نفر به ش  380 اســتفاده از  زانی ــم نی پژوهش نشــان داد کــه ب
 ی, توســعه یفرد نی نظام ارتباطات ب ی, توسعه یفرد یمدرن )توسعه  یشخص تیهو یو مؤلفه ها یل یموبا  یاجتماع  یشبکه ها

 یو دسترس ــ یزندگ یخصوص یو حوزه  یفرد یها یوندها, دلبستگ ی در پ  ریی فرد, تغ  یحی و ترج  یدر نظام ارزش  ریی انتخاب ها و تغ
 نیو کمتــر یفــرد یمربــوط بــه توســعه   یهمبســتگ   نیشــتری مثبــت و معنــادار وجــود دارد. ب  ی( همبستگ یفرهنگ فور  ای  یفور

بــر  یمبتن  یپژوهش نشان داد که گسترش استفاده از شبکه ها  جیاست. نتا  یفرد  نی ارتباطات ب  یمربوط به توسعه    زی ن  یهمبستگ 
 انجامد.  یشدن م یو فرد تیتلفن همراه به فرد

نقــش مصــرف  ی: بررس ــینسل  یابژه  یبا عنوان» رسانه به مثابه    ی( در مقاله ا 1398زاده )  گی ب  ،یزکوهید  یموسو  ،یکنعان    
و برخــورد  عیســر راتیی نسل هاست که دراثر تغ یمرتبط با نظام معرفت   یا   دهیپد  ینسل   یاظهارداشتند:ابژه    «ینسل   تیرسانه بر هو
تفاوت نســل هــا براثــر مصــرف  نیی کند. هدف پژوهش حاضر, تب   یم  دا ی تفاوت پ  گریبه نسل د  ینوظهور از نسل   یها  دهیتازه با پد
 ــمنظور با استفاده از نظر نیکرده اند. بد دا ی را پ ینسل  یهر نسل حکم ابژه  یاست که برا   ییرسانه ها و بــالس و  میمانهــا یهــا هی

نســل هــا بــه لحــا  مصــرف  نی ب ایشد که آ یبررس وضوعم نیو مکمل رسانه, ا   ییو اثرات جابه جا  یاستفاده و خشنود  ی  هینظر
محقق ساخته انجام شــده اســت. جامعــه  یپرسش نامه  ی هیو بر پا یشیمای . روش پژوهش, پری خ  ایانواع رسانه تفاوت وجود دارد  

حجــم  یبــرا نفر  400بود و  یاز نوع طبقه بند یری ساله و بالاتر شهر رشت بودند. روش نمونه گ18شهروندان  یهمه  یآمار  ی
نســل  یبنــد می توان تقس ینسل ها تفاوت معنادار وجود دارد و م یرسانه ا  یابژه ها  نی ها نشان دادند ب  افتهینمونه انتخاب شدند.  
خــا   یهر نسل در انتخاب نــوع رســانه  را یکرد؛ ز ییآنها شناسا یهر نسل در نظام معرفت  یموردعلاقه    یها را براساس رسانه  

 کند.  یو فعال عمل م  یاست و به صورت انتخاب یخیتار  شترکم یتجربه    ری خود درگ

 ــبــر هو ینظــام اجتمــاع یکارکرد راتی تاث یجامعه شناخت   ی( با بررس1398)  یری و ش  یمحسن   ،یاشرف      جوانــان  یاجتمــاع تی

انتخاب شــده بــا روش  ینفر 445پژوهش که در نمونه   ی: مسئله اصل ندیافزا   یدانشگاه تهران( م  انی)نمونه مورد مطالعه, دانشجو
در جامعــه, بــر  ینظــام اجتمــاع یضعف کــارکرد ایبود که آ نیشده است, ا   یبررس  تهراندانشگاه    انیاز دانشجو  یطبقه ا   یاحتمال

بود کــه عــلاوه  یو کم یشیمای جوانان دانشجو اثرگذار بوده است؟ روش روش پژوهش, پ یاجتماع تیهو یری شکل گ  نیی پا  زانی م
و مصاحبه به همراه پرسشــنامه  ییمحتوا   عتبارا   یف ی ک  یآزمون( از روش ها  شی عامل و پ  لی )تحل یبر استفاده از روش اعتبار سازه ا 

کرونبــا   یبــا آلفــا دشــدهیی تا ییایو پا ییمحور با روا -اطلاعات, پرسشنامه محقق ساخته تبلت  یبهره برده است. ابزار گردآور  زی ن
 ــهو یری ــگشــکل  نیی پــا زانی ــهــا: م افتــهیشده است.  لی وتحل  هیتجز دمنیو فر یتک نمونه ا  یت یبوده و داده ها با آزمونها  تی

بــوده  یاجتماع تیدر برساخت هو  ینظام اجتماع  یکارکرد  راتی , در اثر ضعف تاثیجوانان دانشجو نسبت به نظام اجتماع  یاجتماع
 ــهو یری ــشــکل گ  یپژوهش, منجر به ارائه مدل کاربرد  جهی نت   یری گ  جهی است. نت  نظــام  یکــارکرد راتی تحــت تــاث یاجتمــاع تی
 شد.  یاصل   هی فرض دیی آن و تا  یدانی م  آزمونسنجش و  یبه همراه شاخصها  یاجتماع

 نینــو یو نقش رسانه ها  یاجتماع  تیهو  یگونه ها  ییبا عنوان: شناسا  یق ی ( د رتحق 1398فر)  یسلطان  ،ی، ساروخان  یآهنگر     
 یف ــی ک-یکم ــ یب ی هدف, از روش ترک  نیتحقق ا   ی: برا سندینو  ی: جوانان شهر تهران( میها )مطالعه مورد  تیهو  نی( بر ا نترنتی)ا 
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گونــه  ییشناســا ی. در واقع, ابتدا بــرا دیتمرکز گرد 1397ساکن شهر تهران در سال  الس 30-18جوانان  یاستفاده شد و بر رو

نفــر انتخــاب و پرسشــنامه  42, ینظــر یری ــاستفاده شد و با نمونــه گ یاکتشاف یف ی , از روش کیجوانان تهران نی در ب  یت یهو  یها

 ــاز جملــه هو یت یگونــه هــو 6 تینها در, ینشیو گز یباز, محور یبه آنان داده شد. بعد از کدگذار  ستم«ی »من ک  یت یهو , یمل ــ تی
 یگونه هــا نیا  یی. در واقع, بعد از شناسادیگرد ییمدرن شناسا تیو هو ین ید تی, هویدتی عق   تی, هویارتباط  تی, هویقوم  تیهو

 ــ انجــو 524بر آنها به کار گرفته شد و با استفاده از فرمول کــوکران,   نترنتیا   ری در جهت تاث  یشیمای پ  ی, روش کمیت یهو  یتهران

داده هــا,  ی. بعد از جمع آوردیگرد عیآنان توز نی پرسشنامه استاندارد در ب  یخوشه ا   یری نمونه گ  یسال انتخاب و بر مبنا  18-30

بــه طــور کامــل از  ایدرصد از جوانان  12آن است که تنها  انگری ها ب افتهیصورت گرفت.   lisrelو    spss  یبر مبنا  لی و تحل   هیتجز

 تیدرصد در وبلاگ ها ســا 16باشد. تنها  یدر شبانه روز م کساعتیکنند, کمتر از  یاگر استفاده م  ایکنند و    یاستفاده نم  نترنتیا 

 زانی ــآن اســت کــه م انگری ــهــا ب افتــهی نی دارند. همچن  تیدرصد در تلگرام عضو 83که  یکنند, در حال یجستجو م ینترنت یا   یها
 ــبر هو نترنتیمصرف ا  زانی م یداشته, ول یارتباط تی, مدرن و هویم, قویمل   تیبر هو  یمعنادار  ری , تاثنترنتیمصرف ا  و  ین ــید تی

 نداشته است.  یری تاث یدتی عق   تیهو

جوانــان )موردمطالعــه: جوانــان   یاجتماع  تیبر هو  یمجاز  یاجتماع  یشبکه ها  ری تأث  ی( با بررس1398)یرستم  ،یدی نواح، رش     

 ــبــر هو یمجــاز یاجتماع یشبکه ها  ری تأث  یحاضر با هدف بررس  قی سال شهر اهواز( اظهار داشتند: تحق   30تا    18  یاجتمــاع تی

برگــر,  تــری اســتوارت هــال, امانوئــل کاســتلز, پ اتیپژوهش از نظر نیسال در شهر اهواز انجام گرفته است. در ا   30تا    18جوانان  
نفــوس و  یعمــوم یسرشمار  یجوانان شهر اهواز, برمبنا  هی پژوهش کل   نیا   یاستفاده شده است. جامعه آمار  زی و جنک   دنزی گ  یآنتون

نفر از آنان به عنوان نمونه, پس از محاسبه با استفاده از فرمول کوکران و بــه روش   384باشند که تعداد    یم  1395مسکن سال  
 ــانتخاب شدند. روش بکار گرفتــه شــده در ا   یچندمرحله ا   یخوشه ا   یری نمونه گ داده هــا بــا  یو گــردآور یش ــیمای پــژوهش, پ نی

 یهــا زمونآ جیحاصل از نتا یپژوهش بر اساس داده ها نیا  یها  افتهیاستفاده از ابزار پرسشنامه محقق ساخته انجام گرفته است.  
 یاجتمــاع یاســتفاده از شــبکه هــا زهی ــ, انگ یمجــاز یحضور در فضا زانی مستقل م یرهای متغ انی دهد که م  ی, نشان میهمبستگ 
 ــو هو یمل ــ تی, هویاجتماع تیوابسته هو یرهای با متغ یمجاز  یاجتماع  یاستفاده از شبکه ها  زانی و م  یمجاز جوانــان  ین ــید تی

 ری ــارتبــاط معنــادار و بــا متغ یدارا  یاجتماع تیهو ری سن با متغ ری دهد که متغ ینشان م جینتا نی وجود دارد. همچن   یارتباط معنادار
 ــوابســته هو ری ــبــا متغ یمجــاز یاستفاده از شبکه اجتمــاع زانی م ری متغ انی ندارد و م  یارتباط معنادار  یمل   تیو هو  ین ید  تیهو  تی

 ــدهد کــه ا  ینشان م یونی رگرس جیبرقرار است. نتا یارتباط معکوس و منف   ین ید  راتیی ــدرصــد از تغ 23/0درمجمــوع  رهــای متغ نی

 یم ــ نیی را تب  ین ید تیمربوط به هو راتی درصد از تغ  10/0و    یمل   تیدرصد مربوط به هو  15/0,  یاجتماع  تیهو  ری مربوط به متغ
 کنند.
: ســندینو یم ــ نســتاگرام،یپلتفرم ا  ی, مطالعه یجهان تیو هو یاجتماع یبا عنوان: رسانه ها ی( در مقاله ا 1398) یژنی بهار، و ب    
 یکنــد. فلســفه  یم ــ دا ی ــظهــور پ انی آدم ری و غ انی آدم نی ب یبلکه به صورت شبکه ا   انی نه به صورت صرف در دست آدم  تی عامل 

 ــمورد توجه قرار گرفتــه اســت؛ تمرکــز ا  قی تحق  نیرسانه ها در ا  یو به تبع فلسفه   یتکنولوژ پلتفــرم  تی ــعامل  یمقالــه بــر ر و نی
گــر  یانجی ــآورد. چهــار م یرا به وجود م ــ یجهان تیشود که هو یم یکنش مند یپلتفرم دارا   نیکه چگونه ا   نیاست. ا   نستاگرامیا 

تواننــد  ی( است؛ که م"دستورالعمل ها  یواگذار"و    "ریبازگشت پذ  ینهان ساز",  "بی ترک",  "ترجمه"برونو لاتور شامل: )  یک ی تکن 
 ــاز آن ارا  ین ــیی و تب  لی , تحل فی گر, توص یانجی چهار م  نیو با ا   نستاگرامیپلتفرم ا   یشناس  یو هست   تی فهم ماه  یباشند برا   یابزار  هی

بــه آن  یفکــر میپــارادا  نیکتــریاســت. کــه نزد "یــیفردگرا "و به صورت خا ,  "انسان",  نستاگرامیپلتفرم ا   تی داد. اساس و ماه
لاتور به دســت  یک ی تکن  یگر یانجی م قی, از طرنستاگرامیکه از ا  ییبا توجه به شاخص ها  قی تحق   نیا   ی  جهی است. در نت   سمی برالی ل

ا  "یجهان  تیهو"  د؛یآ یم  شود. یمحقق م  نستاگرامیدر بستر پلتفرم 
: دنــدیافزا  یجوانان شهر تهران، م ــ یاجتماع تیبر هو یمجاز یفضا راتی تأث  نیی ( با تب 2020هاشم زاده )  ،یصبور  ،یمقصود     
 ــجوانــان از طر یاجتماع  تیهو  راتیی تغ  نیی پژوهش به منظور تب   نیا   ــاســت. ا  یمجــاز یاجتمــاع یشــبکه هــا قی پــژوهش در  نی
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 ــجامعه شبکه کاستلز انجام شده اســت. داده هــا از طر  هیو نظر  دنزی گ  هینظر  ه،ی تزک  هینظر  یچارچوب نظر  384از  ینظرســنج قی

بــا اســتفاده از فرمــول کــوکران و روش  یری ــشد. نمونه گ یساله با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته جمع آور  35تا    18جوان  

 5/15 یمجــاز یاجتمــاع یهــا هنشــان داد کــه شــبک  ری مس لی و تحل  ونی رگرس  لی تحل   جیانجام شد. نتا  یچند مرحله ا   یخوشه ا 
کاربران، استفاده از شــبکه  نی گسترش در ب  رغمی عل   گر،ید  یکنند. از سو  یم  ین ی ب  شی جوانان را پ  یاجتماع  تیهو  راتیی درصد از تغ

 زانی ــم نیشتری ب 0/295با مقدار  وبی وتیدهد. استفاده از   ینم  حی را توض  یاجتماع  تیهو  ری بوک، متغ  سی و ف  تریی تو  یاجتماع  یها
سروش بــود کــه  ری متغ نیا  نیی در تب  رگذاری تاث یشبکه اجتماع نی بود. دوم می رمستق ی و غ  می را داشت که شامل رابطه مستق   یحی ضتو

 معکوس داشت.  ری جوانان تاث  یاجتماع  تیهو  نیی در تب   تریی برخلاف تو

 یخارج.  مطالعات 2
 «یاجتمــاع یرســانه هــا تیحباب هو کردیدر محل کار: رو یبریآزار سا  یبا عنوان»قربان  یق ی ( در تحق 2020و همکاران)  اوکسان

 ــو تهد یتهــاجم یدارد، از رفتارهــا یدر محل کار اشکال مختلف ــ  یبریسا  یی: زورگوسندینو  یم . یگرفتــه تــا طــرد اجتمــاع زی دآمی
 یمبتن ــ یآنها به طور مرکز تیکه هو یافراد یداشته باشد که ممکن است برا   یبر رفاه عموم  یتواند عواقب نامطلوب  یم  نی همچن 

 ــبــر هو یمبتن ــ یاجتمــاع ینوع استفاده از رسانه هــا  نیباشد. ما ا   دتریاست، شد  یاجتماع  یبر ارتباطات رسانه ها  ــرا از طر تی  قی
در  ینترنت ــیشدن آزار ا  یمرتبط با قربان یمحافظت . ابتدا عوامل خطر و میکرد  یبررس  یاجتماع  یرسانه ها  تیهو  یمفهوم حباب ها
کــه بــه  یکــه کــارگران می . ما انتظــار داشــت میقرار داد یو سپس اثرات آن را بر رفاه مورد بررس  میکرد  لی و تحل   هیمحل کار را تجز

باشــند.  شــوند،یم همواج ــ یبریسا تیکه با آزار و اذ یزمان تی موقع نی، در بدتر  یاجتماع  یهارسانه  تیهو  یهاحباب  ری شدت درگ
( N = 1817) یکــارگران فنلانــد نــدهی( و نمونه نماN = 563از کارگران از پنج سازمان متخصص فنلاند ) یداده ها شامل نمونه ا 

 ری. ســامیکــرد یبررس ــ یبریسوال اقتبــاس شــده از پرسشــنامه رفتــار آزار ســا 10در محل کار را با   ینترنت یا   تیاست. ما آزار و اذ
 ــهو یهــاحباب  ،یا و حرفــه  یخصوص ــ  یاجتمــاع  یهااستفاده از رسانه  یبرا   ییهااسی شامل مق   ارهای مع  یاجتمــاع یهارســانه تی
و اطلاعات مربوط بــه شــغل بــود.  ،یشناخت تی جمع ی(، رفاه در محل کار، عوامل اجتماعیا شش ماده  تیحباب هو  تیتقو  اسی )مق 

شــاغل  تی ــدرصــد در جمع 17خبــره و  یدرصد در سازمان ها 13کار  لدر مح یبریآزار سا  یماهانه قربان  وعی نشان داد: ش  جینتا
 یاجتمــاع یرسانه ها تیهو یحباب ها ری و به شدت درگ یحرفه ا  یاجتماع یجوان و کاربران فعال رسانه ها  انی فنلاند بود. قربان

 ریرا نســبت بــه ســا یشــتری ب یو استرس فن ــ یخستگ  ،یروان  ی: ناراحت   یاجتماع  یرسانه ها  تیهو  یدر حباب ها  یانی بودند. قربان
 یامــدهای بر رفاه در کار دارد. پ یمنف  یامدهای است و پ عیشا دهیپد کیدر محل کار  یبریسا  تیرا گزارش کردند. آزار و اذ  انی قربان
 است. دتریکنند، شد  یمحور استفاده م تیبه شدت هو  یاجتماع  یکه از رسانه ها  یافراد  انی در م  یمنف 

: توســعه و اعتبــار یاجتمــاع یمشترک و اطلاعات مشترک در رسانه ها تیبا عنوان » هو  ی( در مقاله ا 2020و همکاران)  نی کاک
کــه  کننــدیم لی را تســه یت یهــو یهــاحباب یری گشــکل یاجتمــاع یها:رســانهسندینو یم ــ ت«یحباب هو تیتقو  اسی مق   یسنج
. در حال حاضر، محققــان کنندیم تیها را تقوگذاشته شده در حباب  شتراکبر اطلاعات به ا   هی و تک   یمشترک،  اجتماع  یهاتیهو

و اطلاعات به اشــتراک  نیآنلا  ینحوه درک افراد از روابط خود با شبکه ها  یابیارز  یبرا   یشتری ب  یاجتماع  یبه اقدامات روانشناخت 
 ــحبــاب هو تیتقو اسی مق  یسی و انگل  یفنلاند یمقاله توسعه و اعتبار سنج  نیدارند. ا   ازی ن  یاجتماع  یگذاشته شده در رسانه ها   تی

 = N) 2و 1شــده اســت. مطالعــات  لی تشــک  یاطلاعــات یری و ســوگ یاجتمــاع ییشناسا یهااسی مق که از خرده کندیرا گزارش م

1200 ،N = 160 (مع 25تا  15؛ سن )یمورد 6 اری سال (IBRS-6را در فنلاند تأ ) 9مــورد و  6را بــا  جی، نتــا3کرد و مطالعــه دیی 

مطالعــه و  3ســال(. در هــر  25-)18، سن N = 501متحده) ) الاتیتکرار کرد. اقدامات در ا  ت«یحباب هو تیتقو اسی مورد »مق 

رفتــار  یارهــای و مع یاجتمــاع یرا نشان داد و با استفاده از رســانه هــا  یاعتبار سازه خوب   ت«یحباب هو  تیتقو  اسی کشور، »مق   2
 ــحباب هو تیتقو  اسی نشان داد: مق   جینتا  نیمثبت داشت.بنابرا   یبستگ هم  ت«یحباب هو  تیتقو  اسی »مق   یگروه  ــ،  تی  اری ــمع کی

تواند بــه طــور جداگانــه مــورد اســتفاده قــرار  یم زی آن ن یها اسی است و خرده مق  یاجتماع  یرفتار گروه رسانه ها  یقابل اجرا برا 
 .ردی گ



 

 

 
 1402، 4، شماره 12دوره  ،علوم خبری 

 

 

10 

   میمفاه
    ت یهو    
 رةیدر دا  ی( ساروخان29:  2008گرفته شده است.)مارشال ،  یوستگیشباهت و پ  ی( به معنا   دمی)ا   نیلات  شهیاز ر  یبه لحا  معنو  تیهو     

 یطیاست در شرا  شتنیخو  ییکتاینموده است کوشش« فرد به منظور تحقق    فی تعر  نیرا چن  تیاز زبان گافمن هو  یالمعارف علوم اجتماع
که   یدر حال  ردیگیقرار م  یموجود« و »من« »واقع  طیمن در »شرا  نیصورت فرد ب  نی.باشد. در ایم  شیکه در حال شکل دادن به رفتار خو 

  افته ی یکه در آن جا  یطیاز شرا  رونیاو ب  یهاییبه توانا  یمحول فرد اشاره دارد. من واقع  یو نقشها  یاجتماع  گاهیموجود به پا  طیمن در شرا
خانواده   ر ینظ  یجمع  یواحدها  ای  ی اجتماع  ی معرف احساس تعلق فرد به گروهها  ی جمع  تی(. هو  ۸۳:  ۱۳۸۵  ،ی گردد.) ساروخان  ی است، بر م

رابطه فرد را   شودیم  ان یجمع ما ب  ریکه معمولاً با ضم  تینوع هو  نیدر برابر آنهاست ا  یقوم ، ملت و احساس تعهد و وفادار  ،یطبقه اجتماع
ابتدا در    تیمفهوم هو  ی(. از طرف۱۰۷:    ۱۳۸۱بر،    نیو حس  یاند.) عبدالله  تیکس  گرانیو د  میستیما ک  کند؛یم  میتنظ  ی اجتماع  یبا گروه ها
 ی تفاوت ها  نیخود و تکو  یبه معنا  تیهو  یمطرح شد. از نقطه نظر روان شناخت  زین  ی و سپس در جامعه شناس  افتیتوسعه    یروانشناس
 نیتکو   گرانیو در تقابل با د  جیکودک در جامعه به تدر  گاهیشناخت جا  دگاهید  نیشود از ا  یمربوط م  انیو اطراف  نیکودک با والد  یتیشخص

شود در مقابل    ی م  دیتأک  یو استقلال شخص   ی تداوم شخص   یشخص  زاتیبر تما  شتریبعد ب  نیدر ا  گری(. به عبارت د۱۳۸۳دنز،ی. )گابد ی  یم
  ی فرد و جامعه م   نیب  کی الکتیاز د  افتهیرا شکل    تیوه  یمعنا  شوندیبکار گرفته م  ی اجتماع  یو روان شناس  ی که در جامعه شناس  یمیمفاه

 ی به زندگ  تیاز هو  یبر رابطه است. تجربه هر فرد  یمبتن  یکردیرو   تیبه هو  یتعامل اجتماع  کردی( اساساً رو ۱۳۷۵دانند.) برگر و لاکمن،  
 ش یخو یبه طور مداوم در حال بازساز یع بوده و در تعاملات اجتما  یاجتماع یاساس یدارا تیخورده است. هو وندیپ یو   یاجتماع - یخ یتار

 ندیفرا  کیو ...    ی عمل  یشود... دستاورد  یبرده م  شیو به واسطه آن ترفندها پ  ردیگیاست که بر سر آن کشاکش در م  یزیچ   تیاست »هو
 ی با عوامل متعدد  تبطمر  یفرد  اتیاز تجرب  یبیترک  یخیو تار  یاکتساب  ینسب  یبه عنوان مفهوم   تیهو  نی(. بنابرا۴۴:  ۱۳۸۱  نز،یاست« )جنک 
و اعمال است. ) به نقل از    دیعقا  ،یفهم ،مذهب  یمصرف اقتصاد  ،یو آموزش  یاسیس  ینظامها  ییایجغراف  ط یمح   یخ یتار  یها  شهیهمچون ر

 ( 156: 1399و همکاران،  انیفولاد

 یاجتماع  ت یهو    
ندارد و شکل    ی معن  ی جدا از سپهر اجتماع  یتی هو  چی(، چراکه ه۱۳۸۱  نز،یشوند. )جنک  یمحسوب م   ی اجتماع  تیهو  یها به نوع   تیهو  همه
 ت یگرفت که مصرف رسانه بر هو جهیتوان نت یذکر شده م یبر پژوهش ها یدارد. با مرور شهیشدن ر یاجتماع یندها ی در فرا تیهو یریگ
بحث رسانه     نیمتفاوت بوده است. بنابرا  یبر هر نسل به گونه ا  ریتأث  ن یگذاشته است؛ اما ا  ریهر نسل تأث  یرفتار  ینسل ها و الگوها  یابی

نسل و   نهیپژوهش ها در زم شتریب نکهیشده است. با استناد به ا ینقش بسزا در نگرش نسل ها تاکنون کمتر بررس  یدارا ی به منزله ابژه نسل
کدام از پژوهش ها    چیکرده اند، ه  ی را بررس  ی رسانه ها بر روابط نسل  ی گذار  ریتأث  زانیم  شتریده گرفته اند و بیرا ناد  ی رسانه بحث ابژه نسل

  ی و اسناد  یبه صورت نظر  یاندک  یمطرح نکرده اند. پژوهش ها  یاتیو عمل  ینسل ها را به صورت تجرب  نیبحث ابژه) فاعل( بودن رسانه ب

(،  2012)   ی( وستلند و فارد۱۳۹٦از جمله مقالات جعفرزاده پور )  بخشند؛یم  یشتریعمق ب  نهیزم  نیاانجام شده اند که به مطالعه حاضر در  

 ( 40: 1398و همکاران،    ی(. ) به نقل از کنعان2014)  ی( و ناپول2014) نیبول

 تلگرام  یشبکه اجتماع     
است و بعد از آن    انیرانیا  نیدر ب  ی رسانه اجتماع  نیتاکنون نشان داده رسانه تلگرام در صدر پر مخاطب تر  ریمورد اخ  نیآمارها در چند      
 قرار دارند. یداخل یرسان ها امیسپس پ نستاگرامیواتساپ و ا یاجتماع یرسانه ها بیبه ترت
  ی را مشاهده م رانیدر ا ی رسانه اجتماع نی( را در رابطه با پر مخاطب ترسپای)ارانیا انیدانشجو ی : مرکز افکارسنج یآمار ینفوگرافیادامه ا در
 : دیکن
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 1400 سپا، ای: منبع – ران یدر ا  یرسانه اجتماع ن ی(: پر مخاطب تر 1) شکل 

  یاجتماع  یهاشبکه رات یتاث 
قرار داده   ینترنتیکاربران ا  اریرا در اخت  ی توجهکه امکانات جالب  ستندین  دییجد  یکیمجازی تنها ابزارهای تکنولوژ  یاجتماع  یهاشبکه   

از گونه  یاجتماع  یهاباشند. شبکه فراتر  اجتماع  دییجد  یهاعنوان رسانهبه  توان یم  تیساوب  یارا  در ساختارهای  که   ، یدر نظر گرفت 
 ییهااند، حوزهها مواجه بودهبا آن ریاخ یهادر سال یاجتماع یهاکه شبکه ییهااند. چالشکرده جاد یا یراتییتغ یاسیو س اقتصادی ،یفرهنگ

امکانات    یاجتماع  یهارسانه   یهااز گونه  یکیعنوان  به  ییاز سو  یاجتماع  یهاقرار داده است. شبکه   ریفراتر از فضای مجازی را تحت تأث
ا  یتوجهلقاب  یتعامل کاربران  کرده   ینترنتیبرای  افزافراهم  در  و  برخ  شیاند  در  بوده   ندهایفرآ  یمشارکت شهروندان  )فرامرزمؤثر  و    انیاند. 

 (. 123-148:  1395همکاران، 
و    تیمجازی، دزدی اطلاعات و هو  ادیاعت  ت،یرایکپ  ،یخصوص  م یحر  لیاز قب   ییهادر حوزه   یاگسترده   یهابیها با آسشبکه   نیا  ییسو  از

مطرح بوده است.   یاجتماع یهاشبکه یاست که همواره درباره یمباحث نیتراز مهم یخصوص میاند. چالش حرمواجه بوده ینی چنن یمواردی ا
ها به همراه برای آن  ی مخاطرات  تواند یکه م  کنندیمنتشر م  نترنتیخود را در ا  ی از اطلاعات شخص  یها بخش شبکه  نیدر ا  ینترنتیکاربران ا

و امکان سوءاستفاده    اردارندیکاربر را در اخت  هاونیلیم  یاز اطلاعات شخص  یتوجهحجم قابل  یاجتماع  یاشبکه   یهاتیساداشته باشد. وب 
  ار یبس  راتیدارای تأث  نینو  یهاهاست. رسانهشبکه  نیا  یشده دربارهمطرح  یاصل  یهااطلاعات همراه از دغدغه  نیاتجاری از    یهاشرکت 
 کنند. )همان منبع(.  جادیها اها و سوءاستفادهرا برای استفاده یو بستر مناسب نهیزم توانند،یبر مخاطبان هستند و م یمهم

اشاره   لیبه موارد ذ  توان یم  ،یاجتماع  یهاوارده بر مخاطبان شبکه  یروان  یهابی( معتقدند در مورد آس2011)   تیو اسم  دریاشنا  هانسن،
 کرد:

از    ،ی است که در فضای واقع  یصورت نوشتاری است، اغلب فاقد احساسفضا، به  نیاغلب ارتباطات در ا  نکهیا  لیکاهش احساسات: به دل-1
 دهند یروابط نم  تیفیبه ک  یتی اهم  گریدر فضای مجازی، د  ی. افراد باوجود امکانات ارتباطدیآیقدم زدن، سخن گفتن و ... به دست م  قیطر
 .شودیاحساسات منجر م شتریکاهش ب بهمسئله،  نیو ا

موجود در فضای مجازی، هنوز هم قسمت عمدهای از ارتباطات در فضای مجازی را ارتباطات   یاامکانات چندرسانه  رغمیعل:  ییمتن گرا-2
 مجازی را شکل دهد. تیاز هو  دییشکل جد تواندیم ی. ارتباطات متندهدیم لیو چت تشک لیمیدر قالب ا یمتن

 از خود ارائه دهند. یمتفاوت  یهاییبازنما توانندینبود راهنماهای چهرهای، م لی: افراد در فضای مجازی، به دلیتیهو یریپذانعطاف-3

را که   ییهاو حرف   دیوارد شو  گرانید  یخصوص  یبه حوزه   د،یرا بشکن  وارهاید  دیتوانی: در ارتباطات مجازی، شما منیگزیجا  یهاافت یدر-4
 . دیبشنو ند،یدر ارتباط چهره به چهره به شما بگو ستند،یحاضر ن
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 فرهنگی -فضای مجازی و هویت ملی    
فضای مجازی گسترش اهمیت فرد و حیطه خصوصی در برابر جمع و حوزه عمومی است. افراد در فضای مجازی   یهایژگیو   نیتراز مهم   
خود را جدا از دیگران و تنها نیز   توانندیمختلف و گاه متضاد با هویت حقیقی خود حضورداشته باشند؛ م یهادر گروه توانندیکه م حالنیدرع

فردیت افراد در جمع حل نشود. در جهان واقعی قدرت انتخاب افراد، همواره    شود،یمراتب قدرت در فضای مجازی باعث م   بودحس کنند. ن
میان  از  محدودکننده  مرزهای  مجازی  جهان  در  اما  است؛  بوده  محدود  و...  حکومت  فرهنگ،  زمان،  مکان،  جبر  چون  عواملی  تأثیر  تحت 

فراوانی برای انتخاب روبروست.  حاصل پویایی فرهنگ و سیر تحولی آن، تغییر   یهانهیبا گز  هانیو شخص در مقیاس ج  شودیبرداشته م
ارزش آن  که طی  است،  اجتماعی  ذهنیت  به  یهاپوسته  لافرهنگی  م  ر،یپذک ی تفک  یهاهیصورت  قرار  یکدیگر  پی  ارزشرندیگیدر   یها. 

 (. 1388 ،یی)نورا دهندیقرار م ریو رفتار اجتماعی را با ایدئولوژی جدید تحت تأث  شوندیمنسو  نیز در بعضی شرایط احیا م

 ها هینظر

 ؛کاستلز یجامعه اطلاعات    
 یو در دهه ها   ردیگیشکل م   تیشدن و هو  یمتضاد جهان  انیوجوه خود با دو جر  نیامروز ما در عمده تر  یکاستلز معتقد است زندگ      
است که    یجمع  یها  تیهو  رومندین  یموج ها  نیا  یشورو   یو فروپاش  یدار هیشکل سرما  رییتغ  یهمراه با انقلاب ،فناور  ستمیقرن ب  یانیپا

لرز به  را  ما  )  هجهان  کاستلز  است.  و   ۱۳۸۵:۴۳۳درآورده  برداشت  هو  ی (  فرا  تیاز  از:  است  اساس    یمعناساز  ندیعبارت    ی ژگیو   کیبر 
به بعد است   ۱۹۹۰از دهه  ی ستون فقرات ارتباطات جهان نترنتیشبکه ا یشوند به اعتقاد و  ی داده م تیالو گرید ییکه بر منابع معنا یفرهنگ

  ی و شبکه ها  نترنتیشود بلکه انتشار ا  ی جا ختم نم  نیخواهد داد. مسئله بد  وندیپ  گریکدیرا به    یتماعاج  یشبکه ها   شتریب  جیچراکه به تدر
که   یدهد از نظر کاستلز جامعه شبکه ا  یشکل م  زیرا ن  ندهیآ  یارتباط  یالگوها  یفرهنگ کاربران شبکه و حت  جیبه تدر  یوتریکامپ  یارتباط

  ی شدن و به دنبال آن جامعه شبکه ا یجهان ندیفرآ ی افراد مؤثر خواهد افتاد. به نظر و  تیاست در برساخته شدن هو نترنتیا ی محصول اصل
صورت که با برجسته شدن   نیشود. بد  یمرتبط با آن منجر م  یاس یو س  یمل  تیچون هو  یمسائل  فیدر مردم به تضع  یو رشد آگاه  دیباتول
و    یمل  تیهو  فیدر داخل کشورها سلطه دولت و نقش آن در تعر  یبو مذه  یقوم  یها   تیهمانند هو   انهیخا  گرا   یها   تیاز هو   یاریبس
شکاف در    جادیدولت ملت و ا-دهیپد  فیبا تضع  نینو  یها  یباور است که فناور  نیبر ا  یو   نیخواهد شد. بنابرا  دهیبه چالش کش  یاسیس
  تینوع هو  کیدر نگاه کاستلز    اومتمق  تی( هو۱۳۸۹:۵۳شوند .)کاستلز ،  یمقاومت م  تیهو  یفرومل  یها  تیهو  تیباعث تقو  یمل  تیهو
ارزش دانسته شده و   یقرار دارند که از طرف منطق سلطه ب یطیشود که در اوضاع و شرا یم  جادیا یاست و غالبا به دست آن کنشگران ژهیو 
  ت یهو  فیتضع  نهیزم  دتوان  یم  یمجاز  یطبق نظر کاستلز مشارکت در فضا  نی( بنابرا۵۲:  ۱۳۸۹شود.) کاستلز،    یداغ ننگ به آنها زده م  ای
 ی معن  ریتأث  یاجتماع  تیبر هو  نترنتیتوان گفت » مشارکت فعال در ا  یرا فراهم کند و در مجموع م   یو قوم  یمل  یدتی،عق  ینی،د  یمل  یها
 دارد«.   یدار

 و رسانه  ت یهابرماس به هو دگاهید   
  ی شکل م  رهیو غ  یمجاز  یاجتماع  یوبلاگ، چت روم، شبکه ها  ل،یمی،ا  ینترنتیا  یتعامل  یها  طیدر مح   تیهابرماس هو  دگاهیاز د        

خود را    یازهایتوانند ن  ی ها افراد معمولاً راحت تر م  طیمح   نیدر ا  ابدی  ی تحقق م   ی مورد نظر هابرماس به خوب  ی آرمان   طی. در واقع شراردیگ
کنند   ن  نیا  و مطرح  کردن  گ  ازهایطرح  شکل  م  یفضا  ک ی  یر یباعث  مباحثه  و  میگفتگو  گفتگو  به  فضا  آن  در  کاربران  پردازند   ی.شود 

دوستان قهرمانان و    یگر یخود را در ارتباط با د  ستم؟یو در پاسخ به سوال من ک  رندیپذ  یم  ریتأث  گری کدیکنند. از    یاحساسات خود را ابراز م
  ی نوع  یمجاز  یدر شبکه ها  ژهیبه و   ینترنتیا  یکه در فضا  نی( با توجه به ا  ۱۳٦:  ۱۳۸۴  ،یزاده و محمد جواد  ی نکند.) زنجا  یم  فی...( تعر

  د ی تول ،یشیها بازاند طیمح  نیدر ا زیخود را ن یابی تیهو  یآنها ممکن است الگوها نیبنابرا ردیگ ی کاربران شکل م انیدر م تیمیاعتماد صم
براحساس تعلق فرد به هو  افتیدر  نیکنند و ا  ی م  دیو بازتول توان گفت که    یم   نیتواند مؤثر واقع شود. بنابرا  ی م  زیخود ن  تیها احتمالاً 

 دارد.   یدار یمعن ریو ... « تأث  یمل ینیروابط ،د یاجتماع یها تیبر هو یمجاز یو شبکه ها نترنتیاستفاده از ا زانی»م
 و رسانه تیبه هو دنزیگ دگاهید     

  ان یمحصول و مخلوق کنش معنادار آدم  ی مجاز  ی اجتماع  یتوان استنباط کرد که شبکه ها  ی م  دنز یگ  ی ابیساخت    هیبراساس نظر        
کند. ساختار شبکه   یرا بر عاملان اعمال م  ییها  تیپس از شکل گرفتن محدود  طیمح   نیرا خلق کرده اند اما ا  یطیمح   نیاست و افراد چن 

بر    ی مجاز  یاجتماع  یبا شبکه ها  ییارو ی. افراد در رو ابد ی  یتکرار همان رفتار مداوم آدمها دوام م  ای  دیبراساس بازتول  ینترنتیا  یاجتماع  یها
به طور همزمان    لیتوانند در صورت تما  ی. بلکه مرندیگ  یمصرف کننده قرار نم  ایکننده   دیمتعارف صرفا در رده تول  یرسانه ها  ریخلاف سا
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دارند .    یو مشارکت متفاوت  تیفعال  زانیساختار م  نیبپردازند اما افراد در برخورد با ا  دیو بازتول  دیو در آن به تول  شنددو نقش را داشته با  نیا

 نترنت یدر ا انهیمشارکت جو تیتوان استنباط کرد که هر چه کاربران با فعال یم  یاب یساخت  هی( در واقع با استفاده از نظر97: 2008،   ی)لو
هر چه    ی است ول   شتریآنها ب  یفرهنگ  تیهو  یریرپذیهستند و لذا احتمال تأث  میمعنا سه  دیدر تول  شتریب  ابند،یحضور    ی عاجتما  یو شبکه ها

. رندیپذ  یرا در جامعه م  جی را  یها  تی هستند و هو  میمعنا سه  دی کمتر در تول   ابندیحضور    نترنتیدر ا  انهیمشارکت جو  ریکاربران منفعل و غ
 دارد. یمثبت ریتأث یاجتماع تیبر هو رفعالیغ ایمشارکت فعال  نیبنابرا

 و رسانه   تیبه هو نر یگر  دگاهید    
،گر  ایکاشت    هینظر        متقابل مM)  نریپرورش  بر کنش  و مخاطبان   انی(  م  یرسانه  استفاده  آن رسانه  از  ن  یکه  و   ی بر چگونگ  زیکنند 
 ی پندار  تیمواجهه و استفاده از رسانه و واقع  زان یم  نیاست که ب  نیا  هینظر  ن یا  یدارد. فرض اساس  دیرسانه ها بر مخاطبان تأک  یرگذاریتأث

 جادیخا  باعث ا  یمواجهه با رسانه ا  یمتماد  یصورت که ساعت ها  نیوجود دارد؛ به ا  میآن رسانه ارتباط مستق   یبرنامه ها  و در محتوا  
مورد استفاده از رسانه    یو نوع برنامه ها  زانیم  نییپرورش با تع  ه ی.شود. در واقع نظریرسانه م  یموافق با محتوا  یها  دگاهینگرش و د  رییتغ

  ی کیکاشت    هی( نظر۸۱:  ۱۳۹۰،   یکاشان  یلیو خل  یقاد  یکند )عباس  دایدست پ  ریکند تا به سازوکار و نحوه تأث  یمطالعه م   ار  ریتأث  زانیها م
تواند به باورها    یموضوع است که قرار گرفتن در معرض رسانه ها تا چه حد م  نیبوده و مربوط به ا  یاز اشکال اثر رسانه ها در سطح شناخت

بلندمدت  ریشده است تا نشان دهنده تأث نییتب لیاز تحل ییارائه الگو یکاشت با اشاعه برا هیشکل دهد. نظر یخارج تیعموم از واقع  ی و تلق
است که   نیا  نری( محور بحث گر  ۳۳٦:(  ۱۳۹۰  ،یکنند.) احمدزاده،کرمان  یعمل م   یباشد که اساسا در سطح برداشت اجتماع  ییرسانه ها

است    ع یبه رخدادها و وقا  ستنینگر  یمشترک در انتخاب مسائل و موضوعات و چگونگ  یها  وهیش   جادیدر ا  شتری رسانه ها ب  یخ یتار  تیاهم
مشترک و درک    یدیاست که نقش واسطه را به عهده دارند و به د  امیو نظام ارائه پ  یمشترک محصول استفاده از تکنولوژ  یها  وهیش  نیا

رسانه ها    ی نامد . از نظر و   یم  «یمسلط ذهن  یرا کاشت» الگوها  یندیفرا  نیشود. گربنر محصول چن  ی مشترک از جهان اطراف منجر م
د  لیمتما ارائه  ب  یها  دگاهیبه  و  کم  و  شکل  واقع  کسانی  شیهم  ا  یاجتماع  تیاز  براساس  آنها  مخاطبان  و   یسمیمکان  نیچن  نیهستند 

و    لیرسانه ها به دل  دیگو  یرود که م  یم  شی.شوند. گربتر تا آنجا پیم  ریفرهنگ پذ در طول زمان دارند    امیکه در ارائه پ  یهماهنگنظم 
کاشت   هیبعدها در پاسخ به انتقادات وارده بر نظر نریآنها را شکل دهنده جامعه دانست. گر دیکه با ی دارند؛ به طور یفراوان یرگذاریقدرت تأث

را    د«یو »تشد   «یاصل  انیدو مفهوم »جر   ی. و درا مورد تجدید قرار دا  هی نظر  نیمتداخل بر ،کاربران ا  یرهایمتغ   ریبر لحا  نکردن سا  یمبن
  ی را برا   ی متفاوت  جیخا  نتا  یمواجهه با رسانه ا  زانیشود که م  یها در نظر گرفته م  تیواقع  نیا  میمفاه  نیاضافه کرد با ا  هینظر  نیبه ا

ها در گروه ها منجر شود   دگاهید  ارنمواجهه با رسانه به تق  زانیکه م  دهدیر  م  یهنگام  یاصل  انیمختلف در بردارد. جر  یاجتماع  یگروهها
  ی فرض اساس  نی( بنابرا  ۳۹۳:  ۱۳۸۴و تانکارد ،  نیشود.) سور  شتریب  تیاز جمع  یدهد که اثر کاشت در گروه خاص  یم   یرو   یزمان  دیو تشد

 دارد.  یمعنادار ریتأث یاجتماع یها تیرسانه بر هو یبرنامه ها یمواجهه و استفاده از رسانه و محتوا زانیم نیاست که ب نیا هینظر نیا

 برگر   تریپ  هینظر   
از   یجهان اجتماع  ستیز  ت«؛یواقع  یو »ساخت اجتماع  «یجهان اجتماع  ستی معرفت عبارت اند از »ز  یجامعه شناس  یدو قلمرو اصل     
واقع   ی ا  وهی ش  یعنی،کنشگران    یآگاه ها  انسان  م  یاجتماع  تیکه  بر  م  یرا  سخن  ا  یآگاه  نیا  دیگو  یسازند،  رشته  معان  ی روزمره    ی از 

ب د  نیمشترک  و  اجتماع  ستی»ز  کیو    است  گرانیفرد  م  « یجهان  جامعه شناس  ی را  از منظر  آگاه  ی سازد.  نوع  هر  در    ی، معرفت  تنها 
شود و   یم  یاجتماع  تی( باعث برساخته شدن واقع  نی) ذهن( و )عتیو واقع  یآگاه  نیب  کی الکتیخا  موجد و معنادار است. لذا د  یتیموقع

  ی ،چارچوب برگر و همکارانش با بررس نیسازد. در ا ی را مقدور م   یاجتماع تیفهم واقع ینهاد یندهایذهن( و درون فرا ی توجه به بعد) آگاه
 ریرسند که تفاوت چشمگ   یم  جهینت  نیبه ا  یاجتماع  یها تیو به تبع آن واقع  یشناخت  یچارچوب ها راتییو تغ   تهیمدرن  نیرابطه ب  لیو تحل
کنند. آنها معتقدند انسان به    یمدرن و پست مدرن نم   کیبه تفک  یا  رهو جهان مدرن ( آنها اشا  ی( جهان )سنتستیسنت )ز  نیماب  یو عل 

ناگز بودنش  انسان  ز  ریحکم  زندگ  یتیواقع  یعنیجهان    کی در    ستنیاز  به  که  م   یاست  ز  یمعنا  و  ب  ستیبخشد  درصدد   نیهم  انیجهان 
مهم است.) برگر و    اریبس  یانضمام  یها  تیموقع  یجامعه شناخت  ل یتحل  یجهان برا  ستیفهم ز  نیاست همچن  یانسان  یهست  یادیبن  یژگیو 

نامه    یاست که او به زندگ  ییفرد، در معنا  یزندگ  یزیبرنامه ر  تی برگر و همکارانش مرکز  ی( با توجه به چارچوب نظر   ۵۴:  ۱۳۷۵لاکمن،   
زنند. از   ی مدرن دامن م امعهفرد در ج یبرا یتیمهم هو اریبس یامدها یبه بروز پ  یدهد که همگ ی )جامعه( نسبت م ریفراگ ی معان زیون شیخو
هو  دگاهید از  آنها  روانشناس  یز یچ  تیاو منظور  در  ن  یم  فی توص  یعلم  یکه  ب  ست،یشود  واقع  شتریبلکه  خود در    یتجربه  درباره    ک یفرد 

به    تیهوپردازند.    ی خود م  فیاست که در آن افراد به تعر  یقیطر  تیمنظور آنها از هو  گر،یخا  منظور است به سخن د  یاجتماع  تیموقع
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بخش  نیا مع  کیاز    ی معنا  ا  یآگاه  ن یساختار  از  و  توص  نیاست  تابع  داور  دارشناسانهیپد  یفیرو  هرگونه  از  شناخت  ی فارغ    ا ی  یمعرفت 
 ( ۸۴:  ۱۳۸۱ گران،یروانشناسانه است.) برگر و د

 

 قیروش تحق
به    یابیو از نظر دست  یاز نوع مقطع  یبه لحا  بعد زمان  ،یشیمایاطلاعات از نوع پ  یگردآور  ی  وهی روش پژوهش پژوهش حاضر، از نظر ش   

کاربرد نوع  از  جامعه    یهدف  تهران)  یآمار  یاست.  جوانان شهر  از    40تا    20پژوهش،  استفاده  با  نمونه،  در نظر گرفته شد حجم  سال( 

استفاده شده   یچند مرحله ا  یخوشه ا  یرینمونه گ  ی  وهیانتخاب نمونه از ش  یپژوهش برا  نینفر به دست آمد. در ا  326فرمول کوکران،  
مناطق شمال، جنوب و مرکز شهر و   یمناطق شهر تهران با توجه به حجم ،نمونه سه منطقه  انیکه در مرحله اول، از م بیترت نیاست؛ به ا
 یانتخاب شد و در مرحله    یبلوک به صورت تصادف  یو تعداد بلوکها تعداد  تیبا حجم جمع  متناسبدوم در داخل هر منطقه    یدر مرحله  

در پژوهش حاضر  نیانتخاب شد. هم چن  ی،نمونه به صورت کاملاً تصادف  یداخل هر بلوک )متناسب با حجم خانوار هر بلوک تعداد  زیسوم ن
آلفا  تیقابل  زانیم  شسنج   یو برا  یسنجش اعتبار پرسشنامه از اعتبار صور  یبرا  ی کرونبا  استفاده شده است. برا  یاعتماد پرسشنامه از 

 است.  یقابل قبول  ییایپا یبه دست آمد که دارا ۰/۷از  شیآلفا ب زانیم رهایتمام متغ
 داده ها  لیو تحل هیتجز روش
 ل یوتحلهیتجز  یو برا  اریو انحراف مع  نیانگیم  ،یشناخت  تیجمع  های از شاخصه  ی فیجهت ارائه آمار توص   spssبا استفاده از نرم افزار       
ارز  های ه فرضی  به  پاسخ  و   ها  داده  از  تحل  یآمار  های  فرض شیپ  یابیپژوهش پس  آزمون ضر  ونیرگرس  لیاز  و    یهمبستگ  بیچندگانه 
 شود.یاستفاده م رسونیپ

 

  قیتحق  یها افتهی
 های توصیفییافته     

 ها(های توصیفی )جنسیت آزمودنییافته -الف

 

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 50.0 163 مرد

 50.0 163 زن

 100.0 326 مجموع

 
 ت ینمونه بر اساس جنس عیتوز  -1-جدول 

نفر عضــو نمونــه، هــر دو گــروه  326، از مجموع 1-داشتند که بر طبق جدول کاربر تلگرام حضور   326در پژوهش حاضر تعداد  

 نفر در پژوهش حضور داشتند.  163زن و مرد با تعداد 
 ها(های توصیفی )سطح تحصیلاتی آزمودنییافته -ب

 

 درصد فراوانی فراوانی سطح تحصیلاتی

 25.8 84 زیر دیپلم 

 20.6 67 دیپلم



 

 

 

 بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به موضوعات خبری در رسانه اجتماعی تلگرام     
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پلمیدفوق  45 13.8 

 32.2 105 لیسانس 

و بالاتر سانسیلفوق  25 7.7 

 100.0 326 مجموع 

 لات ی نمونه بر اساس سطح تحص عیتوز  -2-جدول 
 

نفر عضو نمونــه، بــه ترتیــب  326، از مجموع 2-کاربر تلگرام حضور داشتند که بر طبق جدول   326در پژوهش حاضر تعداد      
کنندگان با مدرک تحصیلی لیسانس با تعداد اساس سطح تحصیلات مربوط به شرکتکنندگان بر  بیشترین و کمترین تعداد شرکت

 نفر بود.  25و بالاتر با تعداد  سانسی لفوقنفر و   105
  

 ها(های توصیفی ) سن آزمودنییافته -پ

 

 درصد فراوانی فراوانی سن 

20-23 84 25.8 

24-28 67 20.6 

29-32 45 13.8 

33-35 105 32.2 

36-40 25 7.7 

 100.0 326 مجموع

 توزیع نمونه بر اساس متغیر سن   -3-جدول 

 
 

نفــر عضــو نمونــه، بــه  326، از مجمــوع 3-کاربر تلگرام حضور داشتند که بر طبق جــدول  326در پژوهش حاضر تعداد      
« بــا تعــداد 35-33کنندگان در ســنین بــین »کنندگان بر اساس »سن« مربوط به شرکتترتیب بیشترین و کمترین تعداد شرکت

 نفر بود.  25« با تعداد 40-36نفر و سنین »  105

 های استنباطییافته

 های رگرسیونبررسی مفروضه -

اســمیرنوف بررســی شــد.  -ها با استفاده از آزمون کولمــوگروفپیش از استفاده از تحلیل رگرسیون مفروضه نرمال بودن باقیمانده  
 ها برای کلیه متغیرهای پژوهش نرمال است. اسمیرنوف نشان داد باقیمانده  -نتایج آزمون کولموگروف

 

اسمیرنوف  -آزمون کولموگروف   
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ی داری معنسطح  درجه آزادی  آماره  متغیر  

شدهکسبهویت   1.896 326 0.101 

 0.055 326 3.063 هویت پیش رس 

 0.103 326 1.637 هویت آشفته 

 0.843 326 0.039 هویت تعلیقی

 0.100 326 1.316 مضامین فرهنگی 

 0.101 326 1.164 مضامین اجتماعی 

سیاسی مضامین   0.091 326 0.741 

 0.132 326 0.125 مضامین اقتصادی 

 ( n=326اسمیرنوف ) -نتایج آزمون کولموگروف -4جدول 

 

 سؤالاتنتایج آزمون  -

اجتماعی، سیاسی و اقتصادی واصلی پژوهش:  چه رابطه  سؤال        اجتماعی   شبکه  در   افراد  هویت   ای بین مضامین فرهنگی، 
 ؟  دارد وجود  تلگرام

 انحراف استاندارد  میانگین  بیشینه  کمینه  متغیر

 6.28 12.85 24 6 مضامین فرهنگی

 6.50 16.21 24 10 مضامین اجتماعی 

 6.08 14.79 22 8 مضامین سیاسی 

 5.84 11.96 21 6 مضامین اقتصادی 

 میانگین و انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش  - 5جدول 

 

هــا در گــردد آزمــودنیکه مشاهده مــی گونههماناست.  شدهدادهها در جدول فوق نشان نمرات آزمودنیمیانگین و انحراف معیار    
تــری بین نمرات مضامین موضوعات تلگرامی، در متغیر مضامین اجتماعی نمره بالاتر و در متغیر مضامین اقتصــادی نمــرات پــایین

پردازند که حول محور مســائل کسب کردند. این یافته بدین معنی است که کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بیشتر به موضوعاتی می
 دهند.  تری نشان میاجتماعی باشد و همچنین آنان در محیط شبکه اجتماعی تلگرام به موضوعات اقتصادی علاقه پایین

 ای بین مضامین فرهنگی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟فرعی اول پژوهش: چه رابطه  سؤال    
 

مجموع   

 مجذورات

درجه 

 آزادی 

میانگین  

 مجذورات

F معناداری R R2 



 

 

 

 بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به موضوعات خبری در رسانه اجتماعی تلگرام     
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 0.500 0.707 0.0001 80.139 1602.326 4 6409.302 رگرسیون

     19.994 321 6418.207 خطا

      325 12827.509 کل

 های تحلیل واریانس خلاصه مدل رگرسیون و آماره -6جدول 

 

رگرسیون   تحلیل  سبکنتایج  است،  داده  نشان  مقدار  چندگانه  به  هویتی  کاربران    50های  فرهنگی  واریانس مضامین  از  درصد 
بینی مضامین فرهنگی را داراست.  شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است که سبک های هویتی توان پیش

  است. شدهارائهرگرسیون  راستاندارد ی غ( ضرایب استاندارد و 6در جدول )

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

 0.001 3.436  6.368 21.882 ثابت

شدهکسبهویت   0.050 0.006 0.577 8.564 0.0001 

رسهویت پیش  0.034-  0.046 0.076-  0.724 0.469 

-0.068 هویت آشفته   0.035 0.348-  1.960-  0.049 

-0.221 هویت تعلیقی  0.061 0.925-  3.605-  0.0001 

مدل نهایی رگرسیون  راستانداردیغضرایب استاندارد و    -7جدول   

ضرایب     فوق  جدول  پیش  B  راستانداردیغدر  برای  بتا  استاندارد  ضرایب  همچنین  شبکه  و  کاربران  در  فرهنگی  مضامین  بینی 
پیش متغیر  اساس  بر  تلگرام  هویت  اجتماعی  یعنی  می  گونههماناست.    شدهارائهبین  مشاهده  هویت  که  در  نمرات  رابطه  شود 

بر نمرات کاربران در    شدهکسبدهد با افزایش هویت  و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی مثبت است که نشان می  شدهکسب
کند. همچنین  ، نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کاهش پیدا میشدهکسبگردد و با کاهش هویت مضامین فرهنگی افزوده می

می نشان  که  است  منفی  فرهنگی  در مضامین  کاربران  نمرات  و  تعلیقی  و  آشفته  هویت  در  نمرات  هویت  رابطه  افزایش  با  دهد 
گردد و با کاهش هویت آشفته و تعلیقی، نمرات کاربران در مضامین  آشفته و تعلیقی از نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کم می

زیادی را در نمرات    ر ی تأث  92/0کند.  ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت تعلیقی با ضریب بتا  فرهنگی افزایش پیدا می
 کاربران در مضامین فرهنگی داشته است. 

 ای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ فرعی دوم پژوهش: چه رابطه سؤال    

 

 R R2 معناداری  Fمیانگین درجه  مجموع   
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 مجذورات  آزادی  مجذورات 

 0.711 0.844 0.0001 197.911 2448.081 4 9792.324 رگرسیون

     12.370 321 3970.646 خطا

      325 13762.969 کل 

 انس ی وار ل یتحل های و آماره ون یخلاصه مدل رگرس -8جدول 

از واریانس مضامین اجتماعی کاربران    71مقدار  های هویتی به  نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک   درصد 
بینی مضامین اجتماعی را داراست.  های هویتی توان پیششبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون  راستاندارد ی غ( ضرایب استاندارد و 9در جدول )

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

-3.012 ثابت  5.009  0.601-  0.548 

شدهکسبهویت   0.350 0.036 0.767 9.956 0.0001 

رسهویت پیش  0.040 0.023 0.214 1.726 0.045 

 0.774 0.326 0.044 0.027 0.009 هویت آشفته 

 0.734 0.340 0.066 0.048 0.016 هویت تعلیقی

 مدل نهایی رگرسیون  راستانداردیغضرایب استاندارد و    -9جدول 

ضرایب   فوق  جدول  پیش  B  راستانداردیغدر  برای  بتا  استاندارد  ضرایب  همچنین  شبکه  و  کاربران  در  اجتماعی  مضامین  بینی 
پیش متغیر  اساس  بر  تلگرام  هویت  اجتماعی  یعنی  می  گونههماناست.    شدهارائهبین  مشاهده  هویت  که  در  نمرات  رابطه  شود 

و   شدهکسبدهد با افزایش هویت  رس با نمرات کاربران در مضامین اجتماعی مثبت است که نشان میو هویت پیش  شدهکسب
افزوده می پیش اجتماعی  نمرات کاربران در مضامین  بر  با کاهش هویت  رس  و  نمرات کاربران در  و پیش  شدهکسبگردد  رس، 

اجتماعی کاهش پیدا می اجتماعی  مضامین  نمرات کاربران در مضامین  و  تعلیقی  و  نمرات در هویت آشفته  رابطه  کند. همچنین 

هویت کسب متغیر  که  است  این  بیانگر  بتا  نبود. ضرایب  بتا  معنادار  با ضریب  در    ریتأث  76/0شده  کاربران  نمرات  در  را  زیادی 
 مضامین اجتماعی داشته است. 

 ای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ فرعی سوم پژوهش: چه رابطه سؤال    

 



 

 

 

 بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به موضوعات خبری در رسانه اجتماعی تلگرام     
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مجموع   

 مجذورات 

درجه  

 آزادی 

میانگین 

 مجذورات 

F  معناداری R R2 

 0.645 0.803 0.0001 146.120 1941.612 4 7766.447 رگرسیون

     13.288 321 4265.368 خطا 

      325 12031.816 کل

 های تحلیل واریانس خلاصه مدل رگرسیون و آماره -10جدول 

از واریانس مضامین سیاسی کاربران    64های هویتی به مقدار  نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک    درصد 
بینی مضامین سیاسی را داراست. های هویتی توان پیششبکه تلگرام را  تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون   راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 11در جدول )

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

-4.180 ثابت  5.191  0.805-  0.421 

 0.006 2.767 0.381 0.024 0.067 هویت کسب شده

رسهویت پیش  0.283 0.038 0.663 7.490 0.0001 

 0.727 0.350 0.052 0.028 0.010 هویت آشفته 

 0.499 0.677 0.146 0.050 0.034 هویت تعلیقی

 ون یرگرس ییمدل نها راستانداردیاستاندارد و غ بیضرا   -11جدول 

برای پیش  B  راستانداردی غدر جدول فوق ضرایب         بتا  استاندارد  بینی مضامین سیاسی در کاربران شبکه  و همچنین ضرایب 
پیش متغیر  اساس  بر  تلگرام  هویت  اجتماعی  یعنی  می  گونههماناست.    شدهارائهبین  مشاهده  هویت  که  در  نمرات  رابطه  شود 

است که نشان میو هویت پیش  شدهکسب و   شدهکسبدهد با افزایش هویت  رس با نمرات کاربران در مضامین سیاسی مثبت 
افزوده میپیش سیاسی  مضامین  در  کاربران  نمرات  بر  هویت  رس  کاهش  با  و  پیش  شدهکسبگردد  در  و  کاربران  نمرات  رس، 

می پیدا  کاهش  سیاسی  سیاسی  مضامین  مضامین  در  کاربران  نمرات  و  تعلیقی  و  آشفته  هویت  در  نمرات  رابطه  همچنین  کند. 

هویت کسب متغیر  که  است  این  بیانگر  بتا  نبود. ضرایب  بتا  معنادار  با ضریب  در    ریتأث  66/0شده  کاربران  نمرات  در  را  زیادی 
 مضامین سیاسی داشته است. 

 ای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ فرعی چهارم پژوهش: چه رابطه  سؤال    

مجموع   

 مجذورات 

درجه  

 آزادی 

میانگین 

 مجذورات 

F  معناداری R R2 

 0.610 0.781 0.0001 125.731 1694.425 4 6777.701 رگرسیون

     13.477 321 4325.992 خطا 
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      325 11103.693 کل

 های تحلیل واریانس رگرسیون و آمارهخلاصه مدل  -12جدول 

 

است، سبک داده  چندگانه نشان  تحلیل رگرسیون  به مقدار  نتایج  اقتصادی کاربران    61های هویتی  واریانس مضامین  از  درصد 
بینی مضامین اقتصادی را داراست. های هویتی توان پیششبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین معنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون   راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 13در جدول )

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

-0.333 ثابت  5.228  0.064-  0.949 

شدهکسبهویت   0.104 0.024 0.611 4.235 0.0001 

رسهویت پیش  0.125 0.038 0.306 3.292 0.001 

آشفته هویت   0.091-  0.028 0.241-  2.145-  0.021 

-0.017 هویت تعلیقی  0.050 0.078-  0.344-  0.731 

 مدل نهایی رگرسیون  راستانداردیغضرایب استاندارد و    -13جدول 

ضرایب       فوق  جدول  پیش   B  راستاندارد یغدر  برای  بتا  استاندارد  ضرایب  همچنین  شبکه و  کاربران  در  اقتصادی  مضامین  بینی 

پیش متغیر  اساس  بر  تلگرام  هویت  اجتماعی  یعنی  می  گونههماناست.    شده  ارائهبین  مشاهده  هویت  که  در  نمرات  رابطه  شود 

پیش  شدهکسب نشان میو هویت  اقتصادی مثبت است که  در مضامین  نمرات کاربران  با  افزایش هویت  رس  با  و   شدهکسبدهد 

افزوده میپیش اقتصادی  در مضامین  نمرات کاربران  بر  با کاهش هویت  رس  پیش  شدهکسبگردد و  در  و  نمرات کاربران  رس، 

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و نمرات کاربران در مضامین اقتصادی منفی است که مضامین اقتصادی کاهش پیدا می

گردد و با کاهش هویت آشفته نمرات کاربران دهد با افزایش هویت آشفته از نمرات کاربران در مضامین سیاسی کم مینشان می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین اقتصادی معنادار در مضامین اقتصادی افزایش پیدا می

هویت کسب متغیر  که  است  این  بیانگر  بتا  ضرایب  بتا  نبود.  ضریب  با  مضامین    ریتأث  61/0شده  در  کاربران  نمرات  در  را  زیادی 

 اقتصادی داشته است.

 بحث
 می دهد  او   به  را  آزادی ها  تمام  شمارد و   می  محترم  را  او   می دهد؛  راه  ساختارش  درون  به  خود  فردگرایی  هویت  با  را  فرد  پلتفورم تلگرام   

 قسمت   در   حال  عین   در  اما .  می دهد  او  به   را  پذیرفتن  و  عضو کردن  اختیار  ،   بلاک«  »لایک،   مانند  ابزارهایی  و  می دارد  محفو   را  حقوقش
  بهانه   به  و   می گیرد  او   از  را  اختیار  ی  دامنه  که  چرا  می رود  بودن رادیکال  سمت  به  می شود  چیده  -  جبری  بستر  با  آزاد،  فرد  همین  جستجو،

 سوی  و   سمت  در  بیشتر  پیشنهادها  این  اطلاعات چند رسانه ای می دهد  ، کانال و   محتوا  او   به  اندیشد؛می    خود  که  سلایقی  و   علایق  ی
توان  را  رادیکالیسم  و   فردگرایی  بین  دیالکتیکی  ی  رابطه  ،فلذا  است  کاربر  اولیه  جستجوهای  و   لایکها اجتماعی   ذات  در  می  های  رسانه 

  از   را  او   می دهد؛  سوق  جهانی   هویت  سمت  به  ملی  و  محلی  تعاریف  از  را  فرد  تلگرام  کرد.  مشاهده  محتوایی  هرگونه  از  فارغ  همچون تلگرام،



 

 

 

 بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به موضوعات خبری در رسانه اجتماعی تلگرام     

 

 

 

21 

  از  و  ندارد وجود  او  برای محدودیتی ساختارهاست و  تمام از مبری را خودش فرد می دهد. بنابراین قدرت او به و  می کند حذف ساختارها تمام
   است. کاربر دستان در آن اختیاری دستورالعمل و  اختیار. است شده ترجمه تکنولوژیکی کنش براساس کنشش طرف آن

 ی ریگجهینت
  بدین ترتیب همانطور که ادبیات و نظریه ها پیش بینی نموده اند هویت افراد به طور مستقیم متاثر از موضوعات است که آنها در رسانه های 

براساس یافته های حاصل از پرسشنامه کمی دریافتیم که به طور اعم ارتباط بین اجتماعی گرایش داردند به دنبال کنند در این تحقیق نیز  
 هویت و رسانه ارتباطی مستقیم و معنادار است. تبیین و خلاصه نتایج تحقیق حاضر به طور اخص به شرح ذیل است:

به       ها  رابطه   اصلی پژوهش:  سؤالپاسخ یافته  در چه  افراد  هویت  و  اقتصادی  و  اجتماعی، سیاسی  فرهنگی،  بین مضامین  ای 

، کاربران در بین نمرات مضامین موضوعات تلگرامی،  آمدهعملبههای شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟   با توجه به نتایج حاصل از بررسی
تری کسب کردند. این یافته بدین معنی است که کاربران در متغیر مضامین اجتماعی نمره بالاتر و در متغیر مضامین اقتصادی نمرات پایین

پردازند که حول محور مسائل اجتماعی باشد و همچنین آنان در محیط شبکه اجتماعی تلگرام شبکه اجتماعی تلگرام بیشتر به موضوعاتی می
پایین علاقه  اقتصادی  موضوعات  میبه  نشان  بررسیتری  از  حاصل  نتایج  با  یافته  این  )دهند.  کاستلز  )2002های  امامی  و   )1395  )

 کنند. اند که کاربران تلگرام بیشتر مسائل اجتماعی را دنبال میکلی مطالعات نشان داده صورتبههمسوست. 

 ای بین مضامین فرهنگی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ چه رابطه فرعی اول: سؤال به  ها یافته پاسخ       

درصد از واریانس مضامین فرهنگی کاربران شبکه    50های هویتی به مقدار  با توجه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبک     
و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی مثبت است   شدهکسب که مشاهده شد رابطه نمرات در هویت    گونههمانتلگرام را تبیین کرده است.  

، نمرات  شدهکسبگردد و با کاهش هویت  بر نمرات کاربران در مضامین فرهنگی افزوده می  شدهکسبدهد با افزایش هویت  که نشان می
کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کاربران در مضامین فرهنگی کاهش پیدا می

گردد و با کاهش هویت آشفته دهد با افزایش هویت آشفته و تعلیقی از نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کم میمنفی است که نشان می
 92/0کند.  ضرایب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت تعلیقی با ضریب بتا  و تعلیقی، نمرات کاربران در مضامین فرهنگی افزایش پیدا می

(، 2014های وینستن و همکاران )زیادی را در نمرات کاربران در مضامین فرهنگی داشته است. این یافته با نتایج حاصل از بررسی  ریتأث
 باشد. ( می1387) ( و علوی و همکاران1389) (، نوابخش و همکاران1391ساعی و همکاران )

 ای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ : چه رابطه فرعی دوم سؤال به  ها یافته پاسخ          

درصد از واریانس مضامین اجتماعی کاربران شبکه    71های هویتی به مقدار  با توجه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبک     
رس با نمرات کاربران در مضامین  و هویت پیش  شدهکسب که مشاهده شد رابطه نمرات در هویت    گونههمانتلگرام را تبیین کرده است.  

گردد و با  رس بر نمرات کاربران در مضامین اجتماعی افزوده میو پیش  شدهکسب دهد با افزایش هویت  اجتماعی مثبت است که نشان می
هویت   پیش  شدهکسب کاهش  پیدا میو  اجتماعی کاهش  در مضامین  کاربران  و رس، نمرات  هویت آشفته  در  رابطه نمرات  کند. همچنین 

نیز نشان داد که متغیر هویت کسب   ر یتأث  76/0شده با ضریب بتا  تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین اجتماعی معنادار نبود. ضرایب بتا 
(، ساعی و  2014های وینستن و همکاران )زیادی را در نمرات کاربران در مضامین اجتماعی داشته است. این یافته با نتایج حاصل از بررسی

 باشد. ( می1387) (، علوی و همکاران1389) (، نوابخش و همکاران1391همکاران )

 ای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ : چه رابطهفرعی سوم سؤال به  ها یافته پاسخ    

درصد از واریانس مضامین سیاسی کاربران شبکه    64های هویتی به مقدار  با توجه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبک     
رس با نمرات کاربران در مضامین  و هویت پیش  شدهکسب که مشاهده شد رابطه  نمرات در هویت    گونههمانتلگرام را تبیین کرده است.  

است که نشان می افزایش هویت  سیاسی مثبت  با  پیش  شدهکسب دهد  افزوده میو  در مضامین سیاسی  کاربران  بر نمرات  با  رس  و  گردد 
هویت   پیش  شدهکسب کاهش  میو  پیدا  کاهش  سیاسی  مضامین  در  کاربران  نمرات  و  رس،  آشفته  هویت  در  نمرات  رابطه  همچنین  کند. 

  ر یتأث  66/0شده با ضریب بتا  تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین سیاسی معنادار نبود.   ضرایب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت کسب

(، ساعی و  2014های وینستن و همکاران )زیادی را در نمرات کاربران در مضامین سیاسی داشته است. این یافته با نتایج حاصل از بررسی
 باشد. ( می1387) (، علوی و همکاران1389) (، نوابخش و همکاران1391همکاران )

 ای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟ : چه رابطهفرعی چهارم  سؤال به  ها یافته پاسخ    
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درصد از واریانس مضامین اقتصادی کاربران شبکه   61های هویتی به مقدار  با توجه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبک     
رس با نمرات کاربران در مضامین  و هویت پیش  شدهکسب که مشاهده شد رابطه نمرات در هویت    گونههمانتلگرام را تبیین کرده است.  

گردد و با رس بر نمرات کاربران در مضامین اقتصادی افزوده میو پیش   شدهکسب دهد با افزایش هویت  اقتصادی مثبت است که نشان می
هویت   پیش  شدهکسب کاهش  اقتصادی کاهش پیدا میو  در مضامین  کاربران  و رس، نمرات  آشفته  هویت  رابطه نمرات در  کند. همچنین 

گردد  دهد با افزایش هویت آشفته از نمرات کاربران در مضامین سیاسی کم مینمرات کاربران در مضامین اقتصادی منفی است که نشان می
کند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی و نمرات کاربران  و با کاهش هویت آشفته نمرات کاربران در مضامین اقتصادی افزایش پیدا می

زیادی را در نمرات کاربران    ریتأث  61/0شده با ضریب بتا  در مضامین اقتصادی معنادار نبود. ضرایب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت کسب
بررسی از  حاصل  نتایج  با  یافته  این  است.  داشته  اقتصادی  مضامین  )در  همکاران  و  وینستن  )2014های  همکاران  و  ساعی   ،)1391  ،)

 باشد. ( می1387) (، علوی و همکاران1389) نوابخش و همکاران
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Abstract 

 

    The formation of identity happens in all societies, but in the late 20th century, the factors that shape identities 
increasingly go beyond local borders, so that in the present era, with the significant entry of young people into virtual 
space and social networks, these networks have many effects. have put on them One of the important aspects that are 
affected by virtual social networks is personal identity. For this reason, the present research has examined the 
relationship between the identity of young people and their orientation to topics in Telegram social media. The main 
question of the research is what role does the use of Telegram social networks have in their personal identity to 
choose topics in this media among the youth of Tehran? The research method is survey type. The statistical 

population of the research consists of all the youths of Tehran, of which 326 people were selected and examined in a 
multi-stage cluster method. The findings of the research showed: Telegram social network users are more interested 
in social issues and they show less interest in economic issues in the Telegram social network environment. So that 
the results of multiple regression analysis, identity styles account for 50% of the variance of users' cultural themes, 
71% of the variance of social themes, 64% of the variance of political themes, and 61% of the variance of economic 

themes. Young users of the Telegram social network have been influential . 
 
 

Keywords: media, identity, youth, Telegram social media, youth media identity 
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  شهر جوانان میان  در مدرن شخصی هویت بر موبایلی اجتماعی های شبکه  نقش(. 1399. )علی جعفری، و سعید، فرامرزیانی،

 SID. https://sid.ir/paper/88888/fa. 88-69 ،( (82 پیاپی) 2)21 ملی، مطالعات. اردبیل

-1394) ایرانی   جوانان هویت تحولات بررسی(. 1399. )محسن حقیقی، سوهانیان و  حسن، بحرآباد، رضایی مجید، فولادیان،

 SID. https://sid.ir/paper/399700/fa. 179-147 ،( 49)21 ارتباطات، - فرهنگ مطالعات(. 1353

  نقش بررسی: نسلی ی ابژه ی  مثابه به رسانه(. 1398. )زهرا زاده، بیگ و سیدهاشم، دیزکوهی، موسوی محمدامین، کنعانی،

  نظم و امنیت  راهبردی های پژوهش)  ایران اجتماعی  مسائل راهبردی های پژوهش. نسلی هویت بر رسانه مصرف

  .https://sid.ir/paper/371662/faSID. 56-35 ،( (26 پیاپی)  3)8 ،(اجتماعی

 ثالث . تهران مجیدی فریبرز شناخت،ترجمه شناسی جامعه درباره هایی مقاله(. ۱۳۸۹. )ک مانهایم،

  جوانان اجتماعی هویت بر مجازی  اجتماعی  های شبکه تأثیر بررسی(.  1398. )ایوب رستمی،  و سارا، رشیدی، عبدالرضا، نواح،

 .SID. 421-391 ،( 2)8 توسعه، و اقتصادی شناسی جامعه(. اهواز شهر سال 30 تا 18 جوانان: موردمطالعه)

https://sid.ir/paper/268057/fa 
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https://sid.ir/paper/268057/fa
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