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Introduction: The purpose of this research is to analyze the structure and content of Korean 
pop groups (K-POP) pages on Instagram.   
Methods: Method: This research is applied research in terms of its purpose, and quantitative 
content analysis method was used. In quantitative content analysis, the structure and content 
of the Instagram platform was examined using coding guidelines. The statistical population 
of the present study includes the pages of Korean pop groups on the Instagram platform, the 
number of which is more than 1000 active and inactive pages. In this society, random 
sampling is simple. Therefore, the number of samples obtained in this research is 50 Instagram 
pages, which were selected by simple random sampling method and studied using quantitative 
content analysis and data coding in order to achieve analyzable results, and then using the 

software Data analysis was done by SPSS. After the investigations, the data obtained in 120 
codes and the mentioned codes were finally categorized into 6 categories and 31 subcategories 
related to the categories. 
Results:  The result of coding and quantitative content analysis of the content category of 
Instagram pages showed that 6% of the content category of Instagram pages is under the 
subcategory of homosexuality, 10% of the content category is the subcategory of verbal and 
behavioral violence, 4% of the content category is the subcategory of Satanism, 30% of the 
content category is the subcategory of Satanism. the subcategory of fun and luxury and finally 
50% of the content of the pages is the subcategory of attention to fashion, ornaments and 

clothing. 
Conclusions: The results of the surveys showed that 35% of the category "principles and 
rules presented on the K-pop group's pages" belongs to the subcategory of exaggeration and 
exaggeration, 0.5% to the subcategory of health and beauty, 22% to the subcategory of 
feelings and emotions, 13% to the subcategory Mental contagion, 9% belonged to the 
subcategory of human values, 7% to the subcategory of providing logical reasons, and finally 
10% to the subcategory of other principles. The result is that the presence and following of 
young users from K-pop groups' Instagram pages is based on different psychological and 

social contexts, which makes them look for different motives and goals from following these 
pages. They use these networks based on their motivations and interests and are active, and 
the pages of K-pop groups will have destructive effects on their lifestyle. 
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Introduction 

  The purpose of this research is to analyze the structure and content of Korean pop groups (K-

POP) pages on Instagram.The K-Pop group is one of the most popular international models on the 

Instagram and YouTube platforms. During the last two years, a significant number of teenagers in 

our country, based only on what they see visually and audibly in the content of K-Pop and the so-

called "BTS" group. This group has become popular and its fans are increasing every day. These 

groups definitely have a think room for structure and content production, therefore, in this research, 

we seek to analyze the structure and review the content of the pages of these groups on the 

Instagram platform in order to help the managers and decision makers of the country's media and 

culture to reach to be a new and suitable model for preparing and producing effective content for 

teenagers. in this research, we are looking for an answer to the question, what is the structure and 

content of the Korean pop group (K-POP) on Instagram?   

 

Methods 

 Method: This research is applied research in terms of its purpose, and quantitative content analysis 

method was used. In quantitative content analysis, the structure and content of the Instagram 

platform was examined using coding guidelines. The statistical population of the present study 

includes the pages of Korean pop groups on the Instagram platform, the number of which is more 

than 1000 active and inactive pages. In this society, random sampling is simple. Therefore, the 

number of samples obtained in this research is 50 Instagram pages, which were selected by simple 

random sampling method and studied using quantitative content analysis and data coding in order 

to achieve analyzable results, and then using the software Data analysis was done by SPSS. After 

the investigations, the data obtained in 120 codes and the mentioned codes were finally categorized 

into 6 categories and 31 subcategories related to the categories. 

 

Results 

The result of coding and quantitative content analysis of the content category of Instagram pages 

showed that 6% of the content category of Instagram pages is under the subcategory of 

homosexuality, 10% of the content category is the subcategory of verbal and behavioral violence, 

4% of the content category is the subcategory of Satanism, 30% of the content category is the 
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subcategory of Satanism. the subcategory of fun and luxury and finally 50% of the content of the 

pages is the subcategory of attention to fashion, ornaments and clothing. 

 After collecting the data related to K-pop groups' Instagram pages, the category "principles raised 

on the pages" was raised by these groups. This category included seven subcategories of 

exaggeration and exaggeration, health and beauty, arousing feelings and emotions, mental 

contagion, relying on human values, providing logical reasons and other categories. 

 The results of the surveys showed that: 35% of the category "principles and rules presented on the 

K-pop group's pages" was in the subcategory of exaggeration and exaggeration, 0.5% in the 

subcategory of health and beauty, 22% in the subcategory of feelings and emotions, 13% in The 

subcategory of mental contagion belonged to the subcategory of human values, 7% to the 

subcategory of providing logical reasons, and finally 10% to the subcategory of other principles. 

The results of this research showed that the third category, "type of uploaded images", includes 

four subcategories of real photos, animation, design, and caricature, which is a compilation that: 

82% of the uploaded images of these groups are related to the subcategory of real photos, 6% are 

related to the subcategory of animation images, 5% related to the subcategory of design and 

caricature images, and finally 6% included the subcategory of consolidated images. Also, the 

category of "content creation templates on K-pop group pages" was examined based on four 

subcategories of text, text + image, text + image + audio, multimedia. 

 The result of coding and quantitative content analysis of the category "content creation templates 

on K-pop group pages" showed that: 22% of the "content creation templates on K-pop group pages" 

category is the subcategory of text, 53% is the subcategory of text and image, 2% is The 

subcategory of text plus image and sound, and 21% are the subcategory of multimedia content.  

In this way, among the formats of content production on the pages of K-pop groups, the text and 

image subcategory have the highest frequency with 53.6% and the text, image and audio 

subcategory have the lowest frequency with 10%.   

 

Conclusions 

 The results of the surveys showed that 35% of the category "principles and rules presented on the 

K-pop group's pages" belongs to the subcategory of exaggeration and exaggeration, 0.5% to the 

subcategory of health and beauty, 22% to the subcategory of feelings and emotions, 13% to the 

subcategory Mental contagion, 9% belonged to the subcategory of human values, 7% to the 

subcategory of providing logical reasons, and finally 10% to the subcategory of other principles. 

Also, the category "techniques presented on the pages of K-pop groups" was analyzed based on six 

subcategories of verbal violence, homosexuality, attracting attention, animation, jewelry, fashion 

and others. 

 The result of coding and quantitative content analysis of the category "techniques presented on the 

pages of K-pop groups" showed that 13% of the category "techniques presented on the pages of K-

pop groups" is a subcategory of verbal violence, 5.5% is a subcategory of homosexuality, and 

43.2% is a subcategory Attracting attention, 10% are assigned to the group dance subcategory, 

1.3% to the subcategory of music video release, and about 27% to the subcategory of fashion and 

attention to coordinated coverage, with the highest percentage belonging to attracting attention and 

the lowest percentage to music video release.   

The result is that the presence and following of young users from the Instagram pages of K-pop 

groups is based on different psychological and social contexts, which makes them look for different 

motives and goals from following these pages. These pages have a profound effect on the lifestyle 



of teenagers through the orientation of thoughts and values.   They use these networks based on 

their motivations and interests and are active in them, and the pages of K-pop groups will have 

destructive effects on their lifestyle 
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   ها:واژه کلید
 نستاگرام،  ای

 ، یپاپ کره اهای 
K-POP  ، 

 ، شبکه های اجتماعی

 . موسيقی گروه

 .  است  نستاگرامیدر ا (K-POP)ی پاپ کره ا یصفحات گروه ها یبر ساختار و محتوا یليتحلاین پژوهش  :هدف 

استفاده شده است.    یکم  یمحتوا  لياست و از روش تحل   یکاربرد  قاتيپژوهش از نظر هدف در زمره تحق  نیا  روش:

 پرداخته شد.  نستاگرامی ساختار و محتوای پلتفرم ا  یبا استفاده از دستورالعمل کدگذاری به بررس  یمحتوای کم  ليدر تحل
دهد که تعداد آنها   یم ليتشک نستاگرامیدر پلتفرم ا ی پاپ کره ا ی صفحات گروه ها  شاملپژوهش حاضر  ی آمار جامعه
تعداد   نیاست. بنابرا  ی سادهاز نوع تصادف  یريجامعه نمونه گ  نیباشد. در ا  یفعال م  ريصفحه فعال و غ  1000از    شيب

ساده انتخاب شد و   یتصادف  یرياست که به روش نمونه گ  ینستاگرامیصفحه ا  50پژوهش    نینمونه به دست آمده در ا
مورد مطالعه قرار   ليقابل تحل  جیبه نتا  یابيها به منظور دستداده  یو کدگذار  یکم  یمحتوا  ليبا استفاده از روش تحل
  ی داده ها ،  انجام شده  یها  یها انجام شد. پس از بررسداده  ليو تحل  هیتجز  SPSSنرم افزار    لهيگرفت و سپس به وس
 . شدند یمرتبط با مقولات دسته بند رمقولهیز 31مقوله و  6مذکور سرانجام در  یکدهاو  کد  120به دست آمده در  

درصد مقوله 6نشان داد که    ینستاگرامیصفحات ا  یمقوله محتوا  یکم  یمحتوا  ليو تحل  یکدگذار  جهي. نت  یافته ها:

  ، یو رفتار  یخشونت کلام  رمقولهیدرصد از مقوله محتوا را ز10  ،ییهمجنسگرا  رمقولهیرا ز  نستاگرامیصفحات ا  یمحتوا
درصد   50  تیو تجملات و در نها  گذرانیخوش  رمقولهیمحتوا را ز  ولهدرصد از مق 30  ،یپرست  طانيش  رمقولهیرا ز  درصد  4

 داده است.  لي و پوشش تشک ورآلاتی ز ،ییتوجه به مدگرا رمقولهیصفحات را ز یاز مقوله محتوا
« به  پاپ  یمطرح شده در صفحات گروه کو قواعد اصول »مقوله درصد  35 که نتایج بررسی ها نشان داد  نتایج:

درصد به زیرمقوله احساسات و عواطف،  22سلامتی و زیبایی،  درصد به زیرمقوله  5/0اغراق و بزرگ نمایی،  زیرمقوله
درصد به زیرمقوله ارائه دلایل منطقی  7ارزش های انسانی،  درصد به زیرمقوله 9سرایت روانی،  درصد به زیرمقوله 13

که بيشترین درصد متعلق به اغراق و بزرگ نمایی و کمترین  اصول تعلق داشت   سایر درصد به زیرمقوله 10و درنهایت 
از صفحات اینستاگرامی  کاربران جوان دنبال کردن و حضور  . نتيجه اینکهرصد مربوط به سلامت و زیبایی بوده استد

 زهيشود انگ یکه باعث م انجام می شود یمختلف و متفاوت یو اجتماع یروانهای نهيبر اساس زم گروه های کی پاپ،
شبکه ها   نیها و منافع خود از ا زهي. آنها بر اساس انگ از دنبال کردن این صفحات جستجو کنند را  یها و اهداف متفاوت

 .خواهد داشت آنها یبر سبک زندگ یمخرب راتيتاث صفحات گروه های کی پاپ کنند و فعال هستند و ی استفاده م

 . 1- 20(،  3) 13،  خبری علوم . در اینستاگرام (K-POPکره ای)  «های پاپ » ی بر ساختار و محتوای صفحات گروهتحليل (. 1403)ادیبی، حسن   ؛زاده، سميراخطيب: استناد

                 DOI: http//doi.org/10.22034/lrsi.2024.396651.1200 
  

 نویسندگان.   © 
 

 

mailto:khatibzade@soore.ac.ir
mailto:hasanadibii66@gmail.com




 

 

 

 

  مقدمه

تعداد    شی هوشمند و افزا   یبه تلفن ها  یاست و تنها با گسترش دسترس  ري نوجوانان فراگ  اني در م  یاجتماع  یاستفاده از رسانه ها
ادامه م  ،یاجتماع  یرسانه ها   ی پلتفرم ها از نوجوانان به    95(،  2018)1پيو   قاتيبا توجه به مرکز تحق   .دهد  یبه رشد خود  درصد 
  ی ها پلتفرم  نی ترمحبوب  نستاگرامی و ا   وبي وتی هستند.    نیدائماً« آنلا  باًیکه »تقر   ندیگو  یدرصد م  45دارند و    یهوشمند دسترس  یگوش
افراد    72و    85  بي نوجوانان هستند که به ترت  ن ي در ب  یاجتماع  یهارسانه از  از آن  17  تا  13درصد  ،  )پيو کنندیها استفاده مساله 
الگوهای خاصی را برای شکل  ( 2018 انتخاب  گيری هویتنوجوانان دوست دارند مرکز توجه باشند،  شان را با  کنند و هویتشان 

از افراد مشهور  افرادی بسازند که بيشتر دیده می ای است که  های موسيقی خارجی مسالهمثل گروه  بين المللیشوند. الگوبرداری 
توان جلوی آن را گرفت. در شرایط فعلی که تکنولوژی گسترش  تقریبا در تمام دنيا رواج دارد و با توجه به پيشرفت تکنولوژی نمی

توان تمام درها را به روی تکنولوژی و این نفوذ بست تا  حال نمی ينهای بيگانه را نادیده گرفت و درعتوان نفوذ فرهنگیافته، نمی
  ( 1400)نظریری،نوجوانان تحت تاثير قرار نگيرند.

زند به ميزان گرایش نوجوان  های موسيقی به نوجوانان میهای مشهور خارجی نظير گروهميزان آسيبی که الگوبرداری از گروه      
زا  شود که این مساله برای نوجوان بسيار آسيبها ترویج مصرف موادمخدر دیده میها بستگی دارد. در برخی از گروهبه این گروه

  به   توجه   با .  شودمی  آموخته  جوانان   و  نوجوانان   طرف   از   که   است  مواردی    پوشش، آرایش و پيرایش، نوع رفتار و..همچنين    .است

های خارجی دارند.  امروز نوجوانان و جوانان دسترسی بيشتری به رفتارهای سلبریتی های اجتماعیشبکه و فضای مجازی گسترش

های موجود در این   رقابت بخش اعظمی از نوجوانان بدون داشتن دليل و یا منطق قابل قبول فقط از روی چشم و همچشمی و
 .  پردازندرده سنی به تقليد رفتارهای این طبقه می

طی دو سال اخير ميزان قابل    ،ینستاگرام و یوتيوب گروه کی پاپ استالمللی در پلتفرم ایکی از محبوب ترین الگوهای بين        
از نوجوانان کشورمان، تنها بر مبنای آنچه که در محتواهای کی اس« به صورت بصری و  تی پاپ و گروه موسوم به »بیتوجهی 

از چه    ،شودبينند به این گروه علاقمند شده و هر روز بر طرفدارانشان در داخل افزوده میشنيداری می اینکه این گروه  از  فارغ 
اسپيرز   .)گذاری شده استسطح کلان کشور کره جنوبی ریل هایش درگذاری فعاليتمشی و سياستکند و خطپيروی می ایفلسفه
های  ای، چند سالی است که جهان را در نوردیده و انواع و اقسام گروهیا پاپ کره «3های موسيقایی »کی پاپفعاليت     (2،2021براون 
دهند، محبوبيت و شهرت جهانی پيدا  ها را تشکيل میدختران پسرنما یا پسران دخترنمای جوان اعضای پرتعداد آن های کپاپ کره
دانند، در ایران  )ارتش( طرفداران می  «4اس«، که خود را »آرمی تی ویژه »بیها، ب هتيفوسی و متعصب این گروه  طرفداران  .اندکرده

 ( 1401:98.)سپهوند،و بين نسل دهه هشتادی بسيار گسترده هستند
ای  شمول و ساده و انرژی مثبت، شعارهای جهانداشتن »اميد«    ،پذیرش »تفاوت«ها  ،کنار گذاشتن تبعيض  ،گفتن از »صلح جهانی«

با تعداد زیاد اعضای  ،  را   گروه های کی پاپپاپ بخشيده است. موسيقی  های کی  به گروهوجهی بشردوستانه و »مثبت«    است که
الکترونيک،  هاگروه، ریتم شارپ و »انرژی«    یهابا رنگ  انگليسی، تصاویر پر زرق و برق- ایاز رپ کره  ترکيبیی تند موسيقی 

ان  طيف نوجوان مورد علاقه و محبوبکه  ،و نه چندان پيچيدهساده هایی شناسند، با متن ترانهميز آن میآفراوان و حتی بعضا مبالغه 
 (.  1401:101)سپهوند،است
ویدئو نيز ساخته  با انتشار هر آلبوم چند موزیک و شوندیک محصول شنيداری محدود نمیپاپ تنها به های کیهای گروهآلبوم      
های خاص خود را دارند. برای مثال ممکن است بنا بر محتوا، فضاسازی تيره یا فضاسازی ویدئوها تنوع و ویژگیشود. این موزیکمی

 ها نيز تنوع خاص خود را دارد.  باشد. بر همين اساس طراحی لباس، رنگ مو، گریم و... آیدلرنگارنگ و شادی داشته
پاپ نيز مانند دیگر عناصر آن متنوع است. به همين ترتيب طرفدار این موسيقی با ترکيب عظيمی از انواع  مضامين موجود در کی     

توان  محصولات مواجه است که بنا بر سليقه و شرایط خود ممکن است تنها به بخشی از آن توجه داشته باشد. به این ترتيب نمی
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آن مورد  در  قضاوت  به  محصولات  این  از  بخشی  شناخت  با  آسيبتنها  و  تحليل  را  طرفداران  رفتارهای  و  پرداخت  شناسی  ها 
   (1401:54)رحيمی پور،.کرد
ست، لذا در  این گروه ها قطعا اتاق فکری برای ساختار و توليد محتوا دارند و این محتوا به شدت بر نوجوانان ایرانی تاثير گذار ا       

به   هستيم تا از این طریق کمکی در پلتفرم اینستاگرام گروه هااین صفحات بررسی محتوای این تحقيق به دنبال تحليل ساختار و 
  رسيدن به الگوی جدید و مناسبی برای تهيه و توليد محتوای اثرگذار مدیران و تصميم گيرندگان حوزه رسانه و فرهنگ کشور جهت  

-K)یپاپ کره ا  ساختار و محتوای گروه  به این سوال هستيم کهبه دنبال پاسخ  در این پژوهش    در حقيقت  برای نوجونان باشيم.

POP  )  چيست؟ نستاگرامیادر   
 

 اهمیت و ضرورت انجام تحقیق

ایران نيز   است. در  و نوجوان  بر نسل جوان  ی رگذاري تأث  ی راه برا   نی و مؤثرتر ن یاز صنعت خلاق، قدرتمندتر  یرسانه به عنوان بخش
کنند، بلکه  یم  ني ها را تحس  یت ی . نوجوانان نه تنها سلبرهستندژاپن و کره   یکشورها  ایرسانه  یها رنامهب  ببسياری مخاطنوجوانان  

گذارند،    یم  شینقص به نما  یب  ییکه افراد مشهور را به عنوان چهره ها  ییو رفتارها از رسانه ها   یدر مورد ارزش ها، سبک زندگ
بدین معنی که هر انسان هویت خود را پيدا می کند و برای    .است نوجوانان  یرشد  فه يوظ  ، تیبه هو  یابي . در واقع دست رنديگ  ی م  ادی

رسد   یو به نظر م ابندیخود را در تیدارند که الگو باشد تا هو  ازي ن یبه کس نوجوانان این کار از کسی تبعيت می کند. در این شرایط
الگو از وقت نوجوان در فضای مجازی سپری می  ی برا   ی مناسب   ی افراد مشهور  گروه های پاپ  شود و  آنها هستند. زمان زیادی 

از نوجوانان قرار می  ایکره در ایران، به شدت از    80و    90های  گيرند. متولدین دههبه علت شهرتی که دارند مورد توجه بسياری 
کنند در حالی که اطلاع صحيحی از این افراد ندارند. با گسترش فضای مجازی به خصوص  الگو برداری می ی کره ای هاسلبریتی

  .اینستاگرام روبه رو هستيم  گروه های پاپ کره ای در نوظهور   اینستاگرام و همه گير شدن آن در ميان جامعه امروز، با پدیده

عنوان         تحت  موضوعی  تاکنون  که  دریافتيم  موجود  های  پيشنه  بررسی  و  مطالعه  سابا  بر  محتوای صفحات  تحليلی  و  ختار 
در اینستاگرام انجام نشده است، بنابراین این موضوع از اهميت زیادی برخوردار است چرا که نوجوانان قشر  های پاپ کره ای  گروه

ها، نوع نگرش و سبک زندگی آنها در ترسيم وضعيت فرهنگی، اجتماعی و  مهم و آینده ساز جامعه ما هستند. خواسته ها، ایده آل
های اجتماعی  لذا پرداختن به منابع فکری و فرهنگی نوجوانان که بی شک در بستر شبکه  حتی سياسی کشور بسيار تاثيرگذار است.

  .از جمله اینستاگرام شکل می گيرد و از مهم ترین آنها گروه های کی پاپ است بسيار ضروری و راهگشاست
 

 ادبیات موضوع و پیشینه پژوهش 

 مبانی نظری  .1

 1شبکه های اجتماعی  

فردی یا سازمانی( تشکيل شدههاییاز گروه  ساختاری اجتماعی است که ،اجتماعیشبکه   است که توسط یک یا چند نوع  )عموماً 
ایده از وابستگی مانند  به هم   (اپيدمولوژی) هاهای وب، و سرایت بيماریها و تبادلات مالی، دوستان، خویشاوندان، لينکخاص 

ترین شکل،  نگرد. به بيان دیگر، در سادهرا با اصطلاحات رأس و یال می روابط اجتماعی های اجتماعیتحليل شبکه. وصل هستند
  و   هاشبکه  درون   فردی  بازیگران   ها،رأس.  است  مطالعه  مورد  های رأس  ميان  مربوط،  هاییال  تمام  از  نگاشتی  اجتماعییک شبکه  

 ( 1390.)اهل بيگی،ها وجود داشته باشدأسر ميان تواند می ها یال از  زیادی انواع.  هستند  بازیگران این  ميان  روابط ها،یال

 

 
1- Social network 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%BE%DB%8C%D8%AF%D9%85%D9%88%D9%84%D9%88%DA%98%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
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 پلتفرم اینستاگرام   -

اجتماعی 1اینستاگرَِم  یا اینستاگِرام آن را بنيان نهادند و   مایک کرایگر و کوین سيستروم است که ویدئو و عکس رسانیهم شبکه 

قبلی) متا شرکت اکنونهم نام  نرم (بوکفيس با  این  دارد.  برعهده  را  آن  به کاربران خود میمالکيت  را  امکان  این  دهد که  افزار 

چنين  هم رسانی کنند. کاربران هم فليکر و تامبلر ،تویيتر ،بوکفيس مانند های اجتماعیشبکه ها و ویدئوهای خود را در دیگرعکس
ازمی همتصاویر برای دیجيتال هایفيلتر توانند  محدودیت  کنند.  استفاده  اینستاگرام   ویدئو رسانیشان  است  60در  فرومر،  )ثانيه 
ميليون(،    170ميليون کاربر بيشترین محبوبيت را در کشور هند دارد و پس از آن ایالات متحده آمریکا )با    180اینستاگرام با    (.2010

 . ميليون( قرار دارند 61ميليون( و روسيه )با  93ميليون(، اندونزی )با  110برزیل )با 

  بالای   افراد  و  دقيقه  32  سال  25  زیر  ،کاربران  کنند  می  صرف  اینستاگرام  در  را   روز  در  خود  وقت  از  دقيقه  29مردم به طور متوسط  
ت از اینستاگرام استفاده  ساع  4  روزانه  کاربر   یک   که   دارد  احتمال و  است  ميانگين مقدار  این  البته. گذارند  می  وقت  دقيقه  24  سال  25

از    .دقيقه  5کند و کاربر دیگر روزانه   اینستاگرام در ایران وجود دارد که معادل    30بيش  درصد از کل جمعيت    25.5ميليون کاربر 
  54ایران است. همچنين ميزان استفاده ایرانی ها از اینستاگرام از ميانگين جهانی بالاتر بوده و به صورت حدودی ایرانی ها، بين  

 .ام می کنند ساعت از وقت خود را )ميانگين( صرف اینستاگر  3دقيقه تا 

 گروه کی پاپ   -

و  پسندموسيقی عامه از ژانر یک 케이팝ایکره ، بهKorean popular music شدهکوتاه 2ای پاپ کره یا پاپ  -کی      

است؛ از  ها و ژانرهای مختلفی از سراسر جهان بودهسبکاین ژانر تحت تأثير   . (2006،  3)جان لورن  است جنوبیکره   خاستگاه آن

می جمله  بهآن  هاپ ،گاسپل ،جاز  ،راک ،اکسپریمنتال توان  الکترونيک ،رگی ،آراندبی ،هيپ  ،  کلاسيک  و کانتری ،فولک ،رقص 
از  تر این ژانر، بهفرم مدرن (2016  ،4ی موتي ت  ی و)لور آن اشاره کرد ایموسيقی سنتی کره هایبر ریشهعلاوه دنبال تشکيل یکی 

ها و ژانرهای موسيقی متفاوت توسط  کارگيری سبکظهور یافت. به  1992در سال   جی اند بویزسو ته پاپ،-های کینخستين گروه
)چو   کرد  کمک  کره  معاصر   موسيقیشدن عرصه  گيری دوباره و مدرناین گروه و تأثيرپذیری از عناصر موسيقی خارجی، به شکل

 (. 2012، 5چونگ اون 

مدرن     کی» فرهنگ  پسرانه پاپ-آیدل«  گروه  تشکيل  با  سال   اچ.او.تی   ،  کی  1996در  آن  از  پس  و  شد  پاپ    -آغاز 

  ی غاتي امروز تابلو تبل  گرانیباز   نی بزرگتر  راتي پاپ: تاث   یک  شهیر)عظيمی از جوانان و نوجوانان تبدیل شد هایفندوم با فرهنگیخرده به

  - های کی، نسل جدیدی از آیدل2003از سال   بوآ و کيواکسویتی پاپ،  - کیهای اوليه  پس از یک دوره رکود در سال (. 2017
جونگ  )پاپ بود-المللی فعلی کیپاپ را آغاز نمودند که این ژانر موسيقی را وارد بازار موسيقی ژاپن کرد و آغازگر محبوبيت بين

- ای، گسترش امروزی کیهای تلویزیونی کرهلاین و برنامهآن سازی اجتماعیهای شبکهسرویس با پيشرفت (.2014  ،یبونگ چو 

کرهپ سرگرمی  و  ناماپ  با  که  کره ای  می ایموج  درشناخته  تنها  نه  آسيا شود،  آسيا و شرق  شرق  بلکه  جنوب   ،

لاتين ،هند ،بنگلادش ،پاکستان در آفریقا ،آمریکای  آفریقا ،شمال  آفریقا و جنوب  سراسر خاورميانه ،شرق  غرب و  دیده  جهان 
 . آورددست میشود و مخاطبانی از سرتاسر جهان بهمی

 
1 Instagram 
2 K-pop 
3 John Lauren 
4 Laurie and Timothy 
5 Cho Chong Un 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%DA%A9%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%DB%8C%D8%AF%D8%A6%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%88%DB%8C%D9%86_%D8%B3%DB%8C%D8%B3%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%A7%DB%8C%DA%A9_%DA%A9%D8%B1%D8%A7%DB%8C%DA%AF%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%DA%A9%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AA%D8%A7_%D9%BE%D9%84%D8%AA%D9%81%D8%B1%D9%85%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D8%B3%E2%80%8C%D8%A8%D9%88%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%88%DB%8C%DB%8C%D8%AA%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A7%D9%85%D8%A8%D9%84%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%84%DB%8C%DA%A9%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%DB%8C%D9%84%D8%AA%D8%B1_%D8%A7%D9%BE%D8%AA%DB%8C%DA%A9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%DB%8C%D8%AC%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%88%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%DB%8C%D8%AF%D8%A6%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D8%A8%D8%A7%D9%86_%DA%A9%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%98%D8%A7%D9%86%D8%B1_%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%87%E2%80%8C%D9%BE%D8%B3%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%B1%D9%87_%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%D8%AA%D8%AC%D8%B1%D8%A8%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%D8%B1%D8%A7%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%DA%AF%D8%A7%D8%B3%D9%BE%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%DB%8C%D9%BE_%D9%87%D8%A7%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%A8%DB%8C_%D9%85%D8%B9%D8%A7%D8%B5%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DA%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%D8%B1%D9%82%D8%B5_%D8%A7%D9%84%DA%A9%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%D9%81%D9%88%D9%84%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%DA%A9%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%DA%A9%D9%84%D8%A7%D8%B3%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C%D9%82%DB%8C_%DA%A9%D8%B1%D9%87&action=edit&redlink=1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D9%88_%D8%AA%D9%87%E2%80%8C%D8%AC%DB%8C_%D8%A7%D9%86%D8%AF_%D8%A8%D9%88%DB%8C%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%DB%8C%D8%AF%D9%84_%DA%A9%DB%8C%E2%80%8C%D9%BE%D8%A7%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DA%86.%D8%A7%D9%88.%D8%AA%DB%8C.
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%B1%D8%AF%D9%87%E2%80%8C%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%DB%8C%D9%81%D8%AA%DA%AF%DB%8C_(%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%DB%8C%E2%80%8C%D9%88%DB%8C%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C%DA%A9%D8%B3%E2%80%8C%DA%A9%DB%8C%D9%88
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%88%D8%A2_(%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%86%D8%AF%D9%87)
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D9%88%DB%8C%D8%B3_%D8%B4%D8%A8%DA%A9%D9%87%E2%80%8C%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%AC_%DA%A9%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D9%82_%D8%A2%D8%B3%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8_%D8%B4%D8%B1%D9%82_%D8%A2%D8%B3%DB%8C%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D8%A7%DA%A9%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%DA%AF%D9%84%D8%A7%D8%AF%D8%B4
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%86%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7%DB%8C_%D9%84%D8%A7%D8%AA%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%85%D8%A7%D9%84_%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8_%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D9%82_%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%82%D8%A7
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D8%A7%D9%88%D8%B1%D9%85%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86_%D8%BA%D8%B1%D8%A8
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از دهه  -اصطلاح »کی از آن، موسيقی پاپ کره    2000پاپ«  پاپ« -هرچند »کی.  شدناميده می گایو جنوبیمحبوب شد. پيش 
 شد داده  توضيح  جااین  در   که  ژانری   تردقيق  توصيف  برای  اغلب  اما  جنوبيست،پسند در کره  اصطلاحی عمومی برای موسيقی عامه

در درآمد خود، به یک تجارت قدرتمند تبدیل   ٪17٫9توجهی داشت و با افزایش  رشد قابل  2018  سال  در   پاپ-کی.  رودمی  کاربه

پاپ در جایگاه ششم ده  - ، کیالمللی صنعت فونوگرافیفدراسيون بين « از2019شد. بر اساس »گزارش موسيقی جهان در سال  

از و  گرفت  قرار  جهان  برتر  موسيقی  بردهبه پينکبلک و استیبی بازار  نام  صنعت  این  رشد  پيشتازان  و )کل  شدعنوان   ی 
ترین رشد سال را در میان سریع  درصدی،  8/44و با رشد    ، سالی رکوردشکن را تجربه کرد2020پاپ در سال  -( کی1،2019ن يتل ي ک

 (  2021ی،صنعت فونوگراف یالملل  نیب ونیفدراس)بازارهای بزرگ جهان داشت

نوعی    ،موسيقیپاپ به شدت مورد توجه نوجوانان از سراسر دنیا قرار گرفته است. این گروه ها برای هر  موسیقی گروه های کی 

خود   به  فرم مخصوص  اصلی  ارائه می دهندرقص یا حرکات  از  محبوبيت کیکه یکی  و  ترین دلایل  است. حرکات منظم  پاپ 
می موجب  گروه  اعضای  و  هماهنگ  آلبوم  انتشار  از  پس  گروه  هر  شود.  ارائه  موسيقی  از  چشمگير  و  جذاب  تصویری  که  شود 

ی  کند که نوعی دیگر از محصولات تصویری است. علاوه بر همههای تلویزیونی آلبوم جدید خود را اجرا میویدئو، در برنامهموزیک
ین داستان به صورت  کنند. ا ها داستان یا روایتی در پس موسيقی و محصولات خود به طرفداران عرضه میاین موارد اغلب گروه

های مربوط به داستان را  شود و طرفداران در ميان تمام عناصر موجود، نشانههای پراکنده در محصولات مختلف منتشر میقطعه
 (.1401:59)رحيمی پور،استی محصولات منتشر شدهپردازی و توجه دقيق طرفداران به همهکنند و همين موجب تئوریجستجو می

شود. محتوای  های موسيقی دیده میاین سبک موسيقی محتوای متنوعی نيز دارد. علاوه بر محتوای عاشقانه که در اغلب سبک      
آثار موجود است. گروه ها،  انگيزشی مانند دعوت به تلاش، تسليم نشدن، رسيدن به موفقيت، دوست داشتن خود و... نيز در این 

ها، علاقه خود به طرفدارانشان و...  ها و موفقيتاند، شکستهایی در مورد اعضای گروه، مسيری که تا به اینجا طی کردهموسيقی
های خود را با  دهند و موفقيتکنند واکنش نشان میها را تمسخر میکنند. در این نوع محتوا بعضاً به کسانی که آننيز منتشر می
شود، مانند انتقاد به شرایط آموزش  پاپ دیده میضمون نقد اجتماعی نيز در کیکنند. محتواهایی با مهای دیگران مقایسه میموفقيت

شود که مخاطب براساس  عدالتی، انتقاد به فساد موجود در صنعت سرگرمی و... این تنوع محتوا موجب میو پرورش، انتقاد به بی
انتخاب کند های جهانی پاپ در پلفترمعلاوه بر فروشی فيزیکی آلبوم، موسيقی کی.  سليقه و عقيده، موسيقی موردعلاقه خود را 
های جهانی و  شود. شکستن رکوردها، دست یافتن به جایگاه برتر در چارتمانند یوتيوب، اسپاتيفای، اپل ميوزیک و... منتشر می

ها را تضمين  آنطور محبوبيت بيشتر، از جمله مواردی است که برای کمپانی اهميت قابل توجهی دارد و موفقيت اقتصادی  همين
دهند. برای مثال با  هایی برای افزایش بازدید محصولات گروه محبوب خود انجام میکند. به همين ترتيب طرفداران نيز فعاليتمی

موزیک باره  چندین  موزیکتماشای  این  بازدید  ميزان  خود،  موسيقی محبوب  گروه  پلتفرمویدئو  در  را  افزایش  ویدئو  های جهانی 
فعاليت طرفداران تنها  .  افزایندهای اجتماعی، به ارزش تجاری گروه محبوب خود را میدهند و یا با زدن هشتگ خاصی در شبکهمی

ی  ها با تماشای چندین باره محصولات گروه در مورد همه شود. آنبه افزایش بازدید و ارزش تجاری گروه محبوب، محدود نمی
کنند  نند. با مدیریت صفحات طرفدارای محصولات توليد شده توسط خود را منتشر میکپردازی میهای موجود در آثار تئورینشانه

با تمامی این  .  کنند تا علاوه بر حضور در جمع طرفداران، توجه افراد بيشتری را به گروه موردعلاقه خود جلب کنندو تلاش می
که کی است  فعاليت هستند،  تعاریف مشخص  آن مشغول  در  خواننده  و  موسيقی  گروه  که صدها  است  موسيقی  از  سبکی  پاپ 

ای را منتشر  ی بزرگی از محصولات متنوع رسانههای خود قوانين متفاوتی دارند و هر یک گسترههای مختلف بنا بر سياستکمپانی
 ( 1401:61)رحيمی پور، کنند که ترکيبی از موسيقی، تصویر، داستان و... است.می

 چارچوب نظری تحقیق .2

   یابیساخت  هینظر 

 
1 Kelly and Caitlin 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B3%DB%8C%D9%88%D9%86_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C_%D8%B5%D9%86%D8%B9%D8%AA_%D9%81%D9%88%D9%86%D9%88%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%81%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%DB%8C%E2%80%8C%D8%AA%DB%8C%E2%80%8C%D8%A7%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%84%DA%A9%E2%80%8C%D9%BE%DB%8C%D9%86%DA%A9
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مواقع رفتار و کنش    یبرخ  یشود ول  یساخته م  اني آدم  یاجتماع  یهر چند ساختارها توسط کنش و کردارها  هینظر  نیاساس ا  بر
  د يو بازتول  دي تول  رييگذارند و باعث تغ یم  ري ساختارها تأث   یبررو  ان ي طور کنش و کردار آدم   ني دهد و هم  یقرار م  ري آدم ها را تحت تأث

است که    یزيکند رابطه ساختارها با کردارها مانند رابطه زبان گفتار است در واقع زبان مصداق چ یم لاستدلا دنزي شوند گ  یآنها م
شوند گرچه    یم  دي و بازتول  تي کردارها تثب  ق یاز طر   ز ي حال خود ن   ن ي اما در ع  دهندي ساختار نامد، ساختار کردارها را سازمان م  دنزي گ

توان    ینم  یعن یدارند    یمجاز  یاما آنها صرفا وجود  مي کن   یما وجود دارند تجربه م   از  روني که ب  ییروهايما ساختارها را به مثابه ن
از طر  ا  مي بر کردارها به طور مستق   راتشاني تأث   قیآنها را جز  گفتار را    ایاست که کلام    یاز قواعد  یمشاهده کرد. زبان مجموعه 

  د ي را که تول  ییتوانند صداها  ینم  گرانی د  را ی ز  ستندي ن  همسخن قابل ف  دي قواعد قادر به تول  نیبخشد و ما بدون وجود ا   یسامان م
و رمزگشا  مي کن   یم اما در ع  یم  ییهستند  ا   نيکنند  به  زبان هم  بازتول  لي دل  نی حال  استفاده  دارد که در سخن ما    ی م  دي وجود 

 .( 1387:89پور،   ییشود)جلا

محصول و مخلوق کنش معنادار    ی مجاز  یاجتماع  ی استنباط کرد که شبکه ها  توان يم  دنز ي گ  یابیساخت    ه یبر اساس نظر      
  ی را بر عاملان اعمال م  ییها  تیپس از شکل گرفتن محدود  طي مح  ن یرا خلق کرده اند، اما ا   یطي مح  ن ي است و افراد چن  اني آدم

با    ییاروی. افراد در رو ابدی  یتکرار همان رفتار مداوم آدم ها دوام م  ای  دي باز تول  اسبر اس  ینترنت یا  یاجتماع  یکند، ساختار شبکه ها
  ی بلکه م  رندي گ  یمصرف کننده قرار نم  ایکننده   دي متعارف صرفاً در رده تول ی رسانه ها ری برخلاف سا یمجاز یاجتماع  یشبکه ها

  ن ی بپردازند اما افراد در برخورد با ا  دي و باز تول  دي در آن به تول  و دو نقش را داشته باشند  نی به طور همزمان ا  ل یتوانند در صورت تما
توان استنباط کرد که هر چه کاربران   یم یابیساخت  هیدارند. در واقع با استفاده از نظر یو و مشارکت متفاوت تي فعال زانيساختار م
احتمال تأث  دي در تول  شتري ب  ابندیحضور    یاجتماع  یدر شبکه ها  انهیو مشارکت جو  شانهیبازاند  تي با فعال   ت ی هو  یری پذ  ريمعنا لذا 
معنا   دي کمتر در تول  ابندیحضور  یاجتماع یدر شبکه ها  انهیمشارکت جو ري هر چه کاربران منفعل و غ یاست ول  شتري آنها ب یفرهنگ 
  ( 1393:26، پور و همکاران  ی)عل .و روابط آنها کمتر خواهد بود یفرهنگ  تیهو  ی ریپذ  ريهستند و احتمال تأث مي سه

  ی حال، کاربرد ارتباطات را برا   ني شود در ع  یآن م  یافراد و گروه ها  تي و بهبود وضع  طي مح  رييموجب کنش مشترک و تغ  ارتباط
،اجتماع    ت یرا از هو  یچي مطلوب مارپ   ط یشود که در صورت وجود شرا   ی آغاز م  ی کند و فراگرد یم  ل ي تسه  ز ي کاربردها ن   ر یتحقق سا
 ( 1375:112،ی)چلب .ابدیدهد تا به اهدافش دست  یم یار یگروه را   ایفرد رد   وآورد   یم دیو کنش مضاعف پد یآگاه

ارتباط    ی رسانه ها  ندهی فزا   بامختلف دارند    ی زندگ  ی سبک ها  غيدر تبل   ینقش مهم  ی مجاز  ی رسانه ها شبکه ها  دنز ي از نظر گ  
  ی اطلاعات طبعاً راه ها  نيرسد و هم  ی به گوش م  نه يدر هر زم  یمتعدد و گوناگون  یوجود و عملکرد محافل و سازمان ها   یجمع
  ناگون ها و حالات گو  ت ي کنار هم قرار دادن موقع  ق یاز طر  ون یز یتلو  ادیز   ر ي تأث   دیگشا   یانتخاب در برابر شخص م  یبرا   ی تازه ا 

کنند    یرا القا م  ی تازه ا   ییانتخاب ها   نیسابقه و بنابرا  یب  یزندگ   یها  وه ي آورند که ش  ی به وجود م  ی ا  ژهیو  ی شکل ها و نمادها
از    یول  میبا آنها را نداشته ا  م ي مستق   ییآشنا  ایکنند که شخصاً هرگز تماس    یم  تیهدا  یها  تي ما را به موقع  یجمع  یرسانه ها
  ی ها   وه ي ارتباط برقرار کنند و ش  زيخبر بوده اند ن  یمجزا و ب  گریکدی از    یکه در گذشته به کل   یو اماکن   ها  گاه یجا   ن ي ب  گر ی طرف د
زندگ  یدیجد نما  ی از  به  هر    یم  ش ی را  انتخاب  با  که  ا   ک یگذارند  زندگ  ی رفتار  یالگوها   ن یاز  اتخاذ    یدیجد  یسبک  را 
 .(1389 س،ی )خوشنومي کن 

 مندی  نظریه رضایت 

  پاسدخگویی به این پرسدش اسدت که چرا مردم از رسدانه اسدتفاده کنند و آنها را برای چه منظوری به کار می این نظریه درصددد  
دهد و برای مخاطبان نيازهای را    های خاص را با دلایل کارکردی توضديح می  برند؟ این نظریه علت اصدلی اسدتفاده مردم از رسدان

شدود که افراد را برای رفع آن به رسدانه ها روی می آورند. حال اگر چنانچه رسدانه مورد نظر بتواند نياز فرد را به خوبی   متصدور می
  شدود و در غير این صورت نياز وی   رفع کند و بين محتوای رسدانه ای و نياز فرد همخوانی وجود داشدته باشدد فرد ارضدا و خشدنود می

دو عامل پویایی مخاطب و چند متغير بودن فرایند    شود این نظریه بر گردان می  ماند و وی از رسانه مورد نظر روی  می  ارضا نشده
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ارتباط متکی اسدت فر  اصدلی نظریه اسدتفاده و رضدایتمندی این اسدت که افراد مخاطب کم و بيش به دنبال محتوایی هسدتند که  
 (1392:89  ،اميرپور و بهراميان  )بيشترین رضایت را فراهم کند. درجه این رضایت بستگی به نيازها و علایق فرد دارد

ها وجود دارد این مسدئله    هایی که در اسدتفاده از رسدانه  عادات کلی اسدتفاده از رسدانه ها و عقاید و انتظارات مخاطبان درباره منفعت
 شدود و سدپس ارزیابی ارزش تجربه با سدایر زمينه های تجربی و فعاليت ها می  به نوبه خود سدبب اقدامات معين در انتخاب رسدانه

های اجتماعی و روانشدناسدی اجتماعی    ( معتقدند ریشده1974،کاتز و بلامروگورویچ()1379،مهرداد  )شدود   های اجتماعی حاصدل می
شدود به الگوهای متمایز مواجهه با رسدانه ها که نتيجه آن   نيازهایی که انتظارات از رسدانه های جمعی یا منابع دیگر دارند منجر می

 (1381  ،و تانکارد  سورین)شاید ناخواسته باشد خشنودی های مرتبط با نياز و پيامدهای دیگر است که  
شدود و یکی از ابعاد سدبک زندگی سدبک مصدرف   ها کسدب می  سدانهرهای مردم از    مهمی از رفتارها و گرایش بخش  در مجموع

نيز به  ای خود    هایی دیگر سدبک زندگی را تشدکيل می دهد. با وجود این، سدبک مصدرف رسدانه  رسدانه ای اسدت که همراه با مولفه
های کاری سدياسدی و رفتار   عنوان عاملی تغيير دهنده بر دیگر ابعاد سدبک زندگی مانند تفریح خرید و مصدرف مادی تغذیه فعاليت

توان گفت سدبک مصدرف رسدانه ای بر   درون خانه اثر گذار اسدت و در مجموع سدبک زندگی متفاوتی را پدید می آورد از این رو می
ای معلول شدرایط متفاوتی مانند شدرایط فردی اسدت. بر اسداس نظریه رضدایتمندی   سدبک زندگی اثر گذار اسدت سدبک مصدرف رسدانه

های مخاطب اسدت. به هر ميزان که رسدانه ها این نيازها و انگيزه ها را    ها برآورده سداختن نيازها و انگيزه  مهمترین نقش رسدانه
 (1390:162،زاده    برآورده سازند موجبات رضایتمندی مخاطب نيز فراهم می شود)مهدی

کند و افراد برای    ها نگرش ها و رفتارهای انسددانی با سددرعت هرچه تمام تر تغيير می  های تغذیه ارزش  الگوهای پوشددش شدديوه
ها   باشدند که بخش اعظم این اطلاعات از طریق رسدانه  ارتقای پيوسدته آن نيازمند آگاهی و بهره گيری از اطلاعات به روز شدده می
ها بر سددبک زندگی افراد تأثيرات عميقی می گذارند. با بهره   دریافت می شددود که رسددانه ها از طریق جهت دهی افکار و ارزش

های اجتماعی بر اسدداس زمينه روانی و اجتماعی خود    توان گفت حضددور کاربران جوان در شددبکه  گيری از اصددول این نظریه می
نظریه خشدنود سدازی یا اسدتفاده    (1392:90ی،و گریواناميرپور  )های اجتماعی دنبال می کند.  ها و اهداف متفاوتی را در شدبکه  انگيزه

و رضدایتمندی یکی از مشدهورترین نظریات ارتباط جمعی اسدت. در این رویکرد که به مخاطبان رسدانه ها پرداخته می شدود تأکيد  
گردد که انگيزه مخاطبان در مصدرف محصدولات رسدانه و ارضداخ برخی از نيازهای تجربه شدده آنان اسدت و مصدرف نيز به سدوی  می

 (1385:83  ،رضایتمندی جهت گيری شده است)سوليوان و دیگران

و نظریه رضایت و خشنودی است گیدنز بر این باور است که   ارچوب نظری این تحقیق مبتنی بر دو نظریه ساخت یابی گیدنزچ

هایی  تغییر و تحریف در کردار بخشی از زندگی اجتماعی است یعنی هر رسم و روال اجتماعی دربرگیرنده فرصت ها و موقعیت

است امکان نوآوری را فراهم می کند و کردار در هر موقعیتی دارای امکاناتی است می تواند نتایج تعجب برانگیزی را به بار آورد  

 (. 1۳۸۷استونز،  )که منعبث از آگاهی آنان است 

های زندگی مختلف دارند. طیف سبک های زندگی با    لیغ سبکهای مجازی نقش مهمی در تب  ها شبکه  از نظر گیدنز رسانه 

های زندگی ای هستند که افراد    شوند شاید محدود باشند ولی گسترده تر از سبک   ها طرح می  سانهرهای آرمانی که در    گونه

ها را به دست   ها و گونه گیرند. رسانه ها در جهان جدید در عین اینکه امکان  قاعدتاً در زندگی روزمره خود در قالب آنها جا می

های زندگی خاص نیز ارائه  دهند. به علاوه با جهانی شدن فزاینده   ها یا سبک  دهند تفسیرهای باریک اندیشانه ای از نقش  می

های متعدد و گوناگونی در هر زمینه به گوش می رسد و همین    رسانه های ارتباط جمعی وجود و عملکرد محافل و سازمان

های هدایت می کنند    های تازه ای برای انتخاب در برابر شخص می گشاید شبکه های مجازی ما را به موقعیت  اهاطلاعات طبعاً ر

ها و اماکنی که در گذشته به کلی   که شخصاً هرگز تماس یا آشنایی مستقیم با آنها رانداشته ایم ولی از طرف دیگر بین جایگاه

های جدیدی از زندگی را به نمایش میگذارند که با انتخاب هر یک از    از یکدیگر مجزا و بی خبر نیز ارتباط برقرار کنند و شیوه

(  1۹۷۴کنیم بر اساس نظریه رضایت و خشنودی کاتز و بلامروگورویچ )  این الگوهای رفتاری سبک زندگی جدیدی را اتخاذ می

بعاد سبک زندگی سبک مصرف رسانه  های مردم از رسانه ها کسب می شود و یکی از ا  های مهمی از رفتارها و گرایش  قسمت



 

 

 
 نستاگرام ی( در اK-POP)یپاپ کره ا یصفحات گروه ها یبر ساختار و محتوا یلی تحل    

 

 

 

11 

هایی دیگر سبک زندگی را تشکیل می دهد و با وجود این سبک مصرف رسانه ای خود نیز به عنوان   ای است که همراه با مولفه

های کاری سیاسی و رفتار درون    عاملی تغییر دهنده بر دیگر ابعاد سبک زندگی مانند تفریح خرید و مصرف ،مادی ،تغذیه فعالیت

ها برآورده    خانه اثر گذار است و در مجموع سبک زندگی متفاوتی را پدید می آورد اساس نظریه رضایتمندی مهمترین نقش رسانه

ها را برآورده سازند موجبات رضایتمندی  انگیزه های مخاطب است به هر میزان که رسانه ها این نیازها و انگیزهساختن نیازها و 

 . اند بوده... ارزش ها، نگرش ها و ،های تغذیه شیوه  ،شود الگوهای پوشش مخاطب نیز فراهم می

بهره گیری از اطلاعات به  رفتارهای انسانی با سرعت هرچه تمام تر تغییر میکند و افراد برای ارتقای پیوسته آن نیازمند آگاهی و

  باشند که بخش اعظم این اطلاعات از طریق رسانه ها دریافت شود که رسانه ها از طریق جهت دهی افکار و ارزش  روز شده می 

تأثیرات عمیقی می گذارند با بهره گیری از اصول این نظریه میتوان گفت حضور کاربران جوان در    نوجوانان ها بر سبک زندگی  

های اجتماعی دنبال می    ها و اهداف متفاوتی را در شبکه   شبکه های اجتماعی بر اساس زمینه روانی و اجتماعی ،خود انگیزه

ه می کنند و فعال هستند و شبکه اجتماعی تأثیری بر سبک  ها و منافع خود از این شبکه ها استفاد  کند. آنها بر اساس انگیزه

  ، گیرند و آنها را در سبک زندگی  زندگی آنها نخواهد داشت. بر این اساس بازخوردهای متفاوتی نیز از عضویت خود در شبکه می

پایگاه   بافت اجتماعی خود بالاخص  بر اساس  کاربران  به عبارت دیگر  یا  اعمال  رفتار و کردار خود    - اقتصادی-لباس پوشیدن 

ها و اهدافی را به صورت هدفمند و مشخص در استفاده از شبکه های اجتماعی کنند دنبال    اجتماعی و میزان تحصیلات انگیزه

های خود از آنها   های اجتماعی می گیرند و در عواطف ارزش ها و شناخت شبکهمی و منطبق بر این بازخوردهای متفاوتی را از 

 . بهره میبرند

 پیشینه تحقیق . 3

 مطالعات داخلی 

داخل و خارج از کشور انجام  موضوعات مرتبط با تحقيق در  تاکنون در زمينه  ای از مهمترین مطالعاتی است که خلاصه  این بخش

در تحقيقی با عنوان»بر هم کنش سبک زندگی و هویت در ساخت خرده فرهنگ    1401خيامی و بادین فکر در سال    شده است.
های دیجيتالی جوانان؛ )مورد مطالعه هواخواهان ایرانی گروه موسيقی کره ای اکسو(«، بيان کردند که ساخت هویت هواخواهی به  

ارای ابعادی از جمله: معانی و کارکردهای حمایت از کسو از منظر طرفداران  مولفه مهم حمایت در هواخواهی بستگی دارد که خود د
حمایت ای  مبادله  ارزش  وجود  ميان  -و  همکاران)محبت  و  حيدری  است.  اکسو  اعضای  و  با  1401طرفداران  تحقيقی  در   )

این نتيجه رسيدند   ایجاد  عنوان:»بررسی چرایی علاقه مندی نوجوانان به گروه های موسيقی کره ای«، به  که عواملی همچون 
اميد و نشاط و همچنين ویژگی های بصری چون حرکات منظم هرمنوتيک نمایشی و ...از دلایل   انگيزه، اعتماد به نفس، حس 

تاثير رسانه های  در تحقيقی تحت عنوان »  1401در سال  سادات و اميری  علاقمندی نوجوانان به گروه های موسيقی کره ای است.

مانند   نوجوانان که زندگیبيان کردند  ،«جمعی و فضای مجاز ی بر شکل گيری سبک زندگی نوجوانان)مطالعه موردی اینستاگرام(
به طرز قابل   سبک زندگی باورهای مذهبی، اعتقادات، الگو رفتاری، مصرف گرایی، آداب اجتماعی، سبک لباس پوشيدن و در نهایت

از از اینستاگرام توجهی متاثر  امروز ما، بسياری  و در جامعه  اساس   نوجوانان بوده  بر  را  نچه دراین فضا آالگوهای رفتاری خویش 

ارد.  تاثير معنا داری د نوجوانان سبک زندگی بر اینستاگرام به طور قطع شبکه های اجتماعی خصوصاکرده اند و  فراگير است انتخاب  
سنخ شناسی برساخت هویت مذهبی زنان با تاکيد بر پوشش  در مقاله ای تحت عنوان:»   1401در سال  مسعودی و شادلو  ،اميربيک

به سبک  اینستاگرامی انجام شده  تحليل محتوای کيفی پست های انتخاب شده در صفحات  « که با  در شبکه اجتماعی اینستاگرام
المللی؛ هویت   های پوشش قاعده محور رسمی با زیر مقولات پوشش رسمی و رایج داخلی و پوشش کلاسيک و به سبک بين 
مبتنی بر اسطوره های زیبایی؛ هویت مبتنی بر ذائقه کلاسيک پسند؛ پوشش کژوال و غيررسمی بازیر مقولات پوشش کژوال مطابق  

اسدزاده شهير و روشندل اربطانی و  ه است. همچنين د و درنهایت فعاليت مدلينگ اشاره کردبا معيارهای ایران ترندی و بر اساس م
فرهنگ هواداری مجازی در شبکه اجتماعی اینستاگرام: دلایل و زمينه ها)مورد    تبيين( در تحقيق »1400)سعدی پور و نصراللهی

https://civilica.com/search/paper/k-%D9%86%D9%88%D8%AC%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%D8%A8%DA%A9%20%D8%B2%D9%86%D8%AF%DA%AF%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B3%D8%AA%D8%A7%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%85/
https://civilica.com/search/paper/k-%D9%86%D9%88%D8%AC%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%A7%D9%86/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B3%D8%AA%D8%A7%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%85/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%D8%A8%DA%A9%20%D8%B2%D9%86%D8%AF%DA%AF%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D9%86%D9%88%D8%AC%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%A7%D9%86/
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ها عبارت اند از: دیجيتالی شدن زندگی   سلبریتی مهمترین دليل تمایل هواداران به« بيان کردند که  مطالعه:هواداران سلبریتی ها(
جامعه.   در  نهادی  اعتماد  فرسایش  و  اول  عصر  های  رسانه  آفرینی  نقش  جامعه،  شدن  سلبریتيزه  جامعه،  شدن  جوانان، مصرفی 
ل  همچنين تغيير الگوهای اوقات فراغت، استحاله شهرت، وجود نابرابری در جامعه و رواج مدرنيزاسيون یا نوسازی به عنوان عوام 

( در مقاله ای  1400) مولایی  و  حسينی فر،  بورقانی فراهانی.  اند ها نقش داشته گر نيز در هواداری از سلبریتی ای یا تسهيل زمينه
رسانه اجتماعی اینستاگرام   ند که نشان داد بررسی نقش شبکه اجتماعی اینستاگرام بر سبک زندگی جوانان شهر اراک تحت عنوان 

 .اثرگذار است بر ابعاد سبک زندگی مانند چگونگی گذران اوقات فراغت، نوع ارتباطات خانوادگی و هویت اجتماعی

 مطالعات خارجی

هم   خارجی  های  پيشينه  بررسی  در  العامری)همچنين  مهدی  در  1400ترکان  عنوان  تحقيق(  تحت  »  خود 

پيمایشی جوانان رفتار بر آن تاثير و اینستاگرام نقش مطالعه  از بر عراقی  ای  نمونه  بغداد جوانان روی  کرد:  استان  بيان   »
ایجاد سوخ رفتار در  در بعضی موارد اینستاگرام مطالب از جمله رفتارهای   جوانان باعث  انواع رفتارهای خشن  بروز  شده و موجب 

   دارد.   تاثير نيز جوانان رفتار اخلاقی، مذهبی و اجتماعی بر همچنينشود. اشگرانه و آزارهای جنسی میپرخ

با  کند که  شده و فرد را تشویق به انجام رفتارهایی می جوانان بروز رفتارهای جدید در ميان  موجب ایجاد و  اینستاگرام همچنين      
به    رسانه ها،  در  زیبا  بازیگران  مکرر  مشاهده  با  ( معتقدند مخاطبان2012وندرن)  ون  و  کریستن.  های جامعه همخوانی نداردارزش

  و  یکسان زندگی  سبک به همگانی دسترسی با و پيدا می کنند گرایش تبليغاتی محصولات و آرایشی سبک لباس، از  سوی استفاده
  همچنين . می شود عو   ه آل  اید وضعيت  مورد  در  همه کاربران  نگرش  مجازی،   رسانه های   طریق از مدرن( زندگی  ایده آل)سبک 
.  است  ارتباط  در  فرهنگی  و  اجتماعی  ارزش  یک  لاغری به عنوان  از  جوان  زنان  پذیرش  با  خاص،  ژانرهای  معر   در  قرار گرفتن

  غذایی،   رژیم های  پلاستيک،  )جراحی  طریق  هر  به  بدن خود  دست کاری  به  شروع  انتظارات،  به  دستيابی  برای   حالت  در این  فرد
از  ميزان .  می کند  (...و  ورزشی  لوازم  قرص ها،  لاغری،  از لوازم  استفاده   آن   به  اعتماد  و  وابستگی  ميزان  به  رسانه  هر  الگوپذیری 
 .ه اندکرد  موفق تر عمل مجازی رسانه های بين، در این  اما  است  وابسته
  )قرص های  آن تحقق ه های و را  زیبا زن به عنوان لاغر  زنان دایم نمایش با اجتماعی ( معتقد است شبکه های2013کلاین) 
  استفاده  با حاضرند زنان به نحوی که. ه اند شد کاربران ظاهری مدیریت و تغذیه  سبک تغيير  (منجر به... و جراحی ورزش، لاغری،
جراحی   به  آوردن   روی یا حتی   جراحی و  قرص طریق از وزن  ناگهانی  کاهش مانند  یا غيراصولی ورزش  مانند اصولی  روش های از
.  شوند  مطرح   تا  دهند  تغيير را    خود  ظاهر  (...و  لنز  از  استفاده  چشم،   رنگ  تغيير   گوش،   ران، جراحی  در  شکاف   )ایجاد  نامتعارف  های

  می دهند.   تغيير   را   ذهنی کاربران  تصویر   حتی  و  پوششی  سبک مصرفی،  سبک  خود، تبليغات گسترده  با  مجازی   اجتماعی شبکه های
  گيرند می   قرار  رسانه ها  تأثير  نگرشی، تحت  و  رفتاری   ازنظر   مجازی   رسانه به  معتاد  و  وابسته   ( معتقد است کاربران2017بانک)  زتيل

  را خود تعاملات حتی و اوقات فراغت  دایم، و باشند داشته پرخاشگرانه ای  و بی ادبانه ه ای، ادبيات محاور دارند سعی به نحوی که
  غذاهای   یا  هستند  یا کم اشتها  اصولاً  و   دارند  اندکی  بدنی  فعاليت  همچنين.  کنند  سپری  بازی های آنلاین  با  و  مجازی  فضای  در
 می اندازد.  مخاطره  به کاربران را آینده  و سلامت و است مدرن زندگی رایج نمادهای  از  می کنند که مصرف را  فست فود و سریع
  دسترسی   افزایش تعاملات،  همچون  مثبتی  کارکردهای  دارای   اجتماعی  ( معتقد اند شبکه های 2015چاکرابورتی)  روی و  دب 
  قابل توجهی   آنان بخش که به نحوی  ه اند،  شد  کاربران  فراغتی  ذائقه   تغيير  به  منجر هستند اما  آموزش  تسهيل  و  به روز  اطلاعات  به
  حضوریشان   روابط   می کنند و  سپری   یوتيوب   یا   تویيتر   اینستاگرام،   فيسبوک،  اجتماعی مانند  شبکه های  در  را  خود  فراغت  زمان   از

  کرد  انتخاب  را  و بی تحرکی فردگرا  زندگی و هستند مجازی فضای در پرسه زنی حال  پيوسته در  جوان کاربران. است یافته کاهش
  داده   قرار  تأثير  تحت  را   ادبيات آنان  اجتماعی رسانه های به  وابستگی  همچنين .  است جدید غربی  زندگی  سبک   نمودهای   از  که  ه اند
  اینستاگرام   تویيتر،   فيسبوک،  های ( معتقدند شبکه  2017داتا و همکاران)  آورده اند.  روی   کوچه خيابانی  و  محاوره ای   ادبيات  به   و  است
  به  حال در  دائماً و  ه اند شد وابسته  این شبکه ها  به دوار اعتيا  به صورت کاربران .  دارند زیادی   کاربرد بين دانشجویان در اسکایپ  و

  تأیيد  کسب  برای  و هستند  فضای مجازی  ارتباط در   و کردن   ورزش  خوردن،  غذا سفر،  حال  در خود   لحظات زندگی کشيدن  تصویر

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B3%D9%84%D8%A8%D8%B1%DB%8C%D8%AA%DB%8C/
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/812377/%D8%AD%D9%85%D9%8A%D8%AF_%D8%A8%D9%88%D8%B1%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%8A_%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%87%D8%A7%D9%86%D9%8A
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/321401/%D9%85%D8%B1%D9%8A%D9%85_%D8%A7%D9%84%D8%B3%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%AA_%D8%AD%D8%B3%D9%8A%D9%86%D9%8A_%D9%81%D8%B1
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/176487/%D9%86%D8%B1%DA%AF%D8%B3_%D9%85%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%8A%D9%8A
https://ganj.irandoc.ac.ir/#/articles/4050693bed853e7ade00eda93d9deb81/search/39fdfb42c77f22c0f230da99e6dd11c2
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  آواز   غذا(،   پخت  نحوه   غذا،  صرف   غذا، محل   تغذیه)نوع  نوع  پوشش،   نمایش   و   تغيير  به  مجازی  اعضای شبکه های  از  حمایت  و
 می پردازند.  آرایشی سبک کردن  به روز چالش و در شرکت خواندن، 
 

 پژوهش یشناسروش 

تحقيقات کاربردی   از نظر هدف در زمره  واین پژوهش  تحليل محتوا  است  استشداستفاده    ی کمیاز روش  تحليل  ه  . در 
 پرداخته شد. پلتفرم اینستاگراممحتوای کمی با استفاده از دستورالعمل کدگذاری به بررسی ساختار و محتوای 

جامعه آماری پژوهش حاضر را تعدادی از صفحات گروه های پاپ کره ای در پلتفرم اینستاگرام تشکيل می دهد که تعداد آنها  
 1است. در نمونه گيری تصادفی ساده  تصادفی  از نوع   نمونه گيریدر این جامعه  صفحه فعال و غير فعال می باشد.    1000بيش از  
بنابراین تعداد نمونه به دست آمده در این پژوهش  نظر برای انتخاب شدن، شانس مساوی دارند. عناصر جامعه ی مورد هر یک از 

انتخاب شده است.    50 اینستاگرامی است که به روش نمونه گيری تصادفی ساده  ادامه  صفحه  پژوهش حاضر به ترتيبی که در 
 کنيد انجام شده است.مشاهده می
 ها کردن و تنظيم دادهالف( مرتب

آوری شده بود مجدداً بازبينی و مرتب شد. منظور از بازبينی بررسی وجود  ها جمعهایی که با مشاهده برنامهدر این مرحله داده
داده آناحتمالی خطا در  تحليل آماری  از  قبل  تا  است  اوليه  دادههای  نهایت  رفع شود. در  از  ها،  خطاها  استفاده  با  های صحيح 

 وتحليل قرار گرفت.های آماری مورد تجزیهروش
 ها ب( کدگذاری داده

ها  های عددی درآمد. لازم است در زمان کدگذاری دادههای خام کدگذاری شد و به صورت دادهها، ابتدا دادهتحليل داده   قبل از
 از صحت آنها اطمينان حاصل شده باشد.

 ها ج( سازماندهی داده
   SPSSافزار آماری  ای شده و کدهای استخراج شده برای تحليل در نرمهای آماری وارد سيستم رایانهبعد از کدگذاری، داده

وتحليل شوند؛ اما به سبب سرعت و راحتی بيشتر امروزه  صورت دستی نيز تجزیهتواند بهشده میآوریهای جمعداده بارگذاری شدند.

 گيرد. صورت می وتحليل آماریافزارهای مختلف تجزیهنرم تقریباً در بيشتر موارد، این امر با استفاده از رایانه و
 ها د( تجزیه و تحليل داده

افزار  وسيله نرمشده بهآوری، روش تحليلی مناسب انتخاب شده و اطلاعات جمعدر نهایت بر اساس نوع مطالعه در این پژوهش 
بخش یافته ها  صورت جداول و نمودارهایی که در آمده بهدستوتحليل قرار گرفت. در نهایت از نتایج بهمورد تجزیه  SPSSآماری 

 خروجی گرفته شد. ذکر شده است 

 ابزار جمع آوری اطلاعات 

صفحه اینستاگرامی گروه های کی پاپ از لحاظ ویژگی مورد نظر تحقيق   50آوری اطلاعات در این پژوهش در خصوص جمع 
ادبيات تحقيق از   روش کتابخانه ای نظير کتب و مجلات علمی،  به روش ميدانی عمل شد. جهت گردآوری اطلاعات مربوط به 

پس از جمع آوری داده ها همگی آن ها کدگذاری شده، و در دسته بندی مقولات و زیر    پایان نامه ها و ... استفاده گردیده است.
 مقولات قرار گرفتند. 

 

 های پژوهش یافته
پاپ بود به روش  این صددفحات در ارتباط با گروه کی  اینسددتاگرام که سدداختار و محتوای  صددفحه 50ن بخش از پژوهش ابتدا  در ای

نمونه گيری تصدادفی احصداخ شدد و محتوا و سداختار آنها به دقت مورد بررسدی قرار گرفت. پس از بررسدی های انجام شدده داده های  

 
1 Simple Random Sampling 
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زیرمقوله مرتبط با مقولات دسدته بندی   31مقوله و  6کد دسدته بندی شددند. کدهای مذکور سدرانجام در   120به دسدت آمده در  
 شدند که شرح و دسته بندی جزئيات آن به شرح ذیل است:  

 صفحات اینستاگرامتوزیع فراوانی بر حسب مقوله ساختار  -1

کدگذاری و تحليل    ه،  مقوله سداختار بر اسداس چهار زیرمقوله فيلم، عکس، موسديقی و متن بررسدی شدد. نتيج2در جدول شدماره 
صدفحه اینسدتاگرام   17اسدت. یعنی   17محتوای کمی مقوله سداختار صدفحات اینسدتاگرامی نشدان داد که زیرمقوله فيلم دارای فراوانی 

صفحه در مقوله ساختار احصاخ    13قی با فراوانی  ي صفحه و زیرمقوله موس 20حاوی فيلم بودند. همچنين زیرمقوله عکس با فراوانی 
شددند. در نهایت زیرمقوله متن یعنی صدفحاتی که بر اسداس سداختار متنی تشدکيل شدده بودند دارای فراوانی صدفر بودند. نتایج نشدان 

درصدد مقوله   26کس،  درصدد از مقوله سداختار را زیرمقوله ع 40درصدد مقوله سداختار صدفحات اینسدتاگرام را زیرمقوله فيلم،    34داد  
 درصد را نيز زیرمقوله متن تشکيل داده است. 0ساختار صفحات را زیرمقوله موسيقی و 

 

 ساختار صفحات اینستاگرام  مقوله توزیع فراوانی بر حسب .2جدول 

 

 

 مقوله اول 

 ساختار صفحات 

 درصد فراوانی فراوانی زیرمقوله   
 %34 17 فیلم 

 %40 20 عکس 

 %26 13 موسیقی 

 0 0 متن

 %100 50 جمع

 

 
 ساختار صفحات اینستاگرام مقوله توزیع فراوانی بر حسب . 1ر نمودا 

 17مقولده سددداختدار بر اسددداس چهدار زیرمقولده فيلم، عکس، موسددديقی و متن بررسدددی شدددد کده زیرمقولده فيلم دارای فراوانی   
و در نهایت زیرمقوله متن یعنی صددفحاتی که بر   13، زیرمقوله موسدديقی دارای فراوانی  20صددفحه،زیرمقوله عکس دارای فراوانی 

نی صدفر بودند. بر اسداس نمودار فوق بيشدترین درصدد فراوانی موقله سداختار  اسداس سداختار متنی تشدکيل شدده اند دارای فراوا 
 صفحات اینستاگرام مربوط به زیرمقوله عکس و کمترین درصد فراوانی مربوط به زیرمقوله متن است.
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   اینستاگرام مقوله محتوای صفحات حسب بر فراوانی توزیع -2

،  مقوله محتوای صفحات اینستاگرام بر اساس شش زیرمقوله همجنسگرایی، خشونت کلامی و رفتاری، شيطان  3در جدول شماره  
پرسدتی، خوش گذرانی و تجملات و توجه به مد گرایی، زیورآلات و پوشدش بررسدی شدد. نتيجه کدگذاری و تحليل محتوای کمی 

را زیرمقوله همجنسدگرایی،    6  مقوله محتوای صدفحات اینسدتاگرامی نشدان داد که  10درصدد مقوله محتوای صدفحات اینسدتاگرام 
درصدد از    30درصدد از مقوله محتوا را زیرمقوله شديطان پرسدتی،   4درصدد از مقوله محتوا را زیرمقوله خشدونت کلامی و رفتاری،  

صدفحات را زیرمقوله توجه به مدگرایی،  درصدد از مقوله محتوای    50گذرانی و تجملات و در نهایت  مقوله محتوا را زیرمقوله خوش
 زیورآلات و پوشش تشکيل داده است.

 
 

 محتوای صفحات اینستاگرام مقوله توزیع فراوانی بر حسب . 3جدول 

 
 

 مقوله دوم

 محتوای صفحات 

 درصد فراوانی فراوانی زیرمقوله  
 %6 3 همجنسگرایی 

 %10 5 خشونت کلامی و رفتاری 

 %4 2 شیطان پرستی 

 %30 15 خوش گذرانی و تجملات 

 %50 25 توجه به مد گرایی، زیورآلات و پوشش 

 100 50 جمع

 
 

 
 محتوای صفحات اینستاگرام مقوله توزیع فراوانی بر حسب . 2دار نمو

درصددد از مقوله محتوای   6نتایج آمار توصدديفی در رابطه با مقوله محتوای صددفحات اینسددتاگرام برای گروه کی پاپ نشددان داد 
  4درصدد از مقوله محتوای صدفحات را زیرمقوله خشدونت کلامی و رفتاری،    10صدفحات اینسدتاگرام را زیرمقوله همجنسدگرایی،  
درصدد از مقوله محتوای صدفحات را زیرمقوله خوشدگذرانی و   30شديطان پرسدتی،    درصدد از مقوله محتوای صدفحات را زیرمقوله
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درصدد از مقوله محتوای صدفحات را زیرمقوله توجه به مدگرایی، زیورآلات و پوشدش تشدکيل داده اسدت.  50تجملات و در نهایت 
بنابراین بر اسداس نمودار فوق بيشدترین درصدد فراوانی مقوله محتوای صدفحات اینسدتاگرام مربوط به زیرمقوله مدگرایی و کمترین  

 طان پرستی است.درصد فراوانی مربوط به زیرمقوله شي 
 

   پلتفرم اینستاگرامدر  آپلود شده گروه کی پاپ تصاویرنوع مقوله  -3

توسدط پاپ مقوله جدیدی به نام »نوع تصداویر آپلود شدده«  پس از احصدای داده های مربوط به صدفحات اینسدتاگرامی گروه های کی
این مقوله به ترتيب شدامل چهار زیرمقوله عکس     4مطرح شدد که با توجه به جدول شدماره    یاین گروه ها در صدفحات اینسدتاگرام

آپلود شدده این  درصدد مقوله تصداویر  82. نتایج بررسدی ها نشدان داد که:  دسدته بندی شدد  یق ي تلف ،  کاتوریو کار  طرح،  شدني مي انواقعی، 
درصدد مربوط به زیرمقوله تصداویر  5درصدد مربوط به زیرمقوله تصداویر انيميشدن،   6عکس های واقعی،   مربوط به زیرمقولهگروه ها 

 درصد نيز شامل زیرمقوله تصاویر تلفيقی بود. 6طرح و کاریکاتور و در نهایت  
 آپلود شده در صفحات   مقوله تصاویرتوزیع فراوانی بر حسب . 4جدول 

 
 

 مقوله سوم 

 تصاویر آپلود شده  

 درصد  فراوانی زیرمقوله  
 82.6 303 عکس واقعی 

 6 22 انیمیشن

 5 18 طرح و کاریکاتور 

 6.6 24 تلفیقی تصاویر 

 100 384 جمع

 
انيميشدن،   6درصدد زیرمقوله عکس های واقعی بودند،  82حدود مقوله تصداویر آپلود شدده در صدفحات شدامل   درصدد شدامل زیرمقوله 

 درصد نيز شامل زیرمقوله تصاویر تلفيقی بود. 6درصد زیرمقوله طرح و کاریکاتور و  5
 

 صفحات گروه کی پاپ  شده در مطرح صولامقوله  -4

توسدط این  « اصدول مطرح شدده در صدفحاتپاپ مقوله »های مربوط به صدفحات اینسدتاگرامی گروه های کیاز احصدای دادهپس  
و   یسددلامت یی، اغراق و بزرگ نمازیرمقوله    شددامل هفت  این مقوله به ترتيب  5مطرح شددد که با توجه به جدول شددماره    هاگروه
 .شدددسدته بندی   ریسدای و منطق   لیدلا  ارائهی، انسدان  یبر ارزش ها  هي تک ی، روان  تیسدرا ،  احسداسدات و عواطف  ختني برانگ یی،  بایز

اغراق و بزرگ    « به زیرمقولهپاپ یدر صفحات گروه کمطرح شده  و قواعد اصول »مقوله  درصد   35که:  نتایج بررسی ها نشان داد 
سدرایت    درصدد به زیرمقوله 13درصدد به زیرمقوله احسداسدات و عواطف،    22سدلامتی و زیبایی،    درصدد به زیرمقوله  5/0نمایی، 
ارائه دلایل منطقی و درنهایت  7ارزش های انسدانی،   درصدد به زیرمقوله 9روانی،   سدایر    درصدد به زیرمقوله 10درصدد به زیرمقوله 

  اصول تعلق داشت.
 

 در صفحات گروه کی پاپ«  مطرح شده  مقوله »اصولتوزیع فراوانی بر حسب . 5جدول

 

 
 مقوله چهارم

 اصول مطرح شده  

 درصد  فراوانی زیرمقوله 
 35.9 138 اغراق و بزرگ نمایی 

 0.5 2 سلامتی و زیبایی 

 22.9 88 عواطفبرانگیختن احساسات و 

 13 50 سرایت روانی

 9.9 38 تکیه بر ارزش های انسانی 
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 7.6 29 ارائه دلایل منطقی در صفحات 

 10.2 39 سایر 

 100 384 جمع

 
درصدد زیرمقوله اغراق و بزرگ نمایی،  35نشدان می دهد مقوله اصدول و قواعد مطرح شدده صدفحات گروه کی پاپ حدود   5جدول 
درصدد  9درصدد زیرمقوله سدرایت روانی،    13درصدد زیرمقوله احسداسدات و عواطف،   22زیرمقوله سدلامتی و زیبایی،  درصدد    5/0

ارائه دلایل منطقی و در نهایت  7زیرمقوله ارزش های انسدانی،  درصدد به زیرمقوله سدایر اصدول تعلق داشدتند که   10درصدد زیرمقوله 
 نمایی و کمترین درصد مربوط به زیرمقوله سلامت و زیبایی است.  بيشترین درصد متعلق به زیرمقوله اغراق و بزرگ

 

 در صفحات گروه کی پاپ تولید محتوا  ایه ب قالمقوله  -5

 +  متن،  ریمتن + تصدو،  متن« بر اسداس چهار زیرمقوله  پاپیمحتوا در صدفحات گروه ک  دي تول  یهاقالبمقوله » 6در جدول شدماره 
محتوا در صدفحات  دي تول های»قالبی بررسدی شدد. نتيجه کدگذاری و تحليل محتوای کمی مقوله  رسدانه ا  چند، + صدوتریتصدو
درصدد را    53« را زیرمقوله متن،  پاپیمحتوا در صدفحات گروه ک دي تول یهاقالبدرصدد مقوله » 22نشدان داد که:   «پاپیگروه ک
محتوای چند رسدانه ای    رمقولهیزدرصدد را    21متن به اضدافه تصدویر و صدوت، و   رمقولهیزدرصدد را    2متن و تصدویر،    رمقولهیز

  تشکيل داده اند.
 قالب تولید محتوا  مقوله توزیع فراوانی بر حسب . 6جدول

 
 مقوله پنجم 

 قالب تولید محتوا 

 درصد  فراوانی زیرمقوله  
 22.7 87 متن

 53.6 206 متن + تصویر 

 2.6 10 متن +تصویر+ صوت 

 21.1 81 چند رسانه ای 

 100 384 جمع

 
درصددد بيشددترین    53.6تصددویر با  بدین ترتيب در بين قالب های توليد محتوا در صددفحات گروه های کی پاپ، زیرمقوله متن و

 درصد کمترین فراوانی را به خود اختصاص داده اند. 10و زیرمقوله متن و تصویر و صوت با    فراوانی
 

 صفحات گروه کی پاپ  در شده  های مطرحتکنیکمقوله  -6

ی،  خشددونت کلام« بر اسدداس شددش زیرمقوله  پاپ یمطرح شددده در صددفحات گروه ک  هایکي تکن   مقوله » 7در جدول شددماره 
بررسددی شددد. نتيجه کدگذاری و تحليل محتوای کمی مقوله   ریسددایی و مدگرا ،  ورآلاتیز،  شددني مي ان،  توجه  جلبیی،  گرا   همجنس
مطرح شدده در صدفحات گروه    هایکي تکن درصدد مقوله » 13نشدان داد که   «« پاپ یمطرح شدده در صدفحات گروه ک  هایکي »تکن 
درصدد را  10درصدد را زیرمقوله جلب توجه،    43.2گرایی،  درصدد را زیرمقوله همجنس  5.5« را زیرمقوله خشدونت کلامی،  پاپ یک

انتشدار موزیک ویدئو، حدود  1.3زیرمقوله رقص دسدته جمعی،  درصدد را زیرمقوله مدگرایی و توجه به پوشدش    27درصدد را زیرمقوله 
 هماهنگ به خود اختصاص داده اند.
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 در صفحات گروه های کی پاپ  تکنیک های مطرح شدهمقوله توزیع فراوانی بر حسب  .7ول جد

  
 مقوله ششم  

تکنیک های مطرح شده  

 در صفحات 

 درصد  فراوانی تکنیک های مطرح شده 
 13 50 خشونت کلامی 

 5.5 21 همجنس گرایی

 43.2 166   جلب توجه

 10 38 رقص دسته جمعی

 1.3 5 انتشار موزیک ویدئو 

 27.1 104 مدگرایی و توجه به پوشش هماهنگ 

 100 384 جمع

 
نشدان می دهد در مقوله »تکنيک های مطرح شدده در صدفحات گروه های کی پاپ« بيشدترین درصدد متعلق به   7جدول شدماره 

 و است.د نيز متعلق به انتشار موزیک ویدئجلب توجه و کمترین درص

 نتیجه گیری 

زندگی مختلف دارند. طيف سبک های زندگی با های    های مجازی نقش مهمی در تبليغ سبک  شبکه  و  ها  از نظر گيدنز رسانه
های زندگی ای هستند که افراد قاعدتاً   شوند شاید محدود باشند ولی گسترده تر از سبک   ها طرح می  سانهرهای آرمانی که در گونه

دهند   ها را به دست می  ها و گونه  گيرند. رسانه ها در جهان جدید در عين اینکه امکان در زندگی روزمره خود در قالب آنها جا می
های  لاوه با جهانی شدن فزاینده رسانهدهند. به ع   های زندگی خاص نيز ارائه   ها یا سبک   تفسيرهای باریک اندیشانه ای از نقش

های متعدد و گوناگونی در هر زمينه به گوش می رسد و همين اطلاعات طبعاً    ارتباط جمعی وجود و عملکرد محافل و سازمان
ی هدایت می کنند که شخصاً یها  های تازه ای برای انتخاب در برابر شخص می گشاید شبکه های مجازی ما را به موقعيتراه

ها و اماکنی که در گذشته به کلی از یکدیگر    نداشته ایم ولی از طرف دیگر بين جایگاه  هرگز تماس یا آشنایی مستقيم با آنها را 
گذارند که با انتخاب هر یک از این الگوهای   های جدیدی از زندگی را به نمایش می همجزا و بی خبر نيز ارتباط برقرار کنند و شيو
 . کنيم رفتاری سبک زندگی جدیدی را اتخاذ می

ها  های مردم از رسانه  های مهمی از رفتارها و گرایش  ( قسمت1974بر اساس نظریه رضایت و خشنودی کاتز و بلامروگورویچ )      
سبک زندگی را تشکيل   ،هایی دیگر سبک مصرف رسانه ای است که همراه با مولفه ، کسب می شود و یکی از ابعاد سبک زندگی

  خرید،   ، تغيير دهنده دیگر ابعاد سبک زندگی مانند تفریحمهم  به عنوان عامل خود    « سبک مصرف رسانه ای»با وجود این    .می دهد
اساس نظریه رضایتمندی    . بر مجموع سبک زندگی متفاوتی را پدید می آورداست و در  فرد  رفتار    و  سياسی  ،های کاری  فعاليت،  تغذیه

انگيزه های مخاطب است  مهمترین نقش رسانه  ها را    به هر ميزان که رسانه ها این نيازها و انگيزه  .ها برآورده ساختن نيازها و 
  بوده ...  ارزش ها، نگرش ها و  ،های تغذیه  شيوه  ،الگوهای پوشش  .شود  برآورده سازند موجبات رضایتمندی مخاطب نيز فراهم می

 .اند

بهره گيری از اطلاعات   کند و افراد برای ارتقای پيوسته آن نيازمند آگاهی و رفتارهای انسانی با سرعت هرچه تمام تر تغيير می    
رسانه ها از طریق جهت دهی افکار و    . شودمی  باشند که بخش اعظم این اطلاعات از طریق رسانه ها دریافت    به روز شده می

از اصول این نظریه می  .تأثيرات عميقی می گذارند  نوجوانانها بر سبک زندگی    ارزش  توان گفت حضور کاربران    با بهره گيری 
ها    انگيزه  مختلفی و متفاوتی صورت می گيرد که باعث می شود  جوان در شبکه های اجتماعی بر اساس زمينه روانی و اجتماعی  

ها و منافع خود از این شبکه ها استفاده می کنند و    ساس انگيزهد. آنها بر ا ن های اجتماعی دنبال کن   و اهداف متفاوتی را در شبکه 
بر این اساس بازخوردهای متفاوتی   .بر سبک زندگی آنها خواهد داشت  گاهاً تاثيرات مخربی اجتماعی    های    فعال هستند و شبکه

لباس پوشيدن رفتار و کردار خود اعمال یا به عبارت دیگر کاربران    ،گيرند و آنها را در سبک زندگی  نيز از عضویت خود در شبکه می
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ها و اهدافی را به صورت هدفمند و   اجتماعی و ميزان تحصيلات انگيزه -اقتصادی- بر اساس بافت اجتماعی خود بالاخص پایگاه 
های اجتماعی    و منطبق بر این بازخوردهای متفاوتی را از شبکه   کنند  مشخص در استفاده از شبکه های اجتماعی کنند دنبال می

 .برند  های خود از آنها بهره می می گيرند و در عواطف ارزش ها و شناخت

 

 ارایه پیشنهادات و راهکارها 

 پیشنهاداتی برای دست اندرکاران و مسئولان   

از فناوری - استفاده از ظرفيت  و    فضای مجازی   ی و ارتباطی در اطلاعات  های جدید  فرهنگ سازی برای استفاده مناسب 
 . رسانه های دیداری و شنيداری، روزنامه ها، مجلات، نشریات برای نهادینه شدن فرهنگ سایبری

امور فرهنگی به منظور آشنا نمودن و اطلاع رسانی به   نهادهای متولیآموزشی از سوی  و کارگاه های  برگزاری جلسات -
 پلتفرم اینستاگرام.والدین در مورد فناوری های جدید به ویژه اینترنت و 

برگزاری کلاس های آموزشی در مدارس جهت آگاهی دادن به نوجوانان و جوانان در مورد مزایا و معایب فناوری های   -
 . جدید و نحوه ی استفاده صحيح از آنها

 . وضع قوانين سختگيرانه جهت برخورد با مجرمان جرایم اینترنتی و اجرایی نمودن این قوانين -

آسيب های فضای مجازی  جهت افزایش آگاهی خانواده ها در خصوص  در رسانه ملیآموزنده   برنامه هایپخش توليد و  -
 و  گروه هایی که در این فضا مشغول ارائه سبک زندگی متفاوتی از ما هستند. 

طراحی بازی های رایانه ای بگونه ای که در آنها انواع خطرات موجود در فضای مجازی و راهکارهایی جهت آشنایی و   -
 . مقابله با آنها تعبيه شده است

 ضای مجازی و نقاط قوت و تهدید آن. درسی در ارتباط با آشنایی دانش آموزان با ف بطراحی و تدوین بخشی در کت  -

 

 پیشنهاداتی برای پژوهشگران 

شناسی و تحليل   با روش های کيفی نظير نشانه  صفحات گروه های پاپ کره ای بررسی و تحليل ساختاری و محتوایی  -
 . تر ابعاد غيرصریح و عميق متن گفتمان با هدف شناسایی دقيق 

 مورد توجه نوجوانان و جوانان.  صفحاتبویژه صفحات تاثيرگذار در فضای مجازی بررسی و تحليل دیگر    -

و فرآیندهای رایج در   صفحات گروه های پاپ کره ای های توليدکنندگان  انجام مطالعات موردی درباره نگرش و انگيزه -
 صفحات عرصه توليد محتوا در این 

دیگر گروه های تاثيرگذار  و    صفحات گروه های پاپ کره ایای ميان ابعاد محتوایی، ساختاری و مخاطبان    بررسی مقایسه -
 خارجی
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 منابع 

تبيين فرهنگ هواداری مجازی در شبکه اجتماعی اینستاگرام:  "  ،(1400)سعدی پور، اسماعيل و نصراللهی، اکبر،  روشندل اربطانی، طاهر   ،اسدزاده شهير، حسن
 .5-38 ، صفحه 13شماره ، 4دوره ، فصلنامه مطالعات ميان رشته ای ارتباطات و رسانه، "دلایل و زمينه ها )مورد مطالعه: هواداران سلبریتی ها(

ندا  ديحم   ،یمسعود  ،ه يمرض  ک،يرب يام با تاک  یمذهب  تیبرساخت هو  یسنخ شناس"  ،(1401)و شادلو،    ،"نستاگرامی ا  یبر پوشش در شبکه اجتماع  ديزنان 
 .41، ش 13 ، دورهپژوهشنامه زنان

 .1 ش. دانش انتظامیفصلنامه ، "های اجتماعی بر سبک زندگی جواناننقش شبکه"، (1393اميرپور، مهناز و گریوانی، مریم ) 

نامه    ژهیوی،  و اجتماع  یپژوهشنامه علوم انسان  ،"نوجوانان در رشت  یموثر بر بزه کار  یعوامل اجتماع"،  (1387)دينثار، مج  ینيو حس  درضايپور ، حم  ییجلا
  .102-77  (،2)8، یاجتماع یپژوهش ها

 در آدرس زیر:  قتل رب  هيبا تک یمفهوم ليانواع، عوامل و تحل :ز يخشونت آم میجرا ،(1387)ارژنگ ،یچلب
،1805902https://civilica.com/doc/ 

، "چرایی علاقمندی نوجوانان به گروه های موسيقی کره ایبررسی  "(،  1401حيدری، مرتضی، حسينيان، هانيه سادات، رضایی، محدثه و شایان فر، محدثه)
 پنجمين کنفرانس بين المللی حقوق، روانشناسی، علوم تربيتی و رفتاری، تهران. 

های دیجيتالی جوانان؛ )مورد مطالعه  بر هم کنش سبک زندگی و هویت در ساخت خرده فرهنگ"(،  1401خيامی، عبدالکریم و بادین فکر، محمدجواد)
 (. 127) 2، شمارهفصلنامه رسانه،  "هواخواهان ایرانی گروه موسيقی کره ای اکسو(

خانواده،   یاجتماع  یها  بيدر آس  یکاربرد  یپژوهش ها  یمل  شیهما  نياول  ،"جوانان و دانش آموزان  یاجتماع  یها  بيآس"(،  1401ی)پور، عل  یميرح
 . همدان ،یسلامت و علوم رفتار

  ، "(نستاگرامیا  ینوجوانان)مطالعه مورد  یسبک زندگ  یريبر شکل گ   یمجاز    یو فضا  یجمع  یرسانه ها  ريتاث  یبررس"  ،(1401)رايسم  ،یريسادات، آرزو و ام
 . محمودآباد در آموزش و پژوهش، نینو یکردهایرو یکنفرانس مل نيهفتم
 ی.و روانشناس یحقوق، مطالعات اجتماع ،یعلوم انسان یالملل نيکنفرانس ب نيجوانان،سوم نيسرقت در ب زهيعلل و انگ ی،بررس1401لاد،يسپهوند، م

 .زاده، تهران: انتشارات فصل نو سیير  رحسني، ترجمه مارتباطات یديکل ميمفاه(. 1385) گرانیو د واني سول

فصلنامه ، "کاربران جوان شهر اصفهان یفرهنگ تیبر هو بوکسيف یشبکه اجتماع  ريتأث"(، 1393محمد تبار، مسعود ) ريم  د؛ي وح ،یپور، صمد؛ قاسم یعل
 .28-1، 1دوره هفتم، شماره   ،رانیا یفرهنگ قاتيتحق

نفوذ اجتماعی سلبریتی ها و عوامل اجتماعی موثر بر آن در شهر رشت"  ،  (1400)حيدری، مهدی و جوانبخت، حسن  ،محمدعلی فاطمی نيا،   ، "ضریب 
 . 67-39 ص ، 108، ش 28دوره  فصلنامه پژوهش های ارتباطی،

 ی. نشر نتهران:  ان،يناصر موفق ترجمه ،تشخص  و  تجدد(، 1382)ی، آنتوندنز يگ

 . دفتر مطالعات و توسعه رسانه ها :تهران ،رسانه ها و بازنمایی(، 1390)مهدی زاده سيد محمد ،
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