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Objective: This article was initially formed with the aim of examining the issue of disclosure 
in elections, since the media today play a very important role in the matter of elections, and 
one of the points that is necessary for the proper planning and management of the media in 
socio-political issues such as elections is to pay attention to strategies which governs the 

world of media that regardless of these tactics, a social issue such as disclosure will turn into 
a crisis; Based on this, in this article, an attempt has been made to investigate the issue of 
disclosure in elections based on the combined model of Luzik socio-political problemology, 
which is a well-known model in identifying and solving socio-political problems, so that 
based on this model, a way can be presented. Suitable solutions were found in this field and 
manage the consequences that may spread to society and create a crisis. 
Methods The data collection of this article was done in documentary form and after the data 
collection, it was done based on the interpretative approach in the form of qualitative content 
that was proposed in the linguistic problem model. 

Results: The findings of this research, which were obtained with the proposed method, 
include media tricks such as exaggeration, division, distortion, and rumor-mongering, which 
according to the 6 elements of vocabulary; "need", "dissatisfaction" and "deprivation", 
"problematic", "common" and "variable"; Sometimes these tricks are implemented in the 
media during the elections, based on the 6 components of the Luzik problematic model, these 
tricks under the title of raising awareness for the right choice have led to the creation of a 
problem under the title of disclosure in the elections And the creation of this social-political 
problem can be easily managed by implementing the solutions proposed in the Lozik model 

and prevent crises and the formation of other social-political problems. 
Conclusions: Based on the findings in This article of the research, the lack of proper 
management of the issue of disclosure in the elections, with an emphasis on the Lozik 
problem model, has led to the formation of disclosure during the elections as an important 
socio-political issue, which if not managed based on the Lozik solutions such as 
organizational and human ethics. It results in the reduction of the effectiveness of the 
elections or the rotation of the elites in improving the existing situation and solving the 
problems in the eyes of the people, as well as the reduction of social capital and other results 

of this kind, which are expected with the proper management of the media and avoiding 
spreading awareness under tricks. who by misusing this informative tool to express things 
called revelations during the elections, which have a lot of effects on the society and among 
the negative effects of the issue of disclosure inside the country is the reduction of 
participation in the elections, and the loss of national honor abroad, which must be prevented 
in order to return psychological peace and political trust to the society. 
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Introduction 

Elections are one of the important pillars of realizing democracy in societies. It started in Iranian 

society after constitutionalism. But there were many ups and downs until the Islamic Revolution 

of Iran was formed and the firm belief of the leaders of this revolution in the role of the people in 

determining their own destiny and holding elections with the presence of different sections of the 

people caused this issue to receive a lot of attention from the media. 

    The rise of the media in the world as a means through which a person transmits his message to 

another person or a large number of people, and the message includes statements, movements, 

information, news and images through which the act of transmission is carried out. It was 

possible for Iran to be involved in the effects of the media along with a series of special work 

plans or working and technical methods, which can be interpreted as media tricks, and these 

effects played an important role in the lives of the Iranian people, especially their collective lives. 

    The media made an impact in the lives of Iranians in both personal and social spheres, one of 

the most important spheres of social impact of the media is in the election debate, where the 

methods of the media played a very important role in the selection process and the chosen person; 

Accordingly, media tactics in the election debate sometimes create social problems, which causes 

the formation of social problems. For example, the revelations that are made in the media under 

the title of reality show sometimes lead to social problems that if not managed properly will 

create social crises: therefore revealing, disclosing and disseminating information that is under 

the title of revelation in the dictionary Dehkhoda is planned, it needs many considerations during 

the election. 

    Exposing during the elections under the title of manifesting reality, without considering the 

consequences, is sometimes devoted to informing the people of the shortcomings of the 

candidate, including corruption, lack of planning, etc. have a better one; The issue of disclosures 

made by the media in the field of elections and candidate advertisements, as a way of showing 

reality during the elections, has caused the media to make disclosures under different titles such 
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as transparency, justice, etc.; that if the social dimensions of this problem are neglected in time 

and a suitable solution is not provided for it, this neglect may turn a social problem into a crisis, 

the negative effects of which in the future of the society will reduce political trust and This will 

lead to a decrease in participation in elections. 

   On this basis, the following article seeks to investigate that take place, using the Luzik problem 

model, which one of the most reliable methods of problem analysis is especially in social 

problem, the problem of disclosure during the election the media techniques as it is in order to 

prevent this problem from not becoming a crisis in the future by providing solutions. 

 

Method: 

The method of this research has been documentary research and by referring to related books and 

documents, which examine the collected information through an interpretative approach, this 

information has been collected in the form of qualitative content based on the luzik problematic 

and analyzed in an interpretative modal. 

 

Results:  

The findings of this research, which were obtained with the proposed method, include media 

tricks such as exaggeration, division, distortion, and rumor-mongering, which according to the 6 

elements of vocabulary; "need", "dissatisfaction" and "deprivation", "problematic", "common" 

and "variable"; Sometimes these tricks are implemented in the media during the elections, based 

on the 6 components of the Luzik problematic model, these tricks under the title of raising 

awareness for the right choice have led to the creation of a problem under the title of disclosure in 

the elections And the creation of this social-political problem can be easily managed by 

implementing the solutions proposed in the Lozik model and prevent crises and the formation of 

other social-political problems. 

 

Conclusion: 

Elections are one of the dimensions of social life in today's world, which has many small issues 

with it, one of these issues is the revelations made during the elections against candidates by the 

media under the influence of media tricks. that in Iranian society, this issue has become a 

problem that if not solved, it has become a crisis that cannot be solved, but this research using 

Luzik's problematic model proved that the issue of disclosure in elections with media tricks, 

indicators of six The problem has the meaning of "need", "dissatisfaction", "deprivation", 

"problematic", "common" and "changeable" and as a result it has become a social problem. 

   The problem of disclosure in elections can be solved by emphasizing on media tricks by 

considering two things from the logic point of view. The first issue is to consider the objective 

and subjective conditions that the issue of disclosure with media tricks during elections is not a 

purely subjective issue. Rather, this issue is an objective issue that, by carefully examining the 

statistics and figures, as well as the various methods that have been carried out, shows that this 

issue is really a social issue, and by examining these objective conditions, it can be solved and 

eliminated precisely. The negative effects are the result of the spread of this problem in the 

society. 



   The final topic is the discussion of ethics, which by examining the various aspects of the ethics 

of whistleblowing in elections, with an emphasis on the methods of the media, this article proved 

that media whistleblowing is against religious, human and organizational ethics, and this 

emphasis on the ethical aspect makes it impossible to continue this to prevent the problem in the 

society. 

   The leading research introduced you to the different dimensions of the issue of disclosure in the 

elections with an emphasis on media tricks, which can be solved with the correct analysis of its 

dimensions based on the Luzik model of problem solving, and with the help of people and 

maintaining ethics and observing objective conditions, not living in subjective conditions. This 

issue will be resolved well Reducing and eliminating this problem in the society has led to an 

increase in mental peace and political trust in the society, which leads to an increase in political 

participation, all of which is the internal effect of this problem, but the most important thing is to 

be present on the international stage. It is more powerful and independent in the world. 
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  انتخابات   از آنجا که رسانه ها امروزه در امر  ،شکل گرفت  در انتخابات  ی مسئله افشاگر  یبررس  در ابتدا با هدف  مقاله این    هدف:

دارند   بسیار اساسی  سیاسی نقشی  مسائل  در  ها  درست رسانه  و مدیریت  ریزی  برنامه  برای  که  نکاتی  از  یکی  مانند    اجتماعی _و 
که بدون توجه به این شگردها یک مساله اجتماعی مانند    حاکم است   رسانه که بر دنیای    ی یشگردها  ه بانتخابات لازم است توجه  

مسئله   یب یمدل ترک  ی بر مبنا  با تکیه  افشاگری به یک بحران تبدیل خواهد شد؛ بر همین اساس در این مقاله تلاش شده است تا  
ت، مساله افشاگری در  اجتماعی اس_که یک مدل مشهور در شناسایی و حل مشکلات سیاسی  ، کیلوز   یاجتماع_ی اسی س  ی شناس

رسید و از عواقبی که به    نه ی زم  ن یدر ا  مناسب  یی ارائه راه حل ها به    بر مبنای این مدل   قرار گرفته تا بتوانبررسی    مورد  انتخابات 
عبارت    ق یتحق   یسوال اصل بر همین اساس  ؛  ایجاد کرد را مدیریت کرددنبال آن ممکن است دامن گیر جامعه شود و یک بحران را  

 می باشد.  ست؟« ی چرسانه  ی بر شگردها دیدر انتخابات با تاک  ی افشاگر ی از »مساله شناس

این    :پژوهش  روش براساس  اسنادی مقاله به صورت  جمع آوری اطلاعات  از جمع آوری اطلاعات داده ها    بوده است و پس 

 . ، صورت گرفته استشده است مطرحلوزیک   شناسی مسئلهمدل    که دردر قالب محتوای کیفی  رویکرد تفسیری 

این تحقیق   :یافته ها با روش    یافته های  از  به دست آمده است،   مطرح شدهکه  ا   یدها شگر  عبارتند  اغراق و    ل یاز قب   یرسانه 

»مسئله دار بودن«،    ت«، ی و »محروم  «یت ی »نارضا  از«، ی»ن  ک؛ یمولفه لوز  6که با توجه به   یساز  عهی و شا ف یتفرقه، تحر جادیمبالغه، ا
مساله    مدلمولفه    6براساس    در رسانه ها پیاده سازی می شود که  گاها این شگردها در ایام انتخابات   ؛ ر«یرپذیی»مشترک« و »تغ

در    یافشاگر ایجاد یک مساله تحت عنوان  منجر به  این شگردها تحت عنوان آگاهی بخشی جهت انتخاب اصلح  لوزیک    شناسی
به راحتی با اجرای راهکارهای مطرح شده در مدل لوزیک قابل مدیریت و   ی اجتماع  _سیاسی  سالهم  ایجاد اینو   ه استانتخابات شد

   .اجتماعی دیگری است _جلوگیری از بحران ها و شکل گیری مساله های سیاسی

منجر   ،مدل مساله شناسی لوزیک عدم مدیریت درست مساله افشاگری در انتخابات با تاکید بر  براساس یافته های تحقیق  :جینتا

اگر براساس راهکارهای لوزیک   شده است که  مهم  اجتماعی_سیاسی مساله   به عنوان یک در ایام انتخابات  افشاگری  یر یشکل گبه 
چرخش نخبگان در بهبود    ای انتخابات    یاثربخش   کاهش   از جمله   نتایجی   نشود مدیریت  این مساله    سازمانی و انسانی مانند اخلاقیات  

انتظار    و نتایج دیگری از این دست را در پی دارد کههمچنین کاهش سرمایه اجتماعی    ، وضع موجود و رفع مشکلات در نگاه مردم
و پرهیز از آگاهی بخشی ذیل شگردهایی که با سو استفاده از این ابزار آگاهی بخش به بیان    رسانه ها درست    تی ریرود با مد  یم

افشاگری ها با عنوان  ا  مطالبی  را در جامعه می گذارد و    می پردازندانتخابات    ام ی در  زیادی    ی منف  تاثرا   جمله  ازکه اثرات بسیار 
از آن  کاهش مشارکت در انتخابات،    در داخل کشور  یمسئله افشاگر  باید  و در خارج از کشور از دست دادن عزت ملی است که 

 .تا از طریق آن آرامش روانی و اعتماد سیاسی را به جامعه برگرداند  کرد  یریجلوگ

 100-80(،  2) 14، یعلوم خبررسانه.  ی بر شگردها دیدر انتخابات با تاک  یافشاگر  ی(. مساله شناس 1404) قه؛ ینژاد، صد  یو  همدان  ی رهبر، عباسعل: استناد

                 DOI: http//doi.org/10.22034/lrsi.2025.484094.1269 
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 مقدمه

ا   یهمان مردم سالار   ای  یاز ارکان مهم تحقق دموکراس  یک ی انتخابات     ان یامر پس از جر   ن یا  ز ی ن   رانی در جوامع است در جامعه 
شکل گرفت و اعتقاد استوار    ران یا  ی انقلاب اسلام  نکه یهمراه بود تا ا   ی اری بس  ی آغاز شد اما با فراز و فرودها  رانی در ا   تی مشروط

م  نیا  نی امام  نقش  بر  تع   ردمانقلاب  برگزار   نییدر  و  رهبر    یسرنوشت خودشان  که  بود  مردم  اقشار مختلف  با حضور  انتخابات 
ا  درباره  ب  دگاهید   نی انقلاب  ا   یم  انی امام  که  برآمده    شانیکنند  نظامِ  ن   یاصل  را  انقلاب  رأ   ز ی از  مردم    یبه 

  ی انتخابات در جهت تحقق مردم سالار  ضوع مو  تی )ره(( با توجه به اهم  ین ی مراسم رحلت امام خم   اناتی ؛ب1383/03/14گذاشتند)
 .مورد توجه رسانه ها بوده است اری امر بس ن یا   رانی در ا 
از مردم منتقل    ی ادیتعداد ز  ا ی  گر ی خود را به فرد د  ام ی آن انسان پ   قی که از طر  ی ا لهیرسانه ها در جهان به عنوان وس  یر ی اوج گ  
باعث شد    شودیآنها عمل انتقال انجام م  ۀلی است که به وس  ی ریها، حرکات، اطلاعات، اخبار و تصاوآن شامل گفته  امی و پ   کندیم

اثرات    ریشود درگ  یم  یرسانه ا  یبه شگردها  ری که از آن تعب  یروش کار و فن   ایخاص    یطرح کار  یکسری همراه با    زین  رانیتا ا 
  .آنان گذاشتند یجمع یخصوصا زندگ ران یمردم ا  یدر زندگ یاثرات نقش مهم  نیرسانه شود و ا

اجتماع  یرسانه ها در دو حوزه فرد     ی اجتماع   یگذار  ریتاث  ی حوزه ها  نی از مهمتر  یک ی اثر گذاشتند که    انی رانیا   یدر زندگ  یو 
شگردها که  است  انتخابات  بحث  در  ها  بس  یرسانه  نقش  بر   یمهم  اری رسانه  داشتند؛  شونده  انتخاب  فرد  و  انتخاب  نحوه  در  را 

شگردها  نی هم ا  یاساس  اجتماع  یرسانه  مساپل  گاها  انتخابات  بحث  ا   یدر  گ  یم  جادیرا  شکل  باعث  که  مساپل    یریکنند 
  ی گاها منجر به مساپل اجتماع  ردیگ  یدر رسانه ها صورت م  یی نما تی که تحت عنوان واقع  ی ها  یشود مثلا افشاگر  یم  یاجتماع

ا   یاجتماع  ی نشوند بحران ها  تیری مد  یشود که اگر به درست   یم ا   دنکر  شفا  دن،کررشکاآ  نیابراخواهند کرد: بن   جادی را    ر نتشاو 
 .در زمان انتخابات دارد ی اری به ملاحظات بس ازی در لغت نامه دهخدا طرح شده است ن یاطلاعات که تحت عنوان افشاگر

واقع  یافشاگر    انتخابات تحت عنوان  ا   یینما  تی در زمان  به  نگرفتن عواقب آن گاها  از    دا ینواقص کاند  سانیر  عطلابا در نظر 
ب فساد،  اختصاص م  بهو...    یبرنامگ   یجمله  رسانه ها    تا  ابدی  یمردم  ا   بابه گفته  از  انتخاب دق  نی اطلاع  و    قی نواقص مردم  تر 

  لا : » یهآ  یلنمونه ذ  ری تفس  4مکارم در جلد  یمانند آقا مفسرین از    برخیکه   ین یگرفتن ظرافت د ظر را داشته باشند؛ اما در ن  یبهتر
و اعمال    وبی ع   ایشود و    ییدارد که بدگو   ی»خداوند دوست نم   که  شتنددا   نبیا(  148  ء،نسا.»..)للْقَوْا   مِنَ  ءِبِالسُّو  لْجَهرَْا   للَّهُا   ُّبیُحِ

افراد بشر پرده در  وب«ی که خداوند »ستارالع  انگونههم  را یزشت اشخاص با سخن بر ملا شود؛ ز کنند و   یاست دوست ندارد که 
  ن ی دارد که اگر بنا شود ا  یمعمولا نقاط ضعف پنهان یهر انسان می دان  یآنها را ببرند؛ به علاوه م  یمردم را فاش سازند و آبرو وبی ع
  ن ی سازد، بنابرا ی مشکل م گر ی کدیآنها را با    یو همکار  ندافک  یم  هی بر سراسر جامعه سا بی عج ین یروح بدب ک یاظهار گردد  وبی ع

انسان  تیو هم بخاطر رعا  یاجتماع  ی وندهای بخاطر استحکام پ  پرده    ح،ی هدف صح  کیلازم است بدون در نظر گرفتن    ،یجهات 
  ر ظها و ا   ازبرا   هرگونه  »،جهراز«  رمنظوو    ستا   شتىو ز  ىبد  هرگونهء»،سو«کلمهاز    رمنظو توجه داشت که    دینشود. ضمنا با  یدر

ظلم مطرح    د ی به استناد ق  یعده ا  ن ی . همچن «باشدآن    مانندو    غیبت  یا   مذمت   ، نفرین  ،حکایت،شکایت  رتبهصو  اه خو  ستا   لفظى
 تحت دهند و در بحث انتخابات معتقدند    یم  ارقررا    یاز منکر« افشاگر  یو نه  وفمعر  به   مر»ا   بحث  تعاوفر  یلو ذ  هیشده در آ

  ی آور   ی باشد تا مانع را   یاز منکر م  ینه  مقدمه امر به معروف و    جب وا   ای بر   یاقمصدامر    ن یاز ظلم، ا  ی ریجهت جلوگ  ی طیا شر
انتخابات    ری فرد غ  کی به ملت پره   دهشاصلح در  از ظلم  آنان در    زی و  معتقدند در    منکر ازنهی   با  یفشاگرا   طتباار  صخصوشود. 

  ر ی مد  یک  ینکها  مانند  دشو  شناخته  منکرازنهی  ایبر  قیا مصدتواند    یم  منکرازنهی  ببادر    دموجو  تبا مر و    یطا شر  ظلحا  با  اردیمو
  یقین و    عموضو  همیتا   ظلحا  باو    وردبیا  ربا  به  جتماعیا   بمخر   اتثر ا  ندا میتو  که  میکند  همشاهدرا    دیفسامورد نظر    دیاز کاند

و    جتماعیا  رفشا  ،کند  فشادر رسانه ها ا   یا   هدد  ارش گز را    عموضو   گر ا  که   هددمی  لحتماا   وا   ادی نفرا   تذکرلسانی  اری ثرگذا  معد  به
و    فقهی سی ربر. )کند فع د نیز را  دفسا ات ثرا   تا شد هداخوآن   فع ر موجب و  ستا   مؤثر  د،فسا ین ا  به  نسبت ها آن جمعی  منکر ازنهی

 (229انیگر و د  احمد  دمسعو /سلامیا  حکومت در  اران گزرکا مفاسد یفشاگرا  حقوقی
به   دا، یکاند غات ی انتخابات و تبل  زه حوصورت گرفته توسط رسانه ها در   ی ها گری فشاا  مسئله درباره  ی ن ید  یها  دگاهیتفاوت د  نیا   

  ی عدالت خواه  ت،ی مثل شفاف  یمختلف   نی تحت عناو  ی انتخابات موجب شده است که افشاگر  امیدر ا   یی نما  ت ی عنوان شگرد واقع
آن ارائه    یبرا ی مساله غفلت شود و راه حل مناسب  ن یا  یابعاد اجتماع ی اگر به موقع از بررس که .؛ ردیو... توسط رسانه ها صورت  گ
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ا  اثرات منف   لیبحران تبد  ک یرا به    یمساله اجتماع  کی  یتوجه  یب  نی نشود، ممکن است  جامعه موجب    ندهی آن در آ  یکند که 
 .خواهد داشت  یرا در پ  مشارکتخواهد شد و به دنبال آن در امر انتخابات کاهش  یاسی کاهش اعتماد س

که    ی رسانه ا   ی انتخابات تحت شگردها  ام یدر ا   ی افشاگر  یاست تا با مساله شناس   نی اساس به دنبال ا   ن ی رو بر هم  شیمقاله پ   
مدل مساله شناس   ردیگ  یصورت م  یی نما  تی واقع  لیذ از  استفاده    ی مساله شناس  یروش ها   نی از معتبرتر  یک ی که    ک یلوز  یبا 

ا   یباشد به بررس  یشده م  مطرحمانند موضوع    یخصوصا در موضوعات اجتماع مساله بپردازد تا بتواند با ارائه راه    نی ابعاد مختلف 
 د. کن  یریجلوگ ندهی مساله به بحران در آ  نی شدن ا  لیاز تبد ییحل ها 

 

 ی سوال اصل 

 ست؟ی رسانه چ یبر شگردها دی در انتخابات با تاک یافشاگر  یشناس مساله
 

 پژوهش  هیفرض

امروز  یابعاد دموکراس  نی از مهمتر  یک ی   انتخابات ا   ی در جوامع  اما  اهم  نی است  به  توجه  با  خود بخاطر وجود رسانه ها،    ت ی امر 
آنها به سادگ  دیرا دارد که نبا   ی چالش ها و مسائل  ا   را یرد شد؛ ز  ی از کنار  نشده و راه حل    ییشناسا  یچالش ها به درست   نی اگر 

ارائه نشود ابع  یمناسب برا ا   یک ی سوال خواهد برد؛    ر یرا ز   یمختلف دموکراس  ادآن  صورت گرفته    ی ها  یچالش ها افشاگر   نی از 
با وجود شگردها انتخابات  ا  یدر  به درست   یرسانه  اگر  است که  انتخابات مد  یمتفاوت  حواش   تیری رسانه ها در زمان    ی نشوند، 

  ام یدر ا یفرض را مطرح کرده است که افشاگر  شیپ  نی ا  رو  ش یدهد که مقاله پ ی انتخابات را تحت الشعاع قرار م ، یمانند افشاگر
تاث تحت  اجتماع  کیرسانه    یشگردها  ری انتخابات  نظر  یمساله  براساس  شناس  هی را  ابعاد    جادیا   کیلوز  یمساله  که  است  کرده 

 .است  ریامکان پذ یبحران اجتماع ک یشدن به  لی آن قبل از تبد  تیری داشته و مد یمختلف 

 ق یتحق روش

تفسیری به   افتی ره  قی و با مراجعه به کتب و اسناد مرتبط بوده است که از طر ی اسناد  وهی به ش قی تحق نی مطالب ا   یگردآور وهی ش
به   و  لوزیک جمع آوری شده  براساس مدل مساله شناسی  اطلاعات گردآوری شده پرداخته می شود که محتوای کیفی  بررسی 

 روش تفسیری این اطلاعات کیفی مورد تحلیل  قرار گرفته است.  
 

 پیشینه پژوهش 

پژوهش هایی درباره مساله افشاگری انجام شده است که از جمله کتب تدوین شده در این زمینه می توان به کتابهای زیر اشاره  
اخلاق بوتناشراریکتوسط    1402که در سال    افشاگری   کرد؛ کتاب  آقایان نوشته    آر  به وسیله  ونیک  الدین شمس  و    میثم   منش 

ایران نوشته   حقوق در  اداری فساد افشاءکنندگان   از  حمایت هایشده است، کتاب شیوه  عاقلی به سفارش نشر سروش برتر ترجمه
حسینی جمشیدیایرج  هادی  و  نشرصدرآبادی  توسط  سال  خدمات  و  قضایی  علوم  دانشگاه  فرهادی  در  کتاب   1401اداری  و 

 به چاپ رسیده است.  1400 اندیش که در سال دینکی نشر بهافشاگری از آقای عیسی کاکویی

را مورد تحلیل و بررسی قرار دادند که در ادامه به برخی از    اخلاقی، فقهی و حقوقی این امر   کتابهایی که ذکر شد بیشتر جنبه   
 حدیث نوشته شده توسط اکبر طهماسبی  و  قرآن  در  افشاگریپایان نامه ها و مقاله ها نیز اشاره می شود که عبارتند از؛ پایان نامه  

سال    و در  مفتح  بررسی1393محمدهادی  نامه  پایان  توسط    افشاگری  حقوقی  و  فقهی  مبانی  و  ماهیت  ،  شده  نوشته  رسانه 
  جمهوری  ریاست انتخاباتی  های مناظره  و پایان نامه بررسی 1400رازی سال  اله احمدوند در دانشگاه   خلیل حمیدرضا شهبازیان و

و  1397سوره  دانشگاه میثم فرخی در مسعودی و  علی دیبایی، امید اسلامی نوشته شده توسط غزاله اخلاق منظر  از دوازدهم دوره
ای    ( نوشته شده توسط محمدتقی سبزه1394-1357)  انقلاب  از  پس  ایران   در  عمومی   حوزه  شناسی  جامعه  تحلیل همچنین مقاله  
زمستان  علامه  دانشگاه   اجتماعی  در مجله علوم  نیز    1394  طباطبائی،  انتخاباتی  افشاگری های  به  اجتماعی  که در ذیل مباحث 
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است و افشاگری مفاسد کارگزاران در حکومت مقاله    پرداخته  فقهی و حقوقی  توسط    اسلامی   بررسی  مسعود مداح،  نوشته شده 
 چاپ شده است.   1401 اجتماعی سال فقه  ردایی در پژوهشنامه  ای و حسین خامنه  حسین حسینی سیدحامد

ادامه مورد بررسی قرارگرفت افشاگری را به      ابتدا مطرح شد و در  کتاب ها، پایان نامه ها و مقالات ذکر شده همانطور که در 
از   البته مساله افشاگری  عنوان یک مساله اجتماعی که شگردهای رسانه نیز بر آن تاثیر دارد مورد تحلیل و بررسی قرار ندادند؛ 
آنچه که درباره آن پژوهش   اما  است  قرار گرفته  تحقیقات  این  بررسی های مختلفی در  اخلاقی مورد  فقهی و حقوقی یا  حیطه 
درخوری صورت نگرفته که تحقیق پیش رو به دنبال بررسی آن است؛ بحث بررسی مساله افشاگری در انتخابات براساس نظریه  

 مساله شناسی لوزیک مطرح شده در جامعه شناسی سیاسی خصوصا تاثیر شگردهای رسانه است.  
 

 چهارچوب مفهومی )مبانی نظری(

به یک   تبدیل  انتخابات  افشاگری در  آیا  بررسی کند،  است که  دنبال آن  به  براساس آنچه که در مقدمه ذکر شد  رو  مقاله پیش 
بیشتر   از شگردها  و نقش کدام یک  دارد؟   انتخابات نقش  ایام  تبلیغات  ای در  است؟، آیا شگردهای رسانه  اجتماعی شده  مساله 
است تا در چهارچوب نظری این بحث درباره مدل مساله شناسی و شگردهای رسانه ای مدنظر به   است؟ بر همین اساس لازم 

 جمع بندی رسید که در ادامه به تفصیل به بررسی آنها پرداخته می شود.  
 

 مدل مساله شناسی 

ادامه در ضمن بررسی این   انتخاب شده است مدل مساله شناسی لوزیک است که در  مدل مساله شناسی که برای مقاله مدنظر 
مسئله تعریف  ابتدا  است  اساس لازم  همین  بر  شد؛  خواهد  مطرح  نیز  آن  انتخاب  علت  شود؛  مدل  لوزیک مطرح  از   اجتماعی 

صورت    آن  درباره  عمومی  توافق  نوعی  براساس   عمومی  ادراکات  اجتماعی آن را امری دانسته است که   »لوزیک در تعریف مساله 
 داند که عبارتند از؛ می  نکته می گیرد و آن را دارای چهار

مسئله  زمانی  -1   شود  به  اجتماعی  واژه  برده می  امر  نشان  تا  کار  آن  که   است   عمومی  ادراک  یک  این.  است  »اشتباه«  دهد 
  می   به کار  «اجتماعی  مسئله»  واژۀ  باشد؛ بنابراین زمانی  منفی  شرایطی  بر  ناظر   که   است  اجتماعی  مسئله  چیزی  آن   بنابراین هر

 همراه باشد. زحمتی با که رود

  که   معنا  بدین  باشد  ای«  گسترده  و  شایع  »شرایط  بر  ناظر  اجتماعی باید  مسئله.  است  مسئله«  بودن  جدی  و  نکته »دشواری  -2  
  به   اجتماعی  مسائل  بنابراین  نباشد؛  افراد  از   اندکی   تعداد   مشکل  صرفاً  و   باشد  افراد  از   بسیاری   تعداد  به   زننده  آسیب  و   برگیرنده  در

  گذارد. اثر  افراد از  کافی تعداد بر  که می شود اطلاق داری  مشکل شرایط

  این   که  شود  می  نامیده  اجتماعی  مسئلۀ   شرایطی  دارد   وجود  خوشبینانه   دید  مقداری   یک  اجتماعی  مسئله  تصور  در  همیشه  -3  
 و   شده  ایجاد  انسان ها   تأثیر   تحت  ما  نظر   به   که   شرایطی   داد  تغییر   را   آن  دارد   امکان   و  می شود  که  دارد  وجود  آن  درباره  تصور

 (  23، ص 1383)لوزیک،  .داد تغییر را آن   می شود نیز  انسان ها   خود  وسیلۀ به بنابراین

  واقع  در  هست؛  نیز  منطقی  تغییر این  و داد  تغییر  را  آن   باید افراد معتقد باشند که  می شود  اطلاق   شرایطی اجتماعی بر  مسئلۀ  -4  
  تغییر   باید  شرایط  این  که  است  بدیهی  بنابراین  داد؛   تغییر   را   آن   بتوان  و  شود  حادث  مکرر   طور   به   و  باشد  زا   مشکل  شرایطی  اگر 
 «.شود انجام کاری  آن  برای است لازم باشیم معتقد که میگوییم اجتماعی مسئله را  چیزی. یابد

  آن  بتوان  باشد، شایع که می برد  کار به  زایی مشکل   شرایط بندی  مقوله را برای  اجتماعی« مسئله» لوزیک بر همین اساس واژه   
این تغییر منطقی است  تغییر   را   آن  باید  و در واقع  داد  تغییر  را  انتخاب این مدل و مساله دانستن بحث  .  داد زیرا  امر علت  همین 

انتخابات شرایطی   ایام  به واسطه شگردهای رسانه در  امر  این  این مدل نشان می دهد؛ زیرا  براساس  را  انتخابات  افشاگری در 
مشکل زا و شایع را ایجاد می کند که با مدیریت درست رسانه ها می توان آن را تغییر داد و باید تغییر داد و البته ذکر این نکته  
دیگر   است  جمهوری  ریاست  شایع  انتخابات  تنها  است  شده  ذکر  که  بودن  شایع  ویژگی  براساس  که  است  لازم  اینجا  در  نیز 
ها   آن  مسائل  و  بوده  انتخاب محدود  دایره  روستا  و  شهر  شوراهای  و  اسلامی  شورای  خبرگان، مجلس  مانند مجلس  انتخابات 
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استفاده می شود مد نظر   انتخابات  لفظ  از  مقاله هرجا  ادامه  بنابراین در  آنهاست  انتخابی  به حوزه  نیست و محدود  معمولا شایع 
 انتخابات ریاست جمهوری است.  

این     از طرح  باید  تعریف  لوزیک پس  است  اینکه  سؤال  به  معتقد  پرداخت؛    اجتماعی   مسائل  درباره  باید  را  چیزی   چه  دیگری 
او پاسخ  کرد؟   بررسی  و   مطالعه   زندگی   مهم   کاملاً   جنبۀ  دو  دربارۀ   اجتماعی  مسائل   زیرا  نیست،  ساده  خیلی  سؤال   این   به   از نظر 

 نیز  و(  دارند  وجود  محسوس   و  بیرونی  جهان  در  که   )افرادی   اشیا«  افراد و  عینی  »شرایط  درباره  اجتماعی  مسائل:  هستند  اجتماعی

  جنبه   این  چرا   اینکه .  می شوند( هستندفهمیده    هـسـتـنـد  آن   در  که  افرادی  و  جهان  )چگونه  ذهنی«  مفاهیم   و   »تعاریف  درباره
  نیست. مفهوم  و روشن اول  نگاه در مسلماً  هستند  جدا  هم  از  اجتماعی  مسائل  ذهنی و عینی های

  واقعی   نیز  عینیت  از  منظور  و  است  اجتماعی  محیط  عینی  های   جنبه  غالباً  منظورمان   عینی  شرایط  عنوان   به   اجتماعی  مسائل    

  را  آنها  بتوان  که   می شود  اطلاق  اموری  به  اجتماعی  مسائل  این دید  با  است؛  داشتن   گیری  اندازه  قابلیت   و  بودن   مشهود  بودن،

  به   که   می شود   اطلاق  اموری  آن   به  و  کرد   گیری   اندازه  را   آن   بتوان  که   می شود   اطلاق  محیط  در   ای  گسترده   شرایط  به   دید،

می    مربوط  هستند   شرایط  این  آورنده  وجود  به  که  افرادی  یا  و  پذیرند  می   آسیب  شرایط  این  اثر  بر  که  افرادی  زندگی   و  حیات

بنابراین زمانی پرسش    سری  یک  اندیشیده می شود  اجتماعی  محیط  عینی  های  جنبه  عنوان  به  اجتماعی  مسائل  به  که  شود؛ 

  در  خسارت هایی  چه   می شوند؟ شرایط این  آوردن  وجود  به موجب عواملی یا  کسی چه: می شود مطرح عملی زیادی حد تا های

 ( 26-25، ص1383)لوزیک،  می آید؟ وجود به شرایط این 

انواع    ساخت  ذهنی،  و  عینی  شرایط  بر  علاوه  است  معتقد  ادعاهای    لوزیک  که  کند  او مطرح می  است؛  مهم  نیز  اخلاقیات 

  زاست  مشکل  خاصی شرایط  چرا  که  دهند توضیح باید امروز  جهان در اخلاقیات  هایپیچیدگی گرفتن  در نظر  با اجتماعی مسائل

  مساله   ها آن  که  است  مسلم  »خب  که  دهید  پاسخ  اگر  است؟  اجتماعی  مسئله   مشکلات  این  از  یک  هر   چرا  که  است  این  و سوال

 ادعایی  با  شما  وقت  هر  که  است  آن  پس موضوع  هستند؟   اجتماعی  مسئله  پرسیده می شود چرا این هاهستند« باز    اجتماعی

  و   گیرد می  شکل   دارد   اخلاقی  مسئله  نوع  چه  که   بپرسید  خودتان   از   است  اجتماعی  مسئله   چیزی  کهاین  بر مبنی  کردید  برخورد 

ذیلمی  ساخته شود  می  مطرح  که  آنچه  بنابراین  باشید  اخلاقیات  شود؟  داشته  نظر  در  است.   اجتماعی  ویژگی  که  مشترک 

گویند، در  می  تک تک این موضوعات موافق نباشید  یا  تمام و  با  است  ممکن  شخصاً  شما  که  معناست  بدین  اخلاقی  تقسیمات

 نمی توانید با همۀ اینها موافق باشید.واقع شما 

درباره    کلی  نوع   سه   به  اما  دارند  تداخل   یکدیگر   با  اخلاقی  بیانات  از  بسیاری   و   کرد  بندی دسته  تواناگرچه نمی  را  اخلاقیات   

 انسانی.  و سازمانی مذهبی،  اخلاقیات  کرد؛ اشاره اخلاقیات می توان

اگرچهاخلاق مذهبی      همه   اما  دهندمی  شکل  را   اخلاقی  هایسازه  از  متفاوتی  انواع  که  هستند  مذاهب  از  بسیاری  مسلماً  ؛ 

  مذهبی   جنس  از  اخلاقی  های سازه  این  که  دانندمی  که همه  است  این   ویژگی  اولین  مشترکند؛  ویژگی  دو  در  مذهبی  هایسازه

  چیز   فلان   که   می کند  قضاوت  ها آدم  از   فراتر  نظامی   شوند، بلکه نمی  ساخته   ها انسان  ازسوی   اخلاقی  های این سازه  زیرا  هستند،

اما برمی  رقابت  به  یکدیگر  با  تفسیر   از   گیریبهره  با   ادعاها  اغلب  کهدرحالی  است،  این  ویژگی  دومین  نیست،  درست   خیزند، 

  نه   شوند و می  تأیید  تاریخی  اسناد  با  اخلاقیات   مذهب،  ازنظر  درواقع  کنند،می  آوری   حجت  تاریخی  اسناد   با  مذهبی  اخلاقیات

 ( 85-84)همان، ص کرد.  پیدا   قرآن و انجیل  مانند  خاصی هایکتاب در باید را  شدهمطرح سوالات پاسخ  تفسیر.

  زندگی   چطور  که این  دربارۀ  هستند  باورهایی   ها آن  استوارند.  منطق   بر  که  هستند  دنیوی   اخلاقیات  ؛سازمانی  اخلاقیات   

  از یک   که  شودمی  اطلاق  شرایطی  به  نگرش  این  در  اجتماعی  مسأله  یابد.  سامان  روزانه  و  عملیاتی  سطح  در یک  باید  اجتماعی
  است   تر معمول  که   ها آن  از  تعدادی  اما   دارد،  وجود  زیادی   بسیار  سازمانی  اخلاقیات  اگرچه  کند؛  تجاوز  اخلاقیات  این  از  تعدادی  یا

شود؛  می  دیگر  گراییملی  اخلاقیات   این  از  یکی  مطرح  اخلاق  اخلاق  سرمایه   است،  و    فردگرایی   اخلاقیات)فردگرایی    داری 
 ( 88-86 ، ص1383کنند( می باشد. )لوزیک،  پیدا  ارتقا  رفاهی نظر از  افراد  که شود می دیده زمانی
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 سیاسی  اجتماعی،  نظم  با  رابطه  درانسان ها    مشترک  باورهای  با  و  نیستند  منطقی  بر  مبتنی  این اخلاقیات  ؛انسان  اخلاقیات  

  این نوع   از  فهرستی  توان نمی  سادگیبه  است؛  مشکل  هاآن  دربارۀ  کردن   منطقی  بحث  بنابراین  ندارند  ارتباطی  خاص  اقتصادی  و

  نیست  معنی   بدین این  اما است  کم  مدارانه  انسان  اخلاق از  بخش این  اگرچه   بنابراین نمود،  معرفی را ها آن و کرد   ارائه  اخلاقیات

 (93)همان، ص باشند. سازمانی اخلاقیات تر از مهم توانندمی اخلاقیات این  بعضاً واقع در  نیستند؛ مهم  هاآن که

مدل مساله شناسی لوزیک با تبیینی که صورت گرفت قابلیت بررسی مساله افشاگری در انتخابات خصوصا بحث شگردهای    

امری که هنوز تبیین نشده و جا دارد در ادامه بحث و بررسی شود بحث شگردهای رسانه  رسانه ای در این موضوع را دارد اما  

 ای است تا با جمع بندی درست آن بتوان به تحلیل دقیق محتوای جمع آوری شده پرداخت. 

 

 شگردهای رسانه

  ادامه   در   که  گرفتند  پیش  در  زمینه   این  در  را  خاصی  شگردهای  و   دارند  ایجاد مسائل اجتماعی  در  اساسی  نقشی   امروزه  ها  رسانه

 .شود می که بیشترین اثر و کاربرد را خصوصا در بحبوحه انتخابات دارند، اشاره  ایرسانه شگردهای شاخص از  برخی به

بازنمایی  را   خاص  شکلی  به  واقعیت  دادن  نشان  بازنمایی؛   -1   رسانه    ضد   دادن  نشان  معنای  به  بازنمایی.  گویند  می  در 

  ذهن  به را  واقعیت  از   خود تحلیل  و  تفسیر کوشند  می  بازنمایی کمک  به  ها  رسانه  و است  حقیقت از   برداشتی بلکه  نیست واقعیت

  از   بازنمایی  با  رسانه  واقعیت و بازنمایی آن نکند و معمولا کار  بین  تفاوتی  احساس  مخاطب  که  ای  گونه  به.  کنند  ارسال  مخاطب

  رسانه   های   بازنمایی   و   واقعیت  میان  تفاوت  نقادی   و  هوشمندی  با  که   است  این   فعال  مخاطب  هنر.  است  آمیخته   هم   در   واقعیت

 .کند کشف را  ای

اگر     است که  این    به   و  زمان  طول  در  و  بورزند  اصرار  خاص  شکلی  به  واقعیت  از  بازنمایی  در  ها  رسانه  یا  رسانه  نکته مهم 

  بازنمایی   نوعی  سازی  کلیشه  دیگر،  عبارت  به .  کنند  تبدیل  کلیشه   به  را   بازنمایی   آن   توانند  می  کنند،  تکرار   را  آن   مختلف  اشکال

  ما   ذهن   در   ها  رسانه  توسط  شده  ساخته  کلیشه   بلافاصله .  افتیم  می  گروه  یا   شخص  مفهوم،   یک  یاد  به  بار  هر   آن،   در  که   است

 ( 1402)صادقی، . گذارد می  تاثیر مان پیرامونی اتفاقات  و افراد به نسبت ما  های گیری  تصمیم و قضاوت در  و آید می

  دارند   خاصی   سوژه های   طریق  از  را  خود   اهداف   به   رسیدن  توانایی   که   زمانی  رسانه ها نمایی؛  بزرگ  و   اغراق  شگرد  -2   

  دهند نشان می  بزرگ را موضوع   جوانب قدر آن جامعه  در آفرینی موج  و جوّسازی برای  می کند، ایجاب  جامعه اجتماعی  شرایط و

  می کنند. سردرگم  اقدام  این  با را  مخاطب که

  خود   مخاطبان  برای  را   موضوع  از  ساختگی  تصویر  می کند  تلاش  رسانه   و  دارد  نزدیکی  پیوند  سازی،برجسته  با  اغراق  عمدتاً    
  به   را   آن  جوانب  ولی  ندهند،  نشان  بزرگ  چندان  را   موضوع  اصل  رسانه ها  است  ممکن  گاهی  دهد؛  جلوه  عینی  و  واقعی  تصویری

  دارد،   وجود  هم  با  سازی برجسته  و   دروغ  وجه   دو  بزرگنمایی،   در   البته   دهند؛   جلوه   آمیزاغراق  موضوع،   اصل  بودن   بی اعتبار   دلیل
  را  موضوع به  مربوط اطلاعات برخی  شودمی مجبور  باشد نداشته  هم  دروغ  با حتی   را  خود  جریان  تلفیق  قصد رسانه ای اگر  یعنی 
  می شود. قائل ناچیزی یا حد  از  بیش توجه موضوع، اصل  از  بخش هایی برای حال،  هر به. کند اضافه  آن به چیزی  یا حذف

  یا   عوام   و  ساده دل  مردم   کمدست  که   می پذیرد  انجام   عمل  این   ایگونه  به   که   است  این  بزرگنمایی،  شگرد   در  مهم   نکته    

  و  عمل  این انجام  است  ممکن هم  گاهی.  می کنند باور را آن  ندارند، آگاهی   چندان  رسانه ها تبلیغاتی کار  رمز  و راز  از   که کسانی

  شود   موجب  پیام،   یانبوه  و  ای رسانه  اطلاعات  هجوم   آن   دنبال  به   و  پیاپی   روزهای   در   و   متعدد  رسانه های   در   آن  خبری   پوشش 

 ( 181ص ،1392 )آذربخش،  شود.  موفق  خود کار  در رسانه ای 

  تشخیص   و  دارد  جریان  مردم  افواه  در  که  است  تأییدنشده  گفتاری  یا  روایت  گزارش،  شایعهسازی؛    شایعه  شگرد  -3    

  است   آن   دیگر  هدف  و  هاستانسان  فکر   کردن  فلج  هدف  یک  :دارد  هدف   دو  شایعه.  نیست  ممکن   آن  بودن  نادرست  یا  درست



 

 

 
  1404پاییز ، (54پیاپی  ) 2، شماره 14 دوره ، علوم خبریفصلنامه 

 

 

20 

  گفتن   سخن  به   را  ها انسان  می کند؛  صحبت  چیزی   چه   از  و  می کند   تکرار  چه   نمی داند  که  طوطی  یک  مانند  را   هاانسان  که

  وادارند.

( ب  باشد؛  داشته   اهمیت  شنونده  و  گوینده  برای  شایعه  موضوع(  الف:  قائلند  اصلی  شرط  دو  شایعه  پیدایش  برای   همچنین    

  نفع   به  را   جامعه  جوّ   کوشندمی  مختلف   شرایط  در   شایعه  به  زدن   دامن   طریق  از  رسانه ها.  باشد  ابهام  از  هاله ای  در  حقیقی   وقایع

 .کنند متحول خود

.  رمی دارندب  گام   افراد  شخصیت  ترور  جهت  در  مطبوعات،  ویژه   به  و  رسانه ها  در  شایعاتی  پخش  با  گروهی،  یا   طیف  مخالفان    

  انتشار   به   گروهی  و  فردی   مصالح  و  منافع  برای   و  باشد  کسی  ذهن   پرداخته   و  ساخته   نیز  شایعه  اصل   اگر   حتی  مواردی،   چنین   در

  از  حکایت  شنیده ها» ،«رسمی غیر منبع یک» ، «منابع برخی» چون واژگانی از  خبر،  منبع  نام  آوردن  برای می آورند، روی  شایعه

 ( 168-167ص )همان،  .کنندمی استفاده... و «شود فاش  نامش نخواست که  مقام یک» ،«دارد آن

  با   روانی   عملیات   مجری   شگرد،   این   در   است؛   ای رسانه  شگردهای  از   دیگر   یکی   افکنی  تفرقه   تفرقه؛  ایجاد  شگرد  -4   

  ترتیب،   این  به  و  دهدمی  قرار  خود  کار  سرلوحه  را   داخلی  اختلافات  تشدید  همواره  دشمن  هایجناح  اختلاف  نقاط  شناسایی

 با  سیبیبی  رسانه   مثلا  کنندمی  مقابل  جناح   با   برخورد  به  معطوف   را   خود  توجه  تمام  و  پندارندمی  دشمن   را   یکدیگر  ها،گروه

  پور تقوی) بیندازد. جدایی   حاکمیت و  ایران  مردم  میان  گوناگون، های بهانه به تا است  تلاش در «افکنیتفرقه» تکنیک از   استفاده

 ( 105 ،ص1398 فرقانی، و

  به   مربوط  اخبار  و  اطلاعات  و  اقدام  اطلاعات  در  دستکاری  به  محتوایی  نظر  از  شگرد  این  در  رسانهتحریف؛    شگرد -5   

  بیفتد،   اتفاق  دارد   دوست  رسانه   که   آن گونه   یا   بیفتد   اتفاق  دارد  تمایل   را  آنچه   یعنی  می کند؛   تحریف  را  رویدادی  یا   موضوع 
  جلوه   بزرگ  را   اهمیتبی  خبرهای  می کنند،  زیاد   و  کم   را  واژگان   محتوایی  بار   روش،  و  شگرد   این   در .   می دهد  ارائه   و  پوشش 

  سیاسی  تبلیغات در . دارد بیشتری  کاربرد نظامی و سیاسی امور   در شگرد  این.  می کنند عرضه  واقعی  غیر  را اطلاعات  و می دهند 
  با   رسانه ها.  دهندمی  ارائه  و  کنندمی  تنظیم  گروه  منافع  اساس  بر  را   اطلاعات  خاص،  گروهی  به  مربوط  اخبار  یا  انتخابات  در  و

  می نامند ...  و  تروریسم  را   آزادی خواهی  بخشی،  آزادی   را   گری اشغال  زیبا،  را   زشت  سیاه،  را  سفید  اطلاعات،  تحریف  و  دستکاری
  و   سانسور  شگرد  این  عملکرد  از  عمده ای  بخش می شوند.  روانی  آمیزفریب  عملیات  این  مفتون  هوشیارانه  نیز  عمومی  افکار  و

  به   را  عمومی  افکار   تا  هستند  تلاش  در  رویداد   یک   هایواقعیت  جهت  تغییر   با  رسانه ها .  است  اصلی   مسائل  زمینه  در   نظر  اعمال
 ( 175 -173 ص ،1392 کنند. )آذربخش،  رهنمون  خود سوی

شگردها را خصوصا در ایام انتخابات بکار می گیرند که بکارگیری این شگردها منجر   ها این رسانه شد؛ بیان  آنچه  به توجه با      

به افشاگری هایی در انتخابات می شود و این افشاگری ها تبدیل به یک مساله اجتماعی شدند و عدم مدیریت درست رسانه ها  

 در ایام انتخابات منجر به بحران اجتماعی خواهد شد.  

 

 در انتخابات  نقش شگردهای رسانه در مساله افشاگری

ابعاد دارای چالش ها و مساله هایی است  ابعاد زندگی اجتماعی است، این بُعد از زندگی مانند دیگر  انتخابات یکی از مهمترین 

انتخابات توسط رسانه ها است که اگر این مساله به درستی مدیریت نشود   ایام  یکی از مسائل افشاگری های صورت گرفته در 

ایجاد   از    می شود؛دو قطبی شدن فضای کشور  بحران  منجر به  انتخابات در جمهوری اسلامی به نحوی که این موضوع    آغاز 

شگردهای رسانه در  اما نکته مهم این است که    ؛در حافظه اکثر مردم ماندگار شدمشاهده و   88اوج آن در سال    اتفاق افتاده و

این دو قطبیکرپدیدار   افشاگری های رسانه ای  ها دن  است زیرا  اینکه می  موثر  انتخاباتی را بین  علی رغم  تواند شور و شعف 
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امنیت  مردم بالا ببرد و مشارکت بالایی را رقم بزند؛ ولی از سوی دیگر می تواند پیامدهایی را برای کشور به خصوص در بعد 

 ملی ایجاد کند و تبعات داخلی و بین المللی را در پی داشته باشد.  

تواند باعث یاس و ناامیدی مردم از مسئولین و  عد داخلی میگیرد در بُها صورت میرسانه  هایی که توسط  افشاگریتبعات       

المللی نیز میکلیت شاکله نظام شود و در بُ  انتخابات با سایر کشورها  عد بین  از  تواند تعاملات سیاسی کشور را در دوران پس 

  ، دو قطبی سازی ها  افشاگری ها که حاصل شگردهای رسانه ای است منجر به  توان گفت اینگونهدر مجموع می  ؛تضعیف نماید

به صلاح  است عدم مدیریت درست این موضوع اصلا  تبعات امنیتی برای مردم و کشور    و ایجادعدم رعایت اخلاق انتخاباتی  

، به همین خاطر این تحقیق در ادامه به تحلیل این مساله براساس نظریه  کنند  را مدیریت این امر    دها به جد بایرسانه  نیست و  

  .مساله شناسی لوزیک می پردازد

 

 ارزیابی شاخص های مساله افشاگری در انتخابات با تاکید بر شگردهای رسانه  

اثبات کرد که واقعا این موضوع یک     لوزیک معتقد است هر زمان موضوعی را به عنوان یک مساله مطرح می کنیم باید ابتدا 

»نارضایتی«،   »نیاز«،  عنوان  با  را  مساله  ارزیابی  گانه  شش  های  شاخص  امور  این  برای  خاطر  همین  به  است؛  مساله 

تاثیر   موضوع  تا  است  لازم  که  است  کرده  مطرح  بودن«  تغییر  »قابل  و  بودن«  »شایع  بودن«،  زا  »مشکل  »محرومیت«، 

شگردهای رسانه در ایجاد و گسترش مساله افشاگری در انتخابات نیز بررسی شود آیا دارای این شش گانه های مطرح شده می  

 باشد. 

است رسانه ها بر همین امر تاکید کرده و به بیان برخی از اطلاعاتی تحت    مردم  حق  دانستن  از  از آنجا که بخشی  نیاز؛   -1   

که برای سنجش  عنوان نیاز می پردازند، این امر گاه با بیان برخی اطلاعات موجب افزایش روند ادراک فساد می شود و از آنجا
فساد، قدم اول سنجش، اداراک و تجربه فساد است؛ یعنی مشخص شود تصور در خصوص رواج فساد چگونه است، سپس باید 
رتبه بندی از سازمان ها در همین خصوص ارائه شود؛ بنابراین شگردهای رسانه درباره فساد بر کیفیت حکومت، اعتماد، حمایت  
اثر می گذارد. تصمیم گیری و فرآیندهای اقتصادی را   عمومی، رشد اقتصادی، رضایت و در نهایت بر ثبات بیشتر دموکراسی 
تحریف می کند، تهدیدی برای اعتماد به حساب می آید که در نهایت می تواند به باورهای نظام سیاسی آسیب رساند. )رهبر،  

 ( 11، ص 1401

یکی از مباحثی که از دل برخی افشاگری های رسانه ها در ایام انتخابات بیرون می آید، این است  عمومی؛    نارضایتی  -2   

شکاف های اجتماعی است؛ البته باید در نظر  که موجب ایجاد نارضایتی عمومی می شود، همچنین گاها باعث ایجاد یا افزایش  

جامعه  که    داشت بطن  در  تقابل  و  تضاد  نامید  را هر  اجتماعی  شکاف  توان  عنـوان    ،نمی  واجد  جامعه  در  تضادی  اینکه  برای 

بندی در ساختار جامعه    شـکاف شـود، باید پایدار و ماندگار و همچنین ساختاری باشد، یعنی موجب گسست، صف بندی و گروه

  های اجتماعی آن دسته از تقابل   بـه عبـارت بهتر، شکاف  ؛ شود و نوعی عدم تعادل و توازن را در بافت جامعه موجـب شـود

ها و    های اجتماعی قابل اطلاق است که نه تنها موجب صف بندی وگسست در جامعه شود، بلکه همچنین نزدیک شدن گروه

،  جنسیتی، سنی، نسلی دهای طبیعی در جامعه مانن ؛ مثلا تفاوتسازدمی ائتلاف بین آنهـا را اگر نگوییم غیرممکن به شدت دشوار 

و از نظـر سیاسـی اهمیت   نمی شوندتلقـی  شکافتا زمانی که در کانون منازعات سیاسی قرار نگرفته باشند،  قومی، مذهبی و...

داشتنچنـدا  نخواهنـد  بنابراین ی  سیاسی    ؛  منـافع  کـه  یابنـد  می  اهمیت  زمانی  تنها  اجتماعی  شکافهای  سیاسی  حیث  از 

احزاب و در  ،  ها آنها را از اهمیت سیاسی و نمادین برخوردار سازند و سازماندهی در پیرامون آنها شکل بگیرد  جنبش  نخبگان، 

اختلاف بر سر    شکافن  پدیدار شد  باعث  موضوع افشاگری نارضایتی عمومی را در پی دارد؛ زیراواقع   از  های اجتماعی ناشی 

ایدئولوژیک و  اعتقادی  بار شدو    موضوعات هویتی،  اصطلاح متراکم ش  ن یابر هم  نزاع   آنهاست  ندبه  به ورتـه  را    که جامعه 
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بـه دلیل آن که طرفین درگیر حفظ منافع یا موجودیت خود را در گرو    و  های زیان بار یا به اصطلاح رادیکالیسم سوق می دهد

  که اثرات مخرب بسیاری را برای جامع دارد.)  پذیرد  حذف طرف دیگر می بیند، در نتیجه نزاع در بالاترین درجه خود صورت می

 ( 74ص ،1395 ،دیگران و دهقان

در نظریه لوزیک اینکه یک موضوع مساله است، زمانی که ادراک عمومی آن امر را اشتباه بداند و    مبحث مهم اشتباه؛    -3   

در واقع اعتماد عمومی از دست برود که بکارگیری برخی از شگردهای رسانه ای مانند بازنمایی یا اغراق درباره مساله افشاگری  

مدیران،  مردم،  اعتماد عمومی نسبت به دولت برای  در انتخابات موجب کاهش و از بین رفتن اعتماد عمومی است و از آنجا که  

دارد اهمیـت  نظام سیاسی  و کارگزاران هر  اجرای خط    ؛ کارکنان  و  تدوین  از  پشتیبانی  هـای عمـومی و همین  مشی  زیرا در 

ایفا می کند اثربخش شهروندان نقش محوری  اعتمادی به حکومت    از دیـدگاه مـدیریتی علـت بی  ؛طـور همراهی و همکاری 

انتخابات  74، ص1390،  زاهدی)ها نوع عملکرد دولت است   از طریق افشاگری ها در  ( دولتی که به واسطه شگردهای رسانه 

 ایجاد یک ادراک عمومی تخلف و اشتباه شده است قطعا کارآیی و اثرگذازی مدیریتی قوی در جامعه نخواهد داشت.موجب 

زیرا وقتی ادراک عمومی نسبت به امری دچار اشتباه شد، قطعا محرومیت هایی را در پی خواهد داشت مثلا  محرومیت؛  -4   

افشاگری های صورت گرفته در زمان انتخابات توسط رسانه ها همراه با شـگـردهایی مانند تـحریف یا شایعه سازی ها موجب  
شکل گیری ادارک عمومی اشتباهاتی مانند عدم کارآمدی افراد یا متخلف بودن و مسائل بسیار دیگری از این قبیل می شود که  
این ادراک اشتباه باعث ایجاد یک جو محرومیت از شرکت در انتخابات را در پی دارد؛ افرادی که به واسطه این ادراک اشتباه  

 دچار خطا در تشخیص فرد اصلح شدند خود را از شرکت در انتخابات محروم می کنند. 

یکی از کمک کننده ها به رسانه ها برای پیاده سازی شگردهای خود موضوعی مانند افشاگری در    مشکل زا بودن؛   -5    

زندگی اشتباه در  ادراک عمومی  است زیرا  که  مدرن  انتخابات    است،   دربرگرفته   را   انسان  حصر  و  حد  بی  آسایش  و  رفاه  امروز 

 در جهت جامعه  کارآمد و  بهینه ادارۀ شوند و این امر از می منجر  استرس  که به  کند می رو روبه انتظاراتی  با را  انسان  ذهن و جسم

است  یافته که سازمان  مدیریت  امور مختلف   شکل   به   و نمی توانند  رد کرده  نیاز اصلی جامعه    جغرافیایی   فضای  در   را  قانونمند 

  داشته   دنبالبه  را نیز  شهروندان  جانبههمه  مشارکت  و  رضایتمندی  امنیت،   و  بخشی  مشروعیت  برعلاوه    که   کنند  اداره  ایگونهبه

است؛    دو  تأثیر  تحت  خود  پیرامون  محیط  به  نسبت  انسانی  مجموعه  هر  رویکرد  دیگربیانبه  باشد؛   از   پیروی  اول  نیروینیرو 

  که   است  ارتباطاتی  برقراری   دوم،  نیروی   و   شودمی  گذاشته   اشتراک  به  مجموعه   اعضای  بین   زبانی  قالب  در   که  هایی استهدف

  اینکه برای  جامعه  در  بنابراین  دهد می  انجام  آمیزمسالمت  همزیستی  و   متقابل  درک  برای  مجموعه،   اعضای  با  محیطی   نیروهای 

 ص  ،1402  دارند.) نوروززاده،   نیاز   مشارکت   و   بستگیهم  همکاری،  به   آیند  فائق  خویش   حاد  مسائل   و  مشکلات  بر   بتوانند   افراد 

اما مساله افشاگری صورت گرفته توسط رسانه ها همراه با شگردهای  129 ( که به واسطه داشتن امنیت روانی تامین می شود 

اغراق، شایعه   از این موضوع،  شاخصی مانند بازنمایی،  اشتباه  این امنیت روانی را بر هم زده و درک عمومی  سازی یا تحریف 

 باعث می شود تا این موضوع را به مساله و سپس  مشکل تبدیل کند. 

از  شایع؛    و   گسترده  شرایط  -6     اما اثرگذاری آن  انتخابات در ایران بود  از ابتدای شکل گیری  موضوع افشاگری تقریبا 

ابتدا به عنوان ابزاری برای پیروزی    78سال   با اوج گیری شگردهای رسانه ای در ایام انتخابات صورت گرفت؛ این موضوع در 
تبدیل شد  این امر در ادامه به صورت یک امر شایع و گسترده    اما  ،رفتشکل گ  بین کاندیدا شور انتخاباتی در  بر رقیب، افزایش  

دا   ا ر  نامطلوبی  پیامدهای  پویایی سیاسی در حاکمیت  در کنار نشان دادنکه   دنبال  بر کار  وقتی    شت؛ زیرا به  مدیریت درستی 
در فضای  که  پردازندمی هایی به افشاگری در رسانه ها گاها علیه یکدیگر نباشد کاندیدا، احزاب و ستادهای آنها بخاطر انتخابات

سیاسی جناحین  به  نسبت  ناامیدی  می  اجتماعی  این  ؛گیردشکل  میلذا  نظر  به  با هم  طور  عمل  و  تئوری  در  طرفین  که  رسد 
این هم منجر به شکل گیری یک فضای یاس آلود و تشنج آفرین در جامعه شده و هم منجر به بی اعتمادی به   و متضاد هستند

افراد سیستم می و  را زیر سوال می  شود وکارگزاران  نظام  این  ؛ بردکلیت  میلذا  اذهان عمومی شکل  گیرد که سیستم  طور در 
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شود که آقای فلانی فاسد است، شود، خروجی آن این نمیقابل اعتماد نیست و وقتی به طور مثال موضوع فسادی مطرح می
به فساد می متهم  نزاع؛ همچنین  شودبلکه کلیت سیستم  بودن  اصل جدی  المللی هم  بین  و مبارزات  در فضای  های سیاسی 

این بین صورت  گاها بدون در نظر گرفتن بعضی امور در  انتخاباتی نشان دهنده ی پویایی سیستم است، اما افشاگریی هایی که  
المللی  می ای و جهانی و  یاست منطقهـردهای سـک ـگشته و کشور را در تصمیمات و روینظام  گیرد، موجب تخریب وجهه بین 

پیگیری میپروتکل ملل  سازمان  در  که  دچار ضعف میهای حقوقی  زیراکندشود،  دولت  ؛  رئیس  وقتی  که  بفهمند  دیگر  های 
با او مخالف هستند، در تصمیم گیری هایشان  یا تقریبا  جمهور مستقر نصف آرا مردم را داشته و نصف دیگر آن کشور کاملاً  

   (6155370کد خبرخبرگزاری مهر، ) .ها ممکن است محتاطانه تر عمل نمایندنسبت به آن کشور و عقد توافق نامه

انتخابات در ابتدای پیروزی انقلاب اسلامی در ایران با افشاگری همراه    شگردهای رسانه ای در ایامقابل تغییر بودن؛    -7   

شگردهای رسانه ای در ایام انتخابات به بحث افشاگری    78نبوده است، انتخابات با روال عادی پیش می رفته است تا در سال  

بخاطر شکل گیری مناظرات مشاهده شد و در ادامه نیز شیب نزولی    88انتخابات ریاست جمهوری سال  دامن زدند، اوج آن در  

پیدا کرد اما به صورت یک رویه رسانه ای خصوصا در مناظرات تبدیل شده است که با مدیریت مناظرات و فضای رسانه های 

 اجتماعی و فضای مجازی این امر قابل کنترل و حل شدن است. 

تمام       موضوع  این  که  داد  نشان  رسانه  شگردهای  بر  تاکید  با  انتخابات  در  افشاگری  موضوع  تحلیل  در  شده  گفته  مطالب 

ویژگی های مطرح شده در مدل مساله شناسی لوزیک را دارد و این موضوع به یک مساله اجتماعی در جامعه ایران تبدیل شده 

به   انتخابات که منجر  از حواشی های در  از بسیاری  و  است  قابل حل شدن  به راحتی  مساله  این  با مدیریت درست  است که 

اساس لوزیک برای پیدا کردن راه حل مناسب برای این   کاهش مشارکت اجتماعی می شود جامعه را دور می کند؛ بر همین 

ادامه به توضیح بیشتر درباره این   مساله وجود دو امر را در بررسی ها لازم می دانند؛ شرایط عینی و ذهنی و اخلاقیات که در 

 مساله پرداخته می شود.  

 ذهنی  و عینی  شرایط

  به   اجتماعی  لوزیک همان طور که در قسمت چهارچوب نظری درباره شرایط عینی و ذهنی گفته شد؛ معتقد است که مسائل 

  مشهود   بودن،  واقعی  در آن یعنی  عینیت  از  منظور  و  بررسی شده  اجتماعی  محیط  عینی  های  جنبه  یعنی  عینی  شرایط  عنوان

  به   توجه  با  ای  رسانه   شگردهای  بر  تاکید  با  انتخابات  در  افشاگری  موضوع  درباره  که  است؛  داشتن  گیری  اندازه  قابلیت  و  بودن

  جنبه   انتخابات  ایام   اجتماعی  محیط   در   کاملا   ها   رسانه  توسط  گرفته   صورت   های   افشاگری   موضوع  شد  بیان   تاکنون   که  مطالبی

  منتسب   مجازی   فضای   و  ها   رسانه   خصوصا   انتخاباتی  ستادهای  بین   در   و  انتخاباتی  مناظرات  در   امر   این   و   است  کرده  پیدا   عینی

  مناظرات   شناسی  آسیب  نامه   پایان   مثلا  دارد  نیز  گیری  اندازه   قابلیت  زیرا   دارد؛   عینیت  امر  این  و  افتد  می  اتفاق  کاندیدا   به

  مجید   نوشته  تهران  شهر  مردم:  موردی  مطالعه  ،(  1400  و  1388های  سال)ایران  در  جمهوری  ریاست  انتخابات  کاندیداهای

  شهید   دانشگاه  سیاسی  و  اقتصادی  علوم  دانشکده  زاده،  حسینی  علی  محمد  سید  مشاوره  و  زاده  نجف  رضا  راهنمایی  با  سهرابی

 سال  انتخاباتی  مناظرات  در  افشاگری  کاربرد  گیری  اندازه  به  توانسته  و  کرده  کدگزاری  پرداخته   مناظرات  دقیق  بررسی  به  بهشتی

  با   باید  که  است  شده  مساله  یک   به  تبدیل  ذهنی  و  عینی  شرایط  در   افشاگری  موضوع  که   دهد  می   نشان  و   بپردازد  1400  و  88

 . بگیرد صورت خرد و کلان  سطح دو در  باید مدیریت این   و کرد حل  را   آن  درست مدیریت

  و   است  اخلاقیات  بحث  پردازد  می  خود  شناسی  مساله  مدل  در   آن  به  لوزیک  که  مقاله  این  در  شده  مطرح  مهم  و  نهایی  بحث  

  این   و  اجتماعی  مساله  ایجاد  یعنی  اخلاقیات  کاهش  و  دارد  مشترک  مخرج  اخلاقیات  با  اجتماعی  مساله  است  معتقد  لوزیک

 .انسانی و سازمانی مذهبی، اخلاق حیطه  است؛ دانسته  حیطه سه در را  اخلاقیات
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 اخلاقیات 

انتخابات با تاکید بر   لوزیک همان طور که گفته شد در سه حیطه اخلاقیات را بررسی می کند که در ادامه مساله افشاگری در 

 شگردهای رسانه از نظر این سه حیطه بررسی می شود. 

 

 دینی _اخلاقیات مذهبی

مانند   مذهبی  به کتب  باید  مذهبی  اخلاقیات  کردن  برای پیدا  است  معتقد  همانطور که در چهارچوب نظری گفته شد  لوزیک 

انجیل و قرآن مراجعه کرد و از آنجا که در ایران مذهب رسمی اسلام است این اخلاقیات مذهبی براساس قرآن مورد تحلیل و  

الْجَهرَْ بِالسُّوءِ منَِ الْقَوْل.بلا یُحِ»بررسی قرار می گیرند و براساس آیه    ...«    بعَْضًا  بَّعْضُکُم   یغَْتَب   »وَلَاو آیه    (148،  نساء)..»ُّ اللَّهُ 

انتخابات هر اطلاعاتی در آنها خصوصا در زمان مناظرات پخش شود و مواظب  12)حجرات، ایام  ( اگر رسانه ها حاضر باشند در 

سازی که ممکن است در این حین اتفاق بیفتد نباشند  افشاگری هایی صورت  می  شگردهای رسانه ای مانند تحریف یا شایعه  

گیرد که مصداق آیه سوره نساء یعنی آشکار کردن بدی ها می شود که خلاف اخلاقیات است و اگر در فضای مجازی خصوصا  

توسط ستاد دیگر کاندیداها اتفاق بیفتد چون کاندیدای مورد نظر حضور ندارد مصداق غیبت قرار می گیرد که مورد نهی شدید  

تهمت نیز شده است نشان می دهد که افشاگری رسانه ها    و  دروغ  الهی قرار گرفته است؛ در کنار این مساله منع شدیدی که از

 یک کار ضد اخلاق مذهبی است.

 

 انسانی اخلاقیات 

ادیان الهی از آنجا که براساس فطرت بشری هستند و اصول اخلاقی اموری فطری و مشترک بین انسان هاست به همین خاطر  

انسان هاست و بد حرفی نکردن   از یکدیگر لاینفک بوده و از جهت کاربرد نیز چون مشترک بین  انسانی و مذهبی  اخلاقیات 

درباره   که  استدلالاتی  به  توجه  با  بنابراین  است؛  مهمتر  سازمانی  اخلاق  از  است  بشری  اتفاق  مورد  امر  یک  دیگران  پشت 

به غیر   واقعی  اطلاع  تبدیل  ای در  قابلیت شگردهای رسانه  توسط رسانه ها گفته شد بخاطر  انتخابات  افشاگری در  ممنوعیت 

 واقعی پس براساس اصول اخلاق انس بشری و انسانی این امر در صورت عدم مدیریت رسانه ها ممنوع می باشد.

 

 سازمانی اخلاقیات 

است که این حیطه براساس یک منطق شکل گرفته است و هر چیزی که خلاف این  لوزیک درباره این حیطه از اخلاق معتقد  

منطق سازمان دهی شده دنیایی و بشری باشد ضد اخلاق محسوب می شود؛ منطق حاکم بر دموکراسی این است که کاندیدا  

بعد  و  قرار می گیرند  بررسی  است مورد  توسط یک گروه که در نظم و سازمان دموکراسی مشخص شده  بررسی ها  براساس 

جهت رای دادن مردم معرفی می شوند، درباره ایران این نهاد یا سازمان شورای نگهبان است که به بررسی شرایط کاندیدا می  

انتخاب کرده و معرفی می کند و براساس اخلاق سازمانی چون فرد کاندیدا براساس یک منطق   پردازد و کاندیدای مطلوب را 

با عدم   توسط رسانه ها  این کاندیدا  بررسی دوباره جزئیات زندگی  است  بررسی شده  تمام شرایط  و  است  معرفی شده  دنیایی 

دوری از شگردهای رسانه ای یک امر ضد اخلاقی محسوب می شود؛ زیرا همان طور که گفته شد شگردهای رسانه کاری می  

کند که واقعیت ها گاها بزرگنمایی، تحریف یا با مواردی از این دست روبرو شوند و حقیقت اخلاقی را دچار افشاگری هایی که  

 ضد اخلاقی است بکند. 

مطالب گفته شده براین اساس نشان داد که افشاگری در انتخابات با تاکید بر شگردهای رسانه یک مساله اجتماعی است که      

در حال ایجاد یک شرایط عینی و ذهنی مشکل زاست همچنین در حال گسترش یک امر ضد اخلاقی در جامعه ایران است که  



 

 

 
 رسانه    یبر شگردها  دیدر انتخابات با تاک یافشاگر یمساله شناس
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همراه شدن افشاگری با شگردهای رسانه ای تبعات منفی بسیاری مانند کاهش اعتماد سیاسی و مشارکت سیایی را در پی دارد  

که باید با جدیت تمام از طریق مدیریت درست و قانونی رسانه ها مانع آن شد تا از تبدیل شدن این مساله به یک بحران بزرگ  

 جلوگیری کرد. 

 

 نتیجه گیری 

انتخابات یکی از ابعاد زندگی اجتماعی در دنیای امروز است که ریز موضوعات بسیاری را با خود دارد که یکی از این موضوعات 

بحث افشاگری های انجام شده در طول زمان انتخابات علیه کاندیدا توسط رسانه ها تحت تاثیر شگردهای رسانه ای می باشد 

ایران این موضوع تبدیل به یک مساله شده است که اگر حل نشود، تبدیل به یک بحران شده که قابل حل نیست  که در جامعه 

اما این تحقیق با استفاده از مدل مساله شناسی لوزیک ثابت کرد که موضوع افشاگری در انتخابات با شگردهای رسانه، شاخص  

های شش گانه مساله یعنی »نیاز«، »نارضایتی«، »محرومیت«، »مشکل زا بودن«، »شایع بودن« و »قابل تغییر بودن« را دارد  

 و در نتیجه به یک مساله اجتماعی تبدیل شده است.

انتخابات با تاکید بر شگردهای رسانه با در نظر گرفتن دو امر از نظر لوزیک قابل حل است، بحث اول       مساله افشاگری در 

مساله در نظر گرفتن شرایط عینی و ذهنی است که موضوع افشاگری با شگردهای رسانه ای در ایام انتخابات یک مساله ذهنی  

 صرف نیست بلکه این موضوع یک مساله عینی است که با بررسی دقیق آمار و ارقام و  

همچنین شیوه های مختلفی که صورت گرفته است نشان می دهد که این موضوع واقعا یک مساله اجتماعی است و با بررسی  

 این شرایط عینی به طور دقیق قابل حل شدن و از بین رفتن آثار منفی حاصل از شایع شدن این مساله در جامعه است. 

موضوع پایانی بحث اخلاقیات است که با بررسی ابعاد مختلف اخلاقیات مساله افشاگری در انتخابات با تاکید بر شگردهای      

انسانی و سازمانی است و همین اهمیت دادن به   اخلاقیات مذهبی،  افشاگری رسانه ها خلاف  اثبات کرد که  رسانه این مقاله 

 جنبه اخلاقی باعث می شود تا از ادامه این مساله در جامعه جلوگیری شود.

تحقیق پیشرو شما را با ابعاد مختلف مساله افشاگری در انتخابات با تاکید بر شگردهای رسانه آشنا کرد که با تحلیل درست     

ابعاد آن براساس مدل مساله شناسی لوزیک این مساله قابل حل است و با کمک مردم و حفظ اخلاقیات و رعایت شرایط عینی  

ایجاد   باعث  جامعه  در  مساله  این  بردن  بین  از  و  کاهش  که  شد  خواهد  مساله حل  این  به خوبی  ذهنی  شرایط  در  زندگی  نه 

افزایش آرامش روانی، اعتماد سیاسی در جامعه شده که به تبع آن افزایش مشارکت سیاسی را در پی دارد که تمام این مطالب  

 اثر داخلی این مساله است اما مهم ترین امر در صحنه بین الملل حضور پر قدرت و با استقلال بیشتر در جهان است. 

 

 منافع  تعارض

 . ندارد منافع  تعارض مقاله این  نویسندگان اظهار  بر بنا
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