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Objective: Mass media, particularly social networks and virtual space, are among the 
important tools for attracting public political participation in events such as elections and have 
played a role in shaping political discourse and electoral behavior worldwide. This research 
aims to investigate the extent of familiarity with and the strategic influence of social networks 
and virtual space on the electoral behavior of Tehrani citizens in the 2021 Iranian presidential 
election. 
Method: This study employed a survey research method using a researcher-made 
questionnaire to examine the views of 390 eligible voters in Tehran. Additionally, correlation 

analysis and multivariate regression were used to test the research hypotheses. 
Results: The findings indicated that, according to the respondents, the component of passive 
electoral behavior (within the dimension of social participation) with a mean of 2.44 out of 5 
(48.8%) ranked first among the research components, confirming the first hypothesis. The 
component of stereotypical electoral behavior (within the dimension of social participation) 
with a mean of 1.69 out of 5 (33.8%) ranked third, confirming the second hypothesis. This 
same component (stereotypical electoral behavior) was also reported with a mean of 1.84 out 
of 5 (36.8%) in third place, confirming the third hypothesis. The Pearson statistic for the 

influence of gender on electoral behavior in the 2021 election was 0.044, with a regression 
value of 0.045, confirming the fourth hypothesis. According to the respondents, the structural 
component of virtual social networks (within the dimension of social networks) ranked first 
with a mean of 2.89 out of 5 (57.8%), confirming the fifth hypothesis. The interactive 
component of virtual social networks (within the dimension of social networks) ranked second 
with a mean of 2.65 out of 5 (53.0%), confirming the sixth hypothesis. Furthermore, the 
interactive factor of virtual social networks (within the dimension of social networks) ranked 
third with a mean of 2.29 out of 5 (51.8%), confirming the seventh hypothesis. Therefore, it 

can be stated that social networks and virtual space have significantly influenced the dynamics 
of people's electoral behavior through different passive, stereotypical, and active approaches 
and have been able to increase the growth of public participation in elections. 
Conclusions: Social networks and virtual space have had a significant impact on the 
dynamics of public electoral behavior through different passive, stereotypical, and active 
approaches and have been able to enhance the development of electoral participation. The 
various interactive, structural, and functional dimensions, as well as the characteristics of the 
active population present in social networks and virtual space, have significantly influenced 
political participation and electoral behavior. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 
Introduction:  

In contemporary political analysis, electoral participation is regarded as a fundamental indicator of 

a nation's political development. Consequently, the role of mass media, particularly social 
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networks, in mobilizing public political engagement during electoral events has become a critical 

area of study. Today, social media platforms and virtual spaces, with their vast and predominantly 

youthful user bases, are instrumental in shaping political discourse and electoral behavior globally. 

This research examines the impact of social networks and virtual space on the electoral behavior 

of Tehran’s citizens during the 2021 Iranian presidential election. 

 

Methods 

This study employed a survey-based field methodology, utilizing a researcher-developed 

questionnaire. A sample of 390 eligible voters in Tehran was determined using the cluster sampling 

method based on Cochran's formula. The participants completed and returned the research 

questionnaire for analysis. 

 

Results 

Demographic analysis of the respondents revealed the following composition: 

-   Education: 5.4% held a high school diploma or less, 8.7% had an associate degree, 26.4% held 

a bachelor’s degree, 50.3% held a master’s degree, and 9.5% held a doctorate. 

-   Gender: 72.6% were male, and 27.4% were female. 

-   Age: 19% were under 30 years old, 38.7% were between 30 and 40, and 42.3% were over 40. 

-   Marital Status: 24.4% were single, 73.3% were married, and 2.3% were divorced. 

 

The findings indicated that: 

1.  The component of passive electoral behavior  was rated as moderate (mean = 2.44 out of 5). It 

was confirmed as a dimension of political participation and ranked first among the studied 

components (48.8%), confirming the first hypothesis. 

2.  The component of stereotypical electoral behavior  was rated as moderate (mean = 1.69 out of 

5). It was confirmed as a dimension of political participation and ranked third (33.8%), 

confirming the second hypothesis. 

3.  The component of active electoral behavior  was rated as moderate-to-low (mean = 1.84 out of 

5). It was confirmed and ranked second (36.8%), confirming the third hypothesis. 

4.  The Pearson statistic for the effect of gender  on 2021 electoral behavior was 0.044, with a 

regression value of 0.045, confirming the fourth hypothesis. 

5.  The structural dimension  of virtual social networks was rated as moderate (mean = 2.89 out of 

5) and ranked first (57.8%), confirming the fifth hypothesis. 

6.  The interactive dimension of virtual social networks was rated as moderate (mean = 2.65 out of 

5) and ranked second (53%), confirming the sixth hypothesis. 

7.  The functional dimension of virtual social networks was rated as moderate-to-low (mean = 2.29 

out of 5) and ranked third (51.8%), confirming the seventh hypothesis. 

 

Conclusion 

In summary, this study concludes that social networks and virtual space have significantly 

influenced the dynamics of citizens' electoral behavior, encompassing passive, stereotypical, and 

active approaches, thereby enhancing the development of public electoral participation. The 

hypothesis testing further proved that contextual variables and the various interactive, structural, 

functional, and demographic dimensions present in social networks and virtual space have a 

substantial effect on attracting political participation and shaping electoral behavior.  



Given the confirmation of all research hypotheses, it is imperative for relevant authorities and 

policymakers to develop strategic plans to leverage the capacity of social networks and virtual 

space. This can be achieved by preparing and disseminating appropriate, rich, and engaging content 

to foster greater political participation during electoral cycles. 
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   ها:واژه کلید

 ، شبکه های اجتماعی

 فضای مجازی، 

 رفتار انتخاباتی،  

 انتخابات ریاست جمهوری. 

 

 

 

 

 

رویدادهایی مانند  ویژه شبکه های جمعی، بهرسانه   : هدف در  ابزارهای مهم در جذب مشارکت سیاسی مردم  از  فضای مجازی،  و  اجتماعی  های 

اند. این پژوهش با هدف بررسی میزان آشنایی  دهی به گفتمان سیاسی و رفتار انتخاباتی در سطح جهان نقش ایفا کرده انتخابات هستند که در شکل 
 .انجام شده است  1400جمهوری های اجتماعی و فضای مجازی بر رفتار انتخاباتی شهروندان تهرانی در انتخابات ریاست و تأثیر راهبردی شبکه 

دهی در شهر  نفر از واجدین شرایط رأی   390ساخته، دیدگاه  پژوهش حاضر با روش پیمایش و با استفاده از پرسشنامه محقق  پژوهش:   روش

 . های پژوهش از تحلیل همبستگی و رگرسیون چندمتغیره استفاده شده استتهران را بررسی کرده است. همچنین برای آزمون فرضیه 

در رتبه اول قرار گرفت  ( ٪48٫8) 5از  2٫44ها، مؤلفه »رفتار انتخاباتی منفعلانه« )از بُعد مشارکت اجتماعی( با میانگین بر اساس یافته   : ها یافته 

در رتبه سوم قرار  ( ٪33٫8) 5از  1٫69دهنده تأیید فرضیه اول است. مؤلفه »رفتار انتخاباتی قالبی« )از بُعد مشارکت اجتماعی( با میانگین که نشان 
در جایگاه سوم نشان داده شد که بیانگر تأیید  (  ٪36٫8) 5از    1٫84گرفت که حاکی از تأیید فرضیه دوم است. همچنین، مؤلفه مذکور با میانگین  

بود    0٫045و مقدار رگرسیون آن    0٫044برابر با    1400جمهوری  فرضیه سوم است. مقدار آماره پیرسون برای تأثیر جنسیت بر رفتار انتخابات ریاست 
های اجتماعی( با میانگین  های اجتماعی مجازی )از بُعد شبکه دهندگان، مؤلفه ساختاری شبکه دهد. از دیدگاه پاسخ که تأیید فرضیه چهارم را نشان می 

تعاملی شبکه (  ٪57٫8)  5از    2٫89 فرضیه پنجم است. مؤلفه  تأیید  از  حاکی  قرار دارد که  اول  رتبه  بُعد شبکه در  اجتماعی مجازی )از  های  های 
های اجتماعی  دهنده تأیید فرضیه ششم است. همچنین مؤلفه تعاملی شبکه در رتبه دوم قرار گرفت که نشان (  ٪53)  5از  2٫65اجتماعی( با میانگین 

های اجتماعی و  توان گفت شبکه دهد. بنابراین می در رتبه سوم دیده شد که تأیید فرضیه هفتم را نشان می ( ٪51٫8)  5از  2٫29مجازی با میانگین 
اند رشد مشارکت مردم در  فضای مجازی تأثیر معناداری بر پویایی رفتار انتخاباتی مردم با رویکردهای منفعلانه، قالبی و فعالانه داشته و توانسته 

 .انتخابات را افزایش دهند 

های اجتماعی و فضای مجازی با رویکردهای منفعلانه، قالبی و فعالانه تأثیر معناداری بر پویایی رفتار انتخاباتی مردم داشته و  شبکه : گیرینتیجه 

های  های جمعیت فعال حاضر در شبکه اند توسعه مشارکت انتخاباتی را افزایش دهند. ابعاد گوناگون تعاملی، ساختاری، کارکردی و حتی ویژگی توانسته
 .اند طور معناداری بر مشارکت سیاسی و رفتار انتخاباتی مردم تأثیرگذار بوده اجتماعی و فضای مجازی، به

  
  استی در انتخابات ر  یشهروندان تهران   یبر رفتار انتخابات  ی مجاز  یفضا  یراهبرد  ریتأث   ی(. بررس 1405و راسخ، کرامت الله )  محمدرضا   ، یمحمدجان  ثم؛یپورم   یعل:  استناد
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  مقدمه

   ی اب ی دست یها ازمؤثرترین راه شود، یشهروندان محسوب م یاسی رفتار س یاساس  یها از مؤلفه  یک ی مشارکت در انتخابات و رأی دادن       
  نان ی جلب مشارکت مردم درروند توسعه ازمرحله تصمیم گیری تا اجراست که باصرفه ترین و قابل اطم  ز،ی ن  دار یوپا   یواقع   شرفتی به پ 

زاده  جمعهجامعه مدنی است. )امام  ک ی  ی ، مشارکت سیاسی از شاخصه ها یسیاس  یشناسجامعه  دگاه ی. ازددشو  ی روش هامحسوب م  ن یتر
وتعامل ب1389و همکاران،   ارتباط  است که  ابعاد مختلف   با  ای پیچیده  مشارکت سیاسی پدیده  جوامع مدنی وجامعه    نی (به طورکلی، 

از    ینوع مشارکت سیاسی است که شامل مجموعه ا  ک یمدل خاصی از  ەدهند شانن ی. همچنین رفتار انتخاباتدیسیاسی را عملی می نما
ت.امروزه مشارکت سیاسی در قالب مشارکت  نگرش ها، ارزش ها، هنجارها و آداب و رسوم یک جامعه در رابطه با پدیده های سیاسی اس

شده است. این مسئله درکشورهای جهان    رتبدیلیاجتناب ناپذ  یانتخاباتی که مهم ترین شاخص توسعه سیاسی ملت هاست، به موضوع
  ی برنامه ها   تیمشارکت سیاسی را درالو  دیبه مشروعیت با   یابی سوم به شکلی حساس تر خود را نشان می دهد. دولت ها نیز برای دست 

. از منظردینی  اردخود قرار دهند. میزان بالای مشارکت سیاسی برفرهنگ توسعه یافته وتوسعه یافتگی فرهنگ سیاسی آن جامعه دلالت د
مشارکت سیاسی فعال و حساسیت نسبت به سرنوشت خود و جامعه، نه تنها یک حق، بلکه تکلیفی حتمی و ضروری و   ز،ین یک یدئولوژ یوا 

شبکه های اجتماعی در توسعه    ژهیبو   یجمع  یرسانه ها  تی راستا نقش واهم  نی شود. درا   یارزشی مطلوب برای عموم جامعه محسوب م
از مهم ترین ابزارها    یک ی  را ی مردم مضاعف شده است،ز یانتخابات یهمانند انتخابات ورفتارها ییدادها یدر رو ژهی مردم بو یاسی مشارکت س

از    ی افکارعموم  یانتخابات در فضا  نه یهادرزم  تی گروهها وشخص  ی دگاهها یمفاهیم وطرح د  ،یوانتخابات  ی غاتی تبل   ی ها  ام ی برای انتقال پ 
در تلاش    یو همه نظام های سیاسی به نوع  ردیگ  یشکل م  یمجاز  یدر فضا  یاجتماع  ی ژه شبکه های انواع رسانه ها بو  ق یطر   ن یا 

  ی کنند، درواقع رسانه ها  ی، در اختیار گرفته ، بر آن نظارت کامل داشته واز آن بهر ه بردار تیر یفضا را مد نی هستند که  ا  یزی وبرنامه ر
حالت عاد  یافراد  یهمراه   یاسی توسعه مشارکت س  یبرا  یخوب  تی ظرف  یمجاز  یاجتماع   ی ها به عرصه  توانستندینم  یاست که در 

 داشته باشند. یدسترس زی ن یاسی س

در توسعه مشارکت سیاسی مردم بویژه در رویدادهایی  اجتماعی    نقش واهمیت رسانه های جمعی بویژه شبکه هایدراین راستا  
پیام های تبلیغاتی وانتخاباتی،   انتقال  برای  ابزارها ترین    از مهمهمانند انتخابات ورفتارهای انتخاباتی مردم مضاعف شده است،زیرا یکی  

انواع رسانه ها بویژه شبکه های  از این طریق  وطرح دیدگاههای گروهها وشخصیت هادرزمینه انتخابات در فضای افکارعمومی  مفاهیم  
مدیریت ،    این فضا را    د کههستن وبرنامه ریزی    لاشدر تبه نوعی  سیاسی    نظام های  و همه  اجتماعی در فضای مجازی شکل می گیرد

توسعه    برایظرفیت خوبی    یمجاز  یاجتماع  رسانه هایواز آن بهر ه برداری کنند، درواقع  نظارت کامل داشته    آن  بر  ،در اختیار گرفته  
در این راستا  داشته باشند.    یدسترسنیز    یاسیس  ی هابه عرصه  توانستندینم  یاست که در حالت عاد  ی افرادهمراهی      یاسیمشارکت س

شهروندان   یبر رفتار انتخابات ی مجاز یفضاراهبردی شبکه های اجتماعی و  یر تاث وآشنایی با میزان  یبررسنیز  پژوهش  ینا   یهدف اصل 
انتخابات ر  یتهران فرع  1400سال  یجمهور   یاستدر  اهداف  بررسنیز    ی است.  بر    یاجتماع  یها شبکه  یرتاث  یزان و سنجش م   یشامل 

  "یبعد ساخت "، "یبعد تعامل "، "جمعیتی یرهایمتغ " یانارتباط م یبررس  ینو همچن  "فعال"،  "یا   یشهکل"، "منفعل" یانتخابات هایرفتار

نیز در این    یمجاز  یاز فضا  نظور  مدرضمن  .مد نظر قرار گرفته است  1400سال    یجمهور  یاستر  یبر رفتار انتخابات  "یبعد کارکرد"و  
 می باشد. واتس آپ، کلاب هاوس و ....  ینستاگرام،بوک، ا یستلگرام، ف یرنظ یتعامل  یاجتماع یشبکه ها  تحقیق شامل فعالیت

 فرضیه های پژوهش: 

 فرضیه اصلی 
 بوده است. یرگذارتاث 1400 یجمهور یاستدر انتخابات ر  یشهروندان تهران یبر رفتار انتخابات یا ینهزم  یرهای متغ  -

 فرضیه های فرعی  
 .بوده استدارای تاثیر معنادار  "منفعل"های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی شبکه -

 .بوده استدارای تاثیر معنادار  "کلیشه ای""های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی شبکه -

 .بوده است دارای تاثیر معنادار "فعال""های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی شبکه -
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 . بوده استمعنادار  1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال شبکه "بعد تعاملی"تاثیر   -
 . بوده است معنادار 1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال شبکه "بعد ساختی"تاثیر   -

 .بوده استمعنادار  1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال شبکه "بعد کارکردی"تاثیر   -

 .بوده است معنادار 1400سال  یجمهور یاستانتخابات ر یبر رفتار انتخابات "خصوصیات جمعیتی"تاثیر   -

 

 پژوهش ادبیات موضوع و پیشینه 

  ی اس ی مشارکت س نییرا برای تب  ی( مدلی)فـرد  ی( و روانشناخت ی)ساختار  ی جامعه شناخت   کردهای یاز رو  یب یترکبا ارائه     «سیپانوریپ»
به سه دسته    سی الگو نور  ن ی. در اردیمورد استفاده قرار گ  زی به طورخاص ن   یمشارکت انتخابات  حیتواند برای تشر  ی ارائه داده که م

   .اشاره دارد یاسی مشارکت س  نیی در تب ردکلان، متوسط و خ  اتینظر

کنند که ساختار دولت   ی م دی امر تأک  ن یکلان بر ا  اتیمطرح شده است: گروه اول از نظر اتیسطح کلان دو مجموعه از نظر  در    
نـوع و سطح مشارکت شهروندان است. منظور از ساختار دولت به طورعـام، سـاختارهای قانون    یکننـده    نی  ـی جامعه تع  کیدر  

گذارد و    یم  ر ی جامعه بر مشارکت تأث   کی آن اسـت کـه در سـطح کلان در    ریو نظا  یاباتو نظام انتخ  نیقوان  ،ینظام حزب  ،یاساس
کنند کـه   ینکته پافشاری م نی کلان بر ا  اتیاز نظر گرید یجوامع گوناگون باشد. دسته ا نیتفاوت ها بـ یکننده  نیی تواند تب  یم

  (92: 1388. )عبدالله، شودیاز جمله مشارکت م  یاجتماع  اتی جنبه های مختلف ح رییباعث تغ  یینوگرا  ندیفرا 

  ج ی کارگزاران بس ا یعوامل  ای  یهای سازمان ه یچون نظر ین یارائه شده کـه از آن تحت عناو  یهای گوناگون هی نظر ، یانی م درسطح   
 ی اجتماع جی بـه نقـش عوامل بس  شـتریی توجه ب دیشهروندان با یاسی مشارکت س  نیی اعتقـاد وجود دارد که در تب   ـنی. اشودیم ادی

اجتماع  یاسی و س شامل:    ج ی عوامل و کارگزاران بس  ن یتر شهروندان مبذول داشت. مهم  ج ی سازی و بسـ  درفعال  یو شبکه هـای 
تشکل هـای داوطلبانه و رسانه های خبری است. براساس    ،یو مراکز مذهب  ساها ی کل   ، یکارگری و صنف   ی انجمن ها ،یاسی احزاب س

بر اساس    شود،یم  دهید  کی نظام های دموکرات   یدرکشورهای دارا   یاسی که درنوع و سطح مشارکت س  ییها، تفاوت ها  هی نظر  نیا 
  ن ی تحت عناو  هیتوان از دو گروه نظر  یاست. درسطح خرد، م  نیی قابل تب   یاسی و س  یاجتماع  جی کارگزاران بس   ریتأث  زانینقش و م

سطوح بالاتری    شتر ی مطرح است که افراد بهره مند از منابع، ب   دگاهید   نیمنابع ا  ه یکرد. در نظر   ادی   زشی انگ  هی منابع  و نظر  هینظر
درآمـد، زمـان آزاد و ارتباطات    لات،ی توان بـه تحص  یبرمشارکت م  رگذاری منابع تأث   ن یتردهند. از مهم  یاز مشارکت را از خود نشان م

اشاره کرد. در نظر  یو مهارت های مشارکت  ا   دگاهید   زشیانگ   ی  هیدرسازمان ها و انجمن ها  است که هرچند وجود منابع    ن یبر 
م  ندی فرا   ل ی تسهموجـب   انگ  یدرصورت  یشود،ولیمشارکت شهروندان  از  برخوردار    ی   ـزه ی که شـهروندان  بـرای مشارکت  لازم 

  ی ارزش  یهازهیمادی تا انگ   یهازهی توانند از انگ  یدارند و م  یع ی وس  یدامنه    یزشیکنند. عوامل انگ   یکارمبادرت نم  ن ینباشند، به ا 
اثرگذار   یاسی برمشارکت س  شودیکه تصور م ییها  زهیانگ  نی تر از مهم  ی(، برخ38:   1391ده،. )امام جمعه زا رندیرا دربرگ یو نگرش

افراد است. اگر فرد حس کند با رأی دادن    یاسی س ی و ارزش ها ی(، اعتقـادات مـذهب یمل  ای  ی)مدن فـه ی باشند شامل:  احساس وظ 
  ج ی ترو  ی ارزش ها  ا یموافـق نظـام حاکم    ی اگـربه ارزش ها  ن ی خودرا انجام داده وهمچن   ین ی د  ا ی  یمدن  فهی وظ   است،ی مشارکت درس  ای

 (2002،  س ی. )نور ابدی  یم شی افزا  ی اصل مشارکت اعتقاد داشته باشد، احتمال مشارکت و ی کننده 
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  ی ارزش ها و محصولات اجتماع  عیاست که بر توز   ی( کنشی)انتخابات  یده  یموثر بر رفتار رأ  یو مولفه ها  یاسی مشارکت س   

 ، یانتخابات  ی توان به حضور در رقابت ها  یوجود دارند که از آن جمله م  یاسی مشارکت س  ی برا   یادیز   یاثرگذاراست. روش ها 
انتشار شکوائ  نیسئولارتباط با م  ی برقرار  ،یاسی در احزاب س   تیعضو دادن اعتراضات و تظاهرات اشاره    ب ی ترت  ایها    هیو مقامات، 

(  2012دادن در انتخابات است. )پالتز  ,  یرأ قی از طر استی مشارکت در س  ،یاسی شکل مشارکت س نی وجود ملموس تر نی کرد. با ا 
  یی افراد را شناسا  انی انتخاب در م  یملاک ها   ی ری و شکل گ   ی ده  ی تلاش کرده اند که عوامل موثر بر رفتار رأ  یپژوهشگران مختلف 

  ی م ی دادن خوددار یاز را   گری د یدهند و چرا بعض یم  یامر متمرکز بوده است که چرا افراد را   نیبر ا قاتیتحق  نی از ا  یکنند. برخ
  ی ها  ی ب ی ترک   یالگوها   ز ی ن   یافراد متمرکز بوده است. برخ یاحزاب از سو ایافراد  حی ترج  لی از پژوهش ها، بر دلا گرید   یکنند. تعداد

  ی به شش مولفه اصل لری م  امی ل ی و یافراد را ارائه کرده اند. به عنوان نمونه، الگو   نشیو گز  ی ری گ  می درخصوص عوامل موثر در تصم
نگرش ها،   ،یتعلق خاطر حزب ،یمشارکت کنندگان اشاره دارد که شامل: بافت اجتماع یده ی و رفتار رأ یریگ  می در تصم رگذاری تاث
 . (47: 1378، دی و احوال حاکم بر انتخابات، اعمال حزب و دولت حاکم و رسانه ها. )سع ضاعاو

 ی اسی وتوسعه س یاجتماع یها شبکه

  ی ار ی بس  راتیی تغ  دستخوش  مناسبات قدرت در جوامع  ،یو مجاز  یاجتماع   یو گسترش رسانه ها  ی بروز جامعه شبکه ا   ظهورو  با
ا   دیشده است. با اشکال جد ا   یو قدرت ها  یبند  شبکه  ازجمله قدرت  یقدرت درجامعه شبکه  شده و شبکه ساز، توازن    یشبکه 

اند.    نیقدرت نقش آفر  یو اجتماع  یاسی س  یاز گذشته در روندها  شیو شهروندان ب  خورده  قدرت در کشورها بر هم  یسنت  شده 
و از چهار    نی معادلات قدرت درعصر نو  ر یی و تغ   یها، از ظهور جامعه شبکه ا   دگاهید   نیا  نی از مطرح تر  یک ی(. در55:  1394  ،ی)مولای

، قدرت شبکه ، قدرت   یتوان: قدرت شبکه بند  یکننده م زیمتمااز هم    ف یبا تعار   ن، یشد و همچن   ان ی شکل قدرت که در شبکه ها ب 
مختلف    یها  هی سطوح و لا  زی تما  یبرا   دهی چ ی پ  یمفهوم پرداز   نیکرد. ا   یبند  می وتقس  انی شده  و قدرت شبکه ساز  را ب  یشبکه ا 

کند چه    یم ن ییتع  یبند شبکهمثال قدرت  ی آن اشاره دارد. برا   گرانیگوناگون قدرت نزد باز  ی ایقدرت در شبکه ها است و به زوا
  ف ی تضع  یکنترل قدرت شبکه بند  یبرا  یمیاست که توان دروازه بانان قد  ن یتواند وارد شبکه شود. درعصر نو   ی م  ی زیو چه چ  یکس

 .(1393. )کاستلز ، شودیشهروندان فراهم م یبرا  ی زیشده و امکان بازبرنامه ر 
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  وانتخابات  یاسی س ،مشارکتیاجتماع یها شبکه

افزا  ی فناور  یها   رساختیتوسعه ز   با و به دنبال آن شبکه    نترنتیتعداد کاربران ا  شیارتباطات و اطلاعات در سراسر جهان و 

  ست ی ن   افتهیتوسعه   ی ازکشورها  یتنها محدود به بعض  گر ید  یانتخابات   یروندها یری و اثرپذ  یاسی مشارکت س ،یمجاز  یاجتماع  یها

(  2013،  پوا ی و اوس سائنیوا دن،ی)ها  کای جهان از امر یدر اکثر کشورها یانتخابات ی ندهایادهد، فر ینشان م یتجرب ی، پژوهش ها

( 2014،  مسنگی ( کامبوج )ک2014)گومز ،  یطرف و از مالز   ک ی( از 2013( و فنلاند )استرانبرگ ، 2015گرفته تا سوئد )لارسن ، 

  ی اجتماع   یرسانه ها ری ( تحت تأث2015،  رهیو کوم نی)روس، فونتا دنو( و زلان2010،  فوکوری )ا  هیجری ( تا ن2014و هند )رانگانتان ، 

  ی موارد  یجمهور استیدر دو دوره گذشته انتخابات ر هی اول  قات ی تحق  یبرخ زی ن رانی بوده است. در ا  یمجاز یاجتماع یو شبکه ها

 .(89: 94 ،ییلارا نشان داده است. )مو  یانتخابات ی ندهایبر فرآ  یمجاز یاجتماع ی شبکه ها ی از اثرگذار

س   یمجاز  یاجتماع  یهاشبکه  ریتأث  ۀدربار مشارکت  متعدد  ز، ی ن  یاسی بر  د  ان ی ب   ینظرات  است.  همکارانش،    سیو یشده  و 

بوش   وی جرج دبل کا،ی در امر 1992دادند؛ به عنوان  مثال، در طول مبارزات سال  حی توض یاسی را در مبارزات س نترنتیا  شدنیعموم

  کنند، یاستدلال م    ی لود، شافل و مواستفاده کردند. مک  نترنتی بودند که از ا   ی مهورج  استیر   ی نامزدها  نی، اول  نتون یکل   ل ی و ب

شبکه با  ارتباطات  افزا   یمهم  ینقش  ، یمجاز  یاجتماع  ی هاتوسعه  دارد،بعض  یبرا  زه ی انگ  شی در  شهروندان  از    گرید  یمشارکت 

که بر    دهندیرا ارائه م  ییالگو   ،یاسی و مشارکت س  کردیها با روشبکه  نی استفاده از ا   انی م   می مستق   ۀبر رابط  دی تأک   یمحققان به جا

بهآن شبکه  یمبنا  افزا   میرمستق یطور غها  اثربخش  یاسی اعتماد س  ،یاسی گفتمان س  ،یاسی شناخت س  شی به  م  یاسی س  یو    ان ی در 

  ی ها در مورد گروه  ا ر   شی افکار خو  کنند،یها به مخاطبان کمک مشبکه  نی پژوهشگران اعتقاددارند ، ا   ن ی. ا کندیشهروندان کمک م

و تبادل نظر سشبکه  نیا  نی. همچن ندی نما  یدهسازمان  یمجاز رفتار    تیشهروندان موجب تقو  نی در ب  یاسی ها با گسترش بحث 

 .(2004. .)وست ، شوندیم  زی ن  یمشارکت 

هم   یامردم با مصرف شبکه  کند،یوجود دارد که استدلال م  زین  یاسی ها بر مشارکت س شبکه  راتیتر در مورد تأثمعتدل  ی افت ی ره

انگ   شوند،یو هم دچار اغتشاش م  نندیبیآموزش م افزا آن  یگانگ یو هم ازخودب  شودیم  شتری ها بآن  ۀ زی هم    ن ی ازا   ابد،ییم  شی ها 

دارد.    ی مخاطبان بستگ  یت ی شخص  ات ی ها و خصوصشبکه  ی شدت به محتوا به    ی اسی س  دگاهیود   یاهمصرف شبک  ن ی نگرش، ارتباط  ب 

  ون یز یمطبوعات و تلو  ل ی ازقب  ی سنت   یها با رسانه  اس ی در ق  یمجاز  یاجتماع  ی هامطالعات نشان داده است، شبکه  ی برخ  ن ی همچن 

  ره یگفتگو و غ  ن،یلا آن  یدهیرا با رأ  یاد یز  یهافرصت   یاجتماع   یهامردم دارند.شبکه  یانتخابات  یبر رفتارها  یشتری ب  راتی تأث

کسب    یهانهیهز   ن، ینو   یاجتماع  یهاشبکه  نی کنند،ا یمانند انتخابات فراهم م  ییمردم دررخدادها  یاسی س  تی و فعال  ی آگاه  یبرا 

  دای پ  یدسترس یاسی س اخباربه   یکم ی ا نهیدارند با هز  یها دسترسشبکه نی که به ا  ی. افراددهندیاطلاعات و مشارکت را کاهش م

ا   یادتریاحتمال ز  جهی کنند. درنت   یم دارد که  ا   یاسی س  یهاافراد در حوزه  نی وجود    شود، یاستدلال م  نکه،ی مشارکت کنند. سوم 

  ن یبه هنگام تر هستند و به هم گر ی د ی هادارند و نسبت به رسانه ی ادتریسرعت عمل ز  نترنت، یمثل ا ی مجاز یاجتماع  یها شبکه

  ی م بی ترغ یاسی و موضوعات س یمدن یها را به مشارکت در زندگافراد  قرار دهند و آن  اری به سرعت اطلاعات لازم را در اخت لی دل

  ی م    لی را تسه  مداراناستی شهروندان، س  نی کرده و روابط ب  تیرا  تقو  یسالار مردم  ییکارا   یمجاز  یهاشبکه  نی. بنابرا ندینما

 (. 2004.)وست ، ندینما
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 پیشینه تحقیق  

از الزاماتی که در تحقیق کمک می کند که محقق با شناخت بیشتر ودقیق تری موضوع را دنبال واز فعالیت تکراری وموازی    یکی

ارتباط با موضوع انجام شده استفاده کند،    پرهیز کند واز سویی دیگر از سایر پژوهش هایی که تاکنون از سوی سایر محققان در 

قبلا از سوی سایر محققان  است که داخلی وخارجی مقاله ها یا پژوهش هایی است ، در واقع مطالعه و دستیابی به پیشینه پژوهش 

 .حاضر انجام شده است، دراین پژوهش نیز در جدول زیر پیشینه تحقیق ارائه شده استموضوع مشابه  هم راستا و

 (پیشینه تحقیق 1جدول شماره)

 نتیجه  عنوان محقق 

  ی عل ی،ابول ین عابد
و   یقیمحمد حق

 ی غفار زارع
(1401 ) 

بر   ی مجاز   یاجتماع ی شبکه ها  یرتأث
)مقطع  یرانشهروندان ا  یاسیرفتار س

 ( 97- 87سال  یزمان 

شهروندان رابطه   یاسی و رفتار س 97تا   87  یسال ها  ینب ی اجتماع ی استفاده از شبکه ها ین ب
  یاسی رفتار س شود،ی م  یشترب  یاجتماع ی استفاده از شبکه ها   یزانهر م  ی مثبت وجود دارد، به عبارت

 همراه است.  یشتری ب  ییرافراد در انتخابات با تغ 

  ی،احمدرضا شاه عل
و   یاسد  ی مهد
   ییآقابابا ی مهد
(1400 ) 

  ی رأ  ی عوامل مؤثر بر رفتار انتخابات
  جمهورییاست دهندگان در انتخابات ر

  ی)مطالعه مورد  1400سال 
 شهروندان منطقه هشت شهر تهران(

درصد در حد  6/52و   «ی درصد »تا حد21/ 1 ، «یاد ز  یا یاد ز  یلیدر حد »خ یاندرصد پاسخگو3/26
  یتی شخص  یها  یژگی و یان م  ین دارند. در ا یلکم« به شرکت در انتخابات تما  یلیخ  یا»کم 

بر   یو اجتماع  یارسانه  ی نهادها ی هااز شاخص  یش شان بمورد استفاده  یاو سبک رسانه   یداهاکاند
 است.  یرگذاربوده شهروندان تأث تخاباتیرفتار ان

  ی غفار یمصطف
 ی سارو 

 (1398) 

در   ی مجاز  ینقش فضا 
:  دهندگانی را   یبرا  ی سازچارچوب 

مطالعه انتخابات مجلس دهم در  
 تهران

به   یی زداو بافت  یدهسرنخ  سازی،زمینه یش پ  ی،ساز چون برجسته  یی با راهبردها ی مجاز   یفضا 
و   یابی حل راه  ی، گانه شناختسه   یها  ی به ساختارساز  ید رهبران عقا یق از طر  یا یم شکل مستق

را   ی مجاز  ینقش فضا  توانی م  ین انتخابات شکل داده است. بنابرا  یندر ا دهندگانی رأ   یزشیانگ
  یشگرا یل تعد یا یت و تقو یفهرست  دهیی به اصل مشارکت در انتخابات، رأ  یب سطح ترغ ه در س

 کرد.  ییشناسا یاسی س ی هابه جناح

محمد ساجد، جنت  
  یننوش یدو جاو

   یچ فاطمه ورا
(2024 ) 

بوک در شکل دادن به   یس نقش ف
جوانان: چشم انداز   یری گ  یرفتار رأ 

 کشور در حال توسعه)پاکستان(  یک

داشته است.   کردهیل جوانان تحص دهیی به رفتار رأ  یدهمحرک را در شکل  یک نقش   بوکیس ف
بوده است.   یردهندگان تأث  ی رأ یمات بر تصم ی به طور قابل ملاحظه ا یدئولوژیک ا یدگاه د ین همچن

  یتسن وجود ندارد. فرد یاو یت دادن پاسخ دهندگان بر اساس جنس یدر رفتار را  یتفاوت آمار  یچ ه
دهندگان، بر   ی رأ یری گ یم آنها بر تصم  یر و تأث یاجتماع  یبر شکاف ها  ید تأک یبه جا  مطالعه  ین ا

 کند.   یو جوانان تمرکز م یاستمداران س ین رسانه به عنوان عامل ارتباط ب 

عبدالسلام الودات،  
و   یسالقرآن لم

 ابوحمود موفق   
(2023 ) 

و   ی اجتماع ی رسانه ها ی پلتفرم ها
در مورد   ی : مطالعه ایاسیمشارکت س 

 ی مشارکت جوانان اردن 

دارند.   یاسی مطلوب و قابل توجه بر مشارکت س  یری تأث  ی اجتماع  یها نشان داد، رسانه ها  یافته
  ی استفاده از رسانه ها ینبر رابطه ب  یکننده قو   یلاثر تعد یک یتمشخص شد که جنس  ین همچن

 دارد.  یاسی و مشارکت س ی اجتماع

وبروهمکاران   یبکهو
(2022 ) 

  یبرا  ی به عنوان ابزار یمجاز  یت واقع 
مطالعه   یک  یاسی؟ س یری گ یم تصم
غوطه   یردر مورد قدرت تصاو یتجرب

 یری گ  یور در رفتار رأ 

نشان   ی مجاز  ی بله را در فضا ی را  یکل  یشکنندگان افزامخالف، شرکت   یاموافق   یهااز استدلال 
  ینشدکه ممکن است منجر به ا یی . شش عامل شناساکندی گروه متن صدق نم یکه برا  دهند،ی م

( واضح 2) یر، تصاو یق ( قدرت تصد1شده باشد: ) ی اجتماع یمثبت با استفاده از شبکه ها   ییرتغ
  یشتر ب  یها  یی ( توانا4) یسی، اول شخص و داستان نو یی ( داستان سرا3غوطه ور، ) صاویربودن ت

VR  یطمح ی ( طراح5تعامل، ) یق تعامل از طر یبرا VR( تازگ6، و ) ی فناور ی VR . 

 

 روش شناسی پژوهش

  م یپژوهش عبارت از شهروندان مق یآمار ۀو با استفاده از ابزار پرسشنامه انجام شده است. جامع یشیمایپ وهیپژوهش حاضر با ش

از   ق، یتحق نی(. در ارهیدرآمد و ... غ زانیم لات،یدادن بوده اند )فارغ از جنس، سن، تحص یرا  طیتهران بزرگ بوده که واجد شرا 

  نکه ی (و براساس فرمول کوکران  انجام شده است،نظر به اppsاحتمال متناسب با حجم خوشه )  ا ب  یا خوشه  ی ریگروش نمونه
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  ن یینفر تع  390مطالعه    نای  نمونه  حجم  مذکور  فرمول  براساس  است،  شده  محاسبه  9٬815٬000شهر تهران در حدود    تیجمع

( تا  )کاملاً موافقم( استفاده شده است.  مخالفم)کاملاً     یهااز پاسخ  ی فیبا ط   کرتیشده است. درپرسشنامه پژوهش از فرمت ل 

و   یی و فعال محاسبه شده است و از روا یاشه یرفتار منفعل، کل یهااسیمق  یکرونباخ برا یبا استفاده از روش آلفا ییایپا بیضرا

 حاصل به عمل امده است.   نانیاطم  ییایپا

 

 

 یافته های پژوهش

شده   یاز طولان  یریجلوگ  یقرار گرفته است وبرا  لیوتحل  هیمورد تجز  قیحاصل از پرسشنامه تحق   یبخش داده ها  نیدرا

 ارائه شده است:  ریمباحث در قالب جدول ز

نگاه  ک ی در پرسشنامه ی ها هیگو  تی وضع( 1)جدول   

ها مؤلفه ابعاد  ها شاخص   جمع امتیاز  میانگین  تعداد 

 
 
 

 مشارکت سیاسی 
 

رفتار انتخاباتی  
 منفعل 

های اجتماعی باعث شد تا در تجمعات انتخاباتی ریاست جمهوری  چه میزان شبکه
شرکت کنید؟  1400  

390 2.56 999 

های اجتماعی باعث شد تا در انتخابات شرکت کنید؟ یزان شبکهچه م   390 2.55 998 

تان نقش  موردنظر  یدایکاندانتخاب نهایی  در  ی اجتماع یهاشبکه چه میزان 
 داشتند؟ 

390 2.73 1065 

بسیاری ازافراد تحت تأثیر فضای انتخابات به نامزد با بیشترین شانس پیروزی  رأی  
 می دهند؟ 

390 3.12 1216 

  ی اجتماع یهاشبکه یزان پرسش ها و موضوعات سیاسی، اجتماعی رادر چه م 
 مطرح کرده اید؟ 

390 2.84 1107 

یزان در مباحث مختلف در باره انتخابات در فضای مجازی شرکت کرده اید؟ چه م   390 2.65 1035 

شرکت داشته اید؟  ی انتخاباتبرای پاسخ به سئوالاتان چقدر در تجمعات   390 2.14 833 

ها تلاش کرده اید؟ گروه یاعضا  ی روشنگر برای  ی اجتماع ی هاشبکه  در  390 2.36 922 

در باره یک   گروه  یاعضا های به پرسش ها و ابهام ی اجتماع یهاشبکه  آیا در
 کاندیدای خاص پاسخ داده اید؟ 

390 2.12 825 

برای شما اهمیت داشته است؟  ی اجتماع یهاشبکه  یزان قانع کردن افراد در چه م   390 2.44 950 

رفتار انتخاباتی  
 کلیشه  ا ی 

 810 2.08 390 چقدر در نشست های مجازی انتخاباتی شرکت کرده اید؟ 

های اجتماعی عزم مرا برای شرکت  چقدر با این جمله موافقید؟ »حضور در شبکه
تر کرده است؟ در انتخابات راسخ   

390 2.13 835 

های انتخاباتی شرکت کرده اید؟ چقدر در گردهمایی  390 1.72 671 

های  های ارائه شده از طرف گروهبرای انتخاب کاندیدای مورد نظرخود، به گزینه
 سیاسی توجه کرده اید؟ 

390 2.68 1044 

ای را به یک نامزد خاص پرداخت  برای انتخاب کاندیدای مورد نظرتان، هزینه
اید؟ کرده  

390 1.23 481 
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ها مؤلفه ابعاد  ها شاخص   جمع امتیاز  میانگین  تعداد 

یزان هزینه برای تبلیغات )شارژ اینترنت، پوستر، بنر، ساخت کلیپ و ...(  چه م 
اید؟ پرداخت کرده  

390 1.33 519 

اید؟ در انتخابات، با نامزد خاصی تماس برقرار کرده  390 1.42 551 

اید؟ در انتخابات، با گروه خاصی ارتباط برقرار کرده  390 1.72 669 

 رفتار انتخاباتی فعال 

تر بوده اید؟ چقدر مصمم  برای شرکت در انتخابات، نسبت به دوره قبل،  390 2.66 1037 

مشارکت  فضای مناسبی برای    ی،اجتماع یهاشبکه چقدر با این جمله موافقید: »
را فراهم می کند؟« انتخابات   یرامون پ های هرچه بیشتر در بحث  

390 3.12 1217 

شرکت   یانتخاباتهای اجتماعی باعث شد تا در تجمعات یزان حضور در شبکهچه م 
 کنید؟ 

390 2.11 822 

  یاعضا  ی به روشنگر یاجتماع  یهاشبکه  یقاز طرکردید تا زمان صرف    یزانچه م 
ید؟ بپرداز گروه  

390 1.96 764 

اید؟ های سیاسی فعالیت داشتهگروه یزان در چه م ، انتخاباتدر   390 1.65 643 

ها به عنوان نماینده، همکاری در  یزان در فرایند انتخابات )حضور در صندوقچه م 
های انتخابیه، پخش تراکت و ...( مشارکت داشته اید؟ حوزه  

390 1.45 565 

-های اجتماعی فعالیت موثر )تهیه کلیپ، پخش سخنرانیشبکه یزان درچه م 
اید؟ گذاری اقدامات و ...( داشتها،اشتراکه  

390 2 779 

های نقدی و غیرنقدی و ...( چقدر مشارکت  آوری کمکاز نظر پشتیبانی مالی )جمع
اید؟ داشته  

390 1.30 506 

آوری  از نظر همکاری برای تقویت گروه یا کاندیدای خاص )تبلیغ برای جمع
اید؟ یزان همکاری داشتهچه مها و ...( کمک  

390 1.41 550 

 
 
 
 
 
 

شبکه های اجتماعی  
)سرمایۀ اجتماعی  

 شبکه(
 
 
 

 بعد تعاملی 

تمایل به برقراری ارتباط با دیگر اعضای گروه   یزان چه مبرای موفقیت گروه، 
 داشته اید؟ 

390 2.64 1030 

های اجتماعی، برای ایجاد روابط صمیمی و  یزان تمایل به شرکت در شبکهچه م 
 نزدیک با اعضاء داشته اید؟ 

390 2.63 1025 

  یکه اعضا  دارید  یاجتماع ی شبکه هاهایی از گروهبه شرکت در  یل مات یزانچه م 
؟ دارند  ها آن شرکت فعالی در بحث  

390 2.68 1046 

های اجتماعی دارید  که اعضای آن روابط  یزان تمایل به شرکت در شبکهچه م 
 صمیمی و نزدیکی باهم دارند؟ 

390 2.97 1160 

 بعد ساختی 
 

مخاطبان زیادی در  که    دارید ی اجتماع یها به شرکت در شبکه یل مات یزانچه م 
؟ دارند جامعه   

390 3.10 1209 

بیشترین تاثیر اجتماعی را  که  حضور داشته اید ای یاجتماع یها در شبکه یزانچه م 
 در مباحث انتخاباتی و سیاسی داشته اند؟ 

390 2.70 1054 

در   اعتبار بالایی که  داشته ام    یاجتماع ی به شرکت در شبکه ها یزان تمایل چه م 
 مباحث انتخاباتی داشته است؟ 

390 2.98 1164 

 بعد کارکردی 

ی، اقدام به برقراری ارتباط با اعضاء برای  اجتماع  یهاشبکه چه میزان از طریق 
 افزایش آگاهی متقابل کرده اید؟ 

390 2.47 964 

ی در آگاهی بخشی درخصوص موضوعات و مسایل  اجتماع یهاشبکه یزان چه م 
نقش داشته است؟  انتخاباتی،   

390 3.32 1296 

های  کمک های اجتماعی باعث شد تا تصمیم به ارائه حضور در شبکه یزانچه م 
تبلیغاتی به نفع کاندیدای مورد نظرخود بگیرید؟  -مالی   

390 1.75 683 

به عضویت ستاد کاندیدای    شد تاباعث  یاجتماع ی ها حضور در شبکهیزان چه م 
 مورد نظرتان درآئید؟ 

390 1.65 642 

ی باعث شد )با تاکید بر وظایف ملی و  اجتماع ی هاشبکه حضور در  یزانچه م 
 947 2.43 390 شرعی( مجاب به شرکت در انتخابات شوید؟ 
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 تحزیه و تحلیل استنباطی یافته ها 

 (رنوفیاسم - کولموگروف) بودن نرمال  آزمون(  2)جدول

 
 بعدکارکردی  بعدساختی  بعدتعاملی  رفتارفعال  ای رفتارکلیشه  رفتارمنفعل 

 390 390 390 390 390 390 حجم نمونه 

پارامترهای  

 نرمال 

 2.32 2.93 2.73 1.96 1.72 2.55 میانگین 

 0.722 1.089 1.010 0.566 0.548 0.845 انحراف استاندارد 

سطوح تفاوت  

 ها

 0.102 0.137 0.089 0.130 0.143 0.125 مطلق

 0.102 0.108 0.080 0.130 0.143 0.097 مثبت 

 - 0.068 - 0.137 - 0.089 - 0.106 - 0.094 - 0.125 منفی 

 2.023 2.706 1.766 2.561 2.815 2.470 مقدار آماره کولموگروف اسمیرنوف 

 0.000 0.000 0.004 0.000 0.000 0.000 داری )دوطرفه( سطح معنی

متریک استفاده  ا های ناپار باید از آزمون  لذاصدم بود(،  5کوچک تر از   Sigمتغیرهای تحقیق نرمال نبوده ) داد، نتایج آزمون نشان 
 کنیم.  

 نگاه  ک ی در ق یتحق ها  مولفه و  ابعاد( 3)جدول 

 آماره های توصیفی 

  تعداد حداقل  حاکثر  مجموع  میانگین  واریانس  درصد 

 رفتار انتخاباتی منفعل  390 1 5 951 2.44 1.013 48.8

 ای رفتار انتخاباتی کلیشه 390 1 3 660 1.69 0.409 33.8

 رفتار انتخاباتی فعال  390 1 3 718 1.84 0.437 36.8

 های اجتماعی شبکه بعد تعاملی  390 1 5 1034 2.65 1.076 53

 های اجتماعی شبکه بعد ساختی  390 1 5 1127 2.89 1.363 57.8

 های اجتماعی شبکه بعد کارکردی  390 1 4 895 2.29 0.651 51.8
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 مشارکت سیاسی  390 1 3 789 2.02 0.336 40.4

 

 

 بحث

  ن یدرصد در ب   48.8و    ازی امت   5از    2.44  ن ی انگی ( با م یمنفعل )از بعد مشارکت اجتماع  یجدول بالا نشان داد، مولفه رفتار انتخاباتمتن  

و    ازی امت   5از  1.84  نیانگ ی ( با میفعال )از بعد مشارکت اجتماع  انتخاباتی  رفتار  مولفه  دارد،  قرار  اول  رتبه  در  پژوهش  ها¬مولفه  ریسا

درصد   33.8و    ازی امت  5از    1.69  نی انگی ( با می)از بعد مشارکت اجتماع  ای شهی کل   یدوم است، مولفه رفتار انتخابات  تبهدرصد در ر  36.8

درصد   57.8و  ازی امت 5از  2.89 نی انگی ( با میاجتماع های¬)از بعد شبکه یاجتماع  های¬شبکه یدر رتبه سوم قرار دارد.مولفه ساخت 

درصد در رتبه    53و    ازی امت  5از    2.65  نیانگ ی ( با میاجتماع  های¬)از بعد شبکه  یاجتماع  های¬کهشب  یدر رتبه اول است.مولفه تعامل 

درصد در    51.8و    ازی امت  5از    2.29  نیانگ ی ( با میاجتماع  های¬)از بعد شبکه  یاجتماع  های¬شبکه  یدوم قرار دارد ومولفه کارکرد

 در رتبه سوم است.  ق تحقی  ها¬مولفه ری سا نی ب

 : های پژوهشفرضیه آزمون

. بوده استدارای تاثیر معنادار  "منفعل"های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی : شبکهاول  فرضیه  
اول  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 4)جدول   

همبستگی  ضریب   

743 /0  پیرسون 

745 /0  R ونیرگرس 

5550.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

       

  آن   گر نشان  که   است  0.745  آن   ونی رگرس  مقدار   و  743/0  برابر  پیرسون   همبستگی   آماره  یزان م  است،   داده   نشان   4شماره    جدول
 . است 0.7 حدود  آن  یاثرگذار مقدار  و شده تأیید فرضیه اول که است

 . بوده استدارای تاثیر معنادار  "ایکلیشه"های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی : شبکهدوم فرضیه
دوم  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 5)جدول   

همبستگی  ضریب   

628 /0  پیرسون 

629 /0  R ونیرگرس 

3960.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

       

.  است .60 حدود آن  یاثرگذار مقدار  و تأیید فرضیه دوم نشان داد، 5شماره  دادهای جدول  

 . بوده استدارای تاثیر معنادار  "فعال"های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی : شبکهسوم فرضیه
سوم  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 6)جدول   

همبستگی  ضریب   

753 /0  پیرسون 
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754 /0  R ونیرگرس 

5680.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

       

 . است 0.6 حدود آن ی اثرگذار  مقدار و تأیید فرضیه سوم  نشان داد،  6شماره  جدول

 . بوده استمعنادار  1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال شبکه "بعد تعاملی ": تاثیر  چهارم  فرضیه
 
 

چهارم  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 7)جدول   

همبستگی  ضریب   

437 /0  پیرسون 

438 /0  R ونیرگرس 

1910.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

       

 . است 0.4 حدود آن  ی اثرگذار مقدار و شده تأیید فرضیه چهارم ،نشان داد،  7شماره جدول 

 . بوده استمعنادار  1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال شبکه "ساختیبعد ": تاثیر پنجم  فرضیه
 

 پنجم  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 8)جدول 

همبستگی  ضریب   

398 /0  پیرسون 

399 /0  R ونیرگرس 

1590.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

 

 .  است 0.4 حدود آن  یاثرگذار   مقدار و شده تأیید فرضیه پنجم ،نشان داد،  8شماره  جدول

 . بوده استمعنادار    1400های اجتماعی بر رفتار انتخاباتی انتخابات ریاست جمهوری سال  شبکه  "کارکردی بعد  ": تاثیر  ششم  فرضیه
 

ششم  هیفرض همبستگی  ضریب  آزمون ( 9)جدول   

همبستگی  ضریب   

562 /0  پیرسون 

562 /0  R ونیرگرس 

3160.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390  

       

 .  است 0.6 حدود آن ی اثرگذار مقدار و شده تأیید فرضیه ششم ،شان داد،  9شماره جدول 

 .بوده است معنادار  1400سال  یجمهور یاستانتخابات ر  یبر رفتار انتخابات ": تاثیر خصوصیات جمعیتیهفتم فرضیه
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م هفت  هیفرض  همبستگی ضریب  آزمون  (10)جدول   

  جنس  سن  تحصیلات  تاهل  اشتغال  هزینه

045 /0  159 /0  095 /0  076 /0  007 /0  044 /0  پیرسون 

046 /0  159 /0  096 /0  076 /0  008 /0  045 /0  R ونیرگرس 

0020.  0250.  0090.  0060.  0000.  0020.  R^2 

نمونه  های  داده  تعداد 390 390 390 390 390 390  

       

 . است 0.05 حدود آن   یاثرگذار مقدار   و تأیید فرضیه هفتم ،جدول نشان داد، 
 

 ی ریگجهینت

در انتخابات   ی شهروندان تهران یبر رفتار انتخابات ی مجاز یفضا یراهبرد ر ی تأث  یبررس»حاصل از پژوهش تحت عنوان  ی ها افته ی

  از ی امت 5از  2.44 ن یانگ ی شده، با م ن یی تع های  منفعل با شاخص یمؤلفه رفتار انتخابات ت ی نشان داد، وضع  «1400 ی جمهور استیر

مورد    ،یاسی بعد مشارکت س  های از مؤلفه یک یمنفعل به عنوان   یرفتار انتخابات  انیاز نظر پاسخگو واقعقرار دارد،به    یدر رده متوسط

و   ازی امت  5از  2.44 نی انگی ( با میمنفعل )از بعد مشارکت اجتماع یمولفه رفتار انتخابات ان،یاز نظر پاسخگو نی بوده است، همچن  دیی تا

مؤلفه   تی اول تأیید شده است ،وضع هیاول قرار داردکه نشانگر آن است که فرض  رتبه در   ق تحقی   ها¬مولفه ری سا  نیدرصد در ب  48.8

اساس از نظر    ن یدر رده متوسط قرار دارد، برا   ازی امت  5از    1.69  نی انگی شده، با م   نیی تع  های¬با شاخص  ای¬شهی کل   یرفتار انتخابات

  ان، یاست. از نظر پاسخگو  دیی مورد تا  ، یاسی مشارکت س  دبع  های ¬از مؤلفه  یک ی به عنوان    ای ¬شهی کل   یرفتار انتخابات  انیپاسخگو

انتخابات درصد در رتبه سوم قرار دارد که    33.8و    ازی امت  5از    1.69  نیانگی ( با م ی)از بعد مشارکت اجتماع  ای شهی کل  یمولفه رفتار 

  ن یانگی شده، با م  نیی تع  های¬فعال با شاخص  یمؤلفه رفتار انتخابات  تی تأیید شده است .وضع  زیدوم ن  هی نشانگر آن است که فرض

  ، ی اسی از عوامل بعد مشارکت س یک ی فعال به عنوان   یرفتار انتخابات  ان یدر رده متوسط قرار دارد که از نظر پاسخگو  ازی امت  5از    1.84

از   1.84 نیانگ ی ( با می)از بعد مشارکت اجتماع زی ن  ای¬شهی کل  یاست.  مولفه رفتار انتخابات  ین یی و در رده متوسط رو به پا دیی مورد تا

نشان    ق ی تحق   ج ینتا  نیسوم هم تأیید شده است ،همچن   ه ی درصد در رتبه سوم قرار دارد که نشانگر آن است که فرض  36.8و    از ی امت   5

آن   ون ی و مقدار رگرس  044/0برابر  1400سال  یجمهور استیر یجنس بر رفتار انتخابات  ری تأث  زان ی م  یبرا رسون یداد، مقدار آماره پ

با   یمجاز یاجتماع های¬شبکه یمؤلفه بعد ساخت  تی تأیید شده است ،وضع زی چهارم ن  هی است که نشانگر آن است که فرض  0.045

  شبکه   ی مولفه ساخت   ان، یکه از نظر پاسخگو   یمعن   ن ی است ،به ا  یدر رده متوسط  از ی امت  5از    2.89  ن ی انگی شده، با م   نییتع  هایشاخص

درصد در رتبه اول قرار داردکه نشانگر آن   57.8و  ازی امت  5از  2.89 نیانگ ی ( با میاعاجتم های¬)از بعد شبکه یمجاز یاجتماع های

شده،   نیی تع  های¬با شاخص  یمجاز  یاجتماع های¬شبکه  یمؤلفه بعد تعامل  تی است ،وضع  دهیپنجم هم تأیید گرد  هی است که فرض

از   یک ی به عنوان  یمجاز یاجتماع های¬شبکه یبعد تعامل  ان،یدر رده متوسط است که از نظر پاسخگو ازی امت  5از  2.65 نی انگی با م

مولفه   ان،یپاسخگو  دگاهیاست. از د ین ییبوده و در رده  متوسط رو به پا دیی مورد تا ،یمجاز یفضا یاجتماع  های¬عوامل بعد شبکه

درصد در رتبه دوم است که   53و  از ی امت   5از  2.65 ن ی انگی ( با م یاجتماع های ¬)از بعد شبکه ی مجاز یاجتماع های ¬شبکه یتعامل 

  های ¬با شاخص ی مجاز یاجتماع  های¬شبکه یمؤلفه بعد کارکرد تی تأیید شده است. وضع زیششم ن هینشانگر آن است که فرض

  ی مجاز یاجتماع های¬شبکه یبعد کارکرد انیپاسخگو دگاهیاست و از د یدر رده متوسط ازی امت  5از  2.29 نی انگی شده، با م  نیی تع

  دگاه یاست. از د  ی ن یی و در رده متوسط رو به پا  د یی مورد تا  ،یمجاز   یفضا  یاجتماع  های بعد شبکه  های ؤلفهاز م  یک ی به عنوان  

درصد در    51.8و    از ی امت  5از    2.29  ن ی انگی ( با م یاجتماع های )از بعد شبکه  یمجاز یاجتماع  های ¬شبکه  ی عامل تعامل   ان،یپاسخگو
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  ی توان گفت، شبکه ها   ی م  ی کل   ی جمع بند  ک یتأیید شده است .لذا در    ز ی هفتم ن   هیرتبه سوم است که نشانگرآن  است که فرض

  ی ا   شهی منفعلانه ،کل   یکردها ی مردم با رو  یانتخابات  یرفتارها  ییایموثر و پو   تی بر فعال  یقابل توجه  ریتاث  یمجاز  یوفضا  یاجتماع

و ابعاد گوناگون   یا نه یزم یرها ی ، متغ  دی رس ات به اثب  ن ی همچن  د، یافزا ی وفعال داشته وتوانسته بررونق ومشارکت مردم در انتخابات ب

و    یاسی وجودداشته است بر مشارکت س  یاجتماع  یکه در شبکه ها  یفعال  یت ی جمع   یها   یژگی و  یوحت   یکارکرد  ، یساخت   ،یتعامل 

 .گذار بوده است ریمردم تاث یانتخابات  یرفتارها

مدرک    ی درصد دارا   8.7تر،    ن یی پا  ا ی  پلم ی مدرک د  یدارا  انی درصد پاسخگو  5.4،     ز ی پژوهش ن  ی شناس  تی مطالعات جمع   براساس 

مدرک دکترا بوده   ی درصد دارا  9.5ارشد و  یمدرک کارشناس  یدرصد دارا  50.3 ،یمدرک کارشناس  یدرصد دارا 26.4 پلم،یفوق د

درصد    38.7سال،    30  ریدرصد ز  19  ،یزن بوده اند. از لحاظ سن   انیپاسخگو  درصد27.4درصد مرد و  72.6   تی جنس  ظلحا  از  اند.

درصد    73.3درصد مجرد،    24.4  ز،ی تاهل ن  تی سال سن داشته اند، در خصوص وضع  40  یدرصد بالا  42.3سال و    40تا    30  نی ب

 .درصد مطلقه بوده اند 2.3متاهل و 

 

 شنهادها ی پ 

  ی بر رفتار انتخابات  یا  نهی زم   ی رهایاست ومتغ  دهی رس  دیی پژوهش مذکور به تا  اتی فرض  یاز اختلاف، تمام  ی با درصد  نکهی نظر به ا  -

انتخابات ر  یشهروندان تهران لازم    یانتخابات  یها  تی فعال  یعرصه ها  راست. لذا دبوده    رگذاری تاث  1400  یجمهور  استیدر 

  ی اسی مشارکت س  ی برا   ی مجاز  یوفضا  یاجتماع  یشبکه ها   ت ی از ظرف  ی ری بهره گ   ی برا   را  ی مناسب   ی زیبرنامه ر    انی است، متول

 .زنان را در انتخابات دردستور کار قرار دهند ژهیمردم بو 

ته - با  است،  )پ   یمحتوا   دی وتول  هی لازم  ها  یغن   یها  امی مناسب  درقالب  )و   یوجذاب(    پ،موشن ی کوتاه،کل  دئویگوناگون 

  ی اجتماع یشبکه ها قی مردم در انتخابات وبازنشر آن از طر  یمشارکت حداکثر استی س یراستا ر.( دو.. کی نفوگرافی ک،ا ی گراف

 .عرصه فراهم آورند نی را درا یمردمگوناگون  ی حضور فعال گروه ها نه یزم یمجاز یوفضا

  ن یممتاز ا   یژگی قرار دارد، لازم است از و  ییدر سطح بالا  یاجتماع  یهامخاطبان وکاربران در شبکه  یبعد تعامل   نکهی نظر به ا  -

 .ردیمناسب صورت پذ ی بهره دار یانتخابات یحرفه ا یرفتارها  تیتقو  ی برا  یرسانه تعامل 

  ر ی ونقش رسانه ها وتاث زانی م  نهیدر زم یشناس بی ، آس ی جمهور استیر  ژهیبو یهر انتخابات یشود، قبل از برگزار  یم شنهادی پ -

رسانه   تی انجام شود که بتوان از ظرف  یوشغل  ی،جنس یمختلف سن یگروهها یبرا  یانتخابات  یآنها بر مشارکت مردم ورفتارها

 مناسب داشت. ی مردم در انتخابات بهره بردار  یاسی مشارکت س ی برا  یجازم یوفضا یاجتماع یشبکه ها  ژهی ها بو

 

 ملاحظات اخلاقی 

بر هوش  یمبتن یهایمولد و فناور یهوش مصنوع هیاعلام»به اثر،  نیا یسازدر طول آمادهاظهار داشته اند  که نویسندگان  •
 توجه داشته اند.« نوشتن ندیدر فرا یمصنوع

اند و این موضوع مورد تأیید اصول اخلاقی را در انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت نموده  اظهار داشته اند که  نویسندگان •
 همه آنهاست.

 تعارض منافع 

 بنا بر اظهار نویسندگان این مقاله تعارض منافع ندارد. 
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 منابع 
(،  97-87)از سالرانیشهروندان ا  ی اسیبر رفتار س  ی مجاز  یاجتماع  یشبکه ها  ری(، تأث1401)  .غفار  ،ی محمد، زارع  یعل   ، یقیحق  ن، یعابد  ، یابول

 . (46)12 (،یمنطقه ا یزی)برنامه ر ایفصلنامه جغراف
  ی اسلام یشهروندان جمهور یاسیبر مشارکت س یمجاز یفضا ری( ، تاث1397). یهاد ایک یطاهره و فرجام یریقد؛ منش، محمدحسن یاله

 . (43) 4،  شوشتر یعلوم اجتماعشهر تهران(،  ی)مطالعه مورد رانیا
 ،یاسیس  یپژوهش ها  ران،یبه ا  یبا نگاه  یعوامل موثر بر رفتار انتخابات  لیوتحل  هی(، تجز1391)  .راد، جواد  یکرم  ؛جواد دیامام جمعه زاده، س

1 (3  .) 
 ینامه کارشناس انیپا ،یاسلام یچهارم و پنجم مجلس شورا یدر انتخابات دوره ها یدهندگان تهران یرفتار را ی(، بررس1378) .پدرام د،یسع

 ارشد معارف. 
سال   یجمهوراستیدهندگان در انتخابات ر یرأ  ی (،عوامل مؤثر بر رفتار انتخابات1400)  . یمهد ،ییآقاباباو   یمهد  ،یاسد ؛احمدرضا  ،یشاه عل

 . (1)4, رانیا یاسیس یماهنامه جامعه شناسشهروندان منطقه هشت شهر تهران(،  ی)مطالعه مورد 1400
 . ( 8) 3 ، یانقلاب اسلام افتیفصلنامه خط اول، ره(، سیری در نظریه های رفتار رأی دهی، 1388) .عبدالمطلب ،عبداله

مطالعات  : مطالعه انتخابات مجلس دهم در تهران،  دهندگانیرا  یبرا  یسازدر چارچوب  ی مجاز  ی (، نقش فضا1398)  .ی مصطف  ،یسارو   یغفار
 . (19)5, نینو یهارسانه

 تهران، طرح نو.  ا،یپا یعل ،ترجمهی(، عصر اطلاعات و ظهور جامعه شبکه ا1393) .کاستلز، مانوئل
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