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Objective: This study was conducted with the objective of introducing the phenomenon of 
media replication as a theoretical construct and, in doing so, testing the formulated hypothesis. 
The hypothesis posits that when a news item A is initially published by Media 1, any 

subsequent media outlet n (n = 1, 2, 3, …) that replicates and disseminates this news enters 
into the same news discourse as the original source. 
Method: To conduct this research and test the hypothesis, content dissemination analysis was 
employed. The data collection instrument consisted of note-taking. The research population 
comprised daily and significant news items that were extensively shared by users across media 
outlets and social networks, thereby trending and attracting higher viewership relative to other 
news. A purposive sampling strategy was adopted, covering a six-month period from 
December 22, 2024, to June 21, 2025. 
Findings: The news items examined were replicated by aligned media and, in certain 

instances, by moderate and relatively neutral outlets. This pattern of replication suggests the 
absence of orchestrated media flow or directed dissemination, pointing instead to organic 
media replication. Accordingly, the research hypothesis is corroborated. Specifically, when a 
news item is published by one media outlet and subsequently reproduced by others, all such 
outlets become embedded within the same news discourse as the originating medium. The 
detailed analyses of individual news items presented in the findings section substantiate the 
validity of this hypothesis. 
Conclusion: An event whose news coverage is replicated possesses news value for the target 

audiences of the replicating media outlets and appears to operate independently of those 
outlets’ editorial policies. In other words, the intrinsic news value of the event drives its 
replication across diverse media platforms. Based on a lenient interpretation of bias, it can be 
argued that media outlets engaging in news replication—thereby prioritizing news value over 
institutional policy—exhibit comparatively lower bias than those that do not participate in 
such replication. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

 
   Interdiction: 

When content is originally published by a media outlet, it is frequently reproduced by numerous 

other outlets. On occasion, the secondary outlet cites the source from which the material was 

obtained; however, in the majority of instances, the duplicated or paraphrased content is 

redistributed without proper attribution. This process typically unfolds such that news initially 

produced by a single outlet is disseminated across an expanding network of media organizations, 

ultimately to the point where the identity of the original source is obscured or forgotten. This 

phenomenon coalesces into a trend wherein media outlets increasingly emulate one another, 

thereby engendering a unified discourse that pervades all actors operating within this pattern. 

Consider, for example, a news item first published by Media 1, subsequently reproduced by 

Media 2, then Media 3, and eventually by Media n. In such a chain, it is often indeterminable 

from which intermediary source—Media 9, for instance—the content was obtained, even 
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though Media 1 is known to be the originator. Within the professional media landscape, the 

initial publication of a news item positions the originating outlet as a news agency. Other media 

intending to republish that content are normatively expected to compensate the original agency 

and to cite it as the source. In the contemporary era of social media, however, such practices are 

rarely observed. Moreover, certain outlets—commonly referred to as media aggregators—

compile content from various news agencies and websites and republish it. In the context of 

prominent domestic news platforms, Tabnak may, to some extent, be characterized as an 

aggregator. Through this process, news is pervasively duplicated and disseminated without due 

attribution. 

The significance of media replication lies in its capacity to extend the reach of news or content 

to broader audiences. As a communicative process, replication enables media to transmit and 

reiterate messages and information, thereby playing a critical role in shaping public opinion and 

fostering shared perceptions within society. This dynamic can either reinforce prevailing beliefs 

and values or instigate transformations in social attitudes and behaviors. 

The hypothesis under investigation is thus articulated as follows: when a news item A is initially 

published by Media 1, any subsequent outlet Media n (where n = 1, 2, 3, …) that reproduces 

and disseminates this content participates in a shared news discourse with Media 1. The concept 

of "news discourse" is herein defined to signify that the reported event possesses intrinsic news 

value for the target audiences of the respective media, independent of their editorial or 

institutional policies. In other words, it is the news value of the event itself that drives its 

replication across heterogeneous outlets. 

Within the field of journalism, only those events that embody news values are capable of 

generating discourse. News discourse constitutes an integral component of the framing process 

in public policy issues and performs a pivotal function in structuring public debate around such 

issues. In the present study, the term news discourse refers to a sociological process involving 

three principal actors: news sources, journalists, and audiences. The binding element that 

connects these three actors is the news value inherent to the event. 

It is necessary to distinguish the hypothesized phenomenon of media replication from that of 

media streaming. The latter refers to a politically orchestrated process whereby media outlets 

disseminate specific news items within a predetermined strategic framework. Media streaming 

is characterized by intentionality and ideological coherence. In contrast, media replication is an 

emergent and unplanned process, which may occur even in the case of routine or politically 

neutral content and without any prior coordination among outlets. Whereas streaming involves 

ideologically aligned media acting in concert, replication entails each outlet independently 

covering the same news item according to its own mission, editorial policy, managerial 

orientation, or professional journalistic judgment. 

According to Rogers (2003), diffusion denotes the process by which information is transmitted 

over time from one source to others, encompassing the dissemination and adoption of messages 

within social and media networks. Content diffusion analysis operationalizes this concept within 

the media domain by tracing the trajectory of information or news across outlets and examining 

the transformations it undergoes during reproduction. Within this analytical framework, content 

diffusion analysis seeks to map pathways of message dissemination, identify shifts in framing 

and emphasis throughout the reproduction process, and reveal how meanings are reframed 

across diverse media environments. 

 



Method: 

To investigate the proposed hypothesis, this study employed content diffusion analysis. Content 

diffusion analysis—also referred to as media diffusion analysis—is a research method in 

communication studies used to examine how content is disseminated, amplified, and reproduced 

across media outlets (Rogers, 2003). The stepwise procedure for conducting content diffusion 

analysis is as follows: 

• Defining the research topic and objectives: Precisely identifying the news item or content 

to be monitored. 

• Selecting media and data sources: Determining the geographical scope and types of media 

(print, broadcast, online, social media, etc.). 

• Data collection (media monitoring): Continuously observing selected media and 

documenting the date, source, and content of reproduced news items. 

• Data classification: Categorizing news items based on attributes such as media type, 

publication time, and thematic focus. 

• Content analysis (qualitative and quantitative): Quantifying the frequency of news 

redistribution; assessing the volume and temporal patterns of dissemination; examining 

linguistic variations, framing strategies, emphasis, bias, and reporting styles. 

• Network analysis: Identifying relationships among media outlets and reconstructing the 

pathways of news diffusion; analyzing the roles of key media actors, gatekeepers, and the 

most influential sources in the information flow. 

• Interpretation of results: Evaluating patterns and trends in news dissemination; assessing 

the influence of media in shaping and transforming messages during their propagation. 

• Reporting and presentation: Compiling research findings based on quantitative and 

qualitative data; offering analytical recommendations to advance the understanding of 

content diffusion. 

Data for this study were collected using note-taking (index card method). The research 

population comprised salient and current news items that were widely circulated across multiple 

media platforms and social networks, thereby attaining trending status. Purposive sampling was 

employed over a six-month period from Dey 1403 to Khordad 1404 (December 2024 to June 

2025). The recording unit and the unit of analysis were identical, both defined as individual 

news items. 

 

Findings: 

As articulated in the introduction, when content is originally published by a media outlet, it is 

frequently reproduced by numerous other outlets—occasionally with source attribution, but 

more often without. This process unfolds such that news initially produced by a single source is 

propagated across an ever-expanding network of media organizations, to the extent that the 

identity of the originator is commonly lost. 

Consistent with the findings, the news items examined were reproduced predominantly by 

ideologically aligned media, and in certain instances, by moderate or relatively neutral outlets. 

This pattern suggests that the news value inherent to the event motivates replication across 

disparate media, and no evidence of orchestrated media flow was detected. These observations 

corroborate the media replication hypothesis. Specifically, when a news item A is initially 

published by Media 1, any subsequent Media n (where n = 1, 2, 3, …) that replicates and 

disseminates this content participates in a shared news discourse with Media 1. Media outlets 



that reproduce one another’s content are not necessarily ideologically aligned, yet they may 

nonetheless cohabitate within the same discursive space. 

 

Conclusions: 

It is noteworthy that the findings also reveal that, in the case of media outlets expressing 

opposition to or criticism of a particular event or news item, news values are frequently 

subordinated to editorial policy. Media policy is often deployed to fulfill agenda-setting 

objectives. Thus, it may be cautiously asserted that media outlets engaging in replication—by 

prioritizing news value over media policy—exhibit comparatively reduced bias toward events 

and demonstrate greater fidelity to news value relative to outlets that do not participate in 

replication. Accordingly, the replication hypothesis may serve as a criterion for evaluating the 

credibility and professionalism of media organizations. Importantly, it is a mark of professional 

integrity for a media outlet to report an event of intrinsic news value even when it does not align 

with its editorial stance; conversely, the exclusive coverage of events that merely serve 

institutional policy lacks substantive professional merit. 

The findings of this study merit further evaluation using larger statistical populations and 

advanced statistical testing to yield more robust and generalizable results. Moreover, the media 

replication hypothesis may be examined across various media formats—including national 

broadcast news, dedicated news channels, and social media platforms—to enable comparative 

analysis across distinct media environments. 
Data Availability Statement 

Data available on request from the authors. 

Acknowledgements 

The authors would like to thank anonymous reviewers. 

Ethical considerations 

Not applicable. 

Funding 

Not applicable. 

Conflict of interest 

The authors declare no conflict of interest . 
References 

Azarbakhsh, A. M. (2013). An Introduction to the Role of Media in Agenda-setting. Qom: Islamic Research Center 

of IRIB. (In Persian) 

Asadi, A. (2014). Journalism in the Contemporary World. Tehran: Asar-e Fekr. (In Persian). 

Afghahi, E. (2015). Media Agenda-setting from Theory to Practice. Information and Communication Book Review 

Quarterly, 2(5), 93–101. (In Persian) 

Bashir, H. (2013). Foreign Media: A Discourse Analytical Reading. Tehran: Simaye Shargh.  

Davies, N. (2009). Flat Earth News: An Award-Winning Reporter Exposes Falsehood, Distortion and Propaganda in 

the Global Media. Vintage UK. 

Pan, Z.; Kosicki, G.M. (1993): Framing Analysis: An Approach to News Discourse. Political Communication, 10(1): 

55-75 

Riffe, D., Lacy, S., & Fico, F. G. (2009). Analyzing Media Messages: Using Quantitative Content Analysis in 

Research. translated by M. Boroujerdi Alavi. Tehran: Soroush and Center for Research, Studies, and Program 

Evaluation. (In Persian) 

Rogers, E. M. (2003). Diffusion of Innovations. 5th Edition. Free Press. 

Shoemaker, P. J.; Vos, T. (2009). Gatekeeping Theory. Routledge. 

. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



  

 

 ای های رسانههای ایران: نقش ارزش خبری در برابر سیاستبررسی پدیده تکثیر خبر در رسانه

 1اسماعیل افقهی

 

  eafghahi@yahoo.com ، ایران. رایانامه:تهران . استادیار پژوهشکده ارتباطات؛ پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات؛1
 

 چکیده  اطلاعات مقاله 
 مقاله پژوهشی  نوع مقاله:

 

 

 23/4/1404 : افتیدر خیتار

 6/1404/ 6: بازنگری خیتار

 7/1404/ 30:  رشیپذ  خیتار

 8/1404/ 03:  انتشار خیتار

 

 

   ها:واژه کلید
 ای، تکثیر رسانه

 ای، سازی رسانهجریان

 ارزش خبری، 

 ایران 

 

 

عنوان یک نظریه انجام شاده اساو و از این رهگ ر فرۀای   ای بهاین تحقیق با هدف معرفی پدیدۀ تکثیر رساانه :هدف 

منتشار    1کند که ورتی خبر الف اولین بار توسا  رساانهدهد. فرۀایه مرر  میبندی شاده را مورد ززمون ررار میصاورت
در یک گفتمان خبری ررار می   1کند با رساانه که این خبر را تکثیر و منتشار می ( … ,n=1,2,3) امnشاود رساان می

 .گیرند

 گردزوری ابزار پژوهش این  در. کردیم  هاساتفاد محتوا  انتشاار تحلیل  از فرۀایه  ززمون  و پژوهش این  انجام برای  :روش

  و  هارسااانه  در زیادی  دفعات به  که دهدمی  تشااکیل مهمی و  روز اخبار را  تحقیق  جامعه و  اسااو برداری فیش ها  داده
 دیگر اخبار  به  نسابو  و  شاوندمی  ترند  اصارح  به  ،شاوندمی  گ اشاته  اشاترا  به کاربران طریق  از مجازی هایشابکه
 .شد انجام  1404 خرداد تا 1403 دی ماه  شش زمانی بازه در و هدفمند بصورت گیرینمونه. هستند پربازدید

طرف تکثیر  های میانه رو و تا حدودی بیساو و در برخی موارد رساانههای هماخبار مورد بررسای توسا  رساانه :هاهیافت
ای مرر  اسو و بر ای در کار نبوده اسو و صرفاً تکثیر رسانهدهد که جریان رسانهها نشاان میاند. این اردام رساانه شاده

ها تکثیر  شاود. بدین صاورت که ورتی خبری در یک رساانه منتشار و در ساایر رساانه  این اساا  فرۀایه تحقیق تییید می
گیرند. توۀاایحات مربوب به تحلیل تک تک  ها با رسااان  اولی در یک گفتمان خبری ررار میشااود، تمام زن رسااانه می

 .دهندها صحو این فرۀیه را نشان میاخبار در بخش یافته

هاساو و احتماًً شاود دارای ارزش خبری برای مخاطبان هدف زن رساانهرویدادی که خبر زن تکثیر می ی:گیرنتیجه

هاای مادنظر نادارناد. باه عباارت دیگر، ارزش خبری رویاداد، بااعاب تکثیر خبر در  هاای خبری رسااااناهربری باه سااایااساااو
هایی که در تکثیر خبری  توان ادعا کرد رسااانهشااود. براسااا  تحلیل سااوگیری با ایما  میهای مختلف میرسااانه

هایی که مشاارکو ندارند دارای  ای( نسابو به رساانهدهند نه سایاساو رساانهمشاارکو دارند ااولویو را به ارزش خبری می

 .سوگیری کمتری هستند
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 مقدمه

به عبارت دیگر، تکثیر یا  اساااو.   زیچ  کیاز   شاااتریب  یهانساااخه  جادیا ای  دیتول  یبه معناکلم  تکثیر بصاااورت ل،وی، 

شود که این امر ممکن اسو یک، دو،  بدین معناسو که یک شیء، پدیده، محتوا، یا هر چیزی تولید مثل می  1دوپلیکیشن

مثل موجودات زنده(، انتشااار    دیاتول  یسااتیمانند علوم ز  یمختلف  یهانهیواژه در زم   نیابار اتفاق بیافتد.   nسااه، چهار یا 

توان گفو می  .رودیمنابع( به کار م  ای  ویجمع  شیاافزا یو ارتصااد  یاجتماع یهادر حوزه  نیمحتوا، و همچن ایاطحعات  

  این کلمه  داشاته باشاد.  یمتفاوت هایریتفسا   تواندیمختلف م  یهااساو که در حوزه  یمفهوم چندبعد  کی  ریتکث که کلم 

... . بدین صاورت  و   «سالو   ریتکث»، «کتاب  ریتکث»مانند    رود،یبه کار م   یو فناور ،یفرهنگ  ،یعلم  یهانهیمعموًً در زم 

  ی ندهایها در فرزسالو   ریتکثیا   شاودیم   دیبه منابع جد انیدانشاجو شاتریب  یموجب دساترسا   یعلم یهاکتاب  ریتکثکه 

. اما ورتی این کلمه را بخواهیم در حوزۀ رساانه اساتفاده کنیم رهایه متفاوت خواهد بود و چه دارد  ینقش اسااسا   یکیولوژیب

ای بخصوص در خبررسانی فر  یا حد  بساا معناهای ربلی را نیز برنتابد. با مشااهده و کنکاش جریان محتواهای رساانه

با رر  شاود.  عنوان یک نظری  علمی م ای با تعاریف و مفاهیم ذیل پتانسایل زن را دارد که بهما این اساو که تکثیر رساانه

داخلی و خارجی هم ررار نگرفته اساو و در منابع معتبر  جدی در حوزه رساانه تکثیر خبر تاکنون مورد توجه  توجه به اینکه  

   یافو نشد.از زن  تعریف رابل استنادی

از این پدیده  کنند؛  زن می ر و کپی ازها اردام به تکثیشاود بسایاری از ساایر رساانهها منتشار میورتی محتوایی در رساانه

ی، دوبااره بادون ت،ییر راابال توجهیاک رسااااناه را  محتوای خبری  باه عباارت دیگر،  توانیم یااد کنیم.  عنوان تکثیر خبر میباه

تکثیر  کنند ولی در اکثر موارد خبر  اند اساتناد میای که اخبار را از زن دریافو کردهبرخی موارع به رساانه.  کنندمنتشار می

گیرد که احتماًً خبری که یک رساانه تولید  ای شاکل میکنند. این فرایند بگونهشاده یا کپی شاده را بدون منبع ذکر می

د  شاود که کدام رساانه اولین بار خبر مورد نظر را تولی به دساو شاده و حتی فراموش می  های بیشاتری دساوکرده در رساانه

کنند که سابب  ها بیش از پیش از همدیگر تقلید میای که رساانهگونهشاود بهکرده اساو. این رهایه تبدیل به یک روند می

کنند. فر  کنید خبر اولین بار از  شاود که بر اساا  این اسالوب عمل میها میایجاد گفتمانی واحد برای تمام زن رساانه

شود. در این  ام تکثیر و منتشر میnو در نهایو توس  رسانه    3سپس رسانهو    2شود سپس توس  رسانهمنتشر می  1رسانه

را منتشار کرده اساو این خبر را از کدام رساانه کپی کرده   1که خبر رساانه  9بین مشاخ  نیساو که بر فر  مثا  رساانه

تی خبری اولین بار برای اولین بار تولید شاده اساو. در دنیای رساانه ور  1دانیم که این خبر توسا  رساانهاساو؛ اما می

ها بخواهند خبر زن خبرگزاری را منتشار کنند باید شاود زن رساانه در وارع خبرگزاری اساو؛ ورتی ساایر رساانهمنتشار می

های  مبل،ی به زن خبرگزاری پرداخو کنند و به عنوان منبع خبر نیز ذکر کنند. این اردام در حا  حاۀار و در عصار رساانه

شااوند اردام به خوانده می  2ها که در حوزۀ تخصااصاای رسااانه اگریگیتورحتی برخی رسااانه  دهد.اجتماعی بندرت رخ می

های خبری مرر   ساایوکنند ادر بین وبهای خبری و انتشاار زنها میساایوها و وبزوری اخبار از ساایر خبرگزاریجمع

منتشاار    تکثیریتوان تاحدودی یک اگریگیتور خراب کرد( و بدین شااکل اخبار به اصاارح   در کشااور »تابنا « را می

 کنند.  می
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2. Aggregator  
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شاود  از این طریق، خبر یا محتوای مورد نظر توسا  مخاطبان بیشاتری دریافو می ی در این اساو کهارساانه  ریتکث  اهمیو

در    یو اطحعاات، نقش مهم  هااام یا هاا باا انتقاا  و تکرار پ، رسااااناهبادین وسااایلاهکاه    کنادعمال می  ینادیباه عنوان فرزو  

بااورهاا و   ویا باه تقو  توانادیم   نادیفرز  نیا  ؛کننادیم   فاایتصاااورات مشاااتر  در جاامعاه ا  جاادیو ا  یافکاار عموم   یدهشاااکال

 .  کند جادیا  یاجتماع یها و رفتارهادر نگرش  یراتییت، ایموجود منجر شود و  یهارزشا

که    (…,n=1,2,3اام  nشود رسان   منتشر می  1شود که ورتی خبر الف اولین بار توس  رسانهبندی میفرۀایه چنین صورت

گیرند. منظور از گفتمان خبری در اینجا این  در یک گفتمان خبری ررار می  1کند با رسااانهاین خبر را تکثیر و منتشاار می

هاساو و این رهایه  اساو که رویدادی که خبر زن تکثیر شاده اساو دارای ارزش خبری برای مخاطبان هدف زن رساانه

هاای مادنظر نادارد. باه عباارت دیگر، ارزش خبری رویاداد، بااعاب تکثیر خبر در  هاای خبری رسااااناهارتبااطی باا سااایااساااو

 شود.های مختلف میرسانه

 

 چارچوب نظری

سازی به مفهوم عام، بر تعقیب هدف به وسیله شخ  یا اشخاصی با ابزارهای مختلفی، در طو  فرایندهای خاص  جریان

ای مبتنی باشاد یا برای تحقیر و نابود کردن تواند بر خیر و صاح  شاخ ، گروه یا جامعهدًلو دارد. حا  این فرایند می

( در  3( هدفمند اساو؛  2( دارای منبع خاصای اساو؛  1هاساو:  ساازی دارای این ویژگیزنها به کار رود. بدین ترتیب، جریان

ای خااص  ( این فرایناد باه شاااخ ، گروه یاا جاامعاه4پا یریاد، یعنی نقراه زیااز و پاایاان دارد؛  طو  فراینادی انجاام می

( با 7گیرد؛ و  ( با انگیزه خیر یا شار انجام می6شاود؛  ( از ابزارهای مختلفی برای رسایدن به هدف اساتفاده می5انجامد؛  می

 (.  18:  1392دستکاری در نگرش یا القای عقیده یا موۀوعی همراه اسو ازذربخش،  

برند تا مخاطب را با خود یبه کار م   یارتباب جمع لیاساو که وساا  یریتدب ،یارساانه  یساازانیجرای هم از نگاه رساانه

ها،  اسویس   ،یتابع شرا  یپلماسید نیو انتشار اسو. ا  دیدر سرح تول  یخبرساز  یپلماسید ،یخبر یسازانیجر. همراه کنند

با  ایبه اهداف خاص خود به شااکل مسااتقل    یابیدساات یرسااانه برا هری  هایزیرها و برنامهینیبشیها، پیریگجهو

و انتشار اخبار را    دیتول موۀوع  .ردیگیشاکل م   ،یردولتیو ی  یبا مراکز ردرت، اعم از دولت  میرمساتقیی  ای  میمساتقی  هماهنگ

 یو پخش اخبار موجود برا  دیمرر  کرد: الف. تول  یخبر  یهاانیجر  و پوشااش  یپوشااش خبر یکل  ۀویتوان به دو شاا یم 

  ی لترسااز یو ف  نشیگز در پوشاش اخبار؛ ب.  یاسااسا   کردیبه عنوان رو یخبر یکم   سالر جادیو ا  یاطحعات اشاباع بازار

 انیجر  جادیبا هدف ا ،یخبر  ۀشاد یزیرانتشاار برنامه  ویو درنها یهدفمند خبر  دیتول ،یخبر  یپردازش و دساتکار ،یخبر

از    یتوجه  رابل  اساو. امروزه تعداد یو فرهنگ  یاسا یسا   ،یبه دنبا  اهداف تجار یساازانی(. جر155:  1392 ر،یابشا  یخبر

    به سالر  یحکومت  ای  یدولت یهامثا ، اکثر رساانه یبرا  کنند.یم   ویاز اهداف فعال  یکی ۀصارفاً در حوزی  جمع یهارساانه

زن   قیاز طر که  شاودیم   لیمداران تبداساویتوانمند سا   یرساانه عمحً به بازو  ب،یترت  نیبه ا و  دهندیم   ویاولو  یاسا یسا 

ها اساو که در جهو  رساانه عیشاا  یساازانیجر ،یفرهنگ  . تهاجمرندیگیم   اریرا در اخت  یو دموکراسا   یززاد  و،یردرت، امن

کند.  یم   صاادر  یمحصاوًت فرهنگ   حاکم را با ارائ یدئولوژیدارد و ایها ردم برم ملو  رساوم  سالره بر فرهنگ و زداب و
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  راث یو انتقا  م   یاجتماع  یهمبساااتگ جادیا (،یا نقش خبر یتواند نظارت بر محیم   یارساااانه  یساااازانیجر  گریبعد د

 (.  94:  1394اافقهی،   اندمرر  شده زیها نًسو  به عنوان کارکرد رسانه  توس  و زموزش مخاطبان باشد که  یفرهنگ

  : 1393ساازی را دارند ااسادی،  نگاری، صارفاً رویدادهایی که دارای ارزش خبری هساتند رابلیو گفتماندر دنیای روزنامه

سااازی موۀااوعات ساایاسااو عمومی اسااو که نقش مهمی در  ناپ یر فرایند چارچوب(. گفتمان خبری، بخش جدایی26

(. منظور ما در این تحقیق از 69، ص1993،  2و کوسیکی 1کند اپانمیدهی بحب عمومی درباره این موۀوعات ایفا شاکل

نگاران و مخاطبان اساو که شاناختی اساو که شاامل ساه بازیگر منابع خبری، روزنامهگفتمان خبری، یک فرایند جامعه

زند، ارزش خبری  کنند و چسابی که این ساه بازیگر را به هم پیوند میهای تعریف شادۀ اجتماعی فعالیو میبراساا  نقش

 رویداد اسو.  

  9200« در ساا  5در کتابش با عنوان »خبر زمین تخو  4که اولین بار توسا  نیک دیویس  3برخی مفاهیم مانند چورنالیسام

های مربوعاتی یا  ، بیانیههاخبرگزاریشاده از  خبرنگاران مواد زمادهمنتشار شاد به نوعی به تکثیر خبر اشااره داشاته اساو که 

سازی اخبار و کاهش تنوع اطحعاتی  کنند، که منجر به همگنها را بدون ویرایش رابل توجه مستقیماً منتشر میسایووب

 شود.  شود متفاوت اسو که مفصل توۀیح داده میاما بحثی که در این مقاله مرر  می  .گرددمی

های ای در کنار گفتمان خبری اسو؛ بدین صورت که رسانهسازی رسانههای مهم فرۀی  تکثیر بحب جریانیکی از جنبه

کنند. ل ا،  مرالب یکدیگر می  ساو در مباحب سایاسای، ارتصاادی، فرهنگی و حتی علمی و هنری اردام به تکثیر و انتشاارهم

ساو را حتی شاناساایی  های همتوان رساانهگونه میافتد و بدینای هم اتفاق میرساد که ساوگیری در تکثیر رساانهبنظر می

کناد کاه ای ارتبااطاات عنوان میای ارتبااطاات اینجاا یاافاو؛ نظریاه دومرحلاهکرد. شاااایاد بتوان ررابتی هم باا نظریاه دومرحلاه

تحلیل محتوای رساانه، برای   شاود و زنها پس از مشااهده وها ابتدا توسا  رهبران افکار و لیدرها دریافو میهمحتوای رساان

ای بدین کنند. این رویکرد در چارچوب فرۀاایه تکثیر رسااانهصااححدید خود و براسااا  تحلیل خود بازگو میپیروان به

سو هستند تا  های همگر تفکرات، در کانون توجه رسانههای دارای نقش رهبری و هدایوشود که رسانهصورت مرر  می

ای ارتباطات در پخش  ای جدید از نظری  دومرحلهرساد گونهمحتوای منتشارشاده توسا  زنها را بازنشار کنند؛ ل ا، بنظر می

تواند مثالی از این مورد  های محلی میهای ساراساری و معتبر در کشاور توس  رسانهاخبار رخ داده اساو. تکثیر اخبار رساانه

 کنند ممکن اسو از تیترهای یکسانی هم استفاده کنند.هایی که اخبار یکدیگر را تکثیر میباشد. رسانه

ساازی که بیشاتر یک رویکرد  ای متفاوت اساو. در جریانساازی رساانهًزم به توۀایح اساو که فرۀایه تکثیر با جریان

کنند که از ربل براسااا  یک اسااتراتژی  صااورت هدفمند اردام به پخش خبر یا اخباری میها بهساایاساای اسااو رسااانه

صاورت خودجوش و بر طبق  صاورت رسامی باشاد یا اینکه بهتواند بهگیری میگیری شاده اساو. حاً این تصامیمتصامیم

تواند برای اخبار  ریزی نشاده اساو و میای از ربل برنامهکه تکثیر رساانههایی صاورت گیرد. در صاورتیباورها یا نگرش
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صاورت  ساو بههای همساازی، رساانهعادی و حتی بدون اینکه مرتب  با جنا  سایاسای خاصای باشاد رخ دهد. پس در جریان

های ای با توجه به رساااالو، برنامه، میموریو، باورها و نگرشای، هر رساااانهتکثیر رساااانهکنند اما در  هدفمند عمل می

ساازی یک رویداد فراتر ای، جریانکند. به عبارت دیگر، برای هر رساانهمدیرمساوو  یا خبرنگار اردام به پوشاش خبری می

های ساازی، فق  رساانهای یک امر داخلی برای هر رساانه اساو. همچنین در جریاناز خود رساانه اساو اما تکثیر رساانه

هم اردام به انتشاار اخبار مورد    روطرف یا میانهبیهای کنند اما در تکثیر، رساانهساو اردام به انتشاار اخبار موردنظر میهم

سااو بازتاب یابد و های همسااازی، ممکن اسااو رویداد از جوانب مختلفی در رسااانهکنند. باًخره اینکه در جریاننظر می

یابد.  شااهد اخبار مشاابه و نه لزوماً یکساانی باشایم؛ اما در تکثیر، همان خبر یا با ت،ییرات اندکی احتماًً در تیتر بازتاب می

شاود یکی از این دو حالو  های مختلف منتشار میتوان ادعا کرد که ورتی خبری از رویدادی مهم در رساانهدر نهایو می

تواند  می ایکی از دًیل زندهد  ساازی در میان اساو و یا اینکه صارفاً تکثیر خبر رخ میافتد؛ یا اینکه یک جریاناتفاق می

سااازی حاصاال د.  همچنین شاااید با کمی ایما  بتوان گفو که جریانو حالو سااومی وجود ندار (ارزش خبری باشااد

ای بیشاتر توسا  ساازمان  اساو. سایاساو رساانه  2اساو در حالی که تکثیر خبر حاصال سایاساو تحریریه 1ایسایاساو رساانه

شاود اما سایاساو  و رساالو اصالی اتخاذ می  وریوچون سایاساو کلی رساانه،  میم مادر و مدیران ارشاد برای موارد مهمی هم

یه بیشاااتر توسااا  مدیران میانی مانند ساااردبیر و مدیران خبر در اموری همچون ارزش خبری یک رویداد اتخاذ  یرتحر

ها اشااره دارد،  های کحن و اساتراتژیک حاکم بر عملکرد کلی رساانهای به چارچوبسایاساو رساانهبه عبارت دیگر،شاود.  می

 .شودهای عملی و روزمره داخل اتاق خبر مربوب میدر حالی که سیاسو تحریریه به دستورالعمل

در طو  زمان، که شاامل گساترش و   گرانیمنبع به د  کیانتقا  اطحعات از    ندیفرز  یعنی(، انتشاار 2003جرز اابراساا  ر

  ی پ  یارا در حوزه رساانه  ندیفرز نیگردش محتوا ا  لیاساو. تحل  یاو رساانه  یاجتماع  یهادر شابکه  هاام یشادن پ  رفتهیپ 

  ی را بررسا   دهدیکه در محتوا رخ م   یراتییها و ت،رساانه  انیدر م   ام یپ ایخبر    کیحرکو و بازنشار   یچگونگ  یعنی  رد،یگیم 

 .کندیم 

ها در رساانه  هاام یپ  رییانتقا  و ت،  یبررسا  یبرا  یو چندبعد  یعلم  یروشا  3یاانتشاار رساانه  لیتحل ایگردش محتوا    لیتحل

انتشااار   هینظر  یروش بر مبنا نیا  .کندیم   یمند بررساا محتوا را به طور نظام   دیانتشااار و بازتول  یاسااو که سااازوکارها

ها در طو  زمان  افراد و گروه  انیا در م   هاینوزور ایا اطحعات    رشیانتقاا  و پ   ندیاورت روجرز ررار دارد که فرز 4هاینوزور

  (.  2003اراجرز،    کندیم   نییرا تب

در    دیا محتوا هنگاام باازتول  راتییخبر، ت، ایا   ام یا انتشاااار پ  یرهاایگردش محتوا باه دنباا  فهم مسااا   لیا چاارچوب، تحل  نیا  در

ها  نقش رساانهبانی  دروازه هیبا اساتفاده از نظر  نیمجدد زن اساو. همچن یبندو چارچوب  یساازمختلف، برجساته یهارساانه

 
1. Media policy  

2. Editorial policy 

3. Content Diffusion Analysis 

4. Diffusion of Innovations 



 

 

 
 بررسی پدیده تکثیر خبر در رسانه های ایران: نقش ارزش خبری در برابر سیاست های رسانه ای      

 

 

 

9 

و   1اشاومیکر  بازنشار شاود ایکدام خبر منتشار    کنندیم   نییکه تع  شاودیم   یبررسا   ام یپ  بانان«»دروازهو خبرنگاران به عنوان 

 (.  2009، 2و 

و   یفیو ک یکم  یمحتوا  لیداده انتشاار، تحل  یزورجمعبرای  3یاشاامل رصاد رساانه  قیتحق نیدر ا یکاربرد یهاروش

در    یروش برا  نیا  اسااو.  یدیکل گرانیانتشااار و باز یمشااخ  کردن الگوها  یبرا  4یارسااانه  یهاشاابکه  لیتحل

  دارد.   ویها اهمرساانه  یرگ اریتاث  ییها و شاناساارساانه  نیب  یارتباط یرهایمسا   یبررسا  ،یگساترش مرالب خبر  یچگونگ

 شود.  نحوه انجام این روش در بخش روش تشریح می

 

 روش

انتشار    لیتحل ایگردش محتوا    لیتحلکنیم.  استفاده میای انتشار رسانهبرای انجام این پژوهش و ززمون فرۀیه از تحلیل  

اراجرز،    کندیم   یها بررسا محتوا را در رساانه  دیدر علوم ارتباطات اساو که نحوه انتشاار، گساترش و بازتول  یروشا ی،  ارساانه

2003  .) 

 اسو: ریبه صورت مرحله به مرحله به شر  ز یاانتشار رسانه  لیتحل ایگردش محتوا    لیانجام روش تحل  ندیفرا

اهداف    فیتعر  ؛موۀااوع محتوا  ایرصااد شااود   دیکه با یخبر  قیکردن در  مشااخ : قیموۀااوع و هدف تحق  نیی. تع1

 بازنشر. یو الگوها یدیکل  یهارسانه  ییمحتوا، شناسا  راتییانتشار، ت،  یرهایمس  یپژوهش مانند بررس

 ن،یزنح  ،یونیزیتلو ،یچاپ یهاو نوع رساااانه ارساااانه  ییایدامنه ج،راف  نییتع: ها و منابع دادهرساااانه  نیی. انتخاب و تع2

 ها.رصد رسانه یبرا  کیتکنولوژ یو ابزارها  یخبر  یهاداده، پلتفرم   یهاگاهیپا انتخاب  ؛(رهیو ی  یاجتماع

  اساتفاده   ؛تکرارشاونده یمکان و متن خبرها  خ،یها و ثبو تارمساتمر بر رساانه  نظارت: (یاها ارصاد رساانهداده  یزور. جمع3

 اخبار.  یدست ایخودکار   یزورجمع یداده برا  یهاگاهیپا ای  یاختصاص یافزارنرم  یاز ابزارها

؛ و موۀااوع مانند نوع رسااانه، زمان انتشااار  ییهایژگیاخبار بر اسااا  و  یبندگروه: هاداده  یو سااازمانده  یبند. طبقه4

 .لیسهولو تحل یها براداده  افتهیسازمان  یسازرهیذخ

  ی بررسا  ؛زن  یبندها و زمانحجم انتشاار در رساانه  نییشامارش تعداد دفعات بازنشار، تع: (یو کم  یفیمحتوا اک  لی. تحل5

در این تحقیق فق  از رویکرد   خبر.  یو نحوه گزارشاااگر  یریگجهو  ،یساااازبرجساااته ،یبنددر زبان، چارچوب  راتییت،

 استفاده شد.    گیریجهوتحلیل  

بانان دروازه  ،یدیکل یهانقش رساانه  لیتحل انتشاار خبر.  یرهایها و مسا رساانه  انیرواب  م   ییشاناساای:  اشابکه  لی. تحل6

 منابع در روند گردش خبر.  نیرگ ارتریانتشار و تاث

؛  هنگام انتشاار  ام یپ  رییو ت،  یرگ اریها در تیثنقش رساانه یبررسا   ؛انتشاار خبر یالگوها و روندها  یابیارز: جینتا  ری. تفسا 7

 انتشار محتوا. یفرهنگ  ای  یاسیس  ،یاجتماع  یامدهایپ  لیتحل

 
1. Shoemaker  

2. Vos  

3. Media Monitoring 

4. Network Analysis 
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نمودارهاا، جاداو  و   ارائاه  ؛یفیو ک  یکم  یهاابر اساااا  داده  قیگزارش تحق  میتنظ:  هااافتاهیا و ارائاه    یسااا ینو. گزارش8

در جهو بهبود در  از گردش   شاتریب  یهالیتحل ایراهکارها    شانهادیپ  ؛انتشاار یروندها  حیتوۀا  یشابکه برا  یهانقشاه

 محتوا.

دهد که به برداری اساااو و جامعاه تحقیق را اخباار روز و مهمی تشاااکیال میها فیشدر این پژوهش ابزار گردزوری داده

  شوند؛ میشوند و به اصرح  ترند  های مجازی از طریق کاربران به اشترا  گ اشته میها و شبکهدفعات زیادی در رسانه

های در ساارح ملی بوده و نساابو به سااایر اخبار در بازه  دارای ارزش خبریاند، که  این اخبار از منابع معتبر منتشاار شااده

  1404تا خرداد   1403گیری بصاورت هدفمند و در بازه زمانی شاش ماه  دی  پس نمونه زمانی نزدیک پربازدید هساتند.

 باشند.  اسو. واحد ثبو و واحد تحلیل یکی هستند و هر دو خبر می

های  و یا حتی رساانهطرف یا بیرو  های میانهای کشاور که در رساانهاخبار ترند شاده در فهاای رساانهبرای ززمون فرۀایه 

و تکثیر زنها را مورد   کردیمصاورت هدفمند انتخاب به  معتبرهای را از رساانه  مخالف و رریب نیز پوشاش خبری داده شادند

د این اسو که ش  گیری هدفمند استفادهدلیل اینکه از نمونه  گیری تا اشباع نظری داده یافو.دادیم. این نمونهبررسای ررار  

محقق ساعی دارد رویدادهای مهم ارتصاادی، سایاسای، فرهنگی، اجتماعی یا علمی را انتخاب کند که دارای ارزش خبری  

ساو های همساازی در بین رساانها  تکثیر زنها وجود داشاته باشاد. با توجه به اینکه جریانها احتمباشاند تا در ساایر رساانه

ساو پوشاش داده شادند ح ف شادند و های همهای انتخاب شاده، اخباری که صارفاً در رساانهافتد ل ا، در نمونهاتفاق می

منتشار شادند در نمون  های مخالف  و یا رساانهرو  های میانهساو و هم در رساانههای همصارفاً اخباری که هم در رساانه

هایی چون ایرنا، مهر در یک جنا  و رساانه و  هایی مانند خبرگزاری فار ، کیهان، تسانیم، مشارقنهایی وارد شادند. رساانه

فر  تحقیق ررار بندی شاادند و پیشزرمان ملی در جنا  دیگر تقساایم و  عصاارایران، الف، انتخاب، زفتاب، شاارق، فرارو

  رو ررار گرفتند.در گروه میانه  های دیگربرخی رسانهایسنا و   ،تابنا  ،هایی مانند خبرزنحینگرفتند. همچنین، رسانه

 

 هایافته

  670که بیش از    ،1404تا خرداد    1403های مختلف در بازه زمانی شااش ماهه بین دی  بررساای اخبار در رسااانهپس از 

  اجتماعی  هایهای خبری و رساانهااین امر با بررسای پایگاهترند اما فق  بیساو خبر از بین این اخبار،    شاناساایی شادخبر 

انتخاب و بودند که شاده ( ها بود، مح  رهااوت بصاورت کیفی محقق محور و برااساا  تکرار خبر در رساانهحاصال شاد

داده  ها در جدو  نشاان های مختلف مورد ردگیری ررار گرفو که ترتیب پوشاش زنها در رساانهنحوۀ تکثیر و پوشاش زن

   شود.می

 

 1404و سه ماهه او    1403های داخل کشور در سه ماه  چهارم  جدو . تکثیر خبر در رسانه

 ساعت انتشار تاریخ   رسانه  عنوان خبر   شماره 

 ای برای ایران نخواهد داشو. هیچ فایده  FATFپ یرش  1
 13:35 1403دی  24 مهر

 13:39 " ارتصاد زنحین 



 

 

 
 بررسی پدیده تکثیر خبر در رسانه های ایران: نقش ارزش خبری در برابر سیاست های رسانه ای      

 

 

 

11 

 21:58 " کیهان

 متجاوز و به دنبا  جنگ و نازرامی نیستیم.  2

 13:55 1403بهمن  18 ایرنا

 14:08 " ایسنا 

 14:15 " الف

 14:18 " تابنا 

 14:25 " برنا 

 14:34 " عصر ایران 

 14:42 " انتخاب

3 
 دستور پزشکیان برای بررسی رتل یک دانشجو: از ورود

 نیروهای خودسر به دانشگاه تهران جلوگیری شود.  

 14:23 1403بهمن  27 انتخاب  

 14:54 " عصر ایران 

 16:51 " زفتاب  

 17:58 " شرق

4 
 بودجه صداوسیما در ده سا ، 

 درصد افزایش یافته اسو.   400هزار و  3 

 06:36 1403اسفند  6 خبر زنحین 

 08:44 " انتخاب

 09:58 " بهار 

 11:35 " فرارو 

 11:46 " صراب نیوز 

 13:06 " عصر ایران 

 13:40 " تابنا 

 دولو ترامپ تحریم های جدیدی علیه ایران وۀع کرد.     5

 19:06 1403اسفند  6 تسنیم 

 19:11 " مهر

 19:20 " دنیای ارتصاد 

 19:21 " ارتصاد نیوز 

 19:32 " باشگاه خبرنگاران جوان

 20:07 " جوان زنحین 

 فاطمه معتمدزریا به ایران باز نمی گردد؟     6

 09:00 1403اسفند  8 خبر زنحین 

 09:23 " تجارت نیوز 

 10:02 " فرارو 

 13:10 " الف

 13:55 " خبر فوری 

 14:24 " زفتاب  

 15:27 " ارتصاد زنحین 

 15:39 " زرمان ملی 

 17:50 " شرق

 08:40 1403اسفند  9 مهر   7
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 الحاق ناو اریانو  پیما و  
 شناورهای تندرو به نیروی دریایی سپاه زیاز شد.   

 10:08 " تسنیم 

 13:12 " فار 

 14:47 " مشرق

8 
 دانستند، ها را نعمو میسیدمحمد خاتمی: ورتی تحریم

 بودیم باید منتظر این روزهای بد می

 12:52 1403اسفند  9 انتخاب

 13:16 " شرق

 14:28 " فرارو 

 14:32 " عصر ایران 

 الجزیره؛ سانسورچی جنایات جوًنی در سوریه  9

 08:00 1403اسفند  21 فرهیختگان

 09:15 " تسنیم 

 10:02 " فار 

 10:58 " بازار

 زیاز برنامه های کفن پوشان مقابل مجلس   10

 12:06 1403اسفند  21 خبر زنحین 

 12:20 " عصر ایران 

 13:19 " فرارو 

 13:21 " خبر فوری 

 13:40 " دموکراسی زنحین 

 13:49 " انتخاب

11 
 اولین واکنش ترامپ به م اکره ایران و زمریکا: 

 همه چیز خوب پیش می رود 

 جماران
فروردین  24

1404 
05:21 

 05:59 " خبرزنحین 

 06:30 " دنیای ارتصاد 

 06:56 " هفو صبح 

 07:08 " خبر فوری 

 07:18 " فرارو 

 09:14 " هم میهن

 09:19 " عصر ایران 

12 
 نیویور  تایمز: 

ای ایران را های هسته اسرائیل حمله نظامی خود به سایو 
 به دلیل مخالفو ترامپ ل،و کرد. 

 خبر زنحین 
فروردین  28

1404 
07:55 

 08:21 " انتخاب

 10:45 " عصر ایران 

 11:05 " شبستان 

 11:09 " فرارو 

13 
ای از ل،و ممنوعیو واردات کاًی مشابه  انتقاد امام خامنه 

 داخلی 

 تسنیم 
اردیبهشو   20

1404 
10:06 

 18:45 " خبر زنحین 

 20:21 " تابنا 
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 فار 
اردیبهشو   21

1404 
09:45 

14 
 مهاجرانی: 

 تصویب پالرمو گامی مهم در تعامل سازنده با جهان اسو  

 ایرنا
اردیبهشو   24

1404 
22:59 

 23:07 " انتخاب

 23:11 " ایسنا 

 23:15 " عصر ایران 

 23:24 " اعتماد

 تابنا 
اردیبهشو   25

1404 
00:10 

15 
 داری شهید رئیسی روایتهایی از مردم

 و باًبردن ررزن در نیویور  

 تسنیم 
اردیبهشو   27

1404 
08:00 

 10:11 " زخرین خبر 

 10:16 " نامه نیوز

 15:19 " فار 

 تن از اتباع ایرانی دستگیر شده در انگلیس ززاد شدند 3 16

 ایسنا 
اردیبهشو   28

1404 
00:20 

 06:55 " تابنا 

 07:54 " فرارو 

 08:05 " عصر ایران 

 09:11 " میزان

 09:20 " ایسکانیوز 

 10:57 " خبر زنحین 

 اردویان بار دیگر خواستار ت،ییر رانون اساسی ترکیه شد 17

 15:05 1404خرداد  1 عصر ایران 

 15:42 " انتخاب

 16:07 " زفتاب  

 16:34 " ایرنا

 پزشکیان در تبریز دسو به تیغ شد 18

 15:35 1404خرداد  1 عصر ایران 

 15:56 " شرق

 16:00 " خبر زنحین 

 16:29 " تابنا 

 16:48 " زفتاب  

 17:06 " فرارو 

 17:30 " زرمان ملی 

19 
 وزارت خارجه:  

 شده ایرانی در عربستان هستیم پیگیر وۀعیو تبعه بازداشو 

 14:29 1404خرداد  6 شرق

 15:03 " ایرنا
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 15:06 " مهر

 15:20 " دنیای ارتصاد 

 15:27 " زخرین خبر 

 مهاجرانی: دولو مصمم به بازگشو اتباع ییرمجاز اسو  20

 07:38 1404خرداد  17 مهر

 08:37 " تابنا 

 09:34 " باشگاه خبرنگاران جوان 

بیسااو خبر موارد ذیل رابل    ایگیری و تحلیل شاابکهجهو  در توۀاایح جدو  و تحلیلها  زوری دادهپس از مرحله جمع

 توجه هستند:  

عنوان یک  که تاحدودی به سوی مهر و کیهان تکثیر شده اسو؛ همچنین ارتصاد زنحینهای همدر رسانه  1خبر -

 شود نیز اردام به تکثیر این خبر کرده اسو.  رو شناخته میرسانه میانه

مانند تابنا  نیز این   طرفیبیرو و های میانهاند و همچنین رسانهسو تکثیر کردههای دولتی و همرا رسانه  2خبر -

 اند.  خبر را پوشش داده

ساو تکثیر شاده اساو بویژه زن رسامو از تیتر که به »نیروهای خودسار« پرداخته  های دولتی و همدر رساانه  3خبر -

 های رریب مانند فار ، تسنیم و یا مهر از پوشش این خبر خودداری کردند. اسو. رسانه

های خبرزنحین، انتخاب، بهار،  که مربوب به بودجه ییرعادی و زیاد ساازمان صاداوسایماساو توسا  رساانه  4خبر -

ها جزو منتقدان  فرارو، صااراب نیوز، عصاار ایران و تابنا  تکثیر شااده اسااو. رابل تیمل اسااو که این رسااانه

 های صدا  و سیما نیز هستند.  برنامه

رو مانند دنیای ارتصااد نیز این خبر را  های میانهاند و همچنین رساانههای منتقد دولو تکثیر کردهرا رساانه  5خبر -

های دولتی هم پوشااش  اند. خبر تحریم ایران از طرف ترامپ خبر مهمی اسااو که احتماًً رسااانهپوشااش داده
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اند و لحظاتی پس از پخش خبر در دنیا خبرگزاری تسانیم  های منتقد دولو پاپیش گ اشاتهخواهند داد اما رساانه

 زن را در خروجی رسانه خود ررار داد و بقیه زن را تکثیر کردند. 

سااز تکثیر شاد. خبری که مربوب به مهاجرت یکی از بازیگران خانم مرر  کشاور  توسا  نه رساان  جریان  6خبر -

طبی منتشار شاد و شارای  کشاور را که باعب  و اصاح   رومیانههای  های نزدیک به جریاناساو توسا  رساانه

 شود را به نوعی نقد کردند. مهاجرت می

های مهر، تسنیم، فار  و مشرق تکثیر  که مربوب به توسعه ناوگان نیروی دریایی سپاه اسو توس  رسانه  7خبر -

 شده اسو.  

سوی انتخاب، شرق، فرارو های همکه خبری منتسب به رئیس جمهور دوران اصححات اسو توس  رسانه  8خبر -

 و عصر ایران تکثیر شده اسو.  

که یک خبر خارجی و مربوب به ساانساور رویدادهای ساوریه توسا  شابکه خبری الجزیره اساو توسا     9خبر -

 های فرهیختگان، تسنیم، فار  و بازار تکثیر شده اسو.  رسانه

های منتقد  روی مجلس شاورای اساحمی بود توسا  رساانهکه مربوب به اعتراۀاات مربوب به حجاب روبه  10خبر -

رو خبر فوری نیز این  خبرزنحین، فرارو، دموکراساای زنحین و انتخاب تکثیر شااده اسااو. همچنین رسااانه میانه

 رویداد را منتشر کرده اسو.  

ساو با های همای با ایران اساو توسا  رساانهکه مربوب به ساخنان ترامپ دربارۀ پیشارفو م اکرات هساته  11خبر -

 رو پوشش داده شد.  های میانهدولو و همچنین رسانه

ای  تایمز درباره نقش زمریکا در جلوگیری از حمله به تیساایسااات هسااتهکه نقل رولی اسااو از نیویور   12خبر -

 رو پوشش داده شد.  های میانهسوی دولو و رسانههای همایران باز هم توس  رسانه

های منتقد  رسااانه  توساا پرداخو  مشااابه داخلی  به نقد رهبری دربارۀ ل،و ممنوعیو ورود کاًهای  که   13خبر -

 روی تابنا  و خبرزنحین تکثیر شد.  های میانهدولو اتسنیم و فار ( و توس  رسانه

که به ساخنان ساخنگوی دولو درباره تصاویب پالرمو و رویکرد مثبو دولو به این رهایه هساو توسا     14خبر -

ساوی انتخاب و عصار ایران و اعتماد و همچنین  های همرساانه دولو اایرنا( ابتدا منتشار شاد و ساپس در رساانه

 روی ایسنا و تابنا  پوشش داده شد.های میانهرسانه

داری شاهید رئیسای و باًبردن ررزن در نیویور « ابتدا توسا  رساانه منتقد  هایی از مردم با تیتر » روایو  15خبر -

 نیوز و فار  تکثیر شد. های زخرین خبر، نامهدولو یعنی تسنیم منتشر شد و پس از زن در رسانه

ساوی دولو از ربیل  های همکه دربارۀ ززادی اتباع ایرانی دساتگیرشاده در انگلیس هساو توسا  رساانه  16خبر -

تواند بازتابی روی ایسانا، تابنا  و خبرزنحین پوشاش داده شاد. این خبر میهای میانهعصار ایران و فرارو و رساانه

 از ردرت دیپلماسی دولو نیز تلقی شود.  
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ساوی دولو از ربیل  های همکه مربوب به ت،ییر رانون اسااسای ترکیه توسا  اردویان اساو توسا  رساانه  17خبر -

عصار ایران، انتخاب، زفتاب و ایرنا منتشار شاد. این خبر اولین بار توسا  عصار ایران منتشار شاد که بیشاتر از ساایر  

 های ایران عحر  زیادی به پوشش رویدادهای ترکیه و اردویان دارد.  رسانه

با تیتر » پزشاکیان در تبریز دساو به تیغ شاد« ابتدا توسا  عصار ایران و شارق پوشاش داده شاد و پس از    18خبر -

هاا تماایال زیاادی باه پوشاااش  زن در خبرزنحین، تاابناا ، زفتااب، فرارو و زرماان ملی باازتااب یاافاو. این رسااااناه

 دهد. رویدادهایی دارند که دستاوردهای دولو را نشان می

شادۀ ایرانی در عربساتان هساتیم« ابتدا در رساانه با تیتر » وزارت خارجه: پیگیر وۀاعیو تبعه بازداشاو  19خبر -

شارق، ساپس ایرنا، مهر، دنیای ارتصااد و زخرین خبر منتشار شاد. دساتگیری تبعه ایرانی که با انتشاار ویدیویی به 

های مختلف در کشاور ررار های جریانهای حکومو عربساتان در مکه پرداخته بود مورد توجه رساانهنقد سایاساو

 های منتقد این اردام را تشویق کردند. سوی دولو این اردام تبع  ایرانی را نقد و رسانههای همگرفته بود. رسانه

به ساخنان ساخنگوی دولو، مهاجرانی، پرداخو که به مصامم بودن دولو در بازگشاو اتباع ییرمجاز    20خبر -

های مهر، تابنا  و باشااگاه خبرنگاران جوان ررار گرفو و زن را منتشااار  بود. این خبر ابتدا مورد توجه رسااانه

 کردند. 

  

سااو و در برخی موارد  های همدهد، اخبار مورد بررساای توساا  رسااانهطوری که جدو  و تحلیل زن نشااان میهمان

های دیگر نیز اند. البته تمام اخبار مورد بررسای در بسایاری از رساانهطرف تکثیر شادهرو و تا حدودی بیهای میانهرساانه

های بیشاتر محلی هساتند از ذکر زنها خودداری کردیم. این  های مررحی نیساتند یا رساانهاند اما چون رساانهتکثیر شاده

ها براساا  ارزش خبری اردام به پوشاش زنها  ای در کار نبوده اساو و رساانهدهد که جریان رساانهها نشاان میاردام رساانه

شاود  منتشار می 1شاود که ورتی خبر الف اولین بار توسا  رساانهبندی میاند؛ بر این اساا  فرۀایه تکثیر چنین صاورتکرده

گیرند.  در یک گفتمان خبری ررار می  1کند با رسااانه( که این خبر را تکثیر و منتشاار می … ,n=1,2,3ام اnرسااان  

 کنند.  های این تحقیق، این فرۀیه را تییید مییافته

 

 گیری  نتیجه

ها اردام به تکثیر زن شاود بسایاری از ساایر رساانهها منتشار میطوری که در مقدمه ذکر شاد ورتی محتوایی در رساانههمان

شاده یا    تکثیرکنند ولی در اکثر موارد خبر اند اساتناد میای که اخبار را از زن دریافو کردهکنند؛ برخی موارع به رساانهمی

گیرد که احتماًً خبری که یک رساانه تولید کرده در  ای شاکل میکنند. این فرایند بگونهکپی شاده را بدون منبع ذکر می

شاود که کدام رساانه اولین بار خبر مورد نظر را تولید کرده های بیشاتری دساو به دساو شاده و حتی فراموش میرساانه

ساو و در  های همعنوان شاد اخبار مورد بررسای توسا  رساانهبه روش تحلیل انتشاار محتوا  ها گونه که در یافتهاساو. همان

دهد ارزش خبری رویداد، باعب  اند که این امر نشاان میطرف تکثیر شادهرو و تا حدودی بیهای میانهبرخی موارد رساانه

ای تییید  گونه فرۀایه تکثیر رساانهای در کار نبوده اساو که بدینشاود و جریان رساانههای مختلف میتکثیر خبر در رساانه
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( که این   … ,n=1,2,3ام اnشاود رساان  منتشار می  1شاود. بدین صاورت که ورتی خبر الف اولین بار توسا  رساانهمی

هایی که اخبار یکدیگر را تکثیر  گیرند. رساااانهدر یک گفتمان خبری ررار می  1کند با رساااانهخبر را تکثیر و منتشااار می

از طریق ها توانند در یک گفتمان جای گیرند. رابل توجه اساو که یافتهساو نیساتند اما میهای همکنند لزوماً رساانهمی

های مخالف یا منتقد یک رویداد یا خبر،  دهند که در رسااانهنشااان میای  هگیری خبری و تحلیل شاابکبررساای جهو

سازی  ای همان اسو که در اکثر اورات در خدمو جریانشود. سیاسو رسانهای میهای خبری فدای سیاسو رسانهارزش

هایی که در تکثیر خبری مشاارکو دارند ااولویو را به توان ادعا کرد رساانهگیرد. از این رو با ایما  میای ررار میرساانه

هایی که مشااارکو ندارند دارای سااوگیری کمتری به ای( نساابو به رسااانهدهند نه ساایاسااو رسااانهارزش خبری می

ها ای بودن رساانهرویدادهای مختلف هساتند و به ارزش خبری تاحدودی وفادار هساتند. پس برای ارزیابی اعتبار و حرفه

عنوان معیاری در نظر گرفته شاود. مهم این اساو که یک رساانه، رویدادی را که دارای ارزش  تواند بهفرۀایه تکثیر می

راساتا با سایاساو  ای زن چندان ساازگار نیساو، پوشاش دهد وگرنه پوشاش رویدادهای همخبری اساو ولو با سایاساو رساانه

 ای، کار باارزشی نیسو. رسانه

های زماری پیشارفته اساتفاده کرد تا  توان با جامع  زماری بیشاتری مورد ارزیابی ررار داد و از ززموننتایج این تحقیق را می

های خبری  های مختلف از جمله برنامهتوان در رساانهای را مینتایج رابل اتکایی را بدساو زورد. حتی فرۀایه تکثیر رساانه

 های اجتماعی نیز ززمون کرد و نتایج را مقایسه نمود. ها و صفحات خبری در رسانهصداو سیما و کانا 
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