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Objective: The simultaneous presence of globalization and localism as two prevailing 
currents in the contemporary world has posed significant challenges to national identity across 

various countries. Considering the role of social media in this dynamic, the present study 
investigates the extent of social media usage and its relationship with adherence to national 
identity. 
Method: The statistical population of this research comprised all individuals aged 18 to 35 
in Tehran, from which 400 participants were selected through stratified random sampling. 
Data were collected using a survey method, with a questionnaire serving as the primary 
research instrument. The validity of the instrument was assessed through face validity, and its 
reliability was confirmed by calculating Cronbach's alpha coefficient. Data analysis was 
conducted using SPSS statistical software. 

Results: The findings indicated that although no significant correlation was observed between 
the overall use of social media (including both domestic and foreign platforms) and young 
people's adherence to national identity and its components, a significant relationship emerged 
when each category of social media was examined separately. Specifically, the use of foreign 
social media showed an inverse correlation with adherence to national identity, whereas the 
use of domestic social media demonstrated a direct correlation. 
Conclusions: The duration of social media use alone does not sufficiently explain the extent 
of young people's adherence to national identity and its components. Rather, this relationship 

is substantially mediated by the affiliation of social media platforms with particular political 
structures and, consequently, the nature of the content they disseminate.   
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EXTENDED ABSTRACT 

 
Introduction: 

     National identity constitutes a pivotal concern in the destiny of any society and is regarded as 

one of the fundamental pillars of national unity and solidarity. In contemporary societies, this 

identity is influenced by various factors, among which media- particularly social media- play a 

significant role. With the expansion of new communication technologies, identity-related 

challenges have intensified across societies, while traditional resources of identity formation have 

been progressively weakened. This phenomenon is pronounced in developing countries, where 

local values and norms have been subjected to the influence of foreign cultures, potentially giving 

rise to a form of identity crisis. In Iran, the transformations resulting from global processes have 

profoundly affected individuals' lives and may have contributed to an identity crisis among the 

younger generation. Given the significance of national identity and the role of social media in 

shaping it, the present research aims to examine the relationship between the level of social media 

use and adherence to national identity. 
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Method: 

     This research is descriptive in terms of approach, applied in terms of purpose, and quantitative 

in terms of method. The statistical population comprises young adults aged 18 to 35 residing in 

Tehran. For sampling, the sample size was initially determined as 400 individuals using the 

Cochran formula, and participants were selected and studied through stratified random sampling. 

Data collection was conducted using a survey method and a questionnaire instrument. The validity 

of the questionnaire was confirmed through content validity, and its reliability was verified using 

Cronbach's alpha coefficient. Data analysis was performed using SPSS software (version 25). For 

this purpose, the findings were first described, and subsequently, the correlational relationships 

between variables were analyzed using appropriate statistical tests. 

 

Results: 

     In this research, social media consumption is considered the independent variable and 

encompasses individuals' use of social networking sites and messaging applications. According to 

the results, foreign messaging applications exhibited the highest usage rate, with a mean score of 

3.63. This was followed by foreign social networks (mean = 3.37), domestic messaging 

applications (mean = 1.83), and domestic social networks (mean = 1.49). Commitment to national 

identity was defined as the dependent variable in this research. The results indicate that 0.5% of 

respondents demonstrated a very low level, 2.8% a low level, 11.5% a moderate level, 38% a high 

level, and 47.3% a very high level of commitment to national identity. The mean commitment of 

young people to national identity was 4.05, which falls within the high range. Among the 

components of national identity, pride in national symbols and figures ranked highest (mean = 

4.40), followed by pride in nationality (mean = 4.27), art and civilization (mean = 4.24), customs 

and traditions (mean = 4.06), language and literature (mean = 3.78), and belonging to the land 

(mean = 3.58), in descending order. 

     The result of the main hypothesis test, which posited a correlation between the level of social 

media use and adherence to national identity, revealed a Pearson correlation coefficient of -0.005 

and a significance level of 0.914, indicating no statistically significant correlation between these 

two variables. Subsequently, the sub-hypotheses of the research were tested. The first sub-

hypothesis evaluated the relationship between the use of domestic social media and adherence to 

national identity. The results of the statistical test indicated a direct, positive relationship between 

the use of these media and adherence to national identity. The aforementioned test was also 

conducted regarding the use of domestic social media in relation to each of the components of 

national identity. The results demonstrated that in all tests, the correlation coefficients were positive 

and the significance level was 0.000. Therefore, it can be concluded that there is a direct correlation 

between the use of domestic social media and adherence to national identity and its components. 

The second sub-hypothesis addressed the relationship between the level of use of foreign social 

media and adherence to national identity. The results of the statistical test indicated an inverse 

relationship between the use of these media and adherence to national identity. The aforementioned 

test was also conducted regarding the use of foreign social media in relation to each component of 

national identity. The results showed that in all tests, the correlation coefficients were negative and 

the significance level was less than 0.05. This indicates that as the use of foreign social media 

increases, individuals' adherence to national identity and its components decreases. 

 

Conclusions: 



     The analysis of the results demonstrates that the mere duration of social media usage cannot 

fully explain young people's commitment to national identity. Rather, the media's dependence on 

the political structure and the content it provides play a key role. Domestic social media can 

enhance national identity and increase young people's awareness of history, culture, and national 

customs. Content related to cultural heritage strengthens a sense of belonging and national pride 

among users and encourages them to actively participate in social affairs. In contrast, foreign social 

media typically promote global and multicultural content, which can exert negative effects on 

young people's national identity. The continuous use of these media may reduce the sense of 

belonging to national values and lead users to adopt foreign cultural elements. Furthermore, foreign 

content may create misleading comparisons between the social and economic status of the country 

and that of other nations, thereby reinforcing social dissatisfaction. The findings of the research 

underscore the importance of consciously selecting the type of social media and recognizing their 

role in preserving or undermining national identity. The use of domestic social media can serve as 

an effective tool for strengthening national identity, and there is a pressing need to enhance 

awareness and media literacy in confronting the negative impacts of foreign media. 
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گرایی در جهان معاصر، هویت ملی در کشورهای مختلف را مورد تهدید  وجود دو جریان جهانی شدن و محلی  هدف:

های  ی میزان استفاده از رسانهبه بررسهای اجتماعی در این فرایند، در پژوهش حاضر است. نظر به نقش رسانه قرار داده
 ه است.پرداخته شد ملی تیهو اجتماعی و رابطه آن با پایبندی به

نفر از آنان با استفاده   400سال شهر تهران است که   18-35جامعه آماری در این تحقیق عبارت از کلیه جوانان   روش:

ها از روش پیمایش و ابزار  آوری دادهبررسی قرار گرفتند. برای جمع  موردی، انتخاب و  اطبقه  تصادفی  گیرینمونه  روشاز  
مندی از ضریب آلفای پرسشنامه استفاده شده است. تعیین روایی ابزار گردآوری، به روش اعتبار صوری و پایایی آن با بهره 

 استفاده شد. SPSSافزار آماری ها نیز از نرمداده لیوتحلهیتجزبرای  کرونباخ صورت گرفت.

 یبندی( با پایو خارج  ی )اعم از داخل  ی اجتماع  یهامجموع مصرف رسانه  نیکه ب  به رغم آن   ،نشان داد  جینتا  ها:یافته

از دو    ک یهر    یرابطه در مورد استفاده  نیا  یمعنادار وجود نداشت؛ ول  یآن همبستگ  یهاو مؤلفه  یمل  تیجوانان به هو
با هو  یاجتماع  یهادسته رسانه   ی هادر خصوص مصرف رسانه   یهمبستگ  نیقرار گرفت. ا  دییمورد تأ   یمل  تیمذکور 

 میاز نوع مستق   ،یمل  تیبا هو  یداخل  یاجتماع  یهااز نوع معکوس و در مورد مصرف رسانه  یمل  تیبا هو  یخارج  یاجتماع
 بود. 

کننده میزان پایبندی جوانان به هویت تواند تبیین یی نمی تنهابههای اجتماعی  استفاده از رسانه  زمانمدت  گیری:نتیجه

های اجتماعی به ساختارهای مختلف  های آن باشد، بلکه این نکته تا اندازه زیادی متأثر از وابستگی رسانهملی و مؤلفه 
 از سوی آن است.  افتهیانتشارآن، محتوای  تبعبهو  سیاسی

 

                    . 127-147(،  1)  15،  علوم خبریفصلنامه    (،1405)  یمل  ت ی جوانان شهر تهران به هو  یبند یدر پا  یاجتماع   ی هانقش رسانه(.  1405)  مجید ،  رضائیان  و   ؛ فاطمه،  تحریری زنگنه:  استناد

DOI: http//doi.org/10.22034/lrsi.2025.495277.1298 
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 مقدمه

می را  آن  و  است  جامعه  هر  سرنوشت  در  اثرگذار  و  مهم  مباحث  جمله  از  ملی  از   عنوانبهتوان  هویت  و  اساسی  عناصر    یکی 
  ت ی لحاظ اهم  نی به ا   یمل   تیهو  ،یشناخت از نظر جامعهآورد.  به شمار    های ضروری دستیابی به وحدت و همبستگی ملیشرطپیش

هویت ملی یکی از سطوح   .(133:1384زاهد،)شودیم یدر هر جامعه تلق  یو وفاق مل  یاز عوامل مهم انسجام اجتماع  یک ی دارد که 
تعلق و وفاداری ملی است که عمدتاً بر یک واحد سیاسی به نام کشور انطباق دارد و اعضای آن گروه، اجتماع بزرگی به نام ملت را  

سازند که در یک پهنه جغرافیایی زیر حاکمیت سیاسی واحد و مشخصی قرار دارند و از طریق آن نسبت به هم احساس همبستگی  می
 . (152:1389و اشتراک در گذشته، حال و آینده دارند)فکوهی،

امروز عوامل دنیای  بر هویت،  در  مانند    عواملی دیگر  و  فراتر رفته  خانواده، مدرسه، دوستان و حتی محیط زندگی  از  اثرگذار 
های  ها در حوزهرسانهبر پایبندی به هویت ملی تأثیر بسزایی داشته باشند.  د  ن توانمیبین افراد  به روابط    یبخشبا نظامنیز    هارسانه

دارن اساسی  و  گوناگون زندگی نقش  اساس خطد  بر    جملة از    .کنندها حرکت میرسانه  یمشافراد جامعه در جهان در حال گذار 
ابزارهایی هستند که بر مبنای ایده وب  ها های اجتماعی اشاره کرد. این رسانهتوان به رسانههای اثرگذار در جهان معاصر میرسانه

قابلیت و  شده  میتشکیل  قرار  کاربران  اختیار  در  را  اشتراک  هایی  به  خود  میان  را  اطلاعاتی  و  شده  مرتبط  یکدیگر  به  تا  دهد 
 . (13:1396به نقل از شبیه، : 2010بگذارند)کاپلان، 

های هویتی در  عوامل بروز چالش  نی تراز مهم اجتماعی  هایرسانه  ژه یوو به  های نوین ارتباطیفناوریرسد گسترش  به نظر می
ساز  های اجتماعی که آزادترین محیطی است که بشر تا به امروز با آن مواجه بوده، منابع هویتاینترنت و شبکه  .باشد  جوامع فعلی

 . (4:1396)شبیه،سنتی و معمول در جوامع را تضعیف و کارکرد آن را با دشواری روبرو کرده است
هویت ملی دچار نقصان شده و پایه و اساس شخصیت  ،  های کسب شده از سوی فرد در جامعهبه کثرت هویت  امروزه باتوجه

توسعه نمود بیشتری دارد. این کشورها که تا  در کشورهای درحال  ژه یواین روند به .تمتعهد به جامعه مورد تهدید قرار گرفته اس
ارزش انواع مظاهر فرهنگ   ؛های ویژه خود را داشتندها، هنجارها و نگرشچندی پیش  اجتماعی غرب، دچار نوعی    -   یبا هجوم 

توسعه  این شرایط فقط به کشورهای جهان سوم و درحال  .(2:1396به نقل از اکبری،    ،1998،  هویتی شدند)تهرانیانتناقض و بی
ناشی از این شرایط در امان   راتیتواند ادعا کند که از تأثای نمی در جهان امروز هیچ جامعه کهیطور محدود نبوده و نخواهد بود. به

زمان با سایر کشورها در معرض این تغییرات قرار گرفته است و ابعاد زندگی مردمان این  یران نیز هما   .(4:1396)شبیه،ودخواهد ب
 .(7:1397،یده آباد ی )ذوالفقارتهای عمیقی شده اسفرایندهای جهانی دستخوش تغییرات و دگرگونی ر ی تأثمرز و بوم تحت

ابعاد زندگی ایرانیانیکی از مهم  عنوانبه  ملیهای هویت  شاخص المللی  تغییرات به وجود آمده در سطوح ملی و بیندر پی    ترین 
به    ییپاسخگو   نهینسل جوان، در زم  ژهیوبه  افراد جامعه  ر ی دامنگ   یاری بس  یهاتناقضدر این میان    .شده استدچار چالش عمیقی  

  ی ت یهو  یهاهیو بحران در پا ینشان از آشفتگ  یار ی بس یهاپژوهش  کهیطور شده است؛ به... درباره خود و ملت خود و ییها پرسش
ا   تی شخص تغییر هویت می  .(2:1396)اکبری،دارد  یرانی جوان  به  به بحران هویت و سپس  ابتدا  امر در  برای کل  این  انجامد که 

 . (162: 1392، آبادی و زارعیان جهرمیدولت   فرهنگ و هویت ایرانی عواقب ناگواری به دنبال خواهد داشت)باقری
تواند  باره می  ن یادر  هرگونه چالش  ،  ترین مبنای همبستگی و کنش جمعی ملت استعنوان مهمبه  هویت ملی آنکه    به باتوجه

تا بتوان  ای برخوردار است  از اهمیت ویژه  شناخت دقیق هویت ملی و عوامل مؤثر بر آن  رونی های فراوانی را به بار آورد. ازا بحران
های نوین ارتباطی، در این پژوهش  . نظر به اهمیت هویت ملی و نقش فناوریهای پیش رو عبور کرداز چالش  ،آن  از   با درک صحیح

توان پرسش اصلی  می  رونیازاهای اجتماعی بر پایبندی جوانان به هویت ملی پرداخته شود.  بر آن شده تا به بررسی نقش رسانه
های اجتماعی و پایبندی جوانان به هویت ملی وجود  ای بین میزان استفاده از رسانهاین تحقیق را عبارت از آن دانست که چه رابطه

 دارد؟  
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 پیشینه پژوهش 

)نوری، حلاج از شبکه  یبررس( در  1397زاده و شنوا  استفاده  گرفته،  انیدانشجو  یمل   تیو هو   یاجتماع  یهارابطه    اند که نتیجه 
های  ( در پژوهشی با عنوان رابطه مصرف رسانه1396اکبری )ملی  آنان مؤثر است.  های مجازی در کاهش هویتاستفاده از شبکه

شود ولی  های داخلی باعث افزایش هویت ملی افراد میداخلی و خارجی با هویت ملی جوانان، دریافت که افزایش استفاده از رسانه
( در  1396شود. رهبر قاضی و ایمانیان منفرد )های خارجی از میزان هویت ملی پاسخگویان کاسته میبا افزایش استفاده از رسانه

های اجتماعی،  اند که مدت زمان استفاده روزانه از شبکههای اجتماعی مجازی بر روی هویت ملی نتیجه گرفتهبررسی تأثیرات شبکه
های مجازی در گرایش به هویت ملی،  ( در بررسی نقش رسانه1396دانایی و بابایی ساروئی ) تأثیر منفی بر روی هویت ملی دارد. 

(  1396وجود دارد. افشانی و موسوی ندوشن ) منفیهای مجازی و هویت ملی رابطه اند که بین میزان استفاده از رسانهنتیجه گرفته
بین مصرف رسانه رابطه  بررسی  گرفته  در  نتیجه  از رسانه اند کهو هویت ملی،  استفاده  میزان  بین  و معناداری  های  رابطه منفی 

 اجتماعی و هویت ملی جوانان وجود دارد. 

های اجتماعی بر تقویت هویت ملی دانشجویان  ( در پژوهش خود به بررسی تأثیر استفاده از شبکه2022)  2و شعبان عود  1حمد
از شبکهاند. یافتهدانشگاه نجران در عربستان سعودی پرداخته استفاده دانشجویان  های اجتماعی تأثیر مثبتی در  ها نشان داد که 

های  ها و فرصتچالش ، پژوهشی را با عنوان هویت ملی، حافظه و فرهنگ تاریخی( 2022) 3کاریولی تقویت هویت ملی آنها دارد. 
از سوی  و    کندهای جدیدی را برای بیان و مشارکت باز می، از یک سو فرصتاینترنتاینترنت انجام داده است. نتایج نشان داد  

چالش میدیگر  ایجاد  جدیدی  مشروعیت  های  ملی،  هویت  انحرافات  جمله  از  تاریخ،  از  نادرست  و  ابزاری  استفاده  به  زیرا  کند؛ 
های اجتماعی و هویت جوانان گزارش کردند که  درک شبکه  پژوهشی پیرامون  در(  2017)  6و فینولک   5، پامبرینگز 4لیزا   .بخشدمی

تواند بحران  دارد و درک صحیح از شبکه اجتماعی در این دوران میزیادی  ثر  تأهای اجتماعی بر تغییر هویت آنها  استفاده از رسانه
سازی با  جهانی یندهای کند که فرا های جدید بیان میدر مقالة هویت ملی در رسانه( 2015) 7ارشوف  .هویت جوانان را کاهش دهد

 شوند.  میمبدل  پاافتادهشیعنوان ناسیونالیسم پو غالباً به دکنن ای شدن رقابت میمنطقه یندها یفرا 
است؛  ها در هویت ملی پرداخته شده  توان دریافت که در تمامی موارد به نقش استفاده از رسانهبا مروری بر مطالعات پیشین می

قرار گرفته و نقش آن در    موردتوجههای اجتماعی به تفکیک داخلی و خارجی  توان یافت که در آن رسانهموردی را میاما کمتر  
 پایبندی به هویت ملی بررسی شده باشد.  

 مفهوم شناسی

 شود. در این قسمت به منظور بسط فضای مفهومی، به تبیین مفاهیم اصلی پژوهش پرداخته می

 های اجتماعی رسانه 

از آن جمله میهای اجتماعی، تعریفدرباره رسانه ارائه شده است که  اشاره  های مختلفی از سوی صاحبنظران  توان به موارد زیر 
 کرد.  

است،  2020)  8جانسون  معتقد  عنوان    یاجتماع  ی هارسانه(  جوامع    شوندیم  فیتعر   نی آنلا  طی مح  کیبه  و  افراد  آن  در  که 
ب   توانندیم را  خود  و نظرات  بگذارند  اشتراک  به  را  اطلاعات  بپردازند،  تعامل و بحث  ا  انی به  اجازه  رسانه  نیکنند.  به کاربران  ها 
  .(102:2020)جانسون،کنند یبردار رهمحتوا پرداخته و از آن به دی به تول یتا به صورت جمع دهندیم

 
Hammad. 1 
Shaaban Awed .2 
Carioli .3 

Lisa .4 
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ابزارها  یاجتماع  ی ها( معتقد است، رسانه2019)  1کاتز انسان  یبرا  یی به عنوان  که به    شوندیشناخته م  یارتباطات و تعاملات 
آن مواسطه  افراد  قالب   توانندیها  در  را  خود  اطلاعات  و  نظرها  اجتماع   یهاتجارب،  تعاملات  به  و  کنند  منتشر    ی مختلف 

 (.75:2019بپردازند)کاتز،
تا    دهدیامکان را م  نیکه به کاربران ا  شود یاطلاق م  ییها به پلتفرم  یاجتماع  ی هارسانهمعتقدند،    (2010)  2ن ینل ی کاپلن و ه 

  دئوها یها و ووبلاگ ،یاجتماع یهاها شامل شبکهپلتفرم  نیتعامل داشته باشند. ا  گری کدیکنند، به اشتراک بگذارند و با  دی محتوا تول 
 (. 61:2010،نی نلیکاپلن و ه)شوندیم

افتراق متعددی پی برد. از جمله وجوه اشتراک در هر سه تعریف  با مروری بر تعاریف یاد شده می اشتراک و  توان به وجوه 
لازم به  های اجتماعی اشاره کرد.  در رسانه محتوا   یگذار و اشتراک دی تولی و نیز تعامل و ارتباطات انسانتوان به امکان برقراری می

جانسون  حال آن که  ( اشاره دارند،  دئوهایها و ووبلاگ  ،یاجتماع یهاها )شبکهبه تنوع پلتفرم  نینل ی کاپلن و ه   انی م نیذکر است در ا
ا  توانیم  ، مجموع  در د.  تمرکز دارن  یاجتماع  ی هارسانه  ی عملکرد و کارکردها  ی بر رو  شتر ی و کاتز ب  مکمل    فی تعار  ن یگفت که 

به    یاجتماع ی هارسانه  ، ی. به طور کل کنندیرا برجسته م  یاجتماع  ی هااز رسانه  یخاص یها ها جنبههستند و هر کدام از آن  گر ی کدی
و تبادل اطلاعات    یگذار راککه کاربران را قادر به اشت   شوندیمحتوا شناخته م   دی و تول  یتعاملات انسان  یبرا  نی آنلا  یهاطی عنوان مح

 . کنندیم

 هویت ملی

 شود.های گوناگون ارائه شده است که در زیر به مواردی از آن اشاره میدرباره هویت ملی نیز تعریف
افراد نسبت به    یتعهد و وفادار  ،و احساس تعلق خاطر  یآگاه   ی،مل   تیهو( معتقدند که  1400)  زاده مرزبالیفر و عباسحسنی
 .( 182:1400زاده مرزبالی،فر و عباس)حسنیباشدیو عناصر سازنده آن م یاجتماع مل 

ارتباط عاطف   کیبه احساس تعلق به    یمل   تیهو ( بر این عقیده است که  2019)  3اندرسون  با آن ملت اشاره    ی ملت خاص و 
ا  نت   نی دارد.  در  معمولاً  تار  اتی تجرب  جهی احساس  ارزش  خیمشترک،  و  ا  یفرهنگ   یهامشترک،   جاد یمشترک 

 (. 102:2019)اندرسون،شودیم
گروه از مردم   کیکه   شودیاطلاق م  ییها، و باورها ارزش  ها،یژگیاز و  یابه مجموعه  یمل   تیهو ( معتقد است،  2018)  4اسمیت

مشترک، و    خیزبان، فرهنگ، تار  ق یمعمولاً از طر  تیهو  نی. اکندیم  ییها شناساگروه  گری در برابر د  زی واحد متما  کیرا به عنوان  
  (. 45:2018)اسمیت،رد ی گیشکل م یمل  ینمادها

 شده است.   اشاره یمل   تیهو   ی و اجتماع  ی عاطف   ی هاجنبهآن است که در تمامی موارد بر    حاکی از   ،مروری بر تعاریف ارائه شده
حال  اند، کرده  دی و فرهنگ تأک  خیبر تار  شتر ی ب  ت ی اندرسون و اسم  ، یمل   ت یهو دهندهلیذکر است که در خصوص عوامل تشک  انیشا
 د. انو احساس تعلق پرداخته یبه آگاه شتر ی ب  یزاده مرزبالو عباس فریکه حسن  آن

  مبانی نظری 

های اجتماعی بر هویت ملی  مروری بر آراء صاحبنظران علم ارتباطات و رسانه حاکی از رویکردهای مختلف درباره اثرگذاری رسانه
 شود. است. نظر به اهمیت موضوع، در این بخش به مواردی از آن اشاره می

چون   یمسائل   فی در مردم به تضع یو رشد آگاه دی با تول  یا شدن و به دنبال آن جامعه شبکه یجهان ندی فرا  معتقد است، 5کاستلز 
  ت ی در هو  نینو  یهانقش رسانه  یو  افتیدر   توانیبر آثار کاستلز م  ی. با مرورشودیمرتبط با آن منجر م  یمل   تیو هو  یدولت مل 

شدن   یجهان ندی که فرآ کندیم انی ( ب1996) یا. او نخست در کتاب جامعه شبکهدهدیم ح ی ضجداگانه تو ندیدو فرآ  لی را در ذ یمل 
 

1 . Katz 
2 . Kaplan & Haenlein 
3 . Anderson 

4 . Smith 

5 . Castells 
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( در داخل کشورها،  یقوم  ی هاتی)مانند هو   انه یخاص گرا   یها تیاز هو  ی اری با برجسته کردن بس   ی ا و به دنبال آن جامعه شبکه
  ده یپد ف ی با تضع  ن ینو  ی هایباور است که فناور نی ا   بر. او دیرا به چالش خواهد کش  یمل  ت یهو  فی سلطه دولت و نقش آن در تعر

کاستلز   (.40:1402 ، یو جعفر خیاوی زاده)فرجشودیم یفرومل  یهاتیهو  ت یباعث تقو یمل   تیشکاف در هو  جادیملت و ا  -دولت
استدلال    ،یو فرهنگ   یاجتماع  یهاتیهو   ی ری گ بر شکل  ن ینو  ی هارسانه  ر ی تأث   ی( ضمن بررس2009)  ارتباطات  سپس در کتاب قدرت

رسانه  کندیم شبکه  نینو   ی هاکه  ابزارها   یاجتماع  یهاو  عنوان  شده  د،یجد  یارتباط  یبه  هو موجب  که  و    یجهان  یهاتیاند 
ا رسانه  نیشوند. ا  تیتقو  یچندفرهنگ  افراد  مختلف در ارتباط باشند و در    یهاتیها و هو که با فرهنگ  دهدیامکان را م  نی ها به 

است تضع  یمل   یهاتیهو   جهی نت  او تأک  فی ممکن    ی مرزها  ری تنها تحت تأث  گرید   هاتیهو  تال،ی جیکه در عصر د  کندیم  دی شود. 
: 2009قرار دارد)کاستلز،  یو تعاملات فرهنگ   یجهان  یهاشبکه  ری تحت تأث  ی ا ندهیبلکه به طور فزا  رد، ی گیقرار نم  یو مل   ییا ی جغراف

45) . 
م  هی پا  بر بن   نی نو  ی هارسانه  افت،یدر  توان یآراء کاستلز  تع  تی ماه  نیاد ی با دگرگون ساختن  در    یاکننده  نیی ارتباطات، نقش 

ا   ی مل   تیهو  فی تضع   ی هاتیبا برجسته کردن هو  ییاز سو   توان یرا م  ی اثرگذار  ن ی(. ا 383:1389)کاستلز  کنندیم  فا ی شهروندان 
 کرد.  ن یی تب  یو چند فرهنگ  یجهان  یهاتیهو  تیبا تقو  گر ی د یو از سو  انهیگراخاص

به    تواندیم  نیآنلا   یفضاها  را ی کند ز  دیرا تهد  یمل   یها تیهو  تواندیم  یاجتماع  یهاکه رسانه  کندیم  انی ب(  2020)1فوکس 
  ی ها رهی دا   جادیبا ا  یاجتماع  ی هاشبکه  ن یتناقض دارند. ا   یسنت   ی مل   تیدهند که با هو   جیچندگانه و متنوع را ترو یهاتیسرعت هو

   (.45:2020)فوکس،شوندیمنجر م یمل  تیکاهش هو هبسته ب  یفکر
  کنند، یم  تیرا تقو   ییگرا یمل   یها یدئولوژیفعالانه ا  یبه شکل  یاجتماع  یهارسانه  ( معتقدند که2020)2نز یمارت  منز جی و    هلی م

  ی در فضا  توانندیاست که کاربران م  ن ی ا   ل ی از دلا یک ی بگذارند.    ر ی تأث   ز ی ن   یمل   ت یبر کاهش احساس هو  توانندیحال م  نیدر ع  یول
و    یگسترش اخبار جعل   ن،ی مختلف تضاد دارند. همچن   یمل   ی هاتیشوند که با هو  واردمتعدد و مختلف    یهابه گفتمان  تالی جید

   (.335:2020،نزی مارت  منزی و ج هل ی م) گردد یاجتماع یهاو گسست یباعث کاهش انسجام مل  تواندیاطلاعات نادرست م
ا   یاجتماع  یهارسانه  ،( معتقد است2024)3ویکو  افراد  را م  نی به  و    ر یتصو  تال، ی جید   یهاییبازنما  ق یکه از طر   دهندیامکان 

  تر فیضع  یمل   تیهو  یدارا   یمهاجران و افراد در کشورها  یبرا  ژهی به و  ندیفرآ   نی کنند. ا   تیر یخود را به طور فعال مد  یمل   تیهو
از نظر وی،  153:2024)ویکو،مؤثر است  اری بس تبادل نظرات و    ی آزاد برا   یفضاها  جادیا  له یبه وس  تواندیم  یاجتماع  ی هارسانه(. 

مشابه    یهااز فرهنگ گرانیافراد با د   قی طر  نیاحساس تعلق به کشور و ملت شوند. از ا تیباعث تقو  ،یمل  تیمطالب مرتبط با هو
 (. 167:2024)ویکو،کنندیارتباط برقرار م یوطن و هم

های اجتماعی بر میزان پایبندی به هویت ملی  توان دریافت، استفاده از رسانهبر پایه مبانی نظری و نتایج مطالعات پیشین می
 کرد:   مطرحزیر   صورتبهتوان فرضیه اصلی تحقیق را می  رونیازامؤثر است.  
 های اجتماعی و پایبندی به هویت ملی، رابطه همبستگی وجود دارد.«رسد بین میزان استفاده از رسانه»به نظر می

های  تواند مثبت یا منفی باشد. با توجه به آن که وابستگی رسانهمبانی نظری همچنین حاکی از آن است که این اثرگذاری می
تواند بر نوع این  ها میتواند بر نوع اثرگذاری و به تبع آن محتوای منتشره از سوی این رسانهاجتماعی به ساختارهای سیاسی می

 های فرعی کرد: همبستگی مؤثر باشد، در ذیل فرضیه اصلی، موارد زیر به عنوان فرضیه
های اجتماعی داخلی و پایبندی جوانان شهر تهران به هویت ملی رابطه  رسد بین استفاده از رسانهفرضیه فرعی یک: »به نظر می

 دارد.« وجودهمبستگی 
های اجتماعی خارجی و پایبندی جوانان شهر تهران به هویت ملی رابطه  رسد بین استفاده از رسانهفرضیه فرعی دو: »به نظر می

 همبستگی وجود دارد.«

 
1. Fuchs 
2. Mihelj & Jiménez-Martínez 
3. Vico 
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 شناسی پژوهشروش 

از نظر  این تحقیق را می در ردیف تحقیقات توصیفی، از لحاظ روش سنجش و تحلیل، در زمره تحقیقات کمی و از    کردیروتوان 
به اهداف تحقیق، ابتدا با استفاده از نتایج مطالعات نظری    دنیبخشتحققبرای  های کاربردی به شمار آورد.  نظر هدف، جزء پژوهش
پرداخته شده است.   موردنظر های  فرضیه اقدام شده و در ادامه با استفاده از روش پیمایش به گردآوری داده و تجربی نسبت به ارائه

 .ه استقرار گرفت  ل ی وتحل هیتجز های آماری، مورد ها با استفاده از روشاین داده
گانه آن سکونت دارند.  22سال شهر تهران است که در مناطق    35تا    18جامعه آماری در این پژوهش شامل تمامی جوانان  

گیری استفاده شده به گستردگی جامعه از نمونهدر این تحقیق باتوجه  .1نفر است  3592535تعداد این افراد طبق برآورد انجام شده  
  400عنوان حجم نمونه محاسبه شده که برای افزایش دقت، مقدار آن به  نفر به  384است. از این رو با استفاده از فرمول کوکران  

بر این پایه، جامعه    ی، انتخاب و موردمطالعه واقع شدند.ا طبقه  یتصادف  گیرینفر افزایش یافت. این افراد با استفاده از روش نمونه
بر حسب سه شاخص محل سکونت، جنس و گروه سنی، به شصت طبقه فرعی تقسیم شد و سپس با ضرب نسبت نمونه در تعداد  

  های فرعی مشخص شد.افراد هر طبقه، حجم نمونه برای هریک از طبقه
شامل سه    پرسشنامهقرار گرفته است. این    مورداستفاده  امه شن پرسها در این تحقیق، روش پیمایش و ابزار  برای گردآوری داده

گیری میزان استفاده  شناختی پرسیده شده؛ در قسمت دوم، به اندازههای جمعیتقسمت است که در قسمت نخست، برخی از ویژگی
های اجتماعی پرداخته شده و در سومین قسمت، با استفاده از طیف لیکرت به بررسی میزان پایبندی به هویت ملی اقدام  از رسانه

از تعیین روایی، تکثیر و    پرسشنامه  شده است. تعیین روایی ابزار گردآوری، با استفاده از    حضوری توزیع شد.  صورتبهمذکور پس 
قبل از تکثیر، در اختیار یازده نفر از داوران قرار گرفته تا درباره    است. برای این کار، متن پرسشنامه گرفتهصورتروش اعتبار صوری  

روایی آن داوری کنند. تعیین پایایی ابزار گردآوری، با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ در دو مرحله انجام شد. در اولین مرحله پس  
( از  913/0) آن که ضریب مذکور به باتوجهدرصد(، آلفای کرونباخ برای طیف لیکرت محاسبه شد و  15پرسشنامه ) 60ی گردآور از
ها  شد. در مرحله دوم ضریب آلفای کرونباخ پس از گردآوری تمامی پرسشنامه  دیی تأبیشتر بود، پایایی آن در مرحله نخست    7/0

 قرار گرفت.  دیی أ تبیشتر بود، پایایی آن در این مرحله نیز مورد  7/0( از 901/0آن که ضریب مذکور ) بهباتوجهمحاسبه شد و 
بدین منظور ابتدا توصیف  است.    انجام شده  25نسخه    SPSSافزار آماری  ها در این تحقیق با استفاده از نرمداده  لی وتحل هیتجز

ها  های مرکزی و پراکندگی صورت گرفت وپس از آن، باتوجه به پیروی دادههای توزیع فراوانی، مشخصهها با استفاده از جدولیافته
ناپارامتریک )ضریب همبستگی    پارامتریک )ضریب همبستگی پیرسون( و  هایگیری آن، از آزموناز منحنی نرمال و سطح اندازه
 های تحقیق استفاده شد.اسپیرمن( برای آزمون فرضیه

 های پژوهش یافته

ای و پایبندی جوانان موردمطالعه  شناختی، مصرف رسانههای جمعیتهای تحقیق درباره ویژگیدر این قسمت، ابتدا به توصیف یافته 
 های تحقیق مبادرت شده است.به هویت ملی پرداخته و در ادامه به آزمون فرضیه

 پاسخگویان   یشناختتیجمعهای ویژگی 

درصد    8/49زن و  این افراد،  از    (نفر  201)  درصد  2/50نفر از جوانان شهر تهران است.    400جامعه نمونه در این پژوهش شامل  
  ،ساله 23تا  21 ناننفر( از آ 54درصد ) 5/13 ساله هستند، 20تا   18، نفر( 55درصد )  8/13در بین این افراد نفر( مرد هستند.  199)
درصد   5/22  و   لهسا  32تا    30نفر(    79درصد )  8/19ساله،    29تا    27نفر(    63درصد )  8/15ساله،    26تا    24نفر(    59درصد )  8/14
  ، ارای کاردانی نفر( د40درصد )  10  ،تردارای دیپلم و پایین(  رنف  52درصد )  13  از نظر تحصیلات،  ساله هستند.   35تا    33نفر(    90)

 
 محاسبه شده است.  1401و با در نظر گرفتن رشد سالیانه تا سال  1395این آمار بر پایه سرشماری انجام شده از سوی مرکز آمار ایران در سال   .1



 

 

 
 1405( بهار  57)پیاپی  1، شماره 15 دوره ، علوم خبریفصلنامه 

 

 

10 

 8/19  دارای کارشناسی ارشد و بالاتر هستند. محل سکونتنفر(    161درصد )  3/40و    ارای کارشناسینفر( د  147درصد )  8/36
درصد   5/20  در مرکز تهران،نفر(    64درصد )  16  ، در غرب تهراننفر(    99درصد )  8/24  ، از این افراد در شمال تهراننفر(   79درصد )

 در جنوب تهران قرار دارد. نفر(  76)درصد  19در شرق تهران و نفر(  82)

 های اجتماعیاستفاده جوانان شهر تهران از رسانه 

رسان  افزارهای پیامهای اجتماعی مجازی و نرمشبکه  از  آگاهانه  و  ارادی  طور  به  افراد  استفاده  هرگونههای اجتماعی،  مصرف رسانه

  .گیردصورت می...  و  سرگرمی  ارضای کنجکاوی، پیام،  دریافت  اطلاعات،  گوناگون نظیر کسب نیازهایکردن  برآورده  برای  که  است
رود. در متغیر مستقل به شمار می  عنوانبههای اجتماعی مختلف است، در این تحقیق  این متغیر که در برگیرنده استفاده از رسانه

پس از آن به مجموع  قرار گرفته و    یروز مورد بررسشبانه  هردر    های داخلی و خارجیاز رسانه جواناناستفاده    زان ی م   این بخش، ابتدا 
 شود. های اجتماعی پرداخته میمصرف رسانه

 در هر شبانه روز  اجتماعی هایاز رسانه برحسب میزان استفاده  درصد فراوانی پاسخگویان(: 1جدول )

 میانگین   بیش از پنج ساعت  سه تا پنج ساعت  یک تا سه ساعت  کمتر از یک ساعت  اصلاً نوع رسانه

 83/1 8/3 3 13 8/32 5/47 رسان داخلی افزارهای پیام نرم 

 49/1 5/1 1 2/7 25 3/65 های اجتماعی مجازی داخلی شبکه 

 63/3 2/28 8/23 33 8/12 3/2 رسان خارجی افزارهای پیام نرم 

 37/3 3/23 5/23 5/29 8/14 9 های اجتماعی مجازی خارجی شبکه 
 

از رسانه( می1جدول )  بهباتوجه استفاده جوانان  برد. در این میان، در  های اجتماعی مورد مطالعه پیتوان به تفاوت در میزان 
از بالاترین رتبه برخوردار است و پس از آن، به ترتیب     63/3ی با میانگین  خارج  رسانامی پ  یافزارهانرم(، استفاده از  1-5پیوستار )

از   میانگین    یخارج  ی مجاز  یاجتماع  یها شبکهاستفاده  میانگین    یداخل   رسان امی پ   یافزارها نرم،  37/3با  نهایت    83/1با  در  و 
 های بعدی قرار دارند. در رتبه 49/1با میانگین  یداخل  ی مجاز یاجتماع یها شبکه

  

 اجتماعی ای هرسانه مصرفبر حسب  درصد فراوانی پاسخگویان(: 2جدول )

 میانگین  بسیار زیاد  زیاد متوسط کم  بسیار کم  میزان مصرف 

 65/1 3/1 8/3 8/13 36 3/45 داخلی  اجتماعی های رسانه 

 50/3 8/27 8/26 3/31 5/12 8/1 خارجی  اجتماعی های رسانه 

 58/2 8/0 8/7 37 8/45 8/8 های اجتماعی رسانه مجموع  
 

نفر( در   35درصد ) 8/8های اجتماعی )اعم از داخلی و خارجی( که از نظر استفاده از رسانهتوان دریافت ( می2جدول ) بهباتوجه
نفر( در سطح زیاد و   31درصد )8/7نفر( در سطح متوسط،    148درصد )  37،  نفر( در سطح کم  183درصد )  8/45سطح بسیارکم،  

ا   نفر( در سطح بسیار زیاد قرار دارند.  3درصد )  8/0 ا اجتماعی    یا همصرف رسانه  ، دهدینشان م  ها افتهی  نی ضمناً  جامعه با    نی در 
(، در 1-5توان دریافت در پیوستار )همچنین باتوجه به مندرجات این جدول، می  در سطح کم گزارش شده است.  58/2  نی انگی م

از رسانه از رسانهب  50/3های اجتماعی خارجی با میانگین  جامعه موردمطالعه استفاده   65/1های اجتماعی داخلی با میانگین  یشتر 
 است. 

 پایبندی جوانان شهر تهران به هویت ملی 

نوعی احساس تعهد و تعلق عاطفی    عبارت از   متغیر وابسته در نظر گرفته شده،  عنوان بهکه در این تحقیق    هویت ملیپایبندی به  

های  واقع مؤلفه  مشترکات یاد شده در   .شودمی  آن  و انسجام یکپارچگی  است که موجب    یک ملتای از مشترکات  نسبت به مجموعه
های یادشده پرداخته و  در این بخش ابتدا به میزان پایبندی پاسخگویان به هر یک از مؤلفه ن ی؛ بنابرا دهنده این متغیر استتشکیل

 سپس پایبندی آنان به هویت ملی مورد بررسی قرار گرفته است. 

 



 

 

 
 ی مل تی جوانان شهر تهران به هو یبندیدر پا  یاجتماع یهانقش رسانه   
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 های آن و مؤلفه ملیبه هویت  پایبندیمیزان  ویان بر حسب گ: درصد فراوانی پاسخ (3جدول )

 میانگین  بسیار زیاد  زیاد متوسط کم  بسیار کم  میزان پایبندی 

3/0 هنر و تمدن    1 5/8  3/35  55 24/4  
8/0 زبان و ادبیات   3 5/20  5/48  3/27  78/3  

5/9 3 تعلق به سرزمین   5/24  5/33  5/29  58/3  

3/0 افتخار به ملیت   1 3/10  5/31  57 27/4  

5/0 نمادها و مفاخر   3/1  5/7  25 8/65  40/4  

3/0 آداب و سنن   5/2  2/14  3/37  8/45  06/4  

5/0 هویت ملی   8/2  5/11  38 3/47  05/4  
 

 11درصد )  8/2نفر( در سطح بسیارکم،    2درصد )  5/0که از نظر پایبندی به هویت ملی    دریافت  توان می  (،3)  جدول  بهباتوجه
نفر( در سطح    189درصد )  3/47نفر( در سطح زیاد و    152درصد )  38نفر( در سطح متوسط،    46درصد )  5/11،  نفر( در سطح کم

در سطح زیاد قرار دارد.    05/4ملی در این جامعه با میانگین    تی هو دهد پایبندی به  ها نشان میضمناً این یافتهبسیار زیاد قرار دارند.  
این جدول، می افتخار به نمادها و    (،1-5)ر  وستای پ های هویت ملی در  توان دریافت در میان مؤلفههمچنین باتوجه به مندرجات 

، هنر و تمدن با  27/4یت با میانگین  افتخار به مل  ، در بالاترین رتبه قرار داشته و پس از آن به ترتیب  40/4مفاخر ملی با میانگین  
های بعدی  در رتبه  58/3و تعلق به سرزمین با میانگین    78/3، زبان و ادبیات با میاگین 06/4، آداب و سنن با میانگین  24/4میانگین  

 قرار دارند.

 قیتحق ی هاه یآزمون فرض

های اصلی و فرعی پژوهش پرداخته شده است. بدین منظور در مواردی که هر دو متغیر در سطح در این بخش به آزمون فرضیه
اندازهفاصله رتبهای  سطح  در  که  مواردی  در  و  پیرسون  همبستگی  ضریب  از  است،  نرمال  منحنی  بر  منطبق  و  شده  ای  گیری 
 گیری شده و یا منطبق بر منحنی نرمال نیست، از ضریب همبستگی اسپیرمن استفاده شده است. اندازه

 های اجتماعی با پایبندی به هویت ملی، رابطه همبستگی وجود دارد.« رسد بین میزان استفاده از رسانه»به نظر میفرضیه اصلی: 
 ملی پایبندی به هویت و  های اجتماعی آزمون رابطه بین مصرف رسانه  یجه(: نت4جدول )

اصلی  فرضیه مقدار پیرسون  درصد خطا  سطح معناداری  نتیجه  

0/ 914 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  005 /0 - ملی و هویت    های اجتماعیرسانه مصرف میزان رابطه بین     

توان گفت، بین  است. بنابراین می  914/0و سطح معناداری    -  005/0، مقدار پیرسون  افتیدر  توانی( م4به جدول )  یبا نگاه
ادامه به آزمون  باتوجه  ملی، همبستگی معنادار وجود ندارد.  تیبه هو  یبندی و پااجتماعی    هایمصرف رسانه به نتیجه یادشده، در 

 ( آورده شده است.5های هویت ملی پرداخته شد که نتایج در جدول )های اجتماعی با هر یک از مؤلفهرابطه بین مصرف رسانه

 ملی های هویت با مؤلفه های اجتماعیبین مصرف رسانه  وابط مفروض(:  نتایج آزمون ر5جدول )

 روابط مفروض  مقدار پیرسون  درصد خطا  سطح معناداری  نتیجه

0/ 673 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  021 /0 - هنر و تمدن و  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
0/ 054 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  096 /0 - زبان و ادبیات و  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
0/ 390 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  043 /0 تعلق به سرزمین و  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
0/ 463 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  037 /0 افتخار به ملیت و  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
0/ 746 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  016 /0 - نمادها و مفاخرو  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
0/ 801 عدم وجود همبستگی معنادار   05/0  013 /0 آداب و سنن و  های اجتماعی رابطه بین مصرف رسانه    
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  ن ی گفت، ب توانیم  است. بر این اساس 05/0ها بیشتر از توان دریافت، سطح معناداری در تمامی آزمون( می5به جدول )باتوجه
 . معنادار وجود ندارد یهمبستگ های هویت ملی، مؤلفهبه  یبندی پاهای اجتماعی و  مصرف رسانه

های اجتماعی داخلی و پایبندی جوانان شهر تهران به هویت  استفاده از رسانه  میزان  رسد بین فرضیه فرعی یک: »به نظر می
 دارد.« وجودملی رابطه همبستگی 

 ملی با پایبندی به هویت  اجتماعی داخلی هاینتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه  :(6جدول )

 روابط مفروض  ضریب همبستگی  سطح معناداری  درصد خطا  آزمون نتیجه

وجود همبستگی مستقیم با  
 ضعیف شدت 

 0/ 320 0/ 000 01/0 اسپیرمن 
رسان  افزارهای پیام رابطه بین استفاده از نرم 

 ملی داخلی و پایبندی جوانان به هویت 
وجود همبستگی مستقیم با  

 بسیار ضعیف شدت 
 0/ 196 0/ 000 01/0 اسپیرمن 

های اجتماعی  رابطه بین استفاده از شبکه 
 ملی مجازی داخلی و پایبندی جوانان به هویت 

با   م یمستق  یوجود همبستگ
 ضعیف شدت 

 0/ 381 0/ 000 01/0 اسپیرمن 
و   ی داخل ی اجتماع یهامصرف رسانه   نی رابطه ب

 ی مل  تیهو

)باتوجه م6به جدول  آزمونافتیدر   توانی(  تمامی  در  مقادیر ضریب همبستگی ،  معناداری    1ها  و سطح  است.   000/0مثبت 
ملی، رابطه همبستگی  از نوع    تیبه هو   ی بندی و پا  های اجتماعی داخلیمصرف رسانهتوان گفت، بین  بنابراین با یک درصد خطا می

  ت یافراد به هو  یبندیپا  زانیافزوده شود، م یداخل  ی اجتماعیها استفاده از رسانه  زانی هرچه بر م  تعبیر دیگر، . به وجود دارد مستقیم
  ی هااز مؤلفه  کیبا هر   یداخل اجتماعی    یها مصرف رسانه  نیرابطه ب  آزموندر ادامه به  نتایج،    این  به  باتوجه   .یابدافزایش می  ملی
 شده است.پرداخته  ملی تیهو

 ملی های هویت با مؤلفهداخلی  های اجتماعیبین مصرف رسانه  وابط مفروض(:  نتایج آزمون ر7جدول )

 نتیجه
سطح  

 معناداری
درصد 

 خطا

مقدار 

 اسپیرمن
 روابط مفروض 

ف ی با شدت ضع م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  205 /0 هنر و تمدن و  های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    
ف یضع  بسیار با شدت  م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  191 /0 زبان و ادبیات و   های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    

متوسط  با شدت  م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  484 /0 تعلق به سرزمین و  های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    
ف ی با شدت ضع م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  263 /0 افتخار به ملیت و   های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    
ف ی با شدت ضع م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  232 /0 نمادها و مفاخرو   های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    
ف ی با شدت ضع م یمستق  یوجود همبستگ  000 /0  01/0  312 /0 آداب و سنن و  های اجتماعی داخلی رابطه بین مصرف رسانه    

است. بر   000/0ها مقادیر ضریب همبستگی مثبت و سطح معناداری ، در تمامی آزمونافتیدر  توانی( م7به جدول ) یبا نگاه
  ی همبستگ ملی نیز    تیهوهای  مؤلفهبه    یبندی پاهای اجتماعی داخلی با  مصرف رسانه  نیب  توان گفت،این پایه با یک درصد خطا می

 . دارد وجود مستقیم 

 

 

 
  ی مذکور، شدت همبستگ  ب ی ضرا قدرمطلق پژوهش برحسب  ن یارائه شده است. در ا ی مختلف ی الگوها  رمن، یو اسپ  رسون یبر حسب آماره پ ی شدت همبستگ ن ییتع ی برا .  1

  اریدر سطح بس   800/0-1و   اد یز   در سطح   600/0- 799/0در سطح متوسط،   0/ 400-599/0ضعیف،    در سطح   200/0-0/ 399،  فیضع  بسیاردر سطح    0- 199/0در بازه 
 شده است.  یاب یارز  اد یز
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های اجتماعی خارجی و پایبندی جوانان شهر تهران به هویت ملی  استفاده از رسانه  میزان  رسد بین فرضیه فرعی دو: »به نظر می
 رابطه همبستگی وجود دارد.« 

 ملی با پایبندی به هویت اجتماعی خارجی های نتایج آزمون روابط مفروض بین استفاده از رسانه  :(8جدول )

 آزمون نتیجه
درصد 

 خطا

سطح  

 معناداری
ضریب  

 یهمبستگ
 روابط مفروض 

 - 0/ 185 0/ 000 01/0 اسپیرمن  ضعیف  بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت 
رسان  افزارهای پیام رابطه بین استفاده از نرم 

 ملی خارجی و پایبندی جوانان به هویت  

 - 0/ 139 0/ 005 01/0 اسپیرمن  ضعیف  بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت 
های اجتماعی مجازی  رابطه بین استفاده از شبکه 

 ملی خارجی و پایبندی جوانان به هویت  

- 0/ 211 0/ 000 01/0 پیرسون ف ی معکوس با شدت ضع  یوجود همبستگ  
و   های اجتماعی خارجیرسانه رابطه بین مصرف  

ملی هویت    

است.   05/0ها مقادیر ضریب همبستگی منفی و سطح معناداری کمتر  ، در تمامی آزمونافتیدر  توان ی( م8به جدول )باتوجه
با یک درصد خطا می بین  بنابراین  اجتماعی خارجی  مصرف رسانهتوان گفت،  ملی، رابطه همبستگی    ت یبه هو  یبندیو پا های 

افراد به    یبندی پا  زانیماز  ،  افزایش یابد  خارجی  ی اجتماعیها استفاده از رسانه  زانی هرچه م   عبارت دیگر،. به  وجود دارد  معکوس
این نتایج،    باتوجهشود.  کاسته می  ملی  تیهو ادامه به  به  از    ک ی  با هر اجتماعی خارجی    یها مصرف رسانه  ن ی رابطه ب   آزمون در 

 شده است.پرداخته  ملی تیهو یهامؤلفه

 ملی های هویت با مؤلفه خارجی  های اجتماعیبین مصرف رسانه  وابط مفروض (: نتایج آزمون ر 9جدول )

 نتیجه
سطح  

 معناداری
درصد 

 خطا

مقدار 

 پیرسون 
 روابط مفروض 

ضعیف بسیار  وجود همبستگی معکوس با شدت   011 /0  05/0  127 /0 - هنر و تمدن و های اجتماعی خارجی رابطه بین مصرف رسانه    
ضعیف  بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت   000 /0  01/0  199 /0 - زبان و ادبیات و  های اجتماعی خارجیرابطه بین مصرف رسانه    

0/ 000 وجود همبستگی معکوس با شدت ضعیف   01/0  264 /0 - تعلق به سرزمین و  های اجتماعی خارجیرابطه بین مصرف رسانه    
ضعیف بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت   048 /0  05/0  099 /0 - افتخار به ملیت و  های اجتماعی خارجیرابطه بین مصرف رسانه    
ضعیف  بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت   005 /0  01/0  140 /0 - نمادها و مفاخر و  های اجتماعی خارجیرابطه بین مصرف رسانه    
ضعیف  بسیار وجود همبستگی معکوس با شدت   001 /0  01/0  159 /0 - آداب و سنن و  های اجتماعی خارجی  رابطه بین مصرف رسانه    

است.  05/0ها مقادیر ضریب همبستگی منفی و سطح معناداری کمتر از ، در تمامی آزمونافتیدر  توانی( م9به جدول )باتوجه
با یک درصد خطا می پایه  این  با  مصرف رسانه  نیب  توان گفت، بر  اجتماعی خارجی  نیز    تیهو های  مؤلفهبه    یبندیپا های  ملی 

 . دارد وجودمعکوس   یهمبستگ 

 

 

 

 

 



 

 

 
 1405( بهار  57)پیاپی  1، شماره 15 دوره ، علوم خبریفصلنامه 

 

 

14 

 گیریبحث و نتیجه

رغم آنکه در  جوانان به هویت ملی در سطح زیاد قرار دارد. این یافته مؤید آن است، به  یبندی پا  کهگویای آن است    قی تحق   جینتا
گرایی، دچار تضعیف شده، در کشور  و محلی  شدنیجهانجهان معاصر، هویت ملی در بسیاری از کشورها در کشاکش دو نیروی  

 حفظ کرده است.   ای تا اندازه ایران هنوز موقعیت خود را 

ز نبود  ا   حاکی  های اجتماعی و پایبندی به هویت ملی، فرضیه اصلی تحقیق درباره همبستگی بین مصرف رسانهآزمون    جینتا
پردازان  نشده است. این یافته با دیدگاه برخی از نظریه  دیی تأتوان دریافت این فرضیه،  می  رونیازارابطه معنادار بین این دو متغیر است.  

آنان رسانه  نزیمارت  منزی و ج  هلی م ،  کو یو ،  فوکس  نظیر کاستلز، از نظر  تواند بر هویت ملی  های نوین، میهمخوانی ندارد چرا که 
 اثرگذار باشد. حال آن که در این تحقیق، وجود این اثرگذاری تأیید نشد. 

توانست ناشی از بررسی  های اجتماعی با پایبندی به هویت ملی مینبود رابطه همبستگی بین میزان استفاده از مجموع رسانه
ها  ی این رسانهممکن است اثرات مثبت و منف های اجتماعی داخلی و خارجی به طور همزمان باشد. چرا که در این صورت  تأثیر رسانه

ی اجتماعی داخلی و خارجی به  هارسانهنظر به آن که    د.نمعنادار شو  یو منجر به عدم وجود همبستگ   ردهک  دا ی تداخل پ   گر یکد یبا  
ادامه  سبب وابستگی به ساختارهای گوناگون سیاسی و تبع آن محتوای متنوع، می تواند دارای تأثیر متفاوت بر مخاطب باشد، در 

  ه یعنوان فرضبه ور، رابطه استفاده از آنها با پایبندی به هویت ملیبرای بررسی اثرات مثبت و منفی هر یک از دو دسته رسانه مذک
 در نظر گرفته شد. یفرع

های اجتماعی داخلی و پایبندی به هویت ملی است.  نخستین فرضیه فرعی، ناظر بر وجود رابطه همبستگی بین استفاده از رسانه
توان گفت فرضیه مذکور تأیید شده می رو نی. ازانتایج آزمون این فرضیه حاکی از وجود همبستگی مستقیم بین این دو متغیر است

نقش  همخوانی دارد چرا که در این مطالعات نیز بر  (  2017) و همکاران    لیزا ( و  1396اکبری )است. این یافته با نتایج تحقیقات  
 های داخلی بر پایبندی به هویت ملی تأکید شده است.رسانهمثبت استفاده از 

های اجتماعی خارجی و پایبندی به هویت ملی ارائه  دومین فرضیه فرعی، درباره وجود رابطه همبستگی بین استفاده از رسانه
توان گفت فرضیه مذکور  می رونیازاشده است. نتایج آزمون این فرضیه حاکی از وجود همبستگی معکوس بین این دو متغیر است. 

 یی دانا  ،(1396منفرد )  انی مانیو ا   یرهبر قاض(،  1396، اکبری )(1397)  ی و همکاراننورتأیید شده است. این یافته با نتایج تحقیقات  
همخوانی دارد. چرا که در این تحقیقات نیز وجود رابطه همبستگی    (1396ندوشن )  ی و موسو  یافشانو    (1396)  یساروئ  ییو بابا

 های اجتماعی خارجی و پایبندی به هویت ملی، تأکید شده است.معکوس بین استفاده از رسانه

جوانان به   یبندیپا کنندهنیی تب  تواندینم یاجتماع یهازمان استفاده از رسانهگفت، صرف مدت توانیم ادشدهی  جینتا لی در تحل 
ا   یها و مؤلفه  یمل   تیهو   ی ارائه شده از سو  یتبع آن، محتوا و به  یاسی رسانه به ساختار س  یوابستگ   نهی زم   نی آن باشد؛ بلکه در 

 . دینما فای را ا   یاصل   شنق  تواندیرسانه است که م

  فا یا  یمل   یهامخاطبان به ارزش  یبندیدر پا   ینقش مؤثر  توانندیم  ،یمل   تیهو  تیبر تقو  دی با تأک  ،یداخل   یاجتماع  یهارسانه
فرهنگ،    خ،یو شناخت جوانان نسبت به تار  یدر ارتقاء آگاه  ینقش مهم  ،یبوم  یو انتشار محتوا  دی ها با تمرکز بر تولرسانه  ن یکنند. ا 
را در   ی احساس تعلق و افتخار مل   تواندیم  یو آداب و رسوم مل  ی فرهنگ  راثی مرتبط با م   ی. محتوا کنندیم فا ی ا   یها و زبان مل سنت

  کند، یکمک م ی مل  ت یهو تیکه به تقو  یو فرهنگ  یاجتماع ی هاتی دهد و آنان را به مشارکت فعال در فعال ش یکاربران افزا ان ی م

 .دینما بی ترغ

  توانند یم  ،یمسائل مل   نه یدر زم  ها دگاهینظرات و تبادل د  ان ی ب   یمناسب برا   ییفضا  جادیبا ا   یداخل   یاجتماع  یها رسانه  ت،ینها  در
  ی ری گ به شکل  تواندیبلکه م  انجامد،یم  یمل   ت یهو  تیتنها به تقو امر نه  ن یکمک کنند. ا  یو انسجام مل   یاجتماع  یهمبستگ   ت یبه تقو
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  ، ی مل   اتی تجرب  یگذارمانند اشتراک  ،یداخل   یمنجر شود. تعامل فعال کاربران با محتوا  یمل   یها به ارزش  عهدجامعه آگاه و مت   کی

 .معکوس داشته باشد ریممکن است تأث یخارج یکه مصرف منفعل محتواها  یمنجر شود، در حال یمل   تیهو تیبه تقو تواندیم

  ی ها نمادها و داستان  ییو شناسا  یدارد و با معرف  دی مشترک تأک  ی هافرهنگ و ارزش  خ،یتار  یمعمولاً بر رو   یداخل   یمحتوا
و    اتی تجرب  توانندیافراد م  ،یاجتماع  یها پلتفرم  قی . از طرکندیم  تیجامعه تقو   یاعضا  انی احساس تعلق و وحدت را در م   ،یمل 

شهروندان    نیو اتحاد را ب  یحس همبستگ   تواندیمشترک م  اتی تبادل نظر و تجرب  نی و ا   رندخود را به اشتراک بگذا  یدستاوردها
 کند.   جادیا 

  ی محتوا   یها اغلب حاورسانه  نیگفت ا  توانیم  ،یمل   تی به هو  یبندیدر کاهش پا   یخارج  یاجتماع  یهادر مورد نقش رسانه
  ی مداوم محتوا ان یجوانان، در معرض جر  ژه یو. کاربران، بهکنندیم جیرا ترو گانهی ب  یها، و رفتارهاها، زبانهستند که ارزش یجهان

 مدتیتعامل طولان  جه، ی ها داشته باشد. در نتآن  ی و مل   یفرهنگ   ت یبر هو  ی منف   یراتیاست تأث  مکن که م رندی گ یقرار م  یچندفرهنگ 
الگور  نیرا کاهش دهد. همچن   یمل   ی هااحساس تعلق به ارزش  تواند یها مرسانه  ن یبا ا   ت یتقو   ی جاها بهرسانه  ن یا  یتمی ساختار 

  ی از محتوا  جیتدرکاربران به  شودیامر باعث م  ن ی. اکنندیم  رجسته را ب  یجهان  یازها ی متناسب با ن  ی محتوا   ، یفرهنگ و زبان مل 
بگ  یبوم پذ  رندی فاصله  فرهنگ   ی را یو  ارزش  یخارج  یعناصر  با  است  ممکن  ا   یمل   یهاشوند که  باشد.  مسئله    نی آنان در تضاد 

 کند.  ف ی را تضع یمل   تیهو  تواندیکه م شود یم یو زبان یرفتار  راتیی منجر به تغ   نی همچن 

ا   علاوه اقتصاد  یاجتماع  ت ی وضع  ن ی نادرست ب   یها سهیبه مقا  تواند یم  ی خارج  ی محتوا   ن، ی بر    گر ید  ی کشور و کشورها  یو 
و کاهش اعتماد به   یاجتماع ی ت یبه نارضا  تواندیاحساس م نی کند. ا  ت یبودن و شکست را در جامعه تقو یپرداخته و احساس ناکاف

موجب    تواندیدارد که م  یمحل  یهاو فرهنگ  خیگرفتن تار   دهیبه ناد  لیمعمولاً تما  یخارج یمحتوا   ن،یمنجر شود. همچن   ینفس مل 

 .خواهد بود یمل  تیکاهش حس هو اشجهی امر نت  نیدر جامعه گردد و ا یمل  یهاتیکمرنگ شدن نمادها و روا ا ی یفراموش

و نقش    یاجتماع  ی هاانتخاب آگاهانه نوع رسانه  تی بر اهم  ق ی تحق  نیا  ی هاافتهتوان گفت، یبا مروری بر آنچه آورده شد می
از رسانه  دی تأک  یمل   تیهو   ف ی تضع  ا ی  آنها در حفظ    ت یهو   تیتقو   ی برا   مناسب  ی ابزار  تواند یم  ی داخل   یاجتماع  ی هادارد. استفاده 

  ی خارج   ی هارسانه  یمنف   راتیکاهش تأثای شهروندان نسبت به  با افزایش سطح آگاهی و سواد رسانهاست    از ی ن  که یباشد، درحال  یمل 
کرد ااقدام  دیگر،    هاافتهی  نی.  سوی  اهمنشاناز  رسانه  جیترو   یبرا ریزی  برنامه  تی دهنده  از  تقو  یداخل   یهااستفاده    د ی تول  تیو 

 دهد. ش یرا افزا ی مل  تیاحساس افتخار و تعلق به هو   تواندیاست که م یبوم یمحتوا

 ی تحقیق اشنهادهپی

 توان پیشنهادهای پژوهشی و اجرایی را به شرح زیر ارائه کرد. نتایج تحقیق می بهباتوجه

 پیشنهادهای پژوهشی 

های اجتماعی در پایبندی به هویت ملی، به نقش نوع،  شود در تحقیقات بعدی علاوه بر رابطه میزان استفاده از رسانهپیشنهاد می  -
 ها نیز توجه شود.  دلیل و هدف استفاده از رسانه

شود در  های اجتماعی خارجی نسبت به موارد داخلی است؛ پیشنهاد میبیشتر بودن میزان استفاده از رسانه نتایج تحقیق حاکی از  -
 یداد این پدیده پرداخته شود. روتحقیقات بعدی به عوامل مؤثر بر 

های اجتماعی مختلف صورت پذیرد تا بتوان تصویر  کیفی با روش تحلیل محتوا بر روی رسانه پژوهش ندهی آشود در  پیشنهاد می -
 ها در زمینه هویت ملی ارائه کرد. دقیقی از محتوای این رسانه
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 پیشنهادهای اجرایی 

امور فرهنگی با  شود برنامههای هویت ملی، پیشنهاد میپایین بودن رتبه تعلق به سرزمین خود در بین مؤلفه  بهباتوجه  - ریزان 
 های اجتماعی به تبلیغ و ترویج دلبستگی به وطن بپردازند.ظرفیت موجود در رسانه ژهیو بههای مختلف استفاده از روش

های مذکور با  رسانه ن ی مسئول شود  های اجتماعی داخلی نسبت به خارجی، توصیه میمیزان استفاده از رسانهبودن   کمتربه باتوجه -
 ارتقا کیفیت و امکانات، زمینه را برای استقبال بیشتر کاربران فراهم کنند.  

های هویت ملی برخوردار  از رتبه بالاتری نسبت به سایر مؤلفه  افتخار به نمادها و مفاخر ملینتایج تحقیق حاکی از آن است که   -
این حوزه است که می در مراکز    ژهی وبههای فرهنگی و اجتماعی  توان در انجام فعالیتاست. این نکته مبین ظرفیت مناسب در 

 ای از آن استفاده کرد.  فرهنگی و رسانه

 منافع تعارض

 مقاله تعارض منافع ندارد.  نی ا   سندگانیاظهار نو  بر بنا

 .عی نوشته نشده استبا هوش مصنومقاله  نی ا   سندگانیاظهار نو  بر بنا

 منابع 

بین مصرف رسانه1396افشانی، سید علیرضا؛ موسوی ندوشن، سید محمد ) ساله    15-29و هویت ملی از دیدگاه جوانان    (. بررسی رابطه 
 . 121-136(، 1)28. رسانه، زدیشهر   

 . 1-22(، 2)7،رسانه و فرهنگهای داخلی و خارجی با هویت ملی جوانان. (. رابطه مصرف رسانه1396اکبری، حسین )
 (،60)1،مطالعات راهبردی بسیج(. تأثیر فضای مجازی بر هویت و همبستگی ملی. 1392الله )آبادی، علی؛ زارعیان جهرمی، فرجباقری دولت

149-182 . 
 جویی قومی و راهکارهای پیشروی دولت جمهوری(. فضای مجازی، چالش هویت 1400)  ی زاده مرزبالعباس  دیعبدالرحمن و مج   فر،ی حسن

 . 178-213، (1)17اسلامی، ژئوپلیتیک، 
 .  43-68(، 3)18، مطالعات ملی  های مجازی در گرایش به هویت ملی.(. نقش رسانه1396دانایی، ابوالفضل؛ بابائی ساروئی، مصطفی )

  های اجتماعی مجازی: مطالعه ها بر هویت ملی و دینی دانشجویان با تأکید بر شبکه(. بررسی نقش رسانه1397ی، مرتضی )ده آبادی ذوالفقار
 نامه کارشناسی ارشد رشته مدیریت رسانه. دانشگاه پیام نور مرکز تهران غرب. موردی دانشجویان دانشگاه پیام نور پاکدشت، پایان

قاض زینبمنفرد  انیمانیا  ی، محمودرضا؛رهبر  رو   یمجاز  یاجتماع  یهاشبکه   راتیثأت  یبررس   .(1396)  ،  قدرت   ی.مل  تیهو  یبر  مطالعات 
 .  116-132(، 17)7،نرم

 . 129-138(، 4)1راهبرد یاس،  هویت ملی ایرانیان.(. 1384زاهد، سعید )
نامه کارشناسی ارشد رشته علوم ارتباطات  های اجتماعی در هویت ملی و فرهنگی دانشجویان، پایان(. نقش تأثیر شبکه 1396شبیه، عبدالرضا )

 اجتماعی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد دماوند. 
از نقش رسانه1402، غلامعلی؛ جعفری، علی )خیاوی  زادهفرج نوین در هویت ملی. (. تجارب زیسته نوجوانان  ،  مطالعات ملی  های سنتی و 

24(2 ،)54-35 . 

 . تهران: انتشارات آذین.همسازی و تعارض در هویت و قومیت(. 1389فکوهی، ناصر )
  . )احمد علیقلیان و افشین خاکباز، مترجمان(. تهران: نشر ای(عصر اطلاعات: اقتصاد جامعه و فرهنگ )ظهور شبکه (.  1389کاستلز، مانوئل )

 طرح نو. 
)نوری، سعید؛ حلاج هدا؛ شنوا، معصومه  از شبکه   یبررس(.  1397زاده،  استفاده  هو  یاجتماع  یهارابطه  :  موردمطالعه )  انیدانشجو  یمل  تیو 

   .8-32(، 15)1، فرهنگی هرمزگان نامه پژوهشرشت(.  نورام یپدانشگاه 
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