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Objective: Objective: This study investigates the representation of India’s emergence as a global power 

in two influential Telegram-based news outlets, BBC Persian and Al-Alam. It seeks to identify the 

dominant semantic domains, discursive strategies, and underlying power relations embedded in the 

production and recontextualization of news pertaining to India. By examining how India is discursively 

constructed as an emerging power, the research aims to compare the representational patterns across the 

two media platforms and to elucidate how media logics shape perceptions of India’s regional and global 

role, particularly in relation to Iran and the broader international order. 

Method: This study adopts a quantitative research design grounded in systematic content analysis. News 

items concerning India, published on the Telegram channels of BBC Persian and Al-Alam between 21 

March 2024 and 19 March 2026, were comprehensively collected and analyzed. A coding scheme was 

developed in accordance with the research objectives, encompassing categories such as type of relations, 

news genre, linguistic style, domestic and foreign policy issues, coverage of sanctions, relations with 

great powers, economic and commercial topics, cultural and artistic content, and societal and security-

related matters. A total of 119 relevant content units were identified, coded, and entered into statistical 

software. The data were analyzed using descriptive statistics and appropriate inferential tests to compare 

distributions and identify statistically significant differences between the two channels. 

Results: The findings reveal that internal relations and journalistic discourse constitute the predominant 

patterns in the representation of India across both Telegram channels. Nevertheless, the distribution and 

emphasis of thematic categories differ significantly. Al-Alam allocates a greater proportion of its 

coverage to concrete economic issues, security concerns, and social affairs, portraying India as a 

multidimensional emerging power characterized by economic potential and strategic capabilities. This 

representation underscores India’s internal dynamics and its positioning as a potential partner within a 

broader non-Western and multipolar framework. In contrast, BBC Persian places greater emphasis on 

general economic issues, inflation, and structural challenges, presenting India as an emerging power 

grappling with persistent economic and political difficulties. Statistical comparisons further reveal 

distinct patterns in the coverage of relations with great powers, foreign policy orientations, and references 

to Iran and the surrounding region, reflecting divergent editorial policies and narrative strategies. 

Conclusion: In sum, the representation of India’s emergence as a global power in BBC Persian and Al-

Alam is shaped by differing logics of representation, agenda-setting, framing, and gatekeeping. Al-

Alam’s emphasis on internal relations, tangible economic and security dimensions, and regional 

cooperation situates India within a multipolar international order aligned with non-Western powers. 

Conversely, BBC Persian’s focus on economic and political challenges, coupled with its more formal and 

critical register, frames India’s rise in a more problem-oriented manner. These findings demonstrate that 

media representations of emerging powers are not neutral reflections of reality but are actively 

constructed through professional routines and ideological orientations, ultimately shaping audience 

perceptions of India’s status and its relationship with Iran and the global system. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

 
Interdiction: 

This study examines the representation of India’s emerging power in two major Persian-language 

Telegram news channels: BBC Persian and Al-Alam. In the contemporary media environment, 

where digital platforms increasingly shape political communication, agenda-setting, and 

international perceptions, Telegram has emerged as a central space for the production, circulation, 

and reinterpretation of news narratives. As a rapidly growing regional and global actor, India’s rise 

as an emerging power has attracted sustained media attention, making it a relevant case for 

examining how power is discursively constructed within transnational news flows. The primary 

objective of this research is to identify the dominant semantic axes, linguistic strategies, and 

underlying power relations involved in the representation of India in these two outlets. More 
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specifically, the study seeks to explain how India is semantically and discursively constructed as 

an emerging power and to assess similarities and differences in representation patterns between 

BBC Persian and Al-Alam. By comparing these two channels, the research aims to demonstrate 

how differing media logics, editorial priorities, and representational strategies contribute to shaping 

audience perceptions of India’s position in the regional and international order, including its 

relationship with Iran and major global actors. 

Methods: 

This study adopts a quantitative research design grounded in quantitative content analysis to 

systematically examine and compare media representations of India’s emerging power. All news 

items related to India published on the Telegram channels of BBC Persian and Al-Alam between 

21 March 2024 and 19 March 2026 were identified and collected. This time frame was deliberately 

selected to capture a sustained period of media attention during which India’s political, economic, 

and strategic role as an emerging power was frequently highlighted in regional and international 

news discourse. The unit of analysis consisted of individual news items explicitly referring to India, 

including reports on its domestic affairs, foreign policy orientations, economic developments, and 

international relations. 

A coding scheme was developed in accordance with the research objectives and designed to enable 

systematic comparison between the two channels. The coding categories included type of relations 

(internal, regional, and international), news genre, language style, domestic and foreign policy 

issues, sanctions coverage, relations with great powers, economic topics, business-related issues, 

treatment of culture and art, and issues related to society and security. Each category was defined 

through clear operational definitions to ensure consistency and analytical clarity during the coding 

process. In total, 119 relevant content units were identified, coded, and entered into a statistical 

software package. The data were analyzed using descriptive statistics to identify dominant patterns 

of representation, as well as inferential statistical tests to assess significant differences between 

BBC Persian and Al-Alam in their thematic emphasis and representational strategies. 

Findings: 

The findings show that internal relations and journalistic language are dominant in representing 

India in both BBC Persian and Al-Alam. Both channels focus heavily on India’s domestic political, 

economic, and social developments, treating internal dynamics as key indicators of its emerging 

power status. This reflects an emphasis on India’s governance and social cohesion as fundamental 

to its rise. 

Despite these similarities, the distribution of themes and framing strategies varies significantly. Al-

Alam dedicates more coverage to specific economic issues such as business developments, trade 

partnerships, and reforms. It also highlights security topics, including defense cooperation, regional 

stability, and insurgency challenges. Social and cultural issues receive notable attention, 

constructing India as a multidimensional, opportunity-generating power with strategic depth. This 



framing situates India as a regional stabilizer and a partner within a multipolar order aligned with 

non-Western powers. 

Conversely, BBC Persian focuses more on general economic issues such as inflation, poverty, and 

structural challenges. Its coverage often emphasizes economic pressures, governance problems, 

and social conflicts, presenting India as an emerging power facing persistent internal difficulties. 

The tone is more formal and analytical, offering a cautious and critical perspective on India’s rise. 

Statistical analysis reveals further differences in coverage of India’s relations with great powers, 

foreign policy, and references to Iran and the region. Al-Alam emphasizes cooperation and shared 

strategic interests, framing India as a pragmatic actor challenging Western dominance. BBC 

Persian, however, highlights geopolitical competition and tensions, framing these relationships in 

terms of rivalry and uncertainty. 

These differences illustrate how the two media outlets employ distinct agenda-setting and framing 

logics, shaping divergent narratives about India’s emerging power. Al-Alam presents a more 

positive, opportunity-focused image, while BBC Persian adopts a critical and problem-oriented 

approach. 

Conclusions: 

The analysis reveals that both BBC Persian and Al-Alam predominantly emphasize internal 

relations and utilize journalistic language in their representation of India’s emerging power. 

Coverage in both channels largely centers on India’s domestic political, economic, and social 

developments, highlighting internal dynamics as critical indicators of India’s ascent as a global 

actor. This focus underscores the perceived importance of governance, economic reform, and social 

stability in India’s consolidation of power. 

However, the thematic distribution and framing approaches diverge notably between the two 

outlets. Al-Alam allocates greater attention to specific economic matters, including trade 

partnerships, business initiatives, and policy reforms. It also foregrounds security issues such as 

defense cooperation, regional stability, and counterterrorism efforts. Additionally, cultural and 

social dimensions receive substantive coverage, collectively constructing a portrayal of India as a 

multifaceted and opportunity-rich power with strategic significance within a non-Western, 

multipolar international order. 

Conversely, BBC Persian’s coverage predominantly addresses broader economic challenges, 

including inflation, poverty, and structural impediments to growth. The channel frames India’s 

emergence through a critical lens, emphasizing persistent internal vulnerabilities, governance 

challenges, and socio-political tensions. The language employed is generally formal and analytical, 

reflecting a cautious evaluative stance on India’s developmental trajectory. 

Statistical comparisons further highlight differences in the treatment of India’s foreign relations, 

especially with great powers, as well as references to Iran and the broader region. Al-Alam 

emphasizes cooperation and alignment with shared strategic interests, framing India as a pragmatic 



actor challenging Western hegemony. In contrast, BBC Persian frames these relations within the 

context of geopolitical competition and rivalry. 

These findings illustrate distinct agenda-setting and framing logics shaping divergent media 

narratives, with Al-Alam offering a more optimistic and opportunity-oriented portrayal and BBC 

Persian adopting a more critical and problem-focused representation of India’s emerging power. 
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   ها:واژه کلید
 ،  العالم 

 ،  بازنمایی
 ،سیبی بی

 ،  تلگرام 
 هند

 
 
 

 

سی فارسی و  بیاین پژوهش با هدف تحلیل بازتاب قدرت نوظهور کشور هند در دو کانال تلگرامی مهم شامل بیهدف:  

، راهبردهای زبانی و ساختارهای قدرت مستتر در غالب  کوشد محورهای معناییالعالم انجام شده است. مطالعه حاضر می
عنوان قدرتی در  تولید و بازنشر اخبار مرتبط با هند را شناسایی کند. هدف نهایی، تبیین سازوکارهای ساخت معنایی هند به 

این بررسی به درک چگونگی    . حال ظهور و سنجش میزان تفاوت یا شباهت الگوهای بازنمایی در دو رسانه مورد مطالعه است
 .کندگیری تصویر هند در افکار عمومی کمک میای بر شکل تأثیر ایدئولوژی رسانه

این پژوهش با رویکرد کمیّ و با استفاده از روش تحلیل محتوای کمی به توصیف، تحلیل و مقایسه مقولات نوع   :روش

های ها، نوع روابط با قدرتهای خارجی، نوع پوشش تحریمهای داخلی، نوع سیاست روابط، ژانر، نحوه زبان، نوع سیاست 
شده در خبر، مباحث تجاری، نوع پردازش به فرهنگ و هنر و مباحث مربوط به جامعه و  بزرگ، مباحث اقتصادی پرداخته

پردازد. دستورالعمل کدگذاری بر اساس موضوع و اهداف تحقیق  سی فارسی میبیامنیت در دو کانال تلگرامی العالم و بی
بر مبنای آن، تمامی خبرها و مطالب مرتبط با هند در بازه زمانی یکم فروردین     1404اسفند    29تا    1403طراحی شد و 

نرم با    119افزار آماری شدند. در مجموع،  استخراج، کدگذاری و وارد  با موضوع پژوهش انتخاب و  واحد محتوایی مرتبط 
های جامعه آماری شامل تمامی پست  .های استنباطی مناسب مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتاستفاده از آمار توصیفی و آزمون

 .گیری هدفمند انتخاب گردیدمرتبط با هند در بازه زمانی مذکور بود که به روش نمونه

ای الگوی غالب در بازنمایی هند هستند،  نتایج پژوهش نشان داد که در هر دو کانال، روابط درونی و زبان روزنامه ها:افتهی

اما نحوه توزیع مقولات در دو رسانه تفاوت معناداری دارد. در العالم سهم مباحث اقتصادی خاص، امنیت و مسائل اجتماعی  
سی فارسی تمرکز بالاتری بیشود؛ در حالی که در بیساز تصویر میبیشتر است و هند در قالب قدرتی چندبعدی و فرصت 

دار بازنمایی ها و تورم وجود دارد و هند بیشتر در قالب قدرتی در حال ظهور اما مسئلهبر مباحث اقتصادی عمومی، چالش 
های دهد که دو رسانه در نحوه پوشش روابط با قدرتهای آماری نشان می شود. همچنین، مقایسه درصدها و نتایج آزمونمی

 .کنندهای خارجی و شیوه ارجاع به ایران و منطقه نیز الگوهای متمایزی را دنبال میبزرگ، نوع سیاست

سی بیتوان نتیجه گرفت که بازنمایی قدرت نوظهور هند در دو کانال تلگرامی العالم و بیها میبر اساس یافته  گیری:نتیجه

سازی روابط بانی متفاوت است. العالم با برجستهبندی و دروازهسازی، چارچوبفارسی، تابع سازوکارهای بازنمایی، برجسته 
ای، هند را در چارچوب نظمی چندقطبی و همسو با  های منطقهدرونی، ابعاد مشخص اقتصادی و امنیتی و تاکید بر همکاری 

های اقتصادی و سیاسی و استفاده از زبان  سی فارسی با تاکید بر چالشبیسازد؛ در مقابل، بیهای غیرغربی بازمیقدرت 
دهد که الگوهای بازنمایی، نه فقط ها نشان میدهد. این تفاوتتری از قدرت نوظهور هند ارائه میتر، چارچوب انتقادیرسمی 

ها هستند و درک مخاطبان از جایگاه هند  ای و ایدئولوژیک رسانهای از راهبردهای حرفهبازتاب واقعیت عینی، بلکه برساخته 
 .دهندای متمایز شکل میگونه الملل را به و نسبت آن با ایران و نظم بین

 

،  علوم خبری  فصلنامه ، یسی بی العالم و ب  ی تلگرام  ی هاعنوان قدرت نوظهور در کانال هند به   یی نحوه بازنما  (.1404)  مرضیه ، داوری لنگرودی  ؛ مریم   زادهمهدیقلی : ،استناد

14 (3 ،)200-169 . 
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  مقدمه

ها  مام سیاستای، تمام دنیای سیاست نیست اما امروزه تگوید سیاست رسانهپرداز قدرت و ارتباطات میمانوئل کاستلز، نظریه
های نوین الکترونیک،  ویژه رسانهها بهگیری اثر بگذارند. بدین ترتیب منطق درونی نظام رسانهها در فرآیند تصمیمباید از طریق رسانه

را تشکیل می امروز  دنیای سیاست  فرآیند راهبردی،  و  اساسی محتوا، سازمان  های  (. پژوهش56:  1380دهد. )کاستلز،  چارچوب 
گیری دیدگاه  توانند نقش موثری در شکلها آنقدر قدرتمند هستند که میها نشان داده است که در واقع رسانهمختلف در طی سال

توجه محققان و   ینوظهور جهان یهااز قدرت یک ی هند به عنوان  ر،یاخ  یهادر دههایفا کنند. جهانیان نسبت به کشورهای مختلف  
  ی نفر، اقتصاد رو به رشد، توان نظام اردی لی م  ک یاز   شیب تی کشور با جمع  ن یرا به خود جلب کرده است. ا  یالملل نیب گذاران استی س

  ی ری گکرده است. قدرت  تی تثب   المللنی در نظام ب  ؤثرم   یگری عنوان باز شاخص، نقش خود را به  یک یت یژئوپل   تی شده و موقعمتحول
جهان اثرگذار است.   یت ی و امن  یاقتصاد  ،یاسی دارد که بر تحولات س  یا گسترده  یجهان  راتی بلکه تأث   یا منطقه  ی امدهای تنها پ  هند نه

هند به عنوان قدرت نوظهور،   ریتصو ییو بازنما یدهدر شکل یدی کل ییها به عنوان نهادهارسانه ن،ی ادی بن راتیی تغ نی در چارچوب ا 
در حال رشد، توجه    یاقتصادها  نی ترعی از سر  یک یجهان و    ی دموکراس  نیترعنوان بزرگبههند    .نندکیم  فایا  یا کنندهنیی نقش تع

متقابل بر   رات یشامل تأث ی ریگقدرت نی ا   ی امدهای پها به خود جلب کرده است.  و رسانه یاسی پژوهشگران علوم س  یاز سو  ی ا ژهیو
  ت ی توجه به اهم بااست.  یدر توازن قدرت جهان ریی و تغ دیجد  داتیها و تهدفرصت ،یالملل نیمناسبات ب ف یبازتعر ،یامنطقه تی امن

کشور    نی ا   یینحوه بازنما  یبررس  ،یجنوب و گستره جهان  یا ی در منطقه آس   یراهبرد   ی هاو گسترش رقابت  المللنیهند در نظام ب
  ی اقتصاد   عیجهان، با رشد سر  تی کشور پرجمع  نی هند به عنوان دوم برخوردار است.    یاژهیو  تی از اهم   رگذاری بزرگ و تأث  یهادر رسانه
ا   یرا در عرصه جهان  ییایپو   ی ا توسعه  ریمس  ، یلادی م  1990از دهه   است.    د ی تول  ی بالا  یها که نرخ  یرشد اقتصاد  نی آغاز کرده 

– یاسی س گرانیاز باز   یک یهند را به   رد،یگیمر و گسترش بخش خدمات را در ب یخارج  یهایگذارهی سرما شی افزا  ،یناخالص داخل 

اطلاعات،    یهوشمندانه دولت هند در توسعه فناور  یهایاستراتژ  ن،یعلاوه بر ا.  بدل ساخته است  یمهم در نظام جهان  اقتصادی
 شده است.  یجهان یکشور در بازارها نیا   یقدرت رقابت   شی افزا   سازنهی زم   ان،ی بن بر اقتصاد دانش  هیو تک   یدی تول  یها ییگسترش توانا

  ی ت ی امن  یها یهمکار  تیو تقو  ی داخل   یحاتی توسعه صنعت تسل  ،یبودجه دفاع  شی به سبب افزا   زین  یهند در حوزه نظام  گر، ی د  ی سو  از
همزمان،   یو اقتصاد یتحولات نظام نی. اکندیم فایو جهان ا ای در آس یقدرت نظام یسازدر متوازن یها، نقش مهمقدرت گریبا د

  ن یا  امدی است. پ  رگذار یتاث  ی ا و فرامنطقه  ی ا کرده که در مناسبات منطقه  لی تبد  یقدرت جهان  یختارها مهم در سا یگر ی هند را به باز
  ی شانگها  یهایچون سازمان همکار  یامنطقه  یهاهند در سازمان  تی موقع   تیتقو  ،یاسی س  یدر توازن قوا   ریی متعاقباً تغ  یر ی گقدرت 
 .کلان است یک یت یحضور در مسائل ژئوپل   شیو افزا
  ی و اقتصاد   یفرهنگ   ،یاجتماع راتیتأث  یبلکه دارا  ست،ین  تی و امن  استی هند نه تنها محدود به عرصه س   ی ری گقدرت  ی امدهای پ

و   ی الملل نی نقش خود در نظم ب ف یکشور در حال بازتعر  ن یافکنده است. ا  ه یسا ی ا و منطقه یاست که بر معادلات جهان  یاگسترده
معاصر،    ی ا رسانه  یآن در فضا  ییها و نحوه بازنما موضوع در رسانه  ن یا   تی است. اهم  گریو نوظهور د   ی سنت   یهاتعامل با قدرت

از    ش یها، ببر نگرش  ی رگذاریو تأث  ی به افکار عموم  یدهها در شکلرسانه  یبالا   ییتوانا   ل ی به دل  تال، ی جید   یها در رسانه  ژهیوبه
 .شده است ان ینما شیپ

  ی هاکانال  انتخابهای مختلف  کنند. از میان رسانهها را به مخاطبان خود عرضه میهای هدفمند از واقعیتها چارچوبرسانه
ها  رسانه  نینفوذ ا  یو گستردگ  تی پژوهش، بر اساس اهم نیمورد مطالعه در ا   یها به عنوان رسانه  یفارس  یسیبیالعالم و ب  یتلگرام

العالم که به عنوان بخش  ا ی در جهان منطقه غرب آس است. کانال    ه شناخت  ران یا  ی اسلام  یجمهور   ی هااز رسانه  یصورت گرفته 
به   یفارس یسیبیدارد. در مقابل، ب یو اجتماع یاسی به گفتمان س یدهو قالب ی ا منطقه  یها دگاهیدر ارائه د ینقش مهم شود،یم

تأث   یخبر  یا عنوان شبکه قدرت  تر یانتقاد  ی کردی رو  ،یجهان  یرگذاری با  و  منطقه  مسائل  به  متفاوت نسبت  ارائه    یهاو  نوظهور 
ا   یاجتماع  یهاشبکه  نیتراز پرمخاطب  یک یتلگرام که    یمجاز  یکانال در بستر فضا  دو  نی ا   یمحتوا  لی . تحل کندیم و   رانی در 

 . آوردیمردم از هند نوظهور فراهم م یهابرداشت یریگشکل یاز چگونگ   انهیگرا واقع ییمنطقه است، نما

ا   ،یطور کل   به های خبری  نوظهور در کانال  شناخت و تحلیل چگونگی بازنمایی کشور هند به عنوان قدرتمطالعه    نی هدف 
العالم و بیتلگرامی دو رسانه بین های خبری مورد تاکید این دو  سی، با تمرکز بر شناسایی رویکردها، مضامین، و ارزشبیالمللی 
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  ی ر ی گ هدف با بهره نی ا  است.  "هند های نوظهورقدرت "ی کلیدواژه هدر هر رسانه و با توجه ب مرتبط اخباررسانه با تحلیل محتوای  
را فراهم    یا رسانه  یهایبندو چارچوب  ییمعنا  یالگوها   راجکه امکان استخ   شود،یدنبال م  یمحتوا به صورت کم  لیاز روش تحل 

از دیگر اهدافی که این پژوهش در پی رسیدن    کمک کند.  یاس ی س  یهاییها در بازنمابه شناخت بهتر نقش رسانه  تواندیو م  آوردیم
از:   است  عبارت  است،  آن  کانالبه  در  هند  کشور  مورد  در  پرتکرار  موضوعات  شناخت  شناخت  موردنظر؛  رسانه  دو  خبری  های 

ها و تشابهات در نحوه پوشش  شناخت تفاوتدر رسانه موردنظر؛  طرفانه( نسبت به هند  رویکردهای خبری متفاوت )مثبت، منفی، بی
 در دو رسانه موردنظر.  یهند یهااستی ها و سدستاوردها، چالش

  ی الملل نی دو رسانه ب   یتلگرام  یخبر   یها چگونه کانالدنبال پاسخ به آن است عبارت است از:  ای که این پژوهش بهسوال اصلی
  ک ی هر    دی مورد تاک  یخبر  یهاو ارزش  ن،یمضام  کردها،یو رو  کنندیم  ییهند را به عنوان قدرت نوظهور بازنما  ،یسی بیالعالم و ب

 دارند؟  ییهایژگیچه و ییبازنما  نیها در ارسانه ن یاز ا
 ای که پژوهش در پی پاسخ به آن است؛ عبارتند از: و سوالات فرعی

 شود؟ یمشاهده م یسیبیالعالم و ب  یتلگرام ی ها در اخبار منتشر شده درباره هند در کانال ی چه موضوعات پرتکرار
  کنند؟ یهند استفاده م یی( در بازنماطرفانهیب ای ، ی)مثبت، منف  یخبر   یکردهای( از چه رو یسیبیها )العالم و باز رسانه ک ی هر
 ؟ دو رسانه به چه صورت است ن یهند در ا  یهااست یها و سو تشابهات موجود در نحوه پوشش دستاوردها، چالش هاتفاوت
 

 ی نظر یمبان 

ها با انتخاب زاویه دید، واژگان و ساختار خبری خاص،  کند که رسانهبندی بیان مینظریه چارچوب  : بندی چارچوب  هینظر

قدرت کند که بندی به بررسی این پرسش کمک میدهند. در این پژوهش، چارچوببرداشت مخاطبان از یک موضوع را شکل می
(.  Goffman,1974کنند؟ ) آیا با چارچوب مثبت یا یک چالش اقتصادی و اجتماعی )چارچوب منفی( منعکس مینوظهور هند  

  ت یاز واقع  یخاص یهابر جنبه دی انتخاب و تأک ندیاست که به فرآ   یا در مطالعات رسانه یدی کل  می از مفاه یک ی  یبندچارچوب هینظر
و    ز یچاو  ای انتون  ری نظ   ی( مطرح شد و بعدها توسط محققان1972بتسون )  یابتدا توسط گرگور   هی نظر  نیها اشاره دارد. اتوسط رسانه

انتمن ) اصل افتی  عه( توس1993رابرت  از طر  ییهاسمی مکان   حی توضآن،    ی. کارکرد  ها با استفاده از زبان،  ها رسانهآن  قی است که 
( 1993کنند. انتمن )  تیتا برداشت مخاطبان را هدا   دهندیخاص ارائه م  یموضوع را در چارچوب  کی  ،ییروا   یو ساختارها  ر،یتصاو

و    ریکرده است که بر تفس  فی تعر  یاگونهها بهآن  ی سازموضوع و برجسته  کی   ی هاجنبه  یعنوان انتخاب برخرا به  ی بندچارچوب
صورت  را به  ت ی واقع  توانند یاست: انتخاب محتوا و ارائه لحن، که هر دو م  ی شامل دو بعد اصل   ندی فرآ  نی مخاطبان اثر بگذارد. ا   ی ابیارز

منف  دهه  هینظر   ن یا   توسعه  کنند.منعکس    یخنث   ا ی  ،یمثبت،  چارچوب  ریاخ  ی ها در  که  است  داده  انتخاب  نه  یبندنشان  بر  تنها 
ها با استفاده  اند که رسانهعنوان مثال، مطالعات نشان دادهاست. به  رگذاری تأث   ز ی ن  ی به گفتمان عموم  یدهموضوعات، بلکه بر شکل

 Scheufeleمتفاوت ارائه دهند )  یمسئله واحد را به شکل   کی   توانندی( مین ی د  ای  یمختلف )مانند چارچوب اقتصاد  یهااز چارچوب

& Tewksbury, 2007  .)کشور  نحوه انعکاس    یبررس  یبرا   ی ابزار مناسب   ی بندچارچوب  هی پژوهش، نظر  ن یارتباط با موضوع ا  در
چگونه    کندیم یبررس  هی نظر  نی ا .  است  1403فروردین تا اسفندماه سال    ی در بازه زمانسی  بیهای تلگرامی العالم و بیکانالدر    هند

 .  کنندیم  یو معناده ریرا تفس یفرزندآور تی واقع یساختار خبرو  واژگان د،ید ه یها با انتخاب زاوروزنامه
  ، ی متفاوت )مثبت، منف   یها( چگونه با لحنقدرت نوظهورموضوع واحد )  کی   می ده   حی که توض   کندیکمک م  یبندچارچوب

 . شودیمتنوع برجسته م یگفتمان یها( و در قالبزی ارآم هشد ای  یخنث 

کردن اطلاعات  لتریانتخاب و ف  ندی ( دارد، به فرآ1947)  ن یدر مطالعات کورت لو   شه یکه ر  ،یباندروازه  هی نظر  ی:باندروازه  هینظر

آشپزخانه   ستمی س  کی از   یا مفهوم را با استعاره نیا  نی اشاره دارد. لو کنند،یم  فای ها ا بان« را در رسانهکه نقش »دروازه  یتوسط افراد
تا    شوندیرد م  ا ی  ر، یینگاران( انتخاب، تغو روزنامه  راستاران یبانان )مانند و( توسط دروازهاطلاعات)   ه ی که مواد اول  ییکرد، جا  یمعرف

اطلاعات است   انیجر  یری گ شکل یچگونگ  حی توض ه،ی نظر نی ا   یشوند. کارکرد اصل  لیمنتشرشده( تبد ی)محتوا  ییبه محصول نها
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  راستار، یو   کی( با مطالعه  1950)  ت یوا   دیو ید.  شوندیگرفته م  دهیناد  گر ی د  یو برخ  شوندیاخبار منتشر م  ی که چرا برخ  دهدیو نشان م
  ی هااستی )مانند س  ی(، سازماناتی ها و تجرب)مانند ارزش  یعوامل شخص  ری ها تحت تأث باندروازه  یهایریگمی نشان داد که تصم

کردند  ان ی و ب  دندرا گسترش دا  ه ینظر  ن ی( ا 2009( قرار دارد. بعدها، شوئماکر و ووس )یفرهنگ  ی )مانند فشارها یرسانه(، و اجتماع
در   ینقش مهم  ا،یپو  ندیفرآ   نی . ا شودیم  زی ها ن آن  یسازو برجسته  دمانی تنها شامل انتخاب اخبار، بلکه شامل چنه  یبانکه دروازه

کشور هند در  انتخاب مطالب مرتبط با    لیبه تحل   یباندروازه  ه ی پژوهش، نظر  نی ا   نهی زم   در   . کندیم  فای ا   ی ا رسانه  یمحتوا  ن یی تع
بیکانال و  العالم  تلگرامی  مسی  بیهای  فرا   ه ینظر   نی ا   .کندیکمک  بر  ف  ندی ناظر  و  توسط  لتری انتخاب  اخبار  و  اطلاعات  کردن 

انتخاب سبک، نوع خبر و ماه   ییرسانه است و به چرا  استگذاران ی و س  راستارانیخبرنگاران، و    ی ها مطالب در رسانه  تی تفاوت در 
 . دهدیمختلف پاسخ م

بار توسط مکسول    نی است و نخست   یحوزه ارتباطات جمع  یدی کل   یاز دستاوردها  یسازبرجسته  هینظر  :ی سازبرجسته  هینظر

ا   یلادی م  1970کامبز و دونالد شاو در دهه  مک ا   ه ینظر   نی مطرح شد.    ی ها تیاولو  نیی ها با تعاصل استوار است که رسانه  نی بر 
»به چه    نکهیکرده و درباره ا  تیرا هدا   یبلکه جامعه و افکار عموم  گذارند،یم  ری مخاطب تأث  یاطلاعات  ینه تنها بر محتوا   ،ی خبر

ها،  چهره  ای  دادهایموضوعات، رو   یکردن برخها از راه انتخاب، تکرار و برجستهرسانهگیرند.  می  می فکر شود«، تصم  دیبا  یموضوع
 کنند. یمهندس  یحت   ای تیر یرا مد یعموم کاراف  توانندیو م کنندیم تیها را در ذهن مخاطب تقو آن تی اهم

ها قادرند موضوعات مورد  رسانه  هینظر  ن یا   که با استفاده از نشان داد کا یآمر  1970دهه  یو شاو در مطالعات انتخابات کامبزمک
توجه مخاطبان    ،ی و پوشش خبر  دید  ه یانتخاب زاو  ق یدر جامعه مطرح کنند و از طر  دارتیعنوان مسائل مهم و اولو نظر خود را به

فراتر   تی واقع  دکنندهی ها از نقش تولسازوکار، رسانه ن یکنند. براساس ا یپوشچشم دادها یرو  یاز بعض ا یها معطوف  جنبه ی را به برخ
اجتماع  یجمع  یمعنا  یو به سازنده  روندیم اخت  یدهجهت  هک  شوندیبدل م  یو کنشگر  . در  رندیگیم  اری کلان شهروندان را در 

نقش    یدارا   ی خبر  تی اهم  ینمادها در سازمانده  یدهانتشار، زبان و سمت   زانی خبر، م   نشی مراحل گز  هیکل   ،یسازبرجسته  هینظر
 هستند.  کنندهنیی تع

  ی اسی س  ی هاتیرسانه را با اولو  ی هاتیاولو  ،یا رسانه  یهااستی با اعمال نفوذ بر س  توانندیخاص م  نفع ی ذ  ا یفشار    یهاگروه  یحت 
  ان ی است که ارتباط م یکلان و گفتمان یبلکه سازوکار یمداخله فرد  کینه  یسازکنند و مسائل را برجسته سازند. برجسته کینزد
اولو  تیاولو   ی افکار عموم  یدهها در شکلقدرت رسانه  لیتحل   یبرا   یا هی و پا  کندیرا روشن م  یاسی س  تیو اولو   معمو  تیرسانه، 

افکار به سمت    یدهجهت  ، یخبر  ی هادر انتخاب جناح  ی ا رسانه  ی هایمشبه خط  یساز برجسته  ،ی منظر کاربرد  از   . سازدیم  جادیا 
کردن  ها با برجسته. رسانهکندیابعاد کمک م یبرخ راندنهی حاش ای یخاص کشورها )مانند هند(، و فراموش یدستاوردها ای داتیتهد
را    تی اهمتازه آماده و موضوعات کم  یذهن   یهاتیاولو   رشی پذ  یمخاطبان را برا   ژه،یو  یهالی مهم، زبان خاص و تحل   یدادهایرو

 را به سمت مدنظر خود سوق دهند. ی جمع تی تا ذهن  برندیم هیبه حاش

العالم و بهای تکانال)  لی مورد تحل   یهاکه چگونه رسانه  کندیروشن م  هی نظر  نیا    ی ها کردن جنبه(، با پررنگیسیبیلگرام 
درک مسائل هند دارند و چگونه موضوعات   زبانی مخاطب فارس  یذهن   یها تیبر اولو  ی (، چه اثریمنف   ا یاز قدرت هند )مثبت    یخاص
عنوان  را به  ی ن ی چه مضام   ، یخبر یهااستی س  م ی ابیدر   کندیکمک م  کرد ی رو  ن یکنند. ایکمرنگ م  ایمربوط به هند را برجسته  یاصل 

 . رانندیم هیو کدام را به حاش یمسائل مهم هند معرف

  ی او رسانه  ی در مطالعات فرهنگ   کردها ی رو  ن یتر یادی از بن  ی ک یاستوارت هال    یی بازنما  ه ی: نظراستوارت هال  ییبازنما  هینظر

  ی فعال و گفتمان  ندی فرا   کیبلکه    ست،ی ن  یخارج  تی از واقع   یاصرفاً بازتاب ساده   یی. هال باور دارد که بازنمارودیشمار ممعاصر به
بر جهان    یدیجد  یمعان  ای  کنندیتازه خلق م  یت ی ها و اطلاعات، واقعنشانه  ری و تفس  یسازمانده  نش،ی گز  اها باست که در آن رسانه

است و   یگفتمان  یو ساختارها  یشناسنشانه  ،یزبان  یهاوابسته به نظام  شهی هم  یارسانه  تی دارد که واقع  دی . او تاکسازندیحاکم م
وقا با عبوردادن  بازسازخود، آن  یفتمانو گ   ییمعنا   یاز صاف  عی رسانه  را  ا کندیم  یها  از ساختارها   تواندیم  یبازساز  نی .    ی متأثر 

  ف ی تحر یحت  ای ی بندطبقه ت،یروا  یمخاطب به شکل خاص ی برا تی واقع شودیو قدرت حاکم باشد و باعث م کیدئولوژ یا  ،یاسی س
بخش نظر   یشود.  رمزگذار  ه یاز  مفهوم  به  رمزگشا   ی هال  دارد؛    ام ی پ  ییو  و    رانی)سردب  ی ا رسانه  دکنندگانی تول  ی عن یاختصاص 
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  ، یفرهنگ   یهانهی زم شیرا با پ  ام ی پ  نی و مخاطبان ا   کنندیم  ی رمزگذار  کی دئولوژیو ا  یی معنا  ی هارا براساس نظام  ام ی خبرنگاران( پ
و مخاطبان،    ردوجود دا   یا فاصله  شه ی هم  ییو رمزگشا  یرمزگذار  ن ی دارد ب  د ی . هال تأککنندیم  ییخود رمزگشا  یو ذهن   یاجتماع

 ند ی بودن فرا ییچندمعنا  کردیرو نی . ا کنندیگاه دگرگون م یو حت  ری را تفس  امی پ  یخود، معان ستهیو تجربه ز دید هیعمدتاً براساس زاو
 . کندیبرجسته م اری بس ، یا رسانه امیپ  کیمتنوع و متعارض را از   یها قرائت یر ی گ و امکان شکل ییبازنما

فرادست در   یهادارند. گروه ینقش اصل  ییدر سازوکار بازنما یدئولوژیاست که هال معتقد است قدرت و ا  نی ا   گری مهم د  نکته
  ی هاشهی وارد، اغلب با کلتازه  یهاقدرت  ای هاتی فرودست، اقل  ی هااما گروه شوند،یم  یمعرف  تر ستهیها عمدتاً فعال، مثبت و شارسانه

است   ی اسی و س یی معنا ن ی ریز  ی هاهی موضوع، آشکارکردن لا  ن ی بر ا  دی . هدف هال از تاکشوندیم ر یتصو  یاهیحاش ا یمنفعل  ، یمنف 
نکته کمک کند که   نی ا   یسازبه شفاف تواندیهال م هیاستفاده از نظر  .مانندیها پنهان مرسانه یو سطح یصور یها تیکه در روا 

هم  ییبازنما واقع  شهی هند  انتقال  واساز  ست،ی ن   تی صرفاً  اغلب حاصل  پ  یاسی س  یبلکه  در  که  و لا   امی است  است  و    ها هینهفته 
)کل  ی هاهیسو و  جهت  ی هایگذارارزش  ها، شهی پنهان  اسازدمی  روشن  را (  …دار  م  ن ی.  تحل  تواندینگاه  آشکار    ل ی ضمن  سطح 

و مسئله    ابدی( دست ییمعنا   یدهجهت  ا ی کیدئولوژ یا  -   ی خبر  ی سازشهی )مثل کل  ییبازنما  یاهی به ابعاد پنهان و لا  ، یخبر   ی هاامی پ
پژوهش توان آن را دارد که    کرد،یرو  نی هند را آشکار کند. با ا   یا پنهان در پوشش رسانه  یهاو دلالت  ییمعنا  یبندتیقدرت، اولو

بازنما سازوکار  اخبار،  ظاهر  از  تول  یندگی فراتر  تشر  یا رسانه  یمعنا  دی و  بحران  حیرا  کور   ایها  و  نما  ینقاط  روشن  در    دیرا  که 
 . مانندیپنهان م ی ف ی صرفاً توص  یها پژوهش

 

 پیشینه پژوهش 

 مطالعات داخلی  .1

ی عوامل متعددی  . تحقیقات زیادی در حوزهاندانجام گرفته  های نوظهوری قدرتدر حوزه  دارد که   زیادی وجودهای  پژوهش
ها  توانند بر دنیا بگذارند انجام شده است که هر کدام از آنگرفتن کشورهای جهان سومی و تاثیری که میکه بر این فرآیند و قدرت

های  شکل همزمان به بحث قدرتهایی که بهاما تعداد پژوهش  اند با توجه به دغدغه و مسیر پیش روی خود به نتایجی رسیده
 نوظهور و رسانه بپردازد، بسیار اندک است.

و نظم هژمونیکقدرت"ی  ( در مقاله1400)  فرجی، محمدرضا.    نوظهور  است که دولت هژمون    "های  چنین مطرح کرده 
از وقوع جنگ های  معمولا نظم هژمونیکی را در راستای دستیابی به منافع خود ایجاد و سعی در حفظ آن دارد. بنابراین, ممانعت 

های نوظهوری  شود. در تقابل با دولت هژمون, قدرتترین هدف دولت هژمون در نظم هژمونیک میاصلی و مرکزی تبدیل به مهم
ایدیولوژی و تحولات قدرتی و نقشی که تجربه می  های  سعی در ایجاد نظم  کنندقرار دارند که با توجه به متغیر رضایت, نقش, 

 ای منطبق با اصول و قواعد مورد نظر خود دارند و چالشی برای نظم هژمونیک هستند.  منطقه

گونه به این  این  "المللهای نوظهور در دوران گذار نظام بینقدرت"ی ( در مقاله1392. )مولایی، عبدالله . پور، هادیسلیمان   
و  های اخیر در هر دو سطح منطقههای نظری سالهای نوظهور, موضوع اصلی مناظرهیابی قدرتاند: قدرتموضوع پرداخته ای 

،  روسیه ،  بندی کشورهای برزیلهای مختلفی هستند که در اشاره به گروهعناوین و سرواژه  ،جهانی بوده است. بریک و یا بریکس
واکاوی   ، المللهای نوظهور در دوران گذار نظام بینند. با توجه به اهمیت فزاینده قدرت ا فریقای جنوبی کاربست یافتها چین و   ،هند

تر  ژرف  ، الملل در حال تحولواند فهم و شناخت ما را از نظام بینتها میبی آنیاندازها و آثار جهانی قدرتاها چشمو بررسی مشخصه
قدرت نقش  پیرامون  پرسشی  به  پاسخ  در  نگارندگان  بینسازد.  نظام  گذار  دوران  در  نوظهور  فرضیه  ،  المللهای  این  ارزیابی  به 

نمایند«.  الملل پساانتقالی ایفا میدهی به ساختار قدرت نظام بینکننده ای در شکلهای نوظهور, نقش تعییناند که »قدرتپرداخته
،  المللی موجود ای و بینمنطقه، های ملیرغم موانع و چالشهای نوظهور بههای پژوهشی مقاله حاضر, قدرتبرمبنای نتایج و یافته

بیناز طریق هویت و زمینهسازی  برای جابهالمللی  نفوذسازی  و  بازتوزیع نقش  و  قدرت  تدریجی  جایگ ،  جایی  برجستهاز  ای در  اه 
 شوند.اقتصاد و سیاست جهانی برخوردار می
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های سیاست خارجی قدرت"ی  ( در مقاله1394محمدزادگان، فاطمه. )  و  دانشور  سمانه،  . زاده برمیشفیع  .نژاد، سیداحمدفاطمی   
این  "نوظهور نسبت به آمریکا، همراهی یا موازنه گری؟ از قدرتعنوان مجموعهاند که بریکس بهچنینی داشتهپردازش  های  ای 

به یک جانبه بیننوظهور, تجلی سیاست تجدیدنظرطلبانه نسبت  آمریکا در روابط  است. آنگرایی  قابلیتالملل  تقویت  با  های  ها 
 .های اصلی ساختار چندقطبی جهان در آینده باشندتوانند قطبسیاسی و جمعیتی خود می ،اقتصادی
روز با عنوان »عوامل مؤثر بر  مهم و به  یدر پژوهش  (1404)  .شهیهور  شاد،یابتسام. و دهقان  ،ینانید   ی. رضودی سع  ،یشیدرو

از    یک ی نامه رسانه منتشر شده است،  اند که در مجله علمپرداخته  «یاجتماع  یها در رسانه  یو پاسخ کاربران به اخبار جعل   رشیپذ
  ی بررس  زبانان یفارس  یافکار عموم  ی دهمانند تلگرام در شکل  تالیجید  یاجتماع  ی هارسانهنقش    ل ی تحل  ق،یتحق   یاصل   ی محورها

  ی ارسانه یی بازنما لیتحل  ی برا  تواندیآن م یو روش یمتمرکز است، اما چارچوب نظر یمطالعه، گرچه به اخبار جعل  ن یشده است. ا 
نشان دادند   ،یدانی م   ی هاو داده  یف یک-یکم  ل ی استفاده از تحل  ا ب  سندگانیباشد. نو   دی تلگرام مف  یقدرت نوظهور مانند هند در فضا

دارد.    ی دی نقش کل   یعموم  ی ها و باورهانگرش  ی دهها، در شکلگفتمان  دی در بازتول   تال ی جید   یها و گسترده رسانه  عیسر   ریکه تأث
ها در مورد موضوعات برداشت ل ی تشک رد ی خاص ی رگذاری تأث  زبانیرانی ا   یها بر آنکه رسانه یمبن  کند یارائه م  یمطالعه شواهد ن یا 

 دارند.   یا و منطقه یجهان

 

 مطالعات خارجی .2

های  به بررسی ظهور قدرت2"الملل ها برای نظم بینها و فرصتهای نوظهور: چالشظهور قدرت"ی  درمقاله  1، سی راجا. موهان
های نوظهور  کند که ظهور قدرتپردازد. نویسنده استدلال میالملل میها بر نظم بیننوظهور مانند چین، هند و برزیل و تأثیر آن

برای نظم تک است،چالشی  ایالات متحده  به چالش مینظم بین  قطبی تحت سلطه  را  به رویکردهای  الملل موجود  نیاز  و  کشد 
های نوظهور نقش مهمی در  الملل آینده به احتمال زیاد چندقطبی خواهد بود و قدرتجدیدی برای حکمرانی جهانی دارد. نظم بین

این مقاله در مجله    آورند. تر را فراهم میتر و چند قطبیالمللی عادلانهآن ایفا خواهند کرد. همچنین فرصتی برای ایجاد نظم بین

 شده است. بررسی "المللیفصلنامه مطالعات بین"

نشان دادند   «یجمع  ی هادستورکار رسانه  نیی به نام »کارکرد تع  یک یدر مطالعه کلاس(  1972کامبز، مکسول. و شاو، دونالد. )مک
  ی دستورکار فکر   یهاعنوان سازندهبلکه به  یرساناطلاع  یهاعنوان کانالتنها بهنه  ،یها با انتخاب خاص موضوعات خبرکه رسانه

را به   یجهان  یهاموضوعات خاص مانند قدرت نوظهور هند در رسانه یساز برجسته تی مطالعه اهم  نی. اکنندینقش م یفای جامعه ا 
 .است  یا رسانه یها از پژوهش یار ی بس ینظر  هی است و پا  دهی کش ریتصو

زنان و  هی خشونت عل  ییبازنما ی: بررسیمنتخب هند یها روزنامه یانتقاد لی با عنوان »تحل  یا در مقاله (2024) تندریپرابهو، ج
  ی اسی و س  یاجتماع  ییدر بازنمارا  برجسته هند    زبانیسی انگل  یها(، نقش رسانه2024)  «یگفتمان عموم  یدهها در شکلنقش آن

از مقالات    یبخش قابل توجه  ک،ی ستماتی س  یتصادف  یریگاستفاده از روش نمونه  باپژوهش    نی قرار داده است. ا   یهند مورد بررس

  کننده جیها اغلب ترواز آن داشت که رسانه  تیحکا  هاافتهیکرد.    ل ی را تحل   2017تا ژوئن    هی از ژانو  "اکسپرس "و    "تایمز"  یهاروزنامه
  ی هاو گفتمان  ها شهی کل ریحال تحت تأث  ن یدر ع  یاند، ولبرجسته کرده  ازنان ر   ه ی خشونت عل  ت یهستند که محور  ی خاص  ی هاتیروا 
  یی در بازنما  یدی هند نقش کل   یهامطالعه نشان داد که رسانه  نیاند. اگرفته  دهیناد  ایرا کمرنگ    ی از مسائل ساختار  یاری بس  ج،یرا 

ا   یریتصو پژوهش با    ن یا  ارتباط   است.  یاسی و س  یماعاجت   ،یفرهنگ   یتضادها   یحال دارا   ن ی که در ع  کنندیم  فای از هند مدرن 
ا  و    هاشهی کل   ریها هم تحت تاثقدرت نوظهور، اغلب در رسانه  ک یهند به عنوان    یی است که بازنما  نی موضوع پژوهش حاضر در 

 . ردی گیمحدود قرار م یگفتمان  یساختارها

 
1 C. Raja Mohan1 
2 The Rise of Emerging Powers: Challenges and Opportunities for Global Governance 
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  یی متمرکز بر بازنما  یهالیبزرگ انجام شده است، اما تحل   یهابه قدرت  یدهها در شکلبر نقش رسانه  یاگسترده  مطالعات
  ی دارد. برخ   یاد یکار ز  ی هنوز جا  ،یمجاز  یدر بستر فضا  ژه یوزبان و بهیفارس  یها هند، در رسانه  ژهی نوظهور، به و  یهاقدرت 

در    کشورهای نوظهور  ییبازنما  یتجمع  لی تحل   یاند، ولپرداخته  یا و منطقه  یغرب  یهارسانه  رهند د  ییبازنما  یها به بررسپژوهش
حوزه    نیمطالعه در تلاش است تا شکاف موجود در ا نی به طور محدود انجام شده است. ا  ی ا سهیمقا کردیبا رو یتلگرام یهارسانه

 مؤثر بپردازد.  وهند در دو رسانه پرمخاطب  ییبازنما تر قی عم یرا پر کرده و به بررس
 تفاوت در پایان وجه تمایز پژوهش حاضر با تحقیقات مذکور، در رویکرد متفاوتی است که این پژوهش پیش روی خود دارد و  

 است:  ریدر موارد ز  نیشی پ  یهامطالعه با پژوهش ن یا   یاصل 

کانال  زبانیفارس  یمجاز  ی فضا   یهابر رسانه  تمرکز به طور    یمحدود  های پژوهش  تاکنون :یتلگرام  ی هاو 

ا   یاست؛ در حال  افتهیاختصاص    زبانیفارس  یهاهند در رسانه  ییبه بازنما  قی دق افکار    ی دهدر شکل  یها نقش مهمرسانه  نی که 
 شود به دلایل مختلفی از جمله سهولت دریافت ها منتشر میو اخباری که از طریق این رسانه  کنندیم  فای ا   زبانانیفارس  ان ی م   یعموم

 و دسترسی آسان، تنوع محتوا و... میزان استفاده قابل توجهی را به خود اختصاص داده است.  

برخ  هدفمند:   ی ر ی گ با نمونه  یکم  ی محتوا  ل ی از تحل  استفاده به رسانه  ای  یف یک  یها پژوهش  ی برخلاف    ی هاناظر 

ا  را    هاافتهی  می کرده و امکان تعم  لیرا تحل   هاییبازنما  یو آمار  یابعاد کمّ  ،یکم  کردیو رو  قیدق  یمطالعه با کدگذار  نی مکتوب، 
 .دهدیم  شی افزا 

  ی هاهند در کانال  ییبازنما   سهیپژوهش با مقا  متفاوت:  ی کردهایمهم با رو  ی دو کانال خبر  نی ب  یقی تطب   مطالعه

ب  یتلگرام و  تفاوت   ،یفارس  یسیبیالعالم  شباهتبه  و  م  نی ا   نیب  یخبر  یکردهایرو  یهاها  رسانه  ابعاد  پردازدیدو  و    یکه  نو 
 .بخشدیم لیبه تحل  یچندوجه

کمتر مورد توجه است و مطالعه    ی فعل   اتی تمرکز، در ادب   ه یزاو   ن ای هند به عنوان قدرت نوظهور:  ییبر بازنما  تمرکز

به    یو گسترده اخبار مؤثر است، بعد تازه و علم  عیکه در انتقال سر   یتلگرام  ژهی وبه  ،یفارس  یها هند در رسانه  ییبازنما  یچگونگ 
 .کندیمرتبط اضافه م یها پژوهش

تلگرام،    زبانیفارس  یها خاص از کانال  یو انتخاب جامعه آمار  یکم  یشناساز روش  یریگبا بهره  قی تحق  نیطور خلاصه، ا  به
  ن ی کمتر بدان پرداخته شده است. ا نیشی هند ارائه دهد که در مطالعات پ  ییو بازنما  یا رسانه یاز روندها ی روزبه لی قادر است تحل 

رسانه نقش  شدن  روشن  به  بازتول  یفارس  ی هاامر  روا   ای  دی در  م  ی هاتیچالش  هند  درباره  م  انجامدیغالب    ی راهگشا   تواندیو 
 باشد. المللنیدر حوزه مطالعات رسانه و روابط ب یبعد یها پژوهش

 
 
 

 شناسیروش 

شده در مطالعات مربوط  های شناختهیکی از روشتحلیل محتوا  استفاده شده است.    کمی  از روش تحلیل محتوا حاظر    در پژوهش
عنوان درصد  بیان شده سپس به  های ارتباطی است. در تحلیل محتوای کمی، حقایق از متن به شکل تعداد دفعاتبه محتوای پیام

گروه از  واقعی  تعداد  ارائه مییا  از چهار ویژگی عینیهای مهم  باید  تحلیل محتوای کمی  و  بودنبودن، منظمشود.  آشکاربودن   ،
منظور بررسی دقیق و سیستماتیک محتوای منتشرشده به( روش تحلیل محتوای کمی 81: 1395بودن برخوردار است.)خنیفر، کمی

عنوان روشی ف این پژوهش، تحلیل محتوا بها برای دستیابی به اهد سی انجام شده است.بیهای خبری تلگرامی العالم و بیدر کانال
 . کندای، امکان شناسایی الگوهای مضمونی و ایدئولوژیک در اخبار را فراهم میرسانه  بررسی متونمند برای نظام

که هدف آن،    دیآیبه شمار م  یو رفتار  یدر علوم اجتماع  قی متداول تحق   یها از روش  یک ی به عنوان    یکم  یمحتوا   لی تحل 
  ان ی و روابط م هایالگوها، فراوان ،یآمار  یها کی است تا بتواند با استفاده از تکن  یو عدد یشمارش یها به داده یف ی ک  یمحتوا  لیتبد
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آنیمتن   ی رهای متغ  بررس  ها ،  ا   یرا  ابتدا محتوا )شامل متن، تصو  نی کند. در  واحدها  ای  ر یروش،  به  باشد(  قابل    یکدگذار   یصدا 
ا شودیم  م ی شمارش تقس و سپس شمارش تعداد بروز هر    ،یدستورالعمل کدگذار  نیمقولات، تدو  قیدق  فی شامل تعر  ندی فرا   نی . 

 انجام شود.  ریمعتبر و قابل تفس یبه شکل  یآمار لیها است تا تحل خاص در داده ی ژگیو  ایمقوله 

 ی سیبیالعالم و ب  یتلگرام  یهاهند به عنوان قدرت نوظهور در کانال  ییبازنما  یپژوهش حاضر که به بررس  ی روش برا   ن یا 
هدفمند    یاوهی به ش  توانندیرا دارد که م  یکمّ  ی هابه داده  یو خبر   یمتن   ی هاداده  ل یتبد  تی : قابل را ی ز ؛مناسب است  اری بس  پردازد،یم

  کند؛ یرا فراهم م  یموضوع خبر   ای  کردی رو  ،ییهر نوع بازنما   عی و توز  یبروز، فراوان  زانی م   یامکان بررس؛  شوند  لی و فاقد ابهام تحل 
الگوها   ی معان  ترقیعم  نییتب  ی برا   هاافتهیاز    توان یم  ،یکمّ  ل ی علاوه بر تحل   ی ها یخروجامکان گرفتن  بهره برد؛    یی محتوا   یو 

 .کندیکمک م جیو اقناع نتا  شیکه به قدرت نما کندرا فراهم میها قابل ارائه در قالب جداول و گراف ی و نمودار یآمار
 

 جامعه پژوهش 

  ماه سال تا اسفند  نی ماهه فرورد  12  ی بازه زمان  یط  «یفارس  یسیبی»العالم« و »ب  یپژوهش دو کانال تلگراماین    ی جامعه آمار
  تحلیل شد  1403 ماه  تا اسفند  ن یماهه فرورد 12به کشور هند در بازه زمانی . در روند پژوهش تمام محتواهای مربوط است 1403

هند به عنوان قدرت نوظهور در    ییپوشش کامل و جامع بازنما   یبرا  یبازه زمان  نی انتخاب ا   عدد است.  5957که تعداد آن برابر با  
  و پرمخاطب   یاصل   ی دو رسانه، منابع خبر  ن یا  یتلگرام  یهاکه کانال  ییدر نظر گرفته شده است. از آنجا  زبان یفارس  یا رسانه  یفضا

به   زبانیفارس یاجتماع ی هادر شبکهسی فارسی بی کننده برای کانال بیدنبال  757897کننده برای کانال العالم و دنبال 17170با 
 یدر خصوص روندها یقابل توجه می تعم تی انجام شده قابل  ی محتوا لی باعث شده تا تحل  یجامعه آمار نی ا  تی جامع روند،یشمار م
 داشته باشد.  هانهرسا  نیدر ا ییبازنما

ها  آن  ی بندو دسته  یمتن   ی هااستخراج داده  ی شده برا فی تعر   یبه عنوان محدوده  یگستره زمان  نی ا   ،یکم  ی محتوا   لیتحل   در
الگوها مدل  افتنیمنظور  به و  است. جامعبه  ییمعنا  یها  دل  یجامعه آمار  تی کار گرفته شده  ها و حذف  کل پست  یریفراگ  لیبه 

  ی ر یجلوگ  ی ری گ نمونه  ی خطا  ایسوءبرداشت    جادیو از ا   دهدیم   شی حاصل را افزا   جینتا  ی اتکا  تی اعتبار و قابل  ،یانتخاب  یریگنمونه
  ی تر قیهر دو رسانه به شکل دق  یخبر   یکردها ی ها و روواکنش  ندهیبتوانند نما   هاافتهیکه  شود  و همین موضوع سبب می  کندیم

 . کندیم ن ی تضم زی پژوهش را ن  ی ا سهیمقا تی باشند که ماه 

 

 حجم نمونه و روش نمونه گیری 

ا  انعکاس موضوع    ق ی دق  ییپژوهش با هدف کسب نما  نی در  های  کانالدر    بازنمایی آن  یهااستی و س  کشور نوظهور هنداز 
صفحه  به شکل    5957نرفتن مطالب مرتبط با موضوع همه صفحات به تعداد  با هدف از دست  ،1403ی سال  ط  تلگرامی مذکور 

صفحه انتخاب شدند. این روش موجب شد که هیچ مورد مرتبطی از دیده    119دقیق بررسی شدند و از میان همه این صفحات،  
نماند. روش  یری گ نمونه  پنهان  تحق  یرتصادفی غ  یهدفمند،  به هدف  توجه  با  پژوهشگر  آن  در  که  و  قی است  خاص،    یها یژگیو 

انتخاب م  ییهانمونه اطلاعات غن   کندیرا  ا   یکه  ارائه دهند. در  پژوهش  موضوع  با  مرتبط  داده  نی و  انتخاب  اساس  روش  بر  ها 
تا    رودیمحتوا به کار م  لیو تحل   یف یو معمولاً در مطالعات ک  رد ی گ یمصورت    ی پژوهشگر با جامعه آمار  ییقضاوت آگاهانه و آشنا 

 اطلاعات را در رابطه با سؤال پژوهش در برداشته باشند.  ن یشتری انتخاب شوند که ب   ییهانمونه
از پست  یارها ی مع مستق انتخاب شامل آن دسته  به صورت  بود که    ، یاقتصاد  ،یاسی س   نهیبه هند در زم   م ی رمستق ی غ  ا ی  م ی ها 
ا   یفرهنگ   ای  یاجتماع محتوا و    لیتحل   ی ها را برا داده  نی ترو مرتبط  ن یتریشده، غن امر باعث شده نمونه انتخاب  نی اشاره داشتند. 

 پاسخ به سوالات پژوهش فراهم کند. 

از   درصد  49.6یا    پست  عدد  59از کانال العالم و    درصد  50.4عدد پست یا    60ل  محتوا شام  119در مجموع  پژوهش    نی ا   در
 شده و مورد بررسی قرار گرفته است.آوری سی جمعبیعنوان واحد تحلیل در دو کانال تلگرامی العالم و بیبه یسیبیکانال ب
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 های تلگرامیتوزیع فراوانی بازتاب خبر کشور نوظهور هند در کانال . 1جدول 

 درصد فراوانی 

 50.4 60 العالم  

 49.6 59 بی بی سی فارسی 

 100.0 119 کل 

 

 ها روش گردآوری داده 

  ی محتوا  ل ی شده است که در چارچوب تحل   ی طراح  یبرگه کدگذار،  هادر این تحقیق برای گردآوری و تحلیل مطالب کانال   
هستند، بر   «یفارس   یسیبی»العالم« و »ب  یتلگرام  یهامنتخب کانال  یهاپژوهش که شامل پست  یها. دادهکندیعمل م  یکم

  ی هدفمند، هر پست خبر   ی ریگو نمونه  ی جامعه آمار   ن ییروش، پس از تع   ن ی. در ااندشده انتخاب شدهنییتع   شیاز پ  ی ارهای اساس مع
 . شودیم تکمیل مرتبط  ق یو مصاد ها یژگیثبت و ی برا  یو براساس مقولات پژوهش، برگه کدگذار یبه دقت بررس

  ، ی اسی )س یدی هند در چهار حوزه کل یی از مقولات مرتبط با بازنما ی صورت است که اولاً فهرست  ن ی ها به ا داده ی گردآور ند یفرا 
و مشخص   یهر پست را واکاو ی محتوا  ، یشده و سپس کدگذاران با استفاده از برگه کدگذار ه ی( تهیو فرهنگ  یاجتماع  ،یاقتصاد

انتشار، نوع    خیمانند تار  یها علاوه بر ثبت مقوله، شامل اطلاعات اضافبرگه  ن یحضور دارند. ا   ستها در آن پکه کدام مقوله  کنند یم
 است.  گر ی د یل یمهم تحل   یژگیو هرگونه و  ییبازنما

که    کندیرا فراهم م  یکمّ  ی هابه داده  یمتن  یهاداده  لیها، امکان تبد داده  ی آوردر جمع  تی روش، ضمن حفظ دقت و جامع   ن یا 
و    ی بنددسته  ندی تا فرا   شودیمحتوا، موجب م  ل ی در تحل  ی . استفاده از برگه کدگذاردهدیم  ل ی پژوهش را تشک  یکم  ل ی اساس تحل

روش آن است که پژوهشگران    نی ا   گر ی د  ت یمز  نیهمچن   باشد.  یعلم  یو قابل اعتبارسنج  اندارد است   افته،یها سازمانشمارش داده
ها را به  داده  تیکنند و در نها  نی را تضم  یاعتماد کدگذار  تیصحت و قابل   ،یق ی تطب   یتعداد کدگذاران و بررس  شیبا افزا  توانندیم

 قرار دهند.  ل ی مورد تحل  ی آمار یهاروش
 

 روایی و پایایی 

. در پژوهش  دهدیمفهوم مورد نظر ارائه م ای  یژگی از و یقیدق یریگتا چه حد اندازه ق ی به معنای این است که ابزار تحق  ییروا  
  ق ی از نظر خبرگان حوزه موضوع و روش تحق   ی ری گ محتوا با بهره ییروا   شود،یاستفاده م ی که از برگه کدگذار  یکم یمحتوا  لی تحل 
اند شده  دیی و تأ  یبررس  یو متخصصان ارتباطات و علوم اجتماع  دی ها توسط اساتآن  ف یپژوهش، مقولات و تعار   ن ی. در اشودیم  ن ی تأم
 ن ی . همچن باشند  یسیبیالعالم و ب  یتلگرام  یهاکانال  یهاهند در رسانه  ییبازنما  ییمعنا  یها یژگیمعرف و   قای مقولات دق  نیتا ا 

 . شودیمحسوب م ییروا ش یافزا  یهااز جمله گام ،یبازخورد تخصص بهو اصلاح آن با توجه  ی کدگذار آزمون شیپ

ا  هایکدگذار   یری ثبات و تکرارپذ  زانیم  انگری ب   ییایپا ها توسط دو  پایایی دادههش  پژو  نیتوسط کدگذاران مختلف است. در 
چند کدگذار   ایدو    انی توافق م   زانی استفاده شده است، که م   آلفای کرونباخاز شاخص  ییایسنجش پا  یبراپژوهشگر کدگذاری شد و  

و توافق کدگذاران است.   یی ایپا  زان ی م  نی بالاتر انگری ب د،باش 1به  ک ینزد کرونباخ  بی. اگر ضر دهدیها نشان مداده یرا در کدگذار 
اجرا   شیپ از داده  کیپژوهش،    یاصل   ی از  و    آلفای کرونباخ شد و    ی ها به طور مستقل توسط دو کدگذار کدگذارنمونه  محاسبه 

ت. این پژوهش دارای اعتبار صوری است زیرا دو  سها اتفاق نظر وجود داشته ا بین محققین در مقوله  0.7و بیش از    دیگرد  یبررس
از ادبیات و مبانی نظری  تن از متختصصان دستورالعمل کدگذاری را تایید کرده اند و از آنجا که متغیرهای این تحقیق مستخرج 

 است، بنابراین از اعتبار سازه نیز برخوردار است. 
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از تأ   به   ، ییایپا  یبرا  آلفای کرونباخ   ی و شاخص آمار  ییروا   یبرا   یتخصص  ی هاهی دیی طور خلاصه، پژوهش حاضر با استفاده 
  ی آمار   یرهای از صحت تفس  نانی و اطم  هاافتهی  یری پذمی کرده است که موجب تعم  تیاعتبار و اعتماد را رعا  یعلم  یاستانداردها

 .شودیم
 

 های پژوهش یافته

تحلیل و بررسی بازنمایی مطالب خبری با توجه به سوالات پژوهش درباره چگونگی نمایش واقعیت، چگونگی پخش اخبار  
سازی سعی دارند  های خبری مورد بررسی در مرحله اول با استفاده از چارچوبدهد که رسانهشده نشان می باتوجه به مقولات بررسی

 های خبری در اختیار مخاطبان قرار بدهند. شده را برای درک بهتر از طریق سایتبندیتا اطلاعات دسته
درصد محتوای    60.5دهد که با بررسی قالب محتوا در دو کانال خبری تلگرامی مورد نظر، قالب خبر با  نشان می   2جدول شماره  

درصد سایر    11.8درصد  قالب گزارش با    27.7ترین قالب مورد استفاده بوده است.قالب مقاله با  مرتبط با »قدرت نوظهور هند« مهم
گردد، بازتاب خبری از کشور  های مورد استفاده در بازتاب این موضوع بوده است. همچنانکه در جدول شماره دو مشاهده میقالب 

های خبری تلگرامی مورد بررسی بوده و استفاده از گزارش و مقاله در درجه اهمیت  ترین قالب محتوایی در تمامی کانالهند مهم
داشته قرار  گزارشکمتری  و  مقالات  تعداد  منتشرشداند.  کانال خبری  های  به  نسبت  بیشتری  فراوانی  العالم  تلگرامی  کانال  در  ه 

 سی فارسی به استفاده از خبر اهمیت بیشتری داده است.  بیی فارسی داشته است؛ در مقابل کانال تلگرامی بیبی بی
 

 های مورد بررسی بر حسب قالب )سبک( ارائهتوزیع محتوای رسانه . 2جدول 

 رسانه

 

 خبر گزارش  مقاله جمع

 60 33 9 18 تعداد العالم  

 %100.0 %55.0 %15.0 %30.0 کانال تلگرامی 

 %50.4 %45.8 %64.3 %54.5 سبک ارائه خبر 

 %50.4 %27.7 %7.6 %15.1 کل 

 59 39 5 15 تعداد بی بی سی فارسی 

 %100.0 %66.1 %8.5 %25.4 کانال تلگرامی 

 %49.6 %54.2 %35.7 %45.5 سبک ارائه خبر 

 %49.6 %32.8 %4.2 %12.6 کل 

 119 72 14 33 تعداد کل 

 %100.0 %60.5 %11.8 %27.7 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 سبک ارائه خبر 

 %100.0 %60.5 %11.8 %27.7 کل 

 

در هر دو کانال خبری تلگرامی بالاترین فراوانی نسبی با فاصله بسیار زیاد مربوط به ارزش خبری مجاورت  3در جدول شماره 
است. یعنی در انعکاس این رویداد موضع قرارگیری در خاورمیانه و اهمیت آن در اولویت بوده است. البته هر دو کانال خبری در  

اما موارد دیگر فاصلهدرجه اهمیت دوم ارزش تازگی را   ارزشنیز مورد توجه قرار داده است  های خبری مجهورت و  ی زیادی با 
شده دهد و آمارهای اقتصادی ارائهتازگی دارند. مطالبی مانند هند بزرگترین اقتصاد جنوب آسیا ارزش خبری مجاورت را نشان می

 گذارد. درباره  هند ارزش خبری تازگی را به نمایش می

 
 های مورد بررسی بر اساس ارزش خبری و به تفکیک رسانهتوزیع محتوای رسانه . 3جدول 

 رسانه

  

 برخورد 

عجیب و  

 کل  مجاورت  تازگی  شهرت  دربرگیری  استثنا
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 60 34 14 4 0 3 5 تعداد العالم  

 %100.0 %56.7 %23.3 %6.7 %0.0 %5.0 %8.3 کانال تلگرامی 

 %50.4 %50.7 %45.2 %80.0 %0.0 %100.0 %45.5 ارزش خبری 

 %50.4 %28.6 %11.8 %3.4 %0.0 %2.5 %4.2 کل 

بی بی سی  
 فارسی 

 6 0 2 1 17 33 59 

 %100.0 %55.9 %28.8 %1.7 %3.4 %0.0 %10.2 کانال تلگرامی 

 %49.6 %49.3 %54.8 %20.0 %100.0 %0.0 %54.5 ارزش خبری 

 %49.6 %27.7 %14.3 %0.8 %1.7 %0.0 %5.0 کل 

 119 67 31 5 2 3 11 تعداد کل 

 %100.0 %56.3 %26.1 %4.2 %1.7 %2.5 %9.2 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 ارزش خبری 

 %100.0 %56.3 %26.1 %4.2 %1.7 %2.5 %9.2 کل 

 

گیری »خنثی«  شود که بازنمایی قدرت نوظهور هند در دو کانال خبری تلگرامی موردنظر جهتمشاهده می 4در جدول شماره 
  % 5.0گیری »مثبت« با  با فاصله زیادی بیشترین فراوانی را به خود اختصاص داده است. همچنین در مجموع دو کانال خبری، جهت

سی فارسی در ارائه مطالب خنثی نمایان  بیکمترین فراوانی را داشته است. در نتایج این بررسی، تلاش دو کانال خبری العالم و بی
گیری خنثی با دو حالت منفی و مثبت وجود دارد.  سی فارسی فاصله زیادی میان جهتبیخصوص در رسانه تلگرامی بیاست که به

گیری خنثی بود. در این دو کانال، اخباری که  مطالب خبری با جهتدر کانال العالم نیز بیشترین فراوانی و بالاترین درصد مربوط به 
اند که بدون استفاده از کلمات دارای بار مثبت یا بار منفی صرفا به بازنمایی کشور  کار بردههایی مثل »واکنش کشورها« بهکلیدواژه

 اند.  گیری خنثی قرار گرفتهاند در جهتهند پرداخته

 
 ه گیری و نوع رسانهای مورد بررسی بر اساس نوع جهت. توزیع محتوای رسانه 4جدول 

 
 

 خنثی  مثبت منفی کل 

 60 44 3 13 تعداد العالم  

 %100.0 %73.3 %5.0 %21.7 کانال تلگرامی 

 %50.4 %47.3 %75.0 %59.1 جهت گیری 

 %50.4 %37.0 %2.5 %10.9 کل 

 59 49 1 9 تعداد بی بی سی فارسی 

 %100.0 %83.1 %1.7 %15.3 کانال تلگرامی 

 %49.6 %52.7 %25.0 %40.9 جهت گیری 

 %49.6 %41.2 %0.8 %7.6 کل 

 119 93 4 22 تعداد کل

 %100.0 %78.2 %3.4 %18.5 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 جهت گیری 

 %100.0 %78.2 %3.4 %18.5 کل
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در   %89.9ای با شود دربررسی نحوه بازنمایی قدرت نوظهور هند، فراوانی زبان روزنامهدیده می  6همانطور که در جدول شماره 
ها گویای این واقعیت  مجموع دو کانال تلگرامی با فاصله بسیار زیادی نسبت به زبان مردم و غیرقابل فهم قرار گرفته است. مشاهده

خود اختصلص داده است اما با این حال در هر دو کانال تفاوت  است که استفاده ازبان مردمی در رسانه العالم درصد بیشتری را به
انعکاس روزنامه ای با مردمی و غیرقایل فهم وجود دارد. در هر دو سایت، خبرها و مطالبی که با یکبار خوانش فهم  زیادی میان 

 رعایت نکردند در رسته غیرقابل فهم قرار گرفتند. بودن را نویسی و قابل فهمشدند و اصول رواننمی 

 

 
 

 های موردنظر برحسب نوع زبان و نوع رسانه. توزیع محتوای رسانه 6جدول 

 رسانه

 

 غیرقابل فهم  مردم روزنامه ای  کل 

 60 0 9 51 تعداد العالم  

 %100.0 %0.0 %15.0 %85.0 کانال تلگرامی 

 %50.4 %0.0 %81.8 %47.7 زبان اخبار 

 %50.4 %0.0 %7.6 %42.9 کل 

 59 1 2 56 تعداد  بی بی سی فارسی 

 %100.0 %1.7 %3.4 %94.9 کانال تلگرامی 

 %49.6 %100.0 %18.2 %52.3 زبان اخبار 

 %49.6 %0.8 %1.7 %47.1 کل

 119 1 11 107 تعداد  کل

 %100.0 %0.8 %9.2 %89.9 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 زبان اخبار 

 %100.0 %0.8 %9.2 %89.9 کل

 
شود که در بازنمایی کشور هند  در دو کانال خبری تلگرامی موردنظر ژانر خبری »سیاسی« با بیشترین  مشاهده می  5ر جدول شماره  د   

کمترین فراوانی را داشته است. در   %2.5فراوانی را به خود اختصاص داده است. همچنین در مجموع دو کانال خبری، گزینه »سایر« با 
خصوص در رسانه  سی فارسی در ارائه مطالب خبری سیاسی نمایان است که بهبیینتایج این بررسی، تلاش دو کانال خبری العالم و ب

ویژه مورد جنگی و سایر وجود دارد. در کانال العالم نیز  ها بهسی فارسی فاصله زیادی میان ژانر سیاسی با سایر گزینهبیتلگرامی بی
 بیشترین فراوانی و بالاترین درصد مربوط به مطالب خبری سیاسی بود. 

 
 موردنظر برحسب نوع ژانر و نوع رسانه  هایرسانه  محتوای توزیع  .5جدول 

 رسانه

 

 سایر  زیست محیطی  جنگی اجتماعی سیاسی  کل 

 60 3 7 6 20 24 تعداد العالم  

 %100.0 %5.0 %11.7 %10.0 %33.3 %40.0 کانال تلگرامی 

 %50.4 %100.0 %41.2 %85.7 %51.3 %45.3 ژانر اخبار 

 %50.4 %2.5 %5.9 %5.0 %16.8 %20.2 کل 

 59 0 10 1 19 29 تعداد بی بی سی فارسی 

 %100.0 %0.0 %16.9 %1.7 %32.2 %49.2 کانال تلگرامی 

 %49.6 %0.0 %58.8 %14.3 %48.7 %54.7 ژانر اخبار 

 %49.6 %0.0 %8.4 %0.8 %16.0 %24.4 کل 

 119 3 17 7 39 53 تعداد کل 

 %100.0 %2.5 %14.3 %5.9 %32.8 %44.5 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 %100.0 ژانر اخبار 

 %100.0 %2.5 %14.3 %5.9 %32.8 %44.5 کل 



 

 

 
 1404(، پاییز 55)پیاپی  ،3، شماره  14 دوره ، علوم خبریفصلنامه 

 

 

16 

 

حاکی از غلبه محتوای    ، های موردنظر بر حسب نوع روابطشود، توزیع محتوای رسانهمشاهده می  7همانطور که در جدول شماره  
به روابط  ( %42مورد ) 50به روابط درونی و ( %58مورد ) 69مورد محتوا،  119درونی بر محتوای بیرونی است؛ به طوری که از کل 

بیرونی است، در حالی (  %45مورد )  27محتوا درونی و    60از  (  %55مورد )  33بیرونی اختصاص یافته است. در کانال تلگرامی العالم،  
از کل محتوای    %27.7بیرونی گزارش شده؛ العالم ( %39مورد ) 23درونی و ( %61مورد ) 36محتوا،  59سی فارسی از بیکه در بی
ها  از کل بیرونی. این یافته  %19.3از کل درونی و    %30.3سی فارسی با  بیدهد، در مقابل بیاز کل را تشکیل می  %22.7درونی و  

 61سی فارسی )بینسبت به بی(  45به    55تری )بر تمرکز غالب هر دو رسانه بر روابط درونی دلالت دارد، هرچند العالم تعادل نسبی
 .برقرار نموده و سهم بیشتری از محتوای درونی کل را به خود اختصاص داده است( 39به 

 های موردنظر برحسب نوع روابط و نوع رسانه. توزیع محتوای رسانه 7جدول 

 رسانه

 

 بیرونی درونی کل 

 60 27 33 تعداد العالم  

 %100.0 %45.0 %55.0 کانال تلگرامی 

 %50.4 %54.0 %47.8 نوع روابط 

 %50.4 %22.7 %27.7 کل 

 59 23 36 تعداد بی بی سی فارسی 

 %100.0 %39.0 %61.0 کانال تلگرامی 

 %49.6 %46.0 %52.2 نوع روابط 

 %49.6 %19.3 %30.3 کل 

 119 50 69 تعداد کل 

 %100.0 %42.0 %58.0 کانال تلگرامی 

 %100.0 %100.0 %100.0 نوع روابط 

 %100.0 %42.0 %58.0 کل 

 

های موردنظر حاکی از غلبه قابل  شود، توزیع مباحث اقتصادی در محتوای رسانهمی مشاهده    8  همانطور که در جدول شماره
 12، "سایر"به ( %80.7مورد ) 96مورد محتوا،  119ها است؛ به طوری که از کل زیرمجموعهنسبت به بقیه   "سایر"موضوع توجه  

اختصاص  "تورم "به  (  %1.7مورد )  2و    "تولید"به (  %1.7مورد )  2،  "نرخ بیکاری"به (  %5.9مورد )  7،  "اقتصادی"به  (  %10.1مورد )

نرخ  "(  %10مورد )  6،  "اقتصادی" (%16.7) مورد  10،  "سایر"(  %70مورد )  42محتوا،    60یافته است. در کانال تلگرامی العالم از  

 (%91.5) مورد  54محتوا،    59سی فارسی از  بیدر حالی که بیگزارش شده،    "تورم "و بدون مورد    "تولید"(  %3.3مورد )  2،  "بیکاری 

شود؛  ( را شامل می"تولید")بدون    "تورم" (%3.4)مورد    2و    "نرخ بیکاری"(  %1.7مورد )  1،  "اقتصادی"(  %3.4مورد )  2،  "سایر"

و   "سایر"از کل  %45.4سی فارسی با بیدهد، در مقابل بیرا تشکیل می  "اقتصادی"از کل  %83.3و  "سایر"از کل  %35.3العالم 
 ."تورم"از  100%

تر  دهد، که حاکی از رویکرد تحلیلینشان می(  %91.5)  "سایر"سی فارسی بر  بیتری در مقابل تمرکز شدید بیالعالم توزیع متنوع
 . سی فارسی استبیعمومی بی-گیری خبری العالم نسبت به مسائل اقتصادی خاص در قیاس با جهت

 
 شده و نوع رسانه های موردنظر برحسب مباحث اقتصادی پرداخته. توزیع محتوای رسانه 8جدول 

 رسانه

 

 سایر  تورم نرخ بیکاری  تولید اقتصادی  کل 

 60 42 0 6 2 10 تعداد العالم  
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 %100.0 %70.0 %0.0 %10.0 %3.3 %16.7 کانال تلگرامی 

مباحث اقتصادی پرداخته شده در  
 خبر

83.3% 100.0% 85.7% 0.0% 43.8% 50.4% 

 %50.4 %35.3 %0.0 %5.0 %1.7 %8.4 کل 

 59 54 2 1 0 2 تعداد بی بی سی فارسی 

 %100.0 %91.5 %3.4 %1.7 %0.0 %3.4 کانال تلگرامی 

مباحث اقتصادی پرداخته شده در  
 خبر

16.7% 0.0% 14.3% 100.0% 56.3% 49.6% 

 %49.6 %45.4 %1.7 %0.8 %0.0 %1.7 کل 

 119 96 2 7 2 12 تعداد کل 

 %100.0 %80.7 %1.7 %5.9 %1.7 %10.1 کانال تلگرامی 

مباحث اقتصادی پرداخته شده در  
 خبر

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

 %100.0 %80.7 %1.7 %5.9 %1.7 %10.1 کل 

 

های تلگرامی العالم و  شود، تحلیل تطبیقی الگوهای بازنمایی قدرت نوظهور هند در کانالمشاهده می 9همانطور که در جدول 
اقتصاد، فرهنگ و امنیت(، تمایزات  سی فارسی، بر اساس آمار توصیفی استخراجبی بی شده از مقولات کلیدی )ژانر، زبان، روابط، 

مباحث    %91.5العالم( و    %85ای )در مقابل  زبان روزنامه  %94.9سی فارسی با غلبه  بیسازد؛ بیساختاری معناداری را آشکار می

متمرکز   وکارانه محافظه کند که حاکی از رویکردرسمی را دنبال می-بندی خبری)عمومی و غیرخاص(، چارچوب "سایر"اقتصادی 
(  %3.3، تولید %10، بیکاری %16.7ادی پوشش مباحث اقتصادی خاص )اقتص  %30های کلان است، در حالی که العالم با بر روایت
دهد و هند را به عنوان قدرت چندبعدی بازنمایی  ، تنوع تحلیلی بیشتری را نشان می(کل  %60.5در امنیت/جامعه )  %11و برتری  

 .نمایدمی

العالم با تعادل نسبی در روابط )مذکور در این مقاله حاکی    هایها بر پایه نظریهبررسی ساختاری رسانه   %55از آن است که 

به   )  %45درونی  اقتصادی  خاص  مباحث  از  غالب  سهم  و  استراتژی  "بیکاری "  %85.7،  "اقتصادی"کل    %83.3بیرونی(   ،)
های همسو با محور  گیری ایدئولوژیک رسانهمحور و بالقوه هند اتخاذ کرده، که این الگو با جهتهای شریکبر جنبه سازیبرجسته

بی مقابل،  در  دارد؛  تمرکز  بیمقاومت همخوانی  با  فارسی  و    %66.1سی  ژانر خبری  کنار    "تورم "پوشش    %100بر    %91.5)در 
میچالش(سایر ترجیح  را  ناکارآمدیمحور  بر  و  میدهد  تأکید  ساختاری  کایورزد،  های  آزمون  ، χ²=15.515  ،df=16) دوکه 
p<0.01 کندبرای اقتصاد( تفاوت معنادار را تأیید می. 

سی( و ژانر بر همگرایی  بیبی  %55.9 العالم و    %56.7های ساختاری در سطح مقولات فرهنگی/هنری )تقریباً برابر:  تفاوت
اما واگرایی در حوزه  های نرمنسبی در حوزه العالم با  سخت  های  دلالت دارد،  است؛   %27.7مانند اقتصاد خاص و امنیت برجسته 

 "سایر" %45.4سی با بیکند، در حالی که بیسازی میمشروع اقتصادی، هند را به عنوان "سایر" %35.3سهم کل روابط درونی و 
 .نمایدرا دنبال میپنهان  و زبان رسمی غالب،

 
 مقایسه تطبیقی الگوهای ساختاری بازنمایی قدرت نوظهور هندتحلیل محتوا و . 9جدول 

 

 ها(سی فارسی )بر اساس داده بیبی ها(العالم )بر اساس داده  بعد ساختاری 

روابط   سهم

 درونی/بیرونی 

بیرونی   ٪45درونی،  ٪55نسبت روابط درونی بیشتر از بیرونی است )
 .خبر( 60در بین  

  ٪39درونی،    ٪61نسبت روابط درونی بیشتر از بیرونی است )
 .خبر(  59بیرونی در بین 
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 ها(سی فارسی )بر اساس داده بیبی ها(العالم )بر اساس داده  بعد ساختاری 

تمرکز بر مباحث  

 اقتصادی 

سهم مباحث اقتصادی خاص )اقتصادی، تولید، بیکاری( از کل اقتصاد  
 .( ٪8٫5در برابر  ٪30سی است )بی بیشتر از بی 

به  اقتصادی«  »سایر  مباحث  از  سهم  بالاتر  معناداری  طور 
 .(٪8٫5در برابر  ٪91٫5مباحث خاص است )

 نوع زبان 
ای غالب است و هیچ مورد »غیرقابل فهم« گزارش نشده  زبان روزنامه 

 .است )بر اساس جدول زبان( 

روزنامه  بسیار  زبان  فراوانی  دیگر  سبک  دو  به  نسبت  ای 
 .بالاتری دارد و قالب غالب پوشش است 

های نرم  حوزه

 )فرهنگ/هنر( 

بیش از نیمی از محتوا در قالب فرهنگی/هنری یا مرتبط با جامعه و  
 .بندی شده است امنیت طبقه 

با   مرتبط  یا  نیمی از محتوا در قالب فرهنگی/هنری  از  بیش 
 .بندی شده استجامعه و امنیت طبقه 

 الگوی کلی بازنمایی 
تنوع   »امنیت/جامعه«  و  خاص«  »اقتصاد  بعد  دو  در  هند  پوشش 

 .سی دارد بی بیشتری نسبت به بی 

»اقتصاد عمومی« و »زبان رسمی«   بعد  پوشش هند در دو 
 .متمرکزتر از العالم است 

 

 
 

 

جدول   محورهای  مقاله،  کمی  جداول  نتایج  پرتو  نشان    10در 
سی فارسی در سطح »دستور کار خبری« و  بیدهد که العالم و بیمی

های همکاری، رشد تولید، نقش  کنند؛ العالم با تاکید بر فرصتبندی معنایی« دو الگوی متمایز در بازنمایی هند اتخاذ می»چارچوب
ایران، از هند تصویری فرصتهای غیرغربی و همهند در بلوک ارائه میگرایی منافع با  دهد، در  محور و همسو با نظم چندقطبی 

بی  حالی برجستهبیکه  با  فارسی  چالشسی  ریسکسازی  اقتصادی،  روایتی  های  شرق،  و  غرب  بین  هند  نوسان  و  سیاسی  های 
دی خاص  سازد. این تفاوت با نتایج جداول فراوانی شامل سهم بالاتر مباحث اقتصامحور و مشروط از قدرت نوظهور هند میمسئله

 .ای و مباحث اقتصادی عمومی سازگار استسی بر زبان روزنامهبیو امنیتی در العالم و تمرکز بیشتر بی

 مقوله کلیدی 
 العالم 

(%) 

سی بیبی

 فارسی 

(%) 

تفاوت  

نسبی 

- )العالم 

 سی(بیبی

  ژانر خبری

 (خبر/گزارش)
55.0 66.1 -11.1 

 9.9- 94.9 85.0 ای زبان روزنامه 

 6.0- 61.0 55.0 روابط درونی

مباحث اقتصادی  

 "سایر"
70.0 91.5 -21.5 

مباحث اقتصادی  

 خاص
30.0 8.5 +21.5 

پوشش  

 فرهنگی/هنری 
56.7 55.9 +0.8 

 11.0+ 49.6 60.5 امنیت/جامعه
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العالم بیشتر مشروعیت ایفای  از منظر ساختاری، نوع لحن و انتخاب واژگان در  بخش و همکارانه است و بر قابلیت هند برای 
  واژگان   و   تحلیلی–سی از لحن انتقادیبیکه بی  حالی در  کند،ای تاکید میهای منطقهنقش شریک استراتژیک و میانجی در بحران

  های نظریه  با  الگو  این.  کندمی  استفاده  خارجی  سیاست  هایدوگانگی  و  اقتصادی  هایناکارآمدی  کردنبرجسته  برای  محورمساله
 و ( امنیتی سیاسی، اقتصادی،) هند قدرت از خاص هایجنبه انتخاب با رسانه هر زیرا  است؛ همخوان بندیچارچوب و سازیبرجسته
از نقش هند در  یم  نوظهور«  »قدرت  از  متفاوت  معنایی  متن،   در  هاآن  کردن برجسته انتظارها و ادراک مخاطبان  سازد و در نتیجه 

 .کندالملل را هدایت مینظم بین

گرایی منافع هند و ایران در حوزه  دهد که العالم بیشتر بر همدر نهایت، ردیف مربوط به »ارجاع به ایران و منطقه« نشان می
کند؛ این تفاوت، وابستگی  ها توجه میهای ناشی از تحریمسی به رقابت و محدودیتبیانرژی و ترانزیت تاکید دارد، در حالی که بی

دهد که بازنمایی هند نه دهد و نشان میای متبوع خود را بازتاب میهر دو رسانه به ساختارهای سیاسی و هنجاری نظام رسانه
 .گیردای و ایدئولوژیک صورت میهای عینی، بلکه در چارچوب ملاحظات سیاسی، منطقهصرفاً بر پایه واقعیت

 
 سی فارسی بیهای تلگرامی العالم و بی حورهای معنایی بازنمایی قدرت نوظهور هند در کانال . م 10جدول 

 

 سی فارسی بیبی العالم  محور / رسانه

  سازینوع برجسته
فرصت  چندقطبی،  نظم  در  هند  نقش  بر  همکاری  تاکید  های 

 غیرغربی  هایقدرت   با سوییهم  جنوب، –جنوب

های ساختاری هند، وابستگی به بازارهای غربی،  تاکید بر چالش 
 رقابت با چین و غرب 

 تصویر قدرت اقتصادی 
سرمایه  تولید،  رشد  بر  در  گذاری تمرکز  حضور  راهبردی،  های 
 زنجیره تأمین انرژی و فناوری 

ریسک برجسته  تورمی،  فشارهای  نابرابری،  های  سازی 
 پذیری بازار گذاری و آسیب سرمایه 

– تصویر قدرت سیاسی

 دیپلماتیک

عنوان شریک استراتژیک، میانجی بالقوه و بازیگر  نمایش هند به 
 ای های منطقه مسئول در بحران 

برخی   در  غرب  با  فاصله  خارجی،  سیاست  دوگانگی  بر  تاکید 
 ها و نزدیکی موردی با روسیه پرونده

جایگاه هند در نظم  

 الملل بین

بلوک  مهم  وزنه  عضو  و  شانگهای(  )بریکس،  غیرغربی  های 
 تعادلی در برابر هژمونی غرب 

به   بین غرب و شرق در نوسان است و هنوز  بازیگر میانه که 
 عیار« تبدیل نشده است »قدرت تمام 

 ارجاع به ایران و منطقه
هم  بر  و  تاکید  ترانزیت  انرژی،  در  ایران  و  هند  منافع  گرایی 

 ای کریدورهای منطقه 

ها  تمرکز بر رقابت هند با ایران در بعضی بازارها و تاثیر تحریم 
 بر همکاری دوجانبه 

لحن غالب در پوشش  

 اخبار هند

محور، استفاده بیشتر از واژگان مثبت و  لحن همکارانه و فرصت 
 بخشمشروعیت 

  و   محورمساله   واژگان   از   بیشتر  استفاده  تحلیلی،–لحن انتقادی
 ساز بحران

  چارچوب کلی بازنمایی
به  فرصت هند  و  همسو  نوظهور  »قدرت  برای  عنوان  ساز« 

 محورهای غیرغربی 

به  زا«  دار و چالش عنوان »قدرت در حال ظهور اما مسئله هند 
 محور برای نظم موجود غرب 

 

آمده از جداول کمی )نوع روابط، مباحث اقتصادی، زبان، فرهنگ و امنیت(، پیامدهای بازنمایی هند  دستبا توجه به الگوهای به
الملل بررسی کرد. در سطح مخاطب، تاکید مکرر بر روابط درونی و  توان در سه سطح مخاطب، ایران و نظم بیندر دو رسانه را می

عنوان »قدرت در حال گذار« کمک  گیری تصوری از هند بهمحور، به شکلمحور و چه بحرانمسائل اقتصادی، چه با لحن فرصت
بیند و در حالت تاکید بر تورم و بیکاری،  کند؛ در حالتی که رشد و همکاری برجسته شود، مخاطب هند را شریک قابل اتکا میمی

نه انتظارات مخاطب از هند را میان دو قطب »الگوی پیشرفت« این دوگانگی، دام  .گیردتصویر اقتصاد پرریسک و شکننده شکل می
تواند  های بزرگ و با ایران، میدر سطح ایران و منطقه، نوع بازنمایی روابط هند با قدرت  .دهدنمونه هشداردهنده« نوسان می»و  
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های  های غیرغربی و همسو با نظم چندقطبی بازتعریف کند، یا بر محدودیتعنوان بخشی از بلوکجایگاه ایران را یا در کنار هند به
ایران در مقایسه با ظرفیت العالم بر اشتراک منافع و ظرفیت همکاری در  های هند تاکید گذارد. هر قدر رسانهساختاری  ای مانند 

سازی رقابت  شود؛ در مقابل، برجستهگیری ادراک مثبت از »شراکت استراتژیک« تقویت میانرژی و ترانزیت تاکید کند، امکان شکل
 .ازتولید کندبتواند احساس فاصله و واگرایی را میان دو کشور در ذهن مخاطب سی میبیای مانند بیها در رسانهو تحریم

 
 سی فارسی بیهای تلگرامی العالم و بی عنوان قدرت نوظهور در کانال پیامدهای بازنمایی هند به. 11جدول 

 

 الملل درک مخاطب از ایران و نظم بین  درک مخاطب از هند  بعد / رسانه

تمرکز بر روابط  

 درونی

های داخلی  عنوان بازیگر فعال در مدیریت چالش تقویت تصور از هند به 
 .و اصلاحات؛ افزایش اعتماد به ظرفیت حکمرانی هند

تعمیم الگوی »قدرت نوظهورِ در حال اصلاح« به سایر کشورهای  
 .جنوب، از جمله ایران، و تقویت انتظار برای اصلاحات تدریجی 

نحوه طرح  

مسائل  

 اقتصادی 

برجسته  صورت  به در  هند  از  تصور  تقویت  رشد،  شریک  سازی  عنوان 
گیری  سازی تورم و بیکاری، شکل اقتصادی قابل اتکا؛ در صورت برجسته 

 .پذیر و پرریسکتصویر اقتصاد آسیب 

مقایسه ضمنی با وضعیت اقتصادی ایران؛ امکان تقویت احساس  
آمیز از موفقیت هند بسته  ماندگی یا برعکس، کاهش اغراق عقب

 .گیری رسانه به جهت 

بازنمایی روابط 

هند با  

های  قدرت 

 بزرگ

به  هند  از  تصور  بلوک تقویت  بین  میانجی  بازیگر  عنوان  قدرت و  های 
 .متوازن؛ یا برعکس، بازیگر دوگانه و ناپایدار

سو در جبهه  عنوان هم بازتعریف جایگاه ایران در کنار هند؛ یا به 
به  یا  به  غیرغربی،  محدودتر  دسترسی  با  کشوری  عنوان 

 .ساختارهای قدرت جهانی

بازنمایی  

– فرهنگی

 اجتماعی

به  هند  جامعه  از  تصویر  یا  ایجاد  گذار؛  حال  در  و  پویا  متنوع،  عنوان 
 .نشده قومی و مذهبی های حل ای با تنش جامعه 

»الگوی  شکل  از  استفاده  امکان  از  مخاطب  برداشت  به  دهی 
هندی« در ایران )در توسعه فناوری، دموکراسی، یا مدیریت تنوع  

 .فرهنگی(

لحن و زبان  

 غالب 

آن  لحن فرصت  جذابیت  و  نمادین هند  سرمایه  افزایش  احتمال  محور، 
 .گذاری محور، تقویت نگاه بدبینانه و فاصله برای مخاطبان؛ لحن بحران 

دلی/واگرایی مخاطب ایرانی نسبت به  دهی به احساس هم جهت 
رد   یا  پذیرش  بر  تاثیرگذاری  و  آن،  خارجی  سیاست  و  هند 

 .های دوجانبههمکاری 

 

 « بازنمایی: ساختن »چهره هند 

صورت قدرتی نوظهور،  در العالم، سهم بالاتر مباحث اقتصادی خاص، امنیت و جامعه و همچنین غلبه روابط درونی، هند را به
تقویت زیرساخت واجد ظرفیتدر حال  و  منطقههای داخلی  بازنمایی میهای همکاری  بهای  بازنمایی هند  این یعنی  عنوان  کند؛ 

ها، همراه با زبان بسیار رسمی، هند  سی فارسی، تمرکز بر اقتصاد عمومی، تورم و چالشبیساز« و چندبعدی. در بیبازیگر »فرصت
دهد. این دو تصویر، مطابق منطق نظری بازنمایی، نشان  ها نشان میدار« و درگیر ناکارآمدیصورت قدرتی »مسئلهرا بیشتر به

انتخاب، سازماندهد رسانهمی ند و از خلال این فرایند، معنای خاصی از هند در ذهن مخاطب  کندهی و تفسیر میها واقعیت را 
 .که فقط بازتاب خام رویدادها باشندسازند، نه اینمی

 سازی: دستور کار ذهنی مخاطببرجسته 

به    هنگامی که پیام  این  دارند،  بیشتری  تکرار  امنیت/جامعه  بیکاری( و حوزه  و  تولید  اقتصادی خاص )مثل  العالم مباحث  در 
ها توجه شود. در  اند و باید به آنهای مشخص اقتصادی هند« مسائل اصلیشود که »اوضاع داخلی و ظرفیتمخاطب منتقل می
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این محور شکل  بیمقابل، وقتی در بی است، دستور کار ذهنی مخاطب حول  تورم غالب  و  اقتصادی«  سی دسته »سایر مباحث 
گویند  ها به ما نمیگوید رسانهسازی میشود. نظریه برجستهها« تعریف میگیرد که هند بیشتر با »فشارهای اقتصادی و ریسکمی

 .گویند به چه چیز فکر کنیمچه فکر کنیم، بلکه می

 بندی: کنار هم چیدن اجزا برای ساخت معنا چارچوب 

بندی بر »شیوه ارائه« و ترکیب عناصر تاکید دارد. ترکیب روابط  سازی بر »انتخاب موضوع« تمرکز کند، چارچوباگر برجسته
ها  سازد که در آن هند قدرتی است که در داخل کشور مشغول مدیریت چالشدرونی با اقتصاد خاص و امنیت در العالم، چارچوبی می

کند. در  پذیر« را تولید میزمان آماده ایفای نقش سازنده در سطح منطقه است؛ این چارچوب، معنای »قدرت مسئول و شریکو هم
سازد که در آن هند قدرتی است ها، چارچوبی میسی، کنار هم قرار گرفتن اقتصاد عمومی، تورم، زبان رسمی و تاکید بر چالشبی بی

پذیر دارد. همین نحوه چینش مقولات و  بینیک قدرت باثبات و پیش»در حال ظهور اما پرمسأله« و هنوز فاصله قابل توجهی با ی 
نگاه، مصداق عینی چارچوب نوظهور هند(، دو روایت معنایی متفاوت حاصل  زاویه  واقعیت پایه )قدرت  از دل همان  است:  بندی 

 .محور است محور و دیگری بیشتر بحرانشود که یکی بیشتر فرصتمی

 بانی: فیلتر ورود و خروج خبرها دروازه

ها به حاشیه رانده  اند و کدامدهد که چه نوع محتواهایی اصلاً امکان ورود به خروجی خبری را یافتههای کمی نشان میداده
به نظریه دروازهشده  اتصال  نقطه  این دقیقاً  است. دروازهاند؛  تعیین  بانان )سردبیران، خطبانی  مشی سازمانی، ملاحظات سیاسی( 
العالم سهم مباحث اقتصادی خاص و امنیتی بهکنند چه چیزی »خبر« محسوب شود. اینمی است، یعنی در  که در  مراتب بیشتر 

انتخاب خبر، مواردی ترجیح داده شده که قدرت هند را در ابعاد مشخص و قابل اتکا نشان دهد ترتیب، اختلاف در  اینبه  .فرایند 
گیری در دو اتاق خبر است؛ دقیقاً همان چیزی  در فیلترهای تصمیم  فقط تفاوت سلیقه آماری، بلکه نشانه تفاوتتوزیع مقولات نه

 . کندبانی بر آن تاکید میکه دروازه
 

بانی در بازنمایی قدرت نوظهور بندی و دروازه سازی، چارچوب های بازنمایی، برجستهتطبیق نتایج تحلیل محتوای کمی با نظریه. 12جدول 

 سی فارسی بیهند در العالم و بی 

 

 تبیین و میزان انطباق با نظریه  شواهد تجربی از نتایج کمی  تحقیق  نظریه / محور نتیجه 

  بازنمایی

غلبه روابط درونی بر بیرونی در هر  
زبان   بالای  سهم  رسانه؛  دو 

تصویر  روزنامه  در  تفاوت  ای؛ 
اقتصادی )اقتصاد خاص در العالم  
در   عمومی  اقتصاد  برابر  در 

 .سی(بی بی

عنوان قدرتی  عنوان یک واقعیت خنثی، بلکه به دهد »هند« نه به نشان می 
را بیشتر   العالم هند  با هویت خاص بازنمایی شده است؛  در حال ظهور 

  سی بیبی   و (  امنیتی–ساز و چندبعدی )اقتصادیعنوان قدرت فرصت به
.  کندمی   بازنمایی  سیاسی  و   اقتصادی  هایچالش   با  دارمسئله   قدرتی  را   آن
  متن   در   کشور   یک  درباره   معنا   تولید   یعنی   بازنمایی   ایده   با   دقیقاً   این 

 .است منطبق  ای رسانه 

  سازیبرجسته

بر   توجه  قابل  عددی  تمرکز 
بر   العالم  در  خاص:  موضوعات 
و   خاص  اقتصادی  مباحث 

بی  در  بر  بیامنیت/جامعه؛  سی 
زبان   و  »سایر«  اقتصادی  مباحث 

 .رسمی

سازی، انتخاب و تکرار برخی موضوعات )مثلاً  مطابق با نظریه برجسته 
سی( بی اقتصاد خاص و امنیت در العالم، یا تورم و اقتصاد عمومی در بی 

دهد. تفاوت توزیع درصدها نشان  دستور کار ادراکی مخاطب را شکل می 
سازد و بنابراین  دهد هر رسانه چه موضوعی را »مسأله اصلی« هند می می 

 .دهدتر جلوه می چه چیز را در ذهن مخاطب مهم 

 بندی چارچوب

نوع   درونی/بیرونی،  الگوی  تفاوت 
پوشش  اقتصاد  نوع  و  یافته؛  لحن 

هر   در  مختلف  مقولات  ترکیب 

امنیت« در  هم  مانند »روابط درونی + اقتصاد خاص +  نشینی مقولاتی 
پذیر سازد که هند را قدرت نوظهور مسئول و شریک العالم چارچوبی می 
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 تبیین و میزان انطباق با نظریه  شواهد تجربی از نتایج کمی  تحقیق  نظریه / محور نتیجه 

متفاوتی   معنایی  الگوهای  رسانه 
 .ساخته است

دهد؛ در مقابل، ترکیب »اقتصاد عمومی + زبان بسیار رسمی +  نشان می 
 کند.  تر خلق می سی چارچوبی انتقادی بیها« در بی تاکید بر چالش 

  بانیدروازه

که چه نوع خبرها و  تفاوت در این 
چه ابعادی از قدرت هند اصلاً وارد  

بیشتر  پوشش شده  )مثلاً سهم  اند 
مباحث اقتصادی خاص در العالم و  

سی بر طبقه »سایر«(،  بیتمرکز بی 
و تعادل متفاوت بین روابط درونی  

 .و بیرونی

بازتاب تصمیم این تفاوت  این های دروازه ها  که  بانی در هر رسانه است: 
اند. انتخاب مکرر برخی انواع  رنگ شده چه خبرهایی انتخاب، حذف یا کم 

محتوا )مانند امنیت و اقتصاد خاص در العالم، یا اقتصاد عمومی و زبان  
بی  در  نادیده بی رسمی  و  می سی(  نشان  ابعاد،  سایر  نسبی  دهد گرفتن 

ای چگونه مسیر ورود اطلاعات درباره  فیلترهای سازمانی، سیاسی و حرفه 
عنوان »انتخاب  بانی به اند. این دقیقاً با مفهوم دروازه هند را کنترل کرده

 .ها از مجرا« همخوان است و عبور دادن برخی پیام 

 

 گیریبحث و نتیجه

صورت منسجم در کنار هم قرار  دهد که طراحی مسئله، چارچوب نظری و اجرای تجربی تحقیق بهنتایج این پژوهش نشان می
های تلگرامی  های کمی، تصویری روشن و نظریاً معنادار از چگونگی بازنمایی قدرت نوظهور هند در کانالاند و از دل دادهگرفته

سی فارسی به دست آمده است. پرسش اصلی تحقیق درباره نحوه بازنمایی و میزان تفاوت یا تشابه الگوهای دو رسانه  بیالعالم و بی
.  داراست  را  پژوهشی–خوانی دارد و از این نظر، مقاله ظرفیت استفاده در سطح علمیبا اهداف، متغیرها، جداول و بحث نهایی هم

بانی است و متغیرهایی که در تحلیل محتوای  بندی و دروازهارچوبسازی، چمفهوم بازنمایی، برجسته  چهار  بر  مبتنی  نظری  چارچوب
های  ها، روابط با قدرتهای داخلی و خارجی، نوع پوشش تحریماند، مانند نوع روابط، ژانر، نحوه زبان، نوع سیاستکمی سنجیده شده 

شاخص به  را  مفاهیم  این  امنیتی،  و  اجتماعی  فرهنگی،  تجاری،  اقتصادی،  مباحث  اندازهبزرگ،  قابل  کردههای  تبدیل  اند؛  گیری 
اند، توزیع  خوبی به حوزه بازنمایی قدرت سیاسی و دیپلماتیک متصل شدهها بهای که روابط درونی و بیرونی و نوع سیاستگونهبه

رسانه  سازی فراهم کرده است، ترکیب مقولات در دو  موضوعات اقتصادی، فرهنگی و امنیتی شواهد تجربی برای بحث برجسته
طور منطقی  بندی را شکل داده و تفاوت در اینکه کدام نوع خبر و کدام بُعد اساساً وارد پوشش شده است، بهمصداق عملی چارچوب

کارگیری تحلیل محتوای کمی با تعریف روشن جامعه آماری شامل تمام شناختی، بهبانی گره خورده است. از نظر روشبا ایده دروازه
واحد تحلیل، انتخاب مناسبی برای پاسخ به سؤال پژوهش   119محتوای مرتبط با هند در دو کانال در بازه زمانی مشخص و تعیین 

کدگذاری متنوع اما قابل مدیریت، این امکان را فراهم کرده که هم ابعاد گوناگون قدرت نوظهور هند    ،بوده است؛ تعریف مقولات
از آمار توصیفی برای ترسیم الگوها و آزمون  ها از کنترل خارج پوشش داده شود و هم حجم داده های استنباطی  نشود، و استفاده 

طوری  ها پشتوانه استدلالی داده است، بهها، نتایج را از سطح گزارش ساده اعداد فراتر برده و به آنبرای سنجش معناداری تفاوت
های صرفاً شخصی. مسیر حرکت از نتایج خام جداول  اند نه برداشتها برآمده از الگوهای آماری قابل دفاعتوان گفت یافتهکه می

دهند هر دو رسانه بیش از هر چیز  ها نشان میبه متن تحلیلی نیز نسبتاً روشن و منظم است؛ جداول مربوط به نوع روابط و سیاست 
توزیع س و در  بیرونی  به  درونی  دارند، هرچند در نسبت  تمرکز  های داخلی و خارجی  یاستبر روابط درونی و مسائل داخلی هند 

ای و قالب خبری، صورت غالب بازنمایی است، با شدت کنند که زبان روزنامهشود؛ جداول زبان و ژانر روشن میهایی دیده میتفاوت
از سبکبودن و بهرهمتفاوتی از رسمی از دو رسانه و جداول اقتصاد، فرهنگ، جامعه و امنیت نشان  گیری  های دیگر در هر یک 

دارد، در حالی که  می بیشتری  تنوع  و  اجتماعی سهم  و  امنیتی  مسائل  اقتصادی خاص و  به مباحث  العالم در پرداختن  دهند که 
الگوهای کمی بهها و تورم متمرکز است. در بحث و نتیجهسی فارسی بیشتر بر اقتصاد عمومی، چالشبی بی خوبی به  گیری، این 

ای و نظم  شود که هند را در قالب فرصت، همکاری منطقهای معرفی میعنوان رسانهالم بهاند و العچارچوب نظری بازگردانده شده
تر  ها تأکید دارد و از این طریق، چهارچوبی انتقادیها و ابهامسی فارسی بیشتر بر چالشبیکند، در حالی که بیچندقطبی بازنمایی می

گونه است« در سطح تبیین نظری، منظم  چرا این»ها به دهد؛ این گذار از »چه هست« در سطح دادهاز قدرت نوظهور هند ارائه می
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نقطه قوت اصلی    چند  توانمی  اساس   این   بر .  آیدمی  حساب  به  مهمی امتیاز  پژوهشی–و قابل پیگیری است و برای یک مقاله علمی
ادبیات فارسی تا  برای کار برشمرد: موضوع پژوهش معطوف به هند به عنوان قدرت نوظهور در بستر تلگرام، موضوعی روز و در 

ای جدید، کار را از حیث  های نظری کلاسیک در مطالعات رسانه با میدان مطالعهسابقه است؛ ترکیب سنجیده چارچوبحدی کم
دهد، امکان  طراحی مقولات کدگذاری که ابعاد سیاسی، اقتصادی، فرهنگی و امنیتی را همزمان پوشش می  .نظری جذاب کرده است

های ظاهری بین دو رسانه را به  های آماری، تفاوتکارگیری آزمونارائه تصویر چندبعدی از بازنمایی هند را فراهم آورده است؛ و به
دهد که این  در حالی که پیوند نهایی نتایج با پیامدهای نظری و عملی نشان می.  ستهای معنادار و قابل استناد تبدیل کرده ا تفاوت

 سازد.  گیری نظم جهانی در ذهن مخاطب ایرانی مینوع بازنمایی چه برداشتی از جایگاه هند، نسبت آن با ایران و شکل

 
 
 

   پیشنهادات

سی فارسی، پیشنهادهای زیر برای  بیبا توجه به الگوی متفاوت بازنمایی قدرت نوظهور هند در دو کانال تلگرامی العالم و بی
های  شود. نخست، به مدیران و سردبیران کانالهای آتی ارائه میگیری پژوهشای و نیز جهتای رسانههای حرفهبهبود سیاست

بخشی به موضوعات، از تمرکز افراطی بر یک بعُد خاص )مانند  های شفاف برای تنوعشود با طراحی دستورالعملخبری پیشنهاد می
ابعاد سیاسی،  سازی صرف روابط درونی( اجتناب کنند و تصویر متوازنهای اقتصادی یا برجستهسویه بر چالشتأکید یک از  تری 

های مربوط به توزیع نامتقارن  هند؛ این پیشنهاد مستقیماً از یافتههای خبری خود ارائه داقتصادی، فرهنگی و امنیتی هند در خروجی
ها ضمن حفظ استانداردهای  شود تحریریهای رسمی، توصیه میشود. دوم، با توجه به غلبه زبان روزنامهمقولات در دو رسانه ناشی می

ای بازنگری کنند که  گونهخود را به تر برای مخاطبان عمومی استفاده کنند و راهنماهای سبکفهمتر و قابلای، از زبان روشنحرفه
پیام تولید  از  دقت،  عین  کمدر  و  سنگین  چارچوبهای  نوع  داد  نشان  نتایج  که  آنجا  از  سوم،  شود.  جلوگیری  و خواننده  بندی 

فرصتسازی میبرجسته تصویر  مسألهتواند  یا  پیشنهاد میمحور  بسازد،  هند  از  ساز محور  آموزش  واحدهای  دورهشود  های  مانی، 
رسانهکوتاه چارچوبمدت در زمینه سواد  اثرات  با  آشنایی  و  و دروازهای  این  بندی  تا  برگزار کنند  دبیران  و  خبرنگاران  برای  بانی 

 .تر انجام شودتر و مسئولانهها آگاهانهانتخاب

های شود مطالعات مشابهی با استفاده از همین طرح کدگذاری، درباره بازنمایی سایر قدرتهای آتی، پیشنهاد میدر سطح پژوهش
الگوهای بازنمایی فراهم  های فارسینوظهور مانند چین، روسیه یا برزیل در رسانه زبان انجام شود تا امکان مقایسه تطبیقی میان 

ها، مصاحبه با خبرنگاران و  آن، در کنار تحلیل محتوای کمیِ پیام در که ( کیفی–های ترکیبی )کمّیگردد. همچنین، انجام پژوهش
رسانه این  انگیزهسردبیران  واکاوی  برای  دروازهها  ملاحظات  و  میها  گیرد،  صورت  عمیقبانی  تبیین  به  سازوکارهای  تواند  تر 

های تلویزیونی،  ها، از جمله شبکهها و قالببازنمایی هند در سایر پلتفرمشود گیری خبری کمک کند. در ادامه، پیشنهاد میتصمیم
الگوی  سایتی و شبکههای خبری وبپایگاه آیا  تا مشخص گردد  بررسی شود  با همین چارچوب نظری  اجتماعی تصویری،  های 

نهایتاً، با توجه به نقش مخاطب در   .ای نیز هست یا خیرهای تلگرامی قابل تعمیم به سایر بسترهای رسانهشده در کانالمشاهده
ها بر ادراک مخاطبان ایرانی از  های عمیق درباره تأثیر این نوع بازنماییها، انجام مطالعات پیمایشی یا مصاحبهفهم و بازتفسیر پیام

 .آن را تکمیل کند های این پژوهش و پیامدهای اجتماعیتواند حلقه ارتباطی بین یافتهجایگاه هند و نسبت آن با ایران، می
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