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Objective: This study examines the ethical responsibilities of media institutions through the 
lens of Islamic teleological ethics, drawing upon the Qur'an and other foundational Islamic 

texts. In an era in which media exerts significant influence on public perception, cultural 
norms, and collective behavior, there is a pressing need for a normative framework to guide 
media practices. Islamic ethics-particularly its teleological dimension-emphasizes the 
ultimate purpose of human life as spiritual development and the pursuit of eternal felicity. 
Accordingly, the role of media should extend beyond the mere transmission of information to 
encompass moral and social responsibility. This research aims to construct an Islamic ethical 
paradigm for media conduct that integrates truthfulness, social accountability, and respect for 
human dignity. 

Method: This qualitative study employs a descriptive-analytical approach, combined with 
content analysis of primary Islamic sources. Data collection involved a comprehensive review 
of Qur'anic verses, Prophetic traditions (ḥadīth), classical exegeses, and scholarly works on 
Islamic moral philosophy. Ethical principles relevant to media practice-such as truthfulness, 
justice, privacy, and public welfare-were identified and interpreted from a teleological 
perspective. The study seeks to develop a value-based framework that reflects both the 
spiritual objectives of Islam and the complexities of contemporary media environments. 
Results: The findings indicate that Islamic ethics encompasses both deontological and 

teleological dimensions, offering a multifaceted perspective on media responsibilities. From 
this standpoint, media institutions are expected to uphold values such as honesty (al-ṣidq), 
fairness (al-ʿadl), and respect for individual privacy. Qur'anic injunctions-including "Do not 
mix the truth with falsehood" (Qur'an 2:42), "Do not spy" (Qur'an 49:12), and "Do not pursue 
that of which you have no knowledge" (Qur'an 17:36)-provide foundational guidelines that 
prohibit misinformation, protect personal boundaries, and mandate accuracy in reporting. The 
study also identifies structural and ethical challenges, including tensions between commercial 
incentives and moral obligations, the increasing prevalence of sensationalism, and the ethical 

conflict between freedom of expression and the duty to preserve social harmony. In crisis 
situations, for instance, the uncontrolled dissemination of information may inadvertently 
provoke social unrest or public confusion—outcomes inconsistent with the ethical aims of 
Islam. 
Conclusions: Islamic teleological ethics offers a purpose-driven framework for guiding 
media conduct, integrating both moral duties and the pursuit of higher objectives such as truth, 
justice, and social well-being. This perspective recognizes that media are not neutral 
conveyors of information but influential agents in shaping public values and societal cohesion. 
The findings suggest that media should adhere to principles such as honesty, fairness, respect 

for privacy, and accountability for social impact. Within Islamic ethics, these principles are 
not merely procedural norms but are grounded in the ultimate goal of human moral and 
spiritual development. 
To operationalize this framework, several key strategies are proposed: 

1. Development of ethical guidelines informed by Qur'anic teachings to address 
contemporary media challenges. 
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2. Integration of ethics education into media professional training to enhance awareness 
and accountability. 

3. Establishment of independent oversight bodies, grounded in Islamic values, to 
monitor content and promote responsible practices. 

4. Implementation of recognition systems to incentivize ethical commitment within the 
media sector. 

By aligning media practices with Islamic teleological ethics, societies can foster greater public 
trust, reduce the prevalence of harmful content, and promote communication that upholds 
both individual dignity and collective moral growth. This integration holds the potential to 
cultivate a more ethically conscious media landscape-one that contributes positively to both 
worldly stability and spiritual aspirations. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

 
Interdiction: 

    This study examines the ethical obligations of media within the framework of the Islamic teleological 
ethical system, based solely on interpretations of Quranic verses. Recognizing the media's powerful role in 

shaping public consciousness and influencing individual and collective behavior, the research aims to 

explore how Islamic ethical goals-particularly spiritual excellence and proximity to God-govern the conduct 
of media institutions. In contrast to modern secular perspectives that often rely on legal mandates or 

professional codes detached from metaphysical foundations, this study investigates an Islamic value-based 

paradigm in which media responsibilities are defined not only by truth-telling or public accountability but 

are ultimately directed toward achieving eternal felicity and human moral perfection. The goal is to 
articulate a Quranically grounded ethical structure for the media that responds to the moral demands of the 

age while remaining consistent with the final purpose (ghāyah) of human life as envisaged in Islamic 

teachings. 
 

Method: 
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    This research adopts a qualitative, descriptive-analytical approach. The primary method of data analysis 

is content analysis of Islamic foundational sources. Quranic verses were the central texts examined, 

interpreted through classical exegetical works such as 'Tafsir al-Mizan' by Allama Tabataba'i. 
Complementary materials included relevant hadiths, particularly from 'Nahj al-Balagha', and the 

philosophical works of Islamic scholars such as Mulla Sadra and Ayatollah Misbah Yazdi. Ethical principles 

relevant to media conduct-including truthfulness (ṣidq), justice (ʿadl, and social responsibility-were 
extracted and interpreted within the teleological ethical model of Islam. 

The research relied exclusively on Qur'anic data to derive a normative ethical framework. Verses such as: 

- "Do not mix the truth with falsehood" (Qur'an 2:42), 

- "Do not spy on one another" (Qur'an 49:12), 
- "Do not pursue that of which you have no knowledge" (Qur'an 17:36), 

formed the core ethical indicators used to evaluate media obligations. 

The teleological system of Islamic ethics was elaborated upon through comparative reflection against 
secular consequentialist and deontological models. However, the distinctive nature of Islamic teleology-

centered on divine purpose and the final goal of proximity to God-was preserved throughout all analyses. 

 

Findings: 

    The findings demonstrate that the Islamic ethical system integrates both deontological and teleological 

dimensions while emphasizing teleology as foundational. Ethical conduct in Islam is evaluated not merely 

by intention or immediate rule compliance but by its contribution to the ultimate spiritual aim: nearness to 
God and eternal felicity (saʿādah ukhrāwī). This model prioritizes consequence-based reasoning within the 

framework of divinely ordained goals. 

From this perspective, media institutions are not neutral transmitters of information but are ethical actors 
responsible for cultivating virtue, preserving social order, and preventing moral decay. Three primary ethical 

obligations were identified through Qur'anic exegesis: 

1. Truthfulness and Integrity in Reporting 

2. The Qur'an condemns the mixing of truth and falsehood: "Do not mix the truth with falsehood 
or conceal the truth knowingly" (Qur'an 2:42). Media must avoid distortion, bias, or 

sensationalism that compromises factual accuracy. 

3. Respect for Privacy and Human Dignity 
4. Qur'an 49:12 warns against espionage and suspicion: "Do not spy on one another." This 

establishes a foundational norm for media to refrain from invasive reporting and sensational 

disclosures that harm personal dignity. 
5. Social Responsibility and Knowledge-Based Reporting 

   The Qur'anic directive "Do not pursue that of which you have no knowledge" (Qur'an 17:36) obligates 

media to report only verified, substantiated information and to consider the broader social consequences of 

dissemination. 
Furthermore, the research identifies several structural challenges: 

- Economic Pressures vs. Ethical Integrity: Media outlets often prioritize market appeal and profitability 

over truth due to commercial competition. This leads to practices such as exaggeration, sensationalism, and 
manipulation, contradicting Qur'anic injunctions. 

- Freedom of Expression vs. Social Stability: While Islamic ethics recognizes freedom of expression, it also 

places it within a moral framework that values societal harmony and spiritual development. As such, 

unrestricted disclosure of information-particularly during crises-may lead to social unrest, a result 
inconsistent with Islamic aims. 

- Ethical Ambiguity in Digital Contexts: The rapid spread of information through social media platforms 

intensifies ethical dilemmas regarding speed vs. accuracy, privacy vs. public interest, and popularity vs. 
truthfulness. 



The Islamic teleological system thus calls for a multi-dimensional ethical awareness that evaluates not only 

the act itself but also its alignment with divine aims and its long-term social and spiritual effects. 

 
Conclusion: 

    The study concludes that the teleological ethical system of Islam offers a purpose-driven, value-centric 

framework for media ethics, grounded in the Qur'anic worldview. Media obligations in this framework are 
not merely procedural or regulatory but are deeply tied to the metaphysical aim of human existence-

proximity to God (qurb ilallah). 

- Ethical duties such as truthfulness, justice, and social responsibility are inseparable from spiritual goals. 

- Qur'anic verses offer clear normative guidance for media behavior, providing a comprehensive moral 
compass. 

- Media should act as moral agents responsible for upholding dignity, safeguarding public trust, and 

contributing to societal virtue. 
To operationalize this ethical model, the research recommends the following strategies: 

1. Developing Ethical Guidelines: Formulate practical codes of conduct rooted in Qur'anic injunctions 

to address contemporary media challenges. 

2. Promoting Moral Education: Equip media professionals with Islamic ethical training to enhance 
accountability and moral reasoning. 

3. Establishing Oversight Mechanisms: Create independent Islamic ethical councils to monitor and 

evaluate media content based on spiritual and societal impact. 
4. Encouraging Virtue-Based Recognition: Incentivize ethical excellence in media practice through 

public acknowledgment and institutional rewards. 

The ultimate conclusion is that media should transition from being instruments of profit or mere information 
carriers to becoming agents of ethical cultivation and spiritual guidance. Aligning media practice with 

Islamic teleological ethics can lead to a more conscious, just, and spiritually meaningful media environment-

one that supports both individual moral refinement and collective well-being. 
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گرای اخلاقی اسلام، تلاش دارد با استنطاق از آیات قرآن  ها در چارچوب نظام غایت پژوهش حاضر با تمرکز بر تعهدات اخلاقی رسانه   : هدف

ها ارائه دهد. با توجه به نقش  های اخلاقی رسانه گیری از منابع معتبر اسلامی، الگویی نظری و کاربردی برای تبیین مسئولیت کریم و بهره 
ویژه در نظام معرفتی  ها، به های اجتماعی، بررسی جایگاه اخلاق در عملکرد آن دهی به ارزش ها در هدایت افکار عمومی و شکل بدیل رسانه بی

گرایی اسلامی با تأکید بر تحقق سعادت اخروی، قرب الهی و اصلاح جامعه، چارچوبی  و ارزشی اسلام، ضرورتی دوچندان یافته است. غایت 
ای که عملکرد رسانه نه صرفاً به خود عمل، بلکه به پیامدهای آن نیز  گونه سازد؛ بهها فراهم می فرد برای تحلیل کارکردهای رسانهمنحصر به
 .توجه دارد

و   السلامعلیهم معصومینای، آیات قرآنی، متون تفسیری، روایات تحلیلی و با استفاده از منابع کتابخانه-پژوهش حاضر به روش توصیفی : روش

 .ها، از روش تحلیل محتوا بهره گرفته شده استکتب فلسفه اخلاق اسلامی انجام شده است. همچنین، برای استخراج اصول اخلاقی رسانه 

ای، و  تواند موجب ارتقای اعتماد عمومی، بهبود فضای رسانه گرای اسلامی می ها حاکی از آن است که التزام به اخلاق غایت یافته : ها یافته 

ای،  های قرآنی، آموزش مستمر کارکنان رسانه های اخلاقی بر مبنای آموزه نامهتقویت انسجام اجتماعی گردد. در همین راستا، تدوین آیین 
تواند به کارگیری چنین چارچوبی می شود. به های کاربردی در حوزه اخلاق رسانه پیشنهاد می ایجاد نهادهای نظارتی مستقل، و انجام پژوهش 

 های دینی در جامعه اسلامی یاری رساند.ای متعهد، مسئول و همسو با ارزش تحقق رسانه 

دهد. گرایی را ارائه می گرایی و غایت دهد که نظام اخلاقی اسلام تلفیقی متعادل از دو رویکرد وظیفهنتایج تحقیق نشان می   : گیرینتیجه 

رسانی، رعایت حریم خصوصی افراد، خودداری از تحریف حقیقت، توجه  اند اصولی همچون صداقت در اطلاع ها مکلف در این چارچوب، رسانه 
ولََا  ﴿و    ﴾ ولََا تَجَسََّسُوا﴿،  ﴾ولََا تلَبسُِوا الحَقََّ بِالباَطلِِ﴿ به پیامدهای اجتماعی محتوا و حفظ مصلحت عمومی را در اولویت قرار دهند. آیاتی مانند  

هایی همچون  براین، پژوهش به چالش کنند. علاوه ها را تبیین می روشنی اصول اخلاقی ناظر بر عملکرد رسانه به   ﴾ تَقفُْ مَا لَیسَْ لکََ بهِِ علِْمٌ
 ها و الزامات اخلاقی، و همچنین نسبت میان آزادی بیان و مسئولیت اجتماعی پرداخته است. تعارض میان منافع اقتصادی رسانه 

علوم    فصلنامه  .گرای اخلاقی اسلام با استنطاق از آیات قرآن کریم غایت ها در نظام  رسانه تعهدات اخلاقی  (.  1404)  .امیر  ،خواص   و   علی،  جعفریحاجی:  استناد

 . 211-231(، 4) 14، خبری

                 DOI: http//doi.org10.22034/lrsi.2025.476236.1241 
  

 نویسندگان.   © 
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   مقدمه

پردازد. این علم، ناظر به صفات نهفته در نفس  های حاکم بر آن میاخلاق، دانشی است که به بررسی و تحلیل رفتار انسان و ارزش
از آن صفات، راه از رذایل، تحقق فضایل، و نمایاندن مسیر سعادت جاودان است  انسان، اعمال و گفتار ناشی  های پالایش نفس 

ایفا  (.  2۷  :  1383)مظاهری،   اخلاق، به عنوان یک حوزه فکری، نقشی بنیادین در تعریف و تنظیم رفتارهای اجتماعی و فردی 
 .رساندکند و در پی تبیین معیارهایی است که به ارزیابی اعمال و تصمیمات انسانی یاری میمی

پردازد.  های اساسی این علم، فلسفه اخلاق است که به تحلیل عقلی و فلسفی مبانی تصوری و تصدیقی آن مییکی از شاخه
(. 22 :1382کند )مصباح، های اخلاقی را بررسی میها با واقعیت و اصول پذیرش یا رد گزارهاین شاخه، مفاهیم اخلاقی، نسبت آن

ای خاص، به ارزیابی اعمال شود که هر یک، از زاویهگرایی تقسیم میگرایی و غایتفلسفه اخلاق عمدتاً به دو نظام اصلی وظیفه
 د. پردازناخلاقی می

ها ناشی گرایی، تأکید بر وظایف و الزامات پیشینی اخلاقی است. از این منظر، ارزش اخلاقی اعمال از ذات آندر نظریه وظیفه
شان برای انسان ضروری است.  گرایان بر این باورند که برخی اعمال، فارغ از پیامدهایشان، انجامشود نه از نتایجشان. وظیفهمی

طور  توانند در تعیین درستی یا نادرستی عمل مؤثر باشند؛ بههایی غیر از خوبی یا بدی نتایج میاین دیدگاه معتقد است که ویژگی
 -   4۶  :13۹2شوند )فرانکنا،  مثال، ماهیت عمل، وفای به عهد، عدالت، یا امر و نهی الهی، معیار تشخیص ارزش اخلاقی شمرده می

103 .) 

اصلاً در تعیین درستی و نادرستی آن مدخلیت ندارند، یا تنها بهاز دیدگاه وظیفه از عوامل  گرایان، نتایج عمل یا  عنوان یکی 
اگر  شوند. از اینتأثیرگذار در نظر گرفته می الزامی تلقی شود حتی  رو، ممکن است یک عمل یا قاعده رفتاری، اخلاقاً درست یا 

 د. اندهنده آن است که الزامات اخلاقی، مستقل از نتایج، و متکی به ذات اعمالبیشترین میزان خیر را نیز به بار نیاورد. این نگاه نشان

ها  گرایی دیدگاهی است که درستی و نادرستی اعمال و نیز بایدها و نبایدهای رفتاری را بر پایه نتایج آندر سوی دیگر، غایت
ها، بیشترین غلبه خیر بر شر را حاصل کند. به بیان  سنجد. بر اساس این رویکرد، عملی درست است که در مقایسه با دیگر گزینهمی

ای مطلوب رسانده یا در راستای آن باشد، جویند؛ اگر عمل، ما را به نتیجهگرایان معیار سنجش اخلاقی را در نتایج میدیگر، غایت
 (. 2۵ :1384)مصباح یزدی،  شمارندآن را نادرست میصورت،  شود و در غیر اینخوب تلقی می

ابزارها و ساختارهای ارتباطی اطلاق میرسانه به مجموعه از فرستنده به  ای از  شود که وظیفه انتقال پیام، اطلاعات و معنا را 
های  های اجتماعی و رسانههای سنتی مانند کتاب و روزنامه تا انواع نوین آن همچون شبکهگیرنده دارند. این ابزارها که از شکل

دهی به افکار عمومی، هدایت رفتارهای اجتماعی، و مدیریت جریان اطلاعات ایفا  شوند، نقش کلیدی در شکلدیجیتال را شامل می
نهمی اطلاعکنند. رسانه  فرآیند جامعهتنها یک وسیله  است که در  اجتماعی  نهادی  بلکه  فرهنگرسانی،  بازتولید  پذیری،  و  سازی 

رسانی، آموزش،  اند که با اهداف متعددی چون اطلاعها بخشی از ساختار اجتماعیکوایل، رسانههنجارها تأثیرگذار است. به تعبیر مک
همچنین در آثار پژوهشی داخلی نیز   (McQuail, 2005, p 24). گیرندسرگرمی و کنترل اجتماعی با مخاطبان در تعامل قرار می

های  ها، باورها و نگرشبر این نکته تأکید شده است که رسانه به عنوان نهادی مؤثر در فرآیند ارتباطات جمعی، قادر است ارزش
 (.41 :1381افراد را تحت تأثیر قرار دهد )ساروخانی، 

از دو رویکرد وظیفهالسلامعلیهمنظام اخلاقی اسلام، با تکیه بر تعالیم قرآن کریم و روایات معصومان و  ، ترکیبی منسجم  گرایی 
شوند،  عنوان احکام ذاتی و مستقل شناخته میبر اینکه بهدهد. در این منظومه، وظایف اخلاقی علاوهگرایی اخلاقی ارائه میغایت

بیانی دیگر، اوامر شارع مقدس  کنند. بهدر راستای دستیابی به اهدافی متعالی همچون قرب الهی و سعادت اخروی نیز معنا پیدا می
انسانی و کمال معنوی قرار دارند   ضمن دارا بودن ارزش ذاتی، بر اساس مصالح واقعی استوارند و همگی در جهت نیل به تعالی 

 .(11۷-11۵ :13۹۶جعفری، )حاجی
که فرمودند: »إنی بعثت لأتمم مکارم الأخلاق«   وسلم وآلهعلیهاللهصلیاسلام به عنوان نظامی جامع در اخلاق، بر پایه سخن پیامبر اکرم

(، مسئولیتی الهی در تکمیل و ارتقاء فضائل اخلاقی بر دوش دارد. این نظام برخلاف برخی  382  :   ۶8ق، ج    1403)علامه مجلسی،  
کنند، توازنی میان این دو برقرار کرده است؛ بدین  گرایی تکیه میگرایی یا غایتمکاتب فلسفی که تنها به یکی از دو رویکرد وظیفه
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به   تقرب  و  اخروی  تکالیف شرعی، تحقق سعادت  و رعایت  الهی  فرامین  به  التزام  بر  تأکید  اسلام ضمن  اخلاقی  اصول  معنا که 
 .(11۷-11۵ :13۹۶جعفری، کنند )حاجیپروردگار را نیز به عنوان هدف نهایی دنبال می

ها  ها و تعاملات اجتماعی، بیش از پیش آشکار شده است. رسانههای اخلاقی در مدیریت رسانهدر روزگار معاصر، اهمیت نظام
ها  عنوان ابزارهایی اثرگذار بر رفتارهای فردی و اجتماعی انسان، نیازمند چارچوبی اخلاقی و روشن هستند که بتواند تعهدات آنبه

 .را از منظر اخلاقی تعریف و تنظیم کند

کنند؛ این  های ارزشی هستند که رفتار افراد یا نهادها را از منظر اخلاق هدایت میای از اصول و الزامتعهدات اخلاقی، مجموعه
پذیری در قبال دیگران تأکید دارند. در عرصه رسانه، این تعهدات شامل اصولی  تعهدات فراتر از قانون، بر نیت، وجدان و مسئولیت

رسانی، رعایت کرامت انسانی، پرهیز از تحریف واقعیت، حفظ حریم خصوصی، انصاف در پوشش خبری، و  چون صداقت در اطلاع
کننده اعتماد اجتماعی به رسانه و مانعی در برابر سوءاستفاده از قدرت پاسخگویی در برابر افکار عمومی است. این اصول تضمین

ای است که باید  ای از هنجارهای حرفهخلاق رسانه مبتنی بر مجموعهشوند. به باور کریستیانز و همکاران، ا ارتباطی محسوب می
در  کاظمی  همچنین  .  (Christians et al., 2016 : 37–39)   ای و خبری مد نظر قرار گیردهای رسانهگیریدر فرآیند تصمیم

پذیری  ای، مسئولیتیابد که با پایبندی به اخلاق حرفهای زمانی معنا میاست که رسالت رسانه  کرده، بر این نکته تأکید  خود  پژوهش 
 .(10۵ :13۹3اجتماعی و تعهد به حقیقت همراه باشد )کاظمی، 

تواند به عنوان الگویی کارآمد برای مدیریت  گرایی میگرایی و غایتنظام اخلاقی اسلام با تلفیق اصول وظیفهبا این تفاسیر  
 د.های اخلاقی در جامعه ایفای نقش کن ها و ارتقاء ارزشرسانه

 

 پیشینه پژوهش 

( در  1388گرایی در نظام اخلاقی اسلام انجام شده است. هاشمی گلپایگانی )گرایی و غایتهای متعددی در زمینه وظیفهپژوهش
شود، و غایت تبعی و  پژوهش خود، غایات خلقت و انسان را شامل دو بعد اصلی دانست: غایت کمالی که به رحمت الهی منجر می

یابد. او معتقد است که در نظام اخلاقی اسلام، هدف نهایی رسیدن به رضایت خداوند و ضروری که به شقاوت و جهنم انجام می
 .کسب مقام کمالی است، اما در عین حال، نتایج عمل نیز در تعیین ارزش آن نقش دارند

های تربیتی آن سازگار  شناسی قرآنی و استراتژیگرایی با انسان( نیز در پژوهش خود تاکید کرد که غایت13۹۹حسینی رامندی )
محوری  است. او نشان داد که قرآن بدون انکار ارزش فضیلت و مسئولیت اخلاقی، به تشویق مخاطبان خود برای دنبال کردن فضیلت

ترین پاسخ قرآن برای توجیه تمام الزامات اخلاقی، غایت فعل اخلاقی است؛ نه فضیلت  پردازد. با این حال، عاممداری میو تکلیف
 .انسانی و نه وظیفه اخلاقی

شود که درستی اعمال برای آنها  گرایی به نظراتی گفته می( نیز در پژوهش خود به این نتیجه رسید که وظیفه138۹اترك )
سازی خوبی تأکید دارند. پژوهش ندیمی و  گرایی بر بیشینههای غایتمقدم بر خوبی بوده و مستقل از آن است. در مقابل، نظریه

شود که  گرا شناخته می( نشان داد که نظام اخلاقی اسلام، با توجه به آیات و روایات، به عنوان یک نظریه نتیجه1401مسعودی )
 . به دنبال رسیدن به سعادت و فلاح انسان است

تلاش کرده    گرایی اخلاقی در قرآن کریمگرایی و غایتنامه کارشناسی ارشد خود با عنوان وظیفهر پایان( د13۹۶ی )جعفرحاجی
دهد که نظام اخلاقی قرآن تلفیقی از  گرایی در نظام اخلاقی اسلام را بررسی کند. او نشان میگرایی و غایتاست تا نقش وظیفه

گرایی در اینجا به معناهای خاصی تعریف شده است که هدف نهایی آن رسیدن به سعادت آخرت و  این دو نظام است، ولی غایت
ها را برای رسیدن به سعادت اخروی و رضایت خداوند در  دهد که خداوند انسانکسب رضایت الهی است. این پژوهش نشان می

نظام اخلاقی اسلام شامل وظایفی است، اما هدف نهایی آن  گرایانه راهنمایی کرده است. بنابراین، اگرچه  قالب برخی وظایف وظیفه
 . شودگرایی است که به رضایت خداوند منجر میغایت

ها و تعهدات  اند، اما تحلیل این نظام از منظر حقوق رسانهها بیشتر به بررسی اصول کلی اخلاق اسلامی پرداختهاین پژوهش
 . ها کمتر مورد توجه قرار گرفته استاخلاقی و حقوقی آن
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 ضرورت پژوهش

عنوان  ها بهرسانه  گرایی، اهمیت بسیاری دارد.ویژه از منظر غایتها، بهحقوق رسانهاخلاق و  بررسی نظام اخلاقی اسلام در حوزه  
دهی به رفتارهای فردی و اجتماعی، نیازمند یک چارچوب اخلاقی و حقوقی روشن هستند. بررسی نظام ابزاری قدرتمند در شکل

گرایی که هدف نهایی آن دستیابی به کمال معنوی و سعادت اخروی  ویژه از منظر غایت، بهبا استنطاق از آیات قرآن  اخلاقی اسلام
ارائه دهد. در این پژوهش،ها و ارتقای ارزشتواند الگویی مناسب برای مدیریت رسانهاست، می به    با استناد   های اخلاقی جامعه 

ها در چارچوب نظام اخلاقی  های حقوقی رسانهبا تأکید بر تعهدات اخلاقی و مسئولیتو  آیات قرآن کریم و منابع اصیل اسلامی  
 . ها تحلیل شوداسلام، سعی شده است نحوه تعامل اصول اخلاقی با الزامات حقوقی در حوزه رسانه

 

 شناسی پژوهشروش

توصیفی به روش  پژوهش  داده-این  این روش،  است. در  انجام شده  منابع کتابخانهتحلیلی  موجود در  قبلی  های  و مطالعات  ای 
اند. برای تحلیل مطالب، از روش تحلیل محتوا استفاده شده است که به بررسی و استخراج مفاهیم اخلاقی آوری و تحلیل شدهجمع

 . پردازددر آیات قرآن می
 

 های رسانه گرایی اخلاقی قرآن در حوزه تعهدات اخلاقتحلیل غایت 

 گرایی اخلاقی غایت

تأکید دارد. این نظام اخلاقی به بررسی  اعمالگرایی اخلاقی به عنوان یکی از مکاتب اصلی در فلسفه اخلاق، بر ارزش نتایج غایت
پردازد. بنابراین، خوبی یا بدی یک عمل به نتایج  ها میمعیارهای اخلاقی و تعیین ارزش افعال بر اساس غایت یا هدف نهایی آن
ز،  ولمشود )هها شود، از لحاظ اخلاقی درست تلقی میآن بستگی دارد، و عملی که منجر به نتایج مثبت بیشتری نسبت به منفی

138۵: 14۵-131) . 

 :شوندنظریات مربوط به اخلاق هنجاری در تقسیم اولیه به دو دسته تقسیم می

 .گرایی استگرایی و غایتهای وظیفهامل نظام: شنظریات ناظر به الزام  •

ارزش • است که بر شخصیت و صفات نفسامل فضیلت: شنظریات ناظر به  ی انسان تأکید دارند  انگرایی و نظریاتی 
 .(22 :1382)مصباح، 

گرایی به عنوان یک نظام اخلاقی، بر این اصل استوار است که ارزش یک عمل اخلاقی به نتایج و پیامدهای آن بستگی  غایت
دارد. این دیدگاه معتقد است که ملاك اساسی درستی یا نادرستی عمل، الزام یا نبایستگی آن، به لحاظ اخلاقی، عبارت است از آن  

آورد. بنابراین، مرجع نهایی مستقیم یا غیرمستقیم باید میزان خیر نسبی ایجاد شده یا غلبه نسبی  ارزش غیراخلاقی که به وجود می
 . (4۵ :13۹2خیر بر شر باشد )فرانکنا، 

 : شودگرایی به دو نوع اصلی تقسیم میدر فلسفه اخلاق، غایت

شود. به عبارت دیگر، ارزش اخلاقی  در این نوع، هر عمل به تنهایی بر اساس نتایج خود ارزیابی میگرا: لگرایی عمغایتالف. 
آورد، از لحاظ  عمل مستقیماً به نتایج آن بستگی دارد. این دیدگاه معتقد است که عملی که بیشترین غلبه خیر بر شر را به وجود می

 (.  3۵-30 :1388)میل،  اخلاقی صحیح است

ها  شوند، و عملآورند، انتخاب میدر این نوع، قوانین یا قواعدی که بیشترین خیر را به وجود میمحور:  گرایی قاعدهغایتب.  
ها نه به تنهایی بر اساس نتایج خود، بلکه بر اساس سازگاری با قواعد اخلاقی شوند. بنابراین، عملبر اساس این قواعد ارزیابی می

شوند. این دیدگاه به دنبال ایجاد یک نظام اخلاقی است که بر اساس قواعدی باشد که بیشترین خیر را برای جمعیت  ارزیابی می
 (. 4۵-42 :138۵)بنتام،  تأمین کنند

 : کنندای خاص به موضوع نگاه میگرایی، نظریات مختلفی وجود دارد که هرکدام از زاویهدر حوزه غایت
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بر این باور استوار است که عمل خوب آن    باشد ومیگرایی  های غایتترین شاخهگرایی یکی از قدیمیلذت:  گراییلذت  الف.
ای مثل آریستیپوس و اپیکور از نمایندگان این دیدگاه هستند که بر لذت است که بیشترین لذت را برای فرد به ارمغان آورد. فلاسفه

 (.1۹ :13۷8)شیروانی،  شخصی تأکید دارند
داند. این دیدگاه بر این باور  های خود میدر این مکتب، هدف نهایی انسان را رسیدن به کمال و تحقق بالقوه: گراییمالک ب.

(. در این چارچوب، کمال نه تنها به  31 :13۷8استوار است که ارزش اخلاقی عمل به تحقق کمالات فردی بستگی دارد )شیروانی، 
گرایی در  شود. کمالمی  ، های موجودهای فردی است بلکه شامل رشد مستمر و فراتر رفتن از محدودیتآلیابی به ایدهمعنای دست

 . های قدیمی و معاصر مورد توجه قرار گرفته استویژه در دیدگاههای مختلف بهفلسفه
 :انددر تاریخ فلسفه، بسیاری از فیلسوفان بر اهمیت کمال فردی و تحقق استعدادهای انسانی تأکید داشته

،  جمهوریتویژه در کتاب  افلاطون یکی از نخستین فیلسوفانی بود که ایده کمال را مطرح کرد. او در آثار خود به:  افلاطون  •
و   »ایده خیر«به این نکته اشاره دارد که انسان باید به سوی خیر مطلق حرکت کند و سعادت حقیقی تنها در تحقق  

نظر افلاطون، انسان درپی تحقق کمال باید به معرفت و  آید. بهدست میپرورش نفس در راستای حقیقت و عدالت به
 . (Plato, 1935 : 208شناخت حقیقت دست یابد )

و رشد  »زندگی عقلانی«  ، کمال انسان را در تحقق  اخلاق نیکوماخوسیگرایی خود در  ارسطو در نظریه فضیلت:  ارسطو •
شود که فرد بتواند استعدادهای  تنها زمانی محقق می کند که سعادتید میـــداند. او تأکلانی میـــفضایل اخلاقی و عق 

ایل و درك درست از زندگی  ــعبارت دیگر، ارسطو بر رشد فضبه.  بالقوه خود را در بالاترین سطح ممکن به فعلیت برساند
 . (Aristotle, 1925: 1094a-1095b)ید دارد ــاخلاقی تأک

آکویناس که تحت تأثیر ارسطو و سنت مسیحی قرار داشت، کمال انسان را در نزدیکی به خدا و توسعه  :  توماس آکویناس  •
بیند. به باور آکویناس، سعادت ابدی تنها از طریق عمل به فضایل و پیروی از قوانین الهی عقل و فضایل اخلاقی می

 . (142، ص 13۹0شود )آکویناس، محقق می

از  گرا شناخته میکانت، که بیشتر به عنوان یک فیلسوف وظیفه:  ایمانوئل کانت • شود، در نظریه اخلاقی خود به نوعی 
او بر این باور است که انسان باید خود را از نظر عقلانی و اخلاقی پرورش دهد و به خودآییکمال  گرایی اشاره دارد. 

یابی به کمال  دست یابد، زیرا ارزش ذاتی انسان در عقلانیت و اخلاق نهفته است. کانت بر اهمیت اصول اخلاقی در دست 
 . (21۵ :1382کند )کانت، تأکید می

داند.  های خویش میکمال را در تعالی فردی و غلبه بر ضعف« اراده معطوف به قدرت»نیچه در نظریه : فریدریش نیچه •
های  تبدیل شود که قادر به تحقق بالاترین ظرفیت های سنتی فراتر رود و به فردی والابه نظر او، انسان باید از محدودیت

 . (8۹، ص 13۷4خود است. نیچه دیدگاهی ضد سنتی و انقلابی نسبت به کمال فردی دارد )نیچه، 

گرایی اشاره دارد. او بر این باور است که  میل، با وجود گرایش سودگرایانه، در آثارش به نوعی کمال :  جان استوارت میل •
توسعه فردی، پرورش عقلانی، و رشد استعدادهای انسانی باید به عنوان یک هدف والاتر از لذت صرف دنبال شود )میل،  

1388: ۵۵-۶۵) . 
ترین اندیشمندان  ای وجود دارد که بر رشد روحانی و عقلانی تأکید دارند. مهمگرایانههای کمالدر فلسفه اسلامی نیز دیدگاه

 : اسلامی در این زمینه عبارتند از

داند. او  سعادت را در رسیدن به عقل فعال و شناخت حقیقت می  المدینه الفاضلهفارابی در آثار خود به ویژه در  :  فارابی •
المعتقد است که کمال انسانی زمانی محقق می جر،  شود که فرد بتواند به تعالی عقلی و روحی دست یابد )الفاخوری و 

1388: 4۵4 .) 
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میابنسینا:  ابن • شناخته  اسلامی  فلاسفه  بزرگترین  از  یکی  به  که  به  سینا،  نزدیکی  و  عقلانی  تعالی  در  را  کمال  شود، 
بیند. او معتقد است که انسان باید در مسیر شناخت و تحقق حقیقت حرکت کند تا به کمال نهایی  الوجود )خدا( میواجب

 . (1۹۹ :13۷3برسد )ابن سینا، 

که به تکامل دائم و رشد مستمر اشاره دارد، انسان را در مسیر تکاملی به   «حرکت جوهری»ملاصدرا با نظریه :  ملاصدرا  •
. به باور او، انسان با حرکت مستمر به سوی  (3۵و    34، ص  3م، ج    1۹۹۹)ملاصدرا،   کندسوی کمال وجودی توصیف می

 . (34۶ :13۶0تواند به تعالی واقعی دست یابد )ملاصدرا، کمال در ابعاد روحانی و عقلانی می

اند و انسان را به سوی تحقق  شدت بر تکامل و رشد فردی تأکید کردههای فلسفی و اخلاقی در سراسر تاریخ بهاین دیدگاه
 .سازندبهترین نسخه از خود رهنمون می

که انسان  . اندیشمندان این رویکرد بر این باورند  گرایی، خودگرایی اخلاقی استهای غایتاز شاخه  دیگر  یکی:  خودگرایی  ج.
همیشه باید کاری کند تا خوبی و خیر را برای خودش به ارمغان آورد. قواعد اخلاقی فقط زمانی مرجعیت دارند که در درازمدت 

 در غیر این صورت، قابل استفاده نیستند ؛دست کم به اندازه هر بدیل دیگری غلبه خیر بر شر را برای خود شخص به وجود آورند

 (.1۹ :13۷8)شیروانی، 

را بپسندد، میخودگرایان معتقدند که هر نظریه ا ای که شخص آن  اخلاقی پذیرفته شود. این دیدگاه به    صل تواند به عنوان 
دنبال چیزی است که شخص آن را بپسندد، حتی اگر این کار به ضرر دیگران باشد. از دید خودگروی، یگانه وظیفه اخلاقی انسان،  

 ( 30 :1384)مصباح یزدی،  بیشترین غلبه ممکن خیر بر شر برای شخص است

با یکی از اصول اساسی مشترك  روست. مخالفان خودگرایی معتقدند که خودگرایی  با انتقاداتی روبه  خودگراییبا این همه اما  
اصل »تعمیم«، در تضاد است. قانون اخلاقی باید به شکلی باشد که بتوان آن را به دیگران نیز  یعنی  های اخلاقی،  بین همه نظام

شود، زیرا اگر هرکس به سود خودش  آن را صادقانه قبول کنند. این موضوع، در خودگرایی مشکل می  نیز  توصیه کرد، و دیگران
علاوه بر این، اشکال  !  کننده قانون اخلاقی خودگروی منفعت خودش را در نظر نگیرد؟کار کند، چه ضمانتی وجود دارد که توصیه

اساس مصلحت شخصی خودش یک فعلی را خوب بداند،  اگر هر کس بر  است؛دیگر خودگروی در سنجش و قضاوت اخلاقی اعمال  
ت  تواند نظر خودش را بدهد، که عملاً فقط برای خودش مهم اسسنجی یک عمل فقط میبخش باشد، برای ارزشکه برایش لذت
 (.12۵ :1384)مصباح یزدی، 

گرایی است که به دنبال بیشترین سود  های مهم غایتسودگرایی یکی دیگر از شاخه:  (رفع مشکلات خودگرایی)  سودگرایی.  د
افراد به   برای جمعیت است و نه تنها فرد. این دیدگاه بر این باور استوار است که عملی که بیشترین خیر را برای بیشترین تعداد 

 : 138۵)بنتام،    آورد، از لحاظ اخلاقی درست است. جرمی بنتام و جان استوارت میل از نمایندگان برجسته این نظریه هستندوجود می
34-38 .) 

از   نکنند. یکی  استقبال  این نظریه  از  اخلاق  باعث شد که متفکران حوزه  انتقادات  و  به سؤالات  پاسخ  ناتوانی خودگرایی در 
ایرادات اساسی به نظریه خودگروی، توجه زیادی است که به »خود« شده است و عملاً از خودخواهی در اخلاق دفاع شده است.  

 . عمال متکی بر نظریه خودگروی بر دیگران توجه نشوداین دیدگاه باعث شده تا به تأثیرات ا 
تر بنیان شد. این نظریه  تر و جامعگرایی مستحکموجود آوردن یک نظریه غایتسودگرایی براساس رفع مشکلات خودگرایی و به

داند که کل نتایج آن عمل به صورت مجموع مورد بررسی  ای را ارجح میکه همچنان متکی بر اصل نتیجه و هدف است، نتیجه
واقع شود، نه فقط برای فاعلِ فعل، بلکه حتی برای هر کسی که نسبتی با عمل دارد. »بیشترین خیر برای بیشترین افراد« جمله  

 (. 31 :13۷8)شیروانی،  ت کلیدی سودگروی است که مورد استفاده تمام سودگرایان قرار گرفته اس
 : گرایی دارای مزایایی مانند تأکید بر نتایج و بهبود وضعیت جمعیت است، با نقدهایی نیز مواجه استغایتاگرچه 

ارزشنادیده اعمالگرفتن  ذاتی  نادیده:  های  به  منجر  است  ممکن  نتایج  بر  تمرکز صرف  که  معتقدند  منتقدان  گرفتن  برخی 
اخلاقی باشارزش است غیر  از نظر نتایج خوب است، در ذات خود ممکن  د )کانت،  های ذاتی اعمال شود. برای مثال، عملی که 
138۶: 41-43 .) 
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های مادی  گرایی منجر شود که تنها بر لذتاین نظریه ممکن است به نوعی مادی:  های معنویگیری جنبهگرایی و نادیدهمادی
 . (۵0- 48 :13۹2)فرانکنا،  گیرد های معنوی را نادیده میتأکید دارد و جنبه

هایی را توجیه کند که از دیدگاه حقوق انسان  گرایی ممکن است عملکنند که غایتبرخی انتقاد می:  های مشکوكتوجیه عمل
یا انصاف مشکوك هستند. به عنوان مثال، قربانی کردن یک فرد برای سعادت بیشترین تعداد ممکن است به نظر اخلاقی نباشد، 

 .( 34-32 :138۵)نوزیک،  گرایی ممکن است آن را توجیه کنداما غایت
 

 گرایی اخلاقی در قرآن کریم غایت

از دیدگاه قرآن کریم، جهان خلقت که فعل خداوند حکیم است، بر اساس غایتی واقعی آفریده شده است. انسان نیز، به عنوان جزئی  
از این نظام، دارای غایتی حقیقی و واقعی است. حقیقت عالم بر پایه حق شکل گرفته و از باطل و بازیچه بودن به دور است. این  

خل که  معناست  بدین  )حقانیت  است  گرفته  انجام  ماورایی  و  ثابت  اساس هدفی  بر  (. 241  :18  ، ج138۵طباطبایی،  علامه  قت 
 . هایی دارد که در ساختار خلقت نمود یافته استویژگی ( توحیدیاسلامی )بینی جهان

دارند؛ یعنی همه چیز برای خداوند است و  « إلی الله»و  «لله»بینی اسلامی، تمامی موجودات، از جمله انسان، ماهیتی در جهان
گردد. در این زمینه، تفاوتی میان انسان و سایر موجودات وجود ندارد؛ چرا که مسیر همه، خواه آگاهانه یا  سرانجام به سوی او بازمی

ناآگاهانه، به سوی خداوند است. تفاوت انسان در این است که او دارای استعداد درك و آگاهی بوده و باید این استعداد را به فعلیت  
 . الهی مشخص نمایدبرساند تا مسیر خود را با توجه به هدف  

ها به لقاءالله خواهند رسید؛ اما تفاوت نیکوکاران و بدکاران در این است که نیکوکاران  دارد که همه انسانقرآن کریم بیان می
: (1۶۹، ص 1تا، جدارد )بهشتی، بیهمواره به این لقاء توجه دارند و همین امر آنان را به انجام اعمال صالح و دوری از شرك وامی

پس کسی که دیدار ]پاداش و مقام قرب[ پروردگارش را  أَحَداً؛  رَبِّهِ  بعِِبادَةِ یُشْرِكْ لا وَ صالِحاً عَمَلًا  فَلْیعَْملَْ رَبِّهِ لِقاءَ یرَجُْوا   کانَ فَمنَْ﴿
این آیه دعوتی  .  (110/الکهف)   ﴾امید دارد، پس باید کاری شایسته انجام دهد و هیچ کس را در پرستش پروردگارش شریک نکند

یگانه است. اعتقاد به معاد به عنوان ضامن پیروی از دین    یکلی به دین را در بر دارد که محور آن عمل صالح برای رضای خدا
ای برای پایبندی به دین وجود نخواهد داشت. بنابراین، عمل  شود، چرا که اگر حساب و جزایی در کار نباشد، هیچ انگیزهمطرح می

 . (۵۵۷ :13، ج 138۵گذاری شده است )طباطبایی، صالح و پرهیز از شرك بر اساس اعتقاد به معاد پایه
رسد، پندارد، اما چون به آن میای در بیابان آن را آب میقرآن اعمال کافران و بدکاران را به سرابی تشبیه کرده است که تشنه

 حِسابهَُ فوََفَّاهُ عِنْدَهُ اللَّهَ وجََدَ وَ شَیْئاً یَجِدْهُ لَمْ جاءَهُ إِذا  حَتَّى ماءً  الظَّمْآنُ  یَحْسَبهُُ بِقِیعَةٍ کَسرَابٍ أَعْمالُهُم کَفرَُوا  الَّذینَ وَ﴿: یابدچیزی نمی
و کافران اعمالشان مانند سرابی در بیابانی مسطَّح و صاف است که تشنه، آن را ]از دور[ آب می پندارد، تا  الْحِسابِ؛    سرَیعُ  اللَّهُ  وَ

  آن را چیزی نیابد، و خدا را نزد اعمالش می یابد که حسابش را کامل و تمام می دهد، و خدا حسابرسی سریع  ،وقتی که به آن رسد
در این آیه، اعمال کافران همچون سرابی است که فاقد حقیقت است. کافرانی که در جستجوی حقیقت،    (3۹/النور)   ﴾است ]و دقیق[

گردند و حساب اعمالشان را دریافت خواهند کرد. این افراد هدفی خداوند بازمیسوی گیرند، سرانجام به مسیر باطلی را در پیش می
 .(182-181 :1۵ج ، 138۵طباطبایی، علامه رساند )ندارند، اما اعمالشان آنان را به این هدف نمیجز سعادت 

پروردگار  همگان به سوى ؛ بازگشت الرُّجعْى رَبِّکَ إِلى إنَِّ﴿ : گرددقرآن کریم تأکید دارد که تمامی امور به خداوند بازمیرو از این
دهند که هدف نهایی،  این آیات نشان می.  (۵3/الشوری)  ﴾گرددامور به خدا بازمى یالأُْمورُ؛ همه   تَصِیرُ   اللَّهِ   إِلَى ﴿  و  ( 8/علق)  ﴾ تو است

دار  های زندگی خود را تنظیم کند. اصل هدفمندی در تربیت اسلامی موجب معناخداست و انسان باید با توجه به این هدف، برنامه
تواند تکالیف سخت را بپذیرد که برای زندگی خود هدفی متعالی داشته  شود. انسان زمانی میشدن زندگی و دوری از پوچی می
 . (1۷1 :1 تا، جمعنا خواهد بود )بهشتی، بیباشد. بدون چنین هدفی، زندگی بی

بِّحُ﴿:  فرمایدباره میهدف زندگی باید والا، پاك و معنادار باشد. قرآن کریم در این   الْمَلِکِ  الأَْرْضِ فِی  ما وَ  السَّماواتِ فِی  ما لِلَّهِ  یُسَ
آنچه در آسمان ها و آنچه در زمین است، خدا را ]به پاك بودن از هر عیب و نقصی[ می ستایند، خدایی که  الْحَکِیمِ؛   العْزَِیزِ الْقُدُّوسِ

تواند زندگی انسان را  تنها هدفی که می(.  1)الجمعه/  ﴾فرمانروای هستی و بی نهایت پاکیزه و توانای شکست ناپذیر و حکیم است
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از پوچی نجات داده و به آن معنا ببخشد، هدفی است که بر پایه قداست و حکمت الهی بنا شده باشد. سایر اهداف، هرچند در نگاه  
دهند. اما هدف الهی، همواره پایدار، متعالی و سرچشمه سعادت واقعی اول جذاب باشند، در نهایت ارزش و تأثیر خود را از دست می

 (. 84و  83 :13۹۶جعفری، )حاجی است
اند. این هدایت، او را از  ادیان الهی و پیامبران، انسان را به سوی هدفی والا و مطلق، یعنی خداوند، راهنمایی کردهبدین جهت 

بی و  پوچ  و گرفتار شدن در مسیرهای  بازمیسردرگمی  امازندگی، عرصه.  داردمعنا  است،  انتخاب  و  برای آزمون  آزمونی    ای  هر 
ست. انسان نباید همه چیز را صرفاً از طریق تجربه شخصی بیازماید، بلکه باید از تجربیات دیگران بهره ببرد و  نی ارزشمند و سازنده 

ها ندارد. این  بست و از دست دادن همان نعمتمسیرهای نادرست را تکرار نکند. سوءاستفاده از آزادی و اختیار، سرانجامی جز بن
هر کس برای خدا باشد، خدا نیز برای او   ؛من کان لله کان اللَّه له: »مشاهده کرد  لاماسعلیهتوان در این سخن امام علی حقیقت را می

اگر فرد از این هدایت پیروی کند و آزادی و اختیار خود را در راه درست به  (.  1۹۷  :۷۹ق، ج    1403مجلسی،  « )علامه  خواهد بود
های بیهوده روی  ها سوءاستفاده کند و به تجربیات نادرست و آزمونکار گیرد، خداوند نیز او را یاری خواهد کرد. اما اگر از این نعمت

کارگیری آزادی، قدرت، و  به.  های زندگی نخواهد داشتبستآورد، سرانجامی جز محرومیت از رحمت الهی و گرفتار شدن در بن
های حقیقی را در مسیر  ها به دنبال نخواهد داشت. اما اگر انسان ارزشای جز محرومیت از آنامکانات در مسیری نادرست، نتیجه

از راهنمایی پیامبران پیروی کند، به سعادت واقعی و جاودانه دست خواهد یافت )بهشتی، بی الهی به کار گیرد و    : 1  تا، جهدف 
1۷1) . 

 

 گرایی اخلاق در قرآن کریم گرایی اخلاقی مصطلح و غایت تفاوت غایت 

داند که  گرایی اخلاقی یکی از مکاتب اصلی فلسفه اخلاق است که عمل اخلاقی را عملی میغایتتر گذشت،  طور که پیشهمان
گرایی، و همچنین در قرآن کریم با  ویژه در سودگرایی و کمالبیشترین خیر را به همراه داشته باشد. این نظریه در فلسفه غرب، به

 . رویکردی الهی و معنوی مورد توجه قرار گرفته است
فلسفه غرب، غایت نتیجهدر  پایه  بر  اسگرایی  استوار  است، عمل ت.  گرایی  آن  از مدافعان  استوارت میل  سودگرایی، که جان 

گرایی که ارسطو و کانت بر آن  داند که بیشترین خوشبختی را برای بیشترین افراد ایجاد کند. در مقابل، کمالاخلاقی را عملی می
انسان تأکید دارد. در این دیدگاه، سعادت  تأکید دارند، بر رشد فضائل اخلاقی و تحقق استعدادهای فردی به عنوان هدف نهایی 

 .شود که انسان به رشد عقلانی و اخلاقی برسدحقیقی زمانی حاصل می

آفریده شده و   "لقاء الله "گرایی اخلاقی در چارچوب توحید تعریف شده است. انسان برای رسیدن به  ، غایتاما   در قرآن کریم
تنها در رشد فردی، بلکه در هماهنگی با  در این نگاه، کمال نه(.  110)الکهف/باید در مسیر کمال معنوی و قرب الهی گام بردارد  

 . قوانین الهی و تحقق سعادت دنیا و آخرت است. اخلاقیات مانند صداقت، عدالت و احسان نقش کلیدی در این مسیر دارند
سینا کمال عقل و اخلاق را هدف نهایی انسان  ابن؛  اندسینا، فارابی و ملاصدرا نیز به کمال انسانی پرداختهفلاسفه مسلمان مانند ابن

اجتماعی را در گرو همکاری انسان«مدینه فاضله»فارابی در نظریه  .  داندمی ها و تحقق فضائل اخلاقی معرفی  ، کمال فردی و 
 . داندسوی حقیقت الهی می، انسان را در مسیر تکامل دائمی به«حرکت جوهری»ملاصدرا در نظریه . کندمی

افتراق آنای میان رویکرد قرآنی و فلسفه غرب در باب غایت اخلاق میرو، مقایسهاز همین تر  ها را روشنتواند وجوه اشتراك و 
 :سازد

در فلسفه غرب، غایت معمولاً سود، لذت یا رشد فردی است، اما در قرآن، غایت نهایی قرب الهی و رضایت  :  غایت نهایی •
 .خداوند است

شود، اما در قرآن، کمال به قرب الهی و التزام به  در غرب، کمال به تحقق استعدادهای فردی محدود می:  کمال انسانی •
 . اخلاق الهی پیوند دارد



 

 

 
 گرای اخلاقی اسلام با استنطاق از آیات قرآن کریم غایت ها در نظام رسانه  تعهدات اخلاقی
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سودگرایی بر بیشترین نفع برای اکثریت تأکید دارد، اما قرآن هدف الهی را معیار نهایی اعمال اخلاقی  :  دیدگاه اجتماعی •
 . دهدقرار می

ر دو به هدفمندی که هگرایی اخلاقی در قرآن کریم و فلسفه غرب  ها میان غایتبا وجود برخی شباهتتوان گفت  در نتیجه می
ها وجود دارد. در حالی که فلسفه  های بنیادینی در غایت نهایی و معیارهای اخلاقی میان آندر زندگی انسان توجه دارند، اما تفاوت

در فلسفه اسلامی   .داندغرب بیشتر بر لذت، سود و رشد فردی تأکید دارد، قرآن کمال معنوی و قرب الهی را هدف اصلی انسان می
 . که فرد در مسیر هدایت الهی گام برداردتنها مطلوب، بلکه از اصول اساسی زندگی انسانی است، مشروط بر اینگرایی نهنیز کمال

 

 هام و تعهدات اخلاقی رسانهگرایی اخلاقی در قرآن کری تحلیل غایت 

از رویکردهای اساسی در فلسفه اخلاق است که ارزش اعمال را براساس نتایج آنغایتچنان که گذشت،   ها  گرایی اخلاقی یکی 
تنها بر پیامدهای دنیوی بلکه بر آثار  گرایی نه(. در نظام اخلاقی قرآن کریم، غایت103و    4۶، ص  13۹2کند )فرانکنا،  ارزیابی می

تأمل است، زیرا  ها نیز قابل. این دیدگاه در مدیریت رسانه(241، ص  18، ج  138۵طباطبایی،  )علامه    اخروی و معنوی تأکید دارد
 (. Lasswell, 1948 : 274کنند )های اجتماعی و اخلاق عمومی ایفا میدهی به ارزشها نقشی کلیدی در شکلرسانه

عنوان  گیرند و عمل صالح بهها مورد قضاوت قرار میدر قرآن، اعمال انسان بر اساس هدف نهایی آنگونه که بیان شد،  همان
(. همچنین، اعمالی که فاقد هدف معنوی باشند، همچون  همان)  شود که به تکامل معنوی و تقرب الهی منجر شودعملی معرفی می

دهد که ارزش اعمال از منظر قرآن تنها به  این نشان می  (83-81، صص  13۹۶جعفری،  )حاجی  شوندارزش توصیف میسرابی بی
 . (18۷  :13۷۷ها وابسته نیست، بلکه به پیامدهایشان نیز بستگی دارد )مطهری، نیت آن
  شوند می  اختهــشن   اعیـــاجتم  ارهایــرفت   بر   ذارـــتأثیرگ  ابزارهای  ؤثرترینــم  از   یـیک   عنوان به  هارسانه  حاضر،  رــعص  در

(McQuail, 2010 : 32  .)ها سازمان  این  اخلاقی،  و  اجتماعی  های ارزش  به   دهیشکل  در  ها رسانه  برجسته  نقش  چارچوب  در  
  محتوای   آیا   که  کنند  بررسی  دقیق   صورتبه  باید  هارسانه  بنابراین،.  دارند  عهده  بر  عمیقی  حقوقی  و  اخلاقی  هایمسئــولیت
  دهد می نشان موضوع   این. خیر یا  کند کمک جامعه  اخلاقی های ارزش ارتقــاء به  که شـــودمی منتهی اهدافی به شانمنتشرشده

  جامعه  در  خود  اخلاقی   و معنوی   هدف  تحقق به  باید بلکه  باشند، مـــادی سودمندی  یا توجه  جلب   دنبال به فقط نباید  هارسانه  که
 (.Quirk, 2016 : 189)  باشند داشته کاملی توجه
 : کرد استخراج را کلیدی  اصل  سه توانمی ها،رسانه مسئولیت با ها آن  تطبیق و قرآنی هایآموزه بررسی با

 گرایی حقیقت و صداقت اصل  الف.

و حق را با  تعَْلَموُنَ؛  الْحقَََّ وَأَنْتُمْ  وَتَکْتُموُا  بِالْبَاطلِِ الْحقَََّ تَلْبِسُوا  وَلَا﴿:  دارد تأکید حقیقت تحریف  از  پرهیز و صادقانه گفتار  بر قرآن
باطل مخلوط نکنید ]تا تشخیص دادنشان بر مردمِ جویای حق دشوار نشود[، وحق را ]که قرآن وپیامبر است[ در حالی که می دانید  

  تأکید  پذیریمسئولیت و صداقت اصول به پایبندی لزوم همچنین قرآن کریم بر(. 42البقره/)  ﴾]و می شناسید، از مردم[ پنهان نکنید
و ]شما ای شاهدان![ شهادت را پنهان نکنید و هر که  ؛  وَاللََّهُ بِمَا تعَْمَلوُنَ عَلِیمٌ  قَلْبُهُ  آثِمٌ  فَإِنََّهُ  یَکْتُمْهَا  ومَنَ  الشََّهَادَةَ  تَکْتُموُاْ  ولَاَ﴿:  دارد

ا  به آنچه  خدا  است؛ و  گناهکار  یقیناً دلش  را پنهان کند،  داناسآن    اهمیت   دهندهنشان  آیه  این(.  283البقره/)  ﴾تنجام می دهید 
  معیار   یک  عنوان به نیز ها رسانه ای حرفه اخلاق   در اصل   این   (.241 :2 جلد  ،138۵ طباطبایی، )  است اطلاعات انتقال  در  داری امانت
 (.  Ward, 2008, p 47)  هستند  مخاطبان حقوق به احترام  و صادقانه محتوای  انتشار به  موظف  هارسانه شود.می  شناخته مهم

 انسانی  کرامت و خصوصی  حریم حفظ اصل ب.

وَلَا یغَْتَبْ   تَجَسََّسوُا   وَلَا﴿:  کندمی  نکوهش  را   دیگران  اسرار  افشای   قرآن.  بگذارند  احترام  افراد  خصوصی  حریم  به  اندموظف  هارسانه
بعَْضًا ننمایید ؛  بعَْضُکُمْ  غیبت  یکدیگر  از  و  نکنید،  جویی  پی  و  تفحص  خواهانند[  را  ماندنش  پنهان  مردم  که  اموری  ]در    ﴾ و 

تأکید  است. ساول    شده  منعکس خصوصی  حریم   به  مربوط  قوانین  طریق  از نیز  مدرن   حقوقی  های نظام  در   اصل  این (.  12الحجرات/)
ها  های قابل توجهی به افراد وارد آورد. این عمل حریم خصوصی آنتواند آسیبکند که افشای غیرمجاز اطلاعات شخصی می می

گذاری اجتماعی یا آسیب مالی شود. قوانین حریم خصوصی  تواند منجر به نشانهبرد و میکند، اعتماد را زیر سؤال میرا نقض می
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اعمال محدودیتطراحی شده با  نفوذها حفاظت کنند  این  از  را  افراد  تا  بر جمعاند  قانونی  دادههای  انتشار  و  استفاده،  های  آوری، 
  عملی   عنوان به  تواندمی  دامــاق  این  زیرا  کنند،   پرهیز  مجوز  بدون  صیـــشخ  لاعاتـــاط  افشای  از   باید  هارسانه   شخصی

 (.Solove, 2008 : 53)شود  تلقی غیرقانونی و لاقیــغیراخ

 پذیری مسئولیت  و اجتماعی  تأثیر اصل . ج

وَلَا تَقفُْ مَا لَیْسَ لَکَ بهِِ عِلْمٌ  ﴿های خود، آثار اجتماعی آن را در نظر بگیرد:  قرآن تأکید دارد که انسان باید در استفاده از آزادی
و از چیزی که به آن علم نداری ]بلکه برگرفته از شنیده ها، ساده نگری ها،  ؛  إنََِّ السََّمعَْ وَالْبَصرََ وَالْفؤَُادَ کُلَُّ أُولَئِکَ کَانَ عَنهُْ مَسْئوُلًا

(. 3۶/سراء)الإ ﴾خیالات و اوهام است[ پیروی مکن؛ زیرا گوش و چشم و دل ]که ابزار علم و شناخت واقعی اند[ موردِ بازخواست اند
اساس دانش و آگاهی باشد و او مسئولیت پیامدهای آن را  دهد که هر کاری که انسان انجام میاین آیه نشان می دهد، باید بر 

ها نیز باید اثر اجتماعی محتوای منتشرشده را نیز مدنظر قرار دهند و از انتشار مطالبی که موجب فساد  برعهده دارد. بنابراین، رسانه
  ها رسانه  که  محتوایی  هر  دیگر،  عبارت  به(.  Patterson & Wilkinson, 2008: 57)  .شوند، خودداری کنندیا تفرقه اجتماعی می

  در   ارزشی  ضد  یا  نادرست  رفتارهای   گسترش  به  منجر  نباید   و باشد  اخلاقی هایارزش  ارتقاء  راستای   در  باید   کنند، می  منتشر   یا   تولید
 (. Nasr, 2013: 92) شود جامعه 

 خاص  شرایط در استثنایی  کارگیری راهبردهایاصل به. د

تواند به منافع عمومی آسیب برساند،  فرماید که حتی در شرایطی که انتشار اطلاعات میخدای متعال در قرآن کریم تأکید می
لتََّقوْىَ﴿گویی و حفظ مصلحت جامعه لازم است: تعادل بین حقیقت نََّکُمْ شَنَآنُ قوَْمٍ عَلَى أَلََّا تعَْدِلوُا اعْدِلوُا هُوَ أَقرَْبُ لِ نباید   ؛ وَ لَا یَجرْمَِ

(. این آیه نشان  8المائده/)   ﴾دشمنی با گروهی شما را بر آن دارد که عدالت نورزید؛ عدالت کنید که آن به پرهیزکاری نزدیک تر است
 .ها باید در هر شرایطی به دنبال تعادل بین صداقت و حفظ مصلحت عمومی باشنددهد که رسانهمی

لحت  ـــگفتن مجاز است اگر به مصدهد که در موارد خاص، حتی دروغنیز نشان می  السلام علیهعلاوه بر این، روایتی از امام صادق
»کذب سه چیز را حلال دانید: المکیدة فی الحرب، و عدتک زوجک، و الإصلاح بین النَّاس« )شیخ حر عاملی،   : عمومی منجر شود

ار اطلاعات واقعی  ـــها نیز قابل بررسی است. به عنوان مثال، در مواقعی که انتش(. این اصل در حوزه رسانه۵۷8  :،  ۵، جلد  13۶4
کن است از راهکارهایی نظیر سانسور یا کاهش جزئیات اطلاعات  ـــها ممهـــومی آسیب جدی برساند، رسانــتواند به امنیت عممی

کاری یا تحریف حقیقت انجام  ای حفظ مصلحت عمومی و نه برای پنهانــــبهره ببرند، به شرطی که این اقدامات صرفاً در راست 
 .(McQuail, 2010: 32) شوند
 اند:نیز مواجه هاییچالش با قرآنی گراییغایت نظام  با خود  عملکرد تطبیق در  هارسانه اصول،   این وجود با

 اقتصادی  منافع و گراییحقیقت  بین تعارض. الف

شده گرایش پیدا  ها در فضای رقابتی مدرن، گاه به دلیل فشارهای اقتصادی و تجاری، به انتشار مطالب جنجالی و تحریفرسانه
شود، تعقیب  گذاران مدیریت میای که توسط بازار و سرمایهدر یک سیستم رسانه.  (Herman & Chomsky, 1988: 77)کنند  می

ها ممکن است محتوایی را منتشر کنند که هدف آن جلب توجه مخاطبان  گویی در تضاد است. رسانهسود اغلب با تعهد به حقیقت
 .و افزایش درآمد تبلیغاتی باشد، حتی اگر این محتوا به واقعیت نزدیک نباشد

طور مکرر به اهمیت گفتن  ها در تضاد است. قرآن کریم بهگرای قرآنی، این رفتار با اصول اخلاقی رسانهاز منظر نظام غایت
دهد که تحریف حقیقت  این آیه نشان می سوره بقره بدان اشاره گردید. 42؛ چنانچه در آیه کندحقیقت و پرهیز از تحریف اشاره می

 .اش اقتصادی یا شخصی باشدشود، حتی اگر انگیزهعنوان یک گناه شمرده میکاری آن بهیا پنهان

 اجتماعی  مسئولیت و بیان آزادی   میان  توازن. ب

  عدالت   و  حقیقت  به  مشروط  آزادی   بر  کریم  قرآن   که  حالی  در  دارند،  تأکید  ها رسانه  مطلق   آزادی  بر   لیبرال   های دیدگاه  برخی
  که   حالی  در  باید  هارسانه  که  دهدمی  نشان  موضوع  این.  مورد توجه قرار گرفت  3۶طور که در سوره اسراء آیه  کند؛ همانمی  تأکید
 . (Rahim, 2012: 45) باشند داشته کاملی توجه  جامعه   به نسبت خود اخلاقی  مسئولیت به برند،می کار به را خود  بیان آزادی 

 عمومی   افکار بر  آن تأثیر و نادرست اخبار انتشار . ج
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ها را تحت ثباتی اجتماعی منجر شود، زیرا این اقدامات اعتماد عمومی به رسانهتواند به بیپراکنی و انتشار اخبار کذب میشایعه
کند. قرآن کریم نسبت به این پدیده هشدار  پذیرتر میهای اجتماعی و سیاسی آسیبدهند و جوامع را در برابر بحرانفشار قرار می

یَا أیََُّهَا الََّذیِنَ آمَنُوا إِنْ جَاءَکُمْ فَاسقٌِ بِنَبَإٍ فَتَبَیََّنوُا أنَْ تُصِیبوُا  ﴿کند که اخبار و اطلاعات باید پیش از انتشار تأیید شوند: داده و تأکید می
لْتُمْ مَاقوَمًْا بِجَهَالةٍَ فَتُصْبِحوُا عَلَى  رش را بررسی و تحقیق کنید تا مبادا  ای اهل ایمان! اگر فاسقی خبری برایتان آورد، خب نَادمِِینَ؛  فعََ

دهد که حتی افراد  (. این آیه نشان می۶الحجرات/)  ﴾داز روی ناآگاهی، گروهی را آسیب و گزند رسانید و بر کرده خود پشیمان شوی
دادن به اطلاعات عمومی  ها که نقش مهمی در شکلعادی باید از انتقال اطلاعات بدون تأیید خودداری کنند، چه برسد به رسانه

دهد که اگر توبه نکنند به عذابی سخت دچار  سوره احزاب شایعه پراکنان را »مرجفون« نامیده و هشدار می ۶0. همچنین آیه دارند
 .خواهند شد

انتشار شایعات اشاره می هایی که نقش  عنوان سازمانها، بهکند. رسانهاین آیه به اهمیت حفظ امنیت اجتماعی و جلوگیری از 
دادن به اطلاعات عمومی دارند، موظف هستند به صحت و معتبریت اطلاعات منتشرشده توجه کاملی داشته باشند.  مهمی در شکل

 د. های اجتماعی منجر شوها و بحرانتواند به تحریک ناراحتیانتشار اخبار بدون تأیید یا ارسال شایعات می

است پراکنی و انتشار اخبار کذب مورد توجه قرار گرفته  عنوان مبنای مقررات ضد شایعهل بهــانه نیز این اصـــقوق رســدر ح
(Jones & White, 2010: 88).  از  رسانه و صحت آن اطمینان حاصل کنند. این    اعتبارها باید قبل از انتشار هرگونه اطلاعات، 

 . کندها را نیز حفظ میکند، بلکه اعتبار و اعتماد عمومی رسانهثباتی اجتماعی کمک میتنها به جلوگیری از بیاقدام نه
ای فراتر از  عنوان نهادهای اجتماعی و فرهنگی، وظیفهها، بهدهد که رسانهگرایی اخلاقی در قرآن کریم نشان میتحلیل غایت

رسانی دارند. در نظام اخلاقی قرآنی، هدف نهایی انسان دستیابی به کمال معنوی و قرب الهی است که تحقق آن از طریق  اطلاع
اند محتوای خود را  ها نیز موظفشود. بر همین اساس، رسانهپذیری ممکن میهای اخلاقی مانند صداقت، عدالت و مسئولیتارزش

 . ها تنظیم کنندبر پایه این ارزش
محور تبدیل کند که در جهت تعالی معنوی و  ها را به نهادی اخلاقتواند رسانهگرایی اخلاقی قرآنی میکارگیری اصول غایتبه

 . دارنداجتماعی جامعه گام برمی
 

 گیری نتیجه 

آیات قرآن    استنطاق ازگرای اخلاقی اسلام و با  ها در چارچوب نظام غایتپژوهش حاضر با هدف بررسی تعهدات اخلاقی رسانه
گرایی  گرایی و غایتهای تحقیق نشان داد که نظام اخلاقی اسلام، بر پایه تلفیقی هماهنگ از دو رویکرد وظیفهکریم انجام شد. یافته

ها در هدایت انسان به  تنها انجام وظایف اخلاقی ذاتی اهمیت دارد، بلکه پیامدهای اعمال و نقش آنبنا شده است. در این نظام، نه
 د. گیرسوی سعادت اخروی و قرب الهی نیز مورد توجه قرار می

اند  ترین نهادهای تأثیرگذار بر رفتار و فرهنگ عمومی، موظفعنوان یکی از مهمها بهبر اساس تحلیل آیات قرآن کریم، رسانه
پذیری و اجتناب از تحریف حقیقت را در فرآیند تولید و انتشار محتوا  اصولی چون صداقت، عدالت، رعایت حریم خصوصی، مسئولیت

از آمیختن حقیقت با  ( بر لزوم صداقت در گزارش42/البقره)  ﴾ بِالبَاطلِِ  الحقَََّ  تَلبِسوُا   وَلَا﴿رعایت کنند. آیاتی همچون   دهی و پرهیز 
( بر منع ورود غیرمجاز به حریم خصوصی افراد اشاره دارند.  12/الحجرات)  ﴾ تَجَسََّسوُا   وَلَا﴿که آیاتی مانند  باطل تأکید دارند. درحالی

پذیری در برابر  ها را به دقت در نقل اخبار و مسئولیت( نیز رسانه3۶/الإسراء)   ﴾ عِلْمٌ  بهِِ   لَکَ   لَیسَْ   مَا  تَقْفُ  وَلَا﴿افزون بر این، آیه  
 .خوانداطلاعات منتشرشده فرا می

ویژه در شرایط بحرانی، تعادلی عادلانه  گویی و حفظ مصالح عمومی، بهها باید بتوانند میان وظیفه حقیقتدر این چارچوب، رسانه
ثباتی یا تفرقه شود که  های اجتماعی، بیپروای اطلاعات ممکن است منجر به تنشبرقرار کنند. چراکه در برخی موارد، انتشار بی

بنابراین، مسئولیت رسانه است.  اسلامی  اخلاق  مقاصد عالی  اطلاعبرخلاف  در  بلکه آنرسانی خلاصه نمیها صرفاً  باید  شود،  ها 
 د. تأثیرات اجتماعی و اخلاقی محتوای خود را نیز مدنظر داشته باشن 
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هاست. در فضای  های اساسی که در این تحقیق شناسایی شد، تضاد میان منافع اقتصادی و تعهدات اخلاقی رسانهیکی از چالش
شده یا خلاف واقع روی  ها برای جذب مخاطب بیشتر به انتشار مطالب جنجالی، تحریفای، برخی رسانهشده رسانهرقابتی و تجاری

آموزهمی با  رویکردهایی  چنین  میآورند.  منجر  عمومی  اعتماد  تضعیف  به  و  است  تعارض  در  قرآن  اخلاقی  شود. همچنین،  های 
که قرآن کریم ضمن پذیرش اصل  شوند؛ درحالیها در برخی مواقع دچار ناهماهنگی میان آزادی بیان و مسئولیت اجتماعی میرسانه

 د. آزادی، بر رعایت اصول اخلاقی و اجتماعی نیز تأکید دار

محور و مؤثر، راهکارهایی عملی در نظر گرفته  ای اخلاقشود برای تحقق یک نظام رسانهها، پیشنهاد میبر اساس این یافته
 ه: شود. از جمل 

های  گیریعنوان مبنایی برای تصمیمهای قرآنی و روایات، که بتوانند بهای مبتنی بر آموزهتدوین راهنماهای اخلاقی رسانه •
 د. ای عمل کنن های رسانهاخلاقی در سازمان

های آموزشی مستمر برای ارتقاء آگاهی و  ها و برنامهها، کارگاهای از طریق دورهآموزش اصول اخلاقی به فعالان رسانه •
 ن. حساسیت اخلاقی کارکنا 

رسانه • محتوای  ارزیابی  برای  اسلامی  اصول  بر  مبتنی  و  مستقل  نظارتی  نهادهای  تخلفایجاد  از  جلوگیری  و  های  ای 
 ه. اخلاقی مانند تحریف حقیقت یا ترویج خشونت و تفرق

هایی چون صداقت، عدالت و رعایت حریم خصوصی و  ای در جهت تقویت ارزشگذاری رسانهاصلاح قوانین و سیاست •
 ی. پراکن پرهیز از شایعه

های تشویقی، اعطای  صورت مداوم به اصول اخلاقی پایبند هستند از طریق نظامهایی که بهتشویق و حمایت از رسانه •
 ی. امتیازات یا اعتبارات فرهنگ 

ای بر رفتار اجتماعی، شناخت نیازهای اخلاقی مخاطبان  های میدانی و کاربردی برای ارزیابی تأثیر محتوای رسانهپژوهش •
 ی. های ارتقایو تدوین سیاست

گرایی، الگویی جامع  گرایی و غایتدهد که نظام اخلاقی اسلام با تلفیق اصول وظیفهدر مجموع، نتایج این پژوهش نشان می
ارتقای اعتماد عمومی،  کارگیری این چارچوب اخلاقی میای فراهم کرده است. بههای رسانهو پویا برای هدایت فعالیت تواند در 

 د.آفرین باشهای اسلامی در جامعه معاصر نقشبهبود کیفیت ارتباطات اجتماعی، و تحقق ارزش
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