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Objectives: This study presents a normative–critical analysis of Iran's advertising regulatory system, 

employing a three-layered analytical framework comprising Islamic jurisprudential foundations, core 

principles of domestic law, and international advertising standards. The primary objective is to 

examine the conceptual coherence, normative transparency, and regulatory capacity of two 

foundational regulatory documents - specifically in terms of safeguarding audience rights, ensuring 

legal predictability, and assessing their normative alignment with - and regulatory gaps relative to - 

contemporary global criteria, including accountability and proportionality. 

Method: The research adopts a qualitative content analysis approach with a normative - critical 

orientation. The analytical corpus consists of two key legal instruments: the Regulations for the 

Establishment and Supervision of Advertising Agencies (1979) and the Policies and Regulations 

Governing Environmental Advertising (2009). In the analytical process, legal texts were 

systematically coded and examined across three normative levels - Islamic jurisprudence, domestic 

law, and international standards - with particular attention to identifying areas of alignment, 

contradiction, and regulatory lacunae. 

Findings: The findings indicate that Iran's advertising regulatory framework suffers from a form of 

"structural gridlock." Fundamental jurisprudential and legal concepts - such as the prohibition of 

Gharar (ambiguity), the La-Zarar (no-harm) principle, and the principle of proportionality - have not 

been sufficiently operationalized into concrete criteria. Instead, they remain embedded within 

ambiguous administrative rules, thereby broadening the scope for arbitrary bureaucratic interpretation. 

Furthermore, as the current framework remains anchored in the logic of traditional media, it exhibits 

a substantial regulatory gap with respect to post-platform realities, including algorithmic advertising, 

data-driven micro-targeting, and deceptive user interface architectures (i.e., dark patterns). 

Conclusions: The results demonstrate that enhancing the efficacy of Iran's advertising system requires 

the development of a comprehensive three-tiered framework integrating jurisprudence, domestic law, 

and international standards. The central crisis lies in the structural decoupling between normative 

principles and operational rules, compounded by the existing framework's inability to address 

emerging digital advertising realities. However, the study is limited by its exclusive focus on statutory 

texts, to the exclusion of administrative procedures or judicial precedents. By offering a distinct three-

layered conceptual framework and actionable recommendations, this study illuminates the path 

toward regulatory reform - promoting greater transparency, enhanced audience protection, and closer 

alignment with Islamic values. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

 
Interdiction: 

   Advertising constitutes a cornerstone of contemporary communication systems, significantly 

shaping consumer behavior while directing cultural and economic capital. In Iran, the rapid 

expansion of this industry - compounded by the emergence of digital platforms - necessitates a 

rigorous re-examination of its regulatory frameworks. Historically, the Iranian regulatory system 

has faced a dual challenge: maintaining alignment with Islamic values and domestic constitutional 

principles while adapting to the swift evolution of the digital media ecosystem. Previous literature 

has often adopted fragmented approaches, evaluating either the jurisprudential aspects or the 

administrative formalities in isolation, thereby neglecting the systemic interconnections within the 

normative hierarchy. This study addresses this gap by introducing a cohesive, three-layered 

normative–critical framework to evaluate the two foundational pillars of Iran's advertising law, 

https://orcid.org/0009-0008-6842-3700
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examining how structural ambiguities and legislative vacuums impede the system's capacity to 

protect audience rights and ensure legal predictability. 

 

Method: 

   This study employs a qualitative content analysis with a distinct normative–critical orientation. 

The research corpus comprises the two primary regulatory instruments governing the advertising 

sector in post-revolutionary Iran: the ‘Regulations for the Establishment and Supervision of 

Advertising Agencies’ (1979) and the ‘Policies and Regulations Governing Environmental 

Advertising’ (2009). The systematic analysis proceeded in three phases. First, the legal texts, 

clauses, and mandates were subjected to exhaustive line-by-line coding. Second, the extracted 

codes were classified based on conceptual affinity into three primary normative levels: Islamic 

jurisprudence (‘Fiqh’), core principles of domestic public law, and contemporary international 

regulatory standards. Third, utilizing a gap analysis technique, the tension and decoupling between 

the statutory texts and the overarching principles were critically evaluated. 

 

Findings: 

   The structural text analysis reveals that while the regulatory documents demonstrate nominal 

alignment with value-laden principles, they manifest a profound "structural gridlock" at the 

operational level. 

   Jurisprudential Layer: Fundamental Islamic maxims such as ‘La-Zarar’ (the prohibition of 

inflicting harm) and ‘Gharar’ (the prohibition of deceptive risk or ambiguity) are treated as abstract, 

normative slogans rather than actionable legal indicators. Owing to the absence of precise 

operational definitions for concepts such as "public modesty," "extravagance," or "deception," 

these maxims are reduced to vague administrative codes, vastly expanding bureaucratic discretion 

and eroding the legal certainty required by industry actors. 

Domestic Public Law Layer: The findings indicate a critical departure from the "rule of law" 

doctrine toward expansive administrative arbitrariness. The regulations lack clear, measurable 

thresholds for defining violations, thereby compromising the principle of proportionality and the 

right to due process. The absence of independent oversight bodies and effective appellate 

mechanisms leaves the advertising sector governed by reactive administrative circulars rather than 

stable statutory laws.  

   International Standards Layer: The current framework exhibits a complete and absolute 

legislative vacuum with respect to post-platform market realities. Anchored entirely in the 

paradigm of classical, static media, the regulations fail to address algorithmic decision-making, 

automated commercial targeting, data-driven profiling, and the use of behavioral psychology in 

deceptive design architectures - internationally recognized as "dark patterns." This technological 

obsolescence exposes consumers to asymmetric information and hidden psychological persuasion 

without any statutory safeguard. 

   The critical synthesis of the three layers demonstrates that the core crisis of Iran's advertising 

regulatory regime is not an ideological clash between Islamic values and modernity, but rather a 

functional failure in normative translation. Islamic jurisprudence, domestic public law, and 

transnational frameworks - such as the EU's Digital Services Act - actually converge on a shared 

normative imperative: the necessity of conceptual clarity, predictability, and measurable standards 

to prevent exploitation. However, the existing legal texts suffer from "normative reductionism," 

whereby systemic principles are downgraded into ambiguous executive guidelines. This structural 

decoupling leads to a reactive and fragmented regulatory posture that is entirely inadequate for the 

era of surveillance capitalism and algorithmic market governance. 



 

Conclusion: 

   In conclusion, the Iranian advertising regulatory regime requires a fundamental structural 

overhaul, shifting from traditional post-hoc censorship to a proactive, co-regulatory framework. To 

translate these findings into policy-oriented solutions, this study proposes a strategic roadmap 

categorized by implementation urgency. 

   Immediate Term (1 Year): The Ministry of Culture and Islamic Guidance, in coordination with 

the legislature, must enact targeted directives providing explicit statutory definitions for digital, 

platform-based, and AI-driven advertising. Concurrently, the Ministry of Industry, Mine, and 

Trade must implement mandatory identity-disclosure and transparency protocols for online 

commercial content to eliminate dark patterns. 

   Medium Term (1–3 Years): The parliament must consolidate scattered, contradictory 

administrative regulations into a singular, cohesive "Comprehensive Advertising Act," aligning 

lower-level rules with constitutional principles of proportionality. Furthermore, dedicated 

protocols safeguarding children's data and psychological well-being from targeted digital profiling 

must be institutionalized. 

   Long Term (3–5 Years): The state should establish an independent "National Advertising 

Regulatory Center" operating under a multi-stakeholder governance model - including state 

representatives, trade associations, and consumer protection NGOs - to foster a self-regulatory and 

collaborative ecosystem capable of annual algorithmic auditing. 

   While this study is limited by its strict focus on formal statutory texts rather than dynamic judicial 

practices, it provides a rigorous, scalable conceptual matrix for future empirical and comparative 

research across Islamic legal systems. 
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)شامل   هیلاسه  یلیچارچوب تحل کی در قالب  رانیا  غاتیتبل یگرم ینظام تنظ انتقادی–یهنجار  لی پژوهش با هدف تحل نی ا هدف:

انسجام   زانیم ی مطالعه، واکاو  نی ا یهدف اصل( انجام شده است. یالمللن ی ب یو استانداردها  یاصول حقوق داخل ،ی فقه اسلام  یمبان 
و    ی حقوق  یریپذی نیبش ی پ  ت یاز حقوق مخاطب، تقو انتی کشور در ص  یی دو سند مبنا  ی میتنظ  ت ی و ظرف  یهنجار   ت یشفاف   ، یمفهوم

 و اصل تناسب( است.  ییگوپاسخ  ر ی)نظیجهان ن ی نو یارها یها با معآن  ی هنجار یی همگرا زان یسنجش م

شامل دو    ل ی تحل  کرهیانجام شده است. پ   انتقادی –یهنجار   کرد یو رو  ی ف یک  ی محتوا  ل یپژوهش با روش تحل   ن یا   : پژوهشروش  

و ضوابط حاکم    هااست ی و »س(«  135۸)  ی غاتی و تبل  یآگه   یهاکانون   ت یو نظارت بر نحوه کار و فعال   س یتأس   نامه ن یی »آ ید یسند کل 
  ،یالمللن ی ب  ی و استانداردها  ی حقوق داخل ، یدر سه سطح فقه ، یو کدگذار  خراج ها پس از استاست. داده (« 13۸۸) ی ط یمح غات ی بر تبل

 شدند.  لی تحل ی میتنظ یهاها و شکاف تعارض  ها،ییسوهم  یی با تمرکز بر شناسا

دارند، اما در    ی نسب  ی هماهنگ   ی و حقوق  یبا اصول فقه   غات یمقررات تبل ی که هرچند برخ  دهدی پژوهش نشان م  ی هاافته ی   :هاافته ی

نبود    ، یضعف در انسجام هنجار   ، ینی ع  یها فقدان شاخص  ،یم یساختار تنظ  ی پراکندگ  ف، یها ابهام در تعاراز آن   ی بخش قابل توجه
مشخص شد   ن ی. همچنشودی مشاهده م ی نجها یو فاصله با استانداردها  ینظارت یسازوکارها  یبرخ ی و ناکارآمد ینی ع یهاشاخص 

  بکارانهیفر  ی محور و معمارداده   یگذارهدف   ،یتم یالگور  غاتیتبل  رینظ  یپساپلتفرم   یهات ی در مواجهه با واقع  یمینظام تنظ   نی اکه  
نه   ران یا  غاتیتبل  یگرم ینظام تنظ  ی اساس، مسئله اصل  نی بر ا رو است. روبه و تنظیمی   ین یتقن جدی( با خلأ کیتار ی)الگوها  یطراح

  یو الزامات نوظهور فضا   ییاجرا  یسازوکارها   ،یحقوق   یبند صورت   ، یهنجار  ی مبان  انیصرفاً فقدان مقررات، بلکه ضعف در انسجام م
 است.  تال یجید

حقوق    ،یفقه   یبر مبان   یمبتن   یسطحو سه  یقیتلف  ی لازم است چارچوب  ران،یا   غاتینظام تبل   یکارآمد   یارتقا  یبرا   ی:ریگجهینت

بلکه گسست    ی ارزش  ی نه تعارض مبان  ، یاعمال شود؛ چرا که مسئله مرکز   ی گذارو در مقررات   ی طراح یالمللن ی ب  ی ارها ی و مع  یداخل
  ی هاه یرو  ی و عدم بررس  یبه اسناد رسم  لی حال، محدود بودن دامنه تحل  نی است. با ا  یاتی اصول به قواعد عمل  نی ترجمان ا  رد   یساختار
مشخص    ه یلاسه   ی لیچارچوب تحل  کی . پژوهش حاضر با ارائه  رودی پژوهش به شمار م  ن ی ا  ی هات یاز محدود   ،یی قضا  ر یو تفاس  یی اجرا
پ تبل  ریمس  کوشدی م   ، یاتی عمل  ی شنهادهای و  شفاف   غات یاصلاح مقررات  در جهت  با    ت ی رعا  شتر، ی ب   تی را  انطباق  و  مخاطب  حقوق 
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  مقدمه

کنندگان  نگرش مخاطبان و رفتار مصرف یدهدر شکل یدیکل  ینقش ،یاقناع  یارتباط  یهاامی از پ  یعنوان شکل به ،یتجار غاتی تبل 

ا 119-11۸:  2005  ، ی؛ هاکل 199۸)ولز،  دارد   سبک    یدهمعنا، جهت  د ی ابزار فروش، در تول  کیفراتر از    غاتی تبل  ن،ی (. افزون بر 

 (.117  :1400شناس،  حق  ی؛ بهار و موسو65:  1399و همکاران،    یمی سل )اثرگذار است  زین  یجتماعا  یهنجارها   یدهو شکل  یزندگ

ا  ارزش  غاتی تبل  وندیپ  ران،یدر  داخل   ،یاسلام  یهابا  حقوق  جهان  ی اصول  الزامات  تنظ  یو  با    نی ا   یگرمی ارتباطات،  را  حوزه 

  ی ر ی گمی تصم یندها یفرا  ها،تمی الگور ندهی و نقش فزا  تالی جی د یها زمان، ظهور پلتفرمهمراه کرده است. هم یاژهیو یهاتی حساس

  ی تحولات، ضرورت بازنگر  نیا   (.757  :2015  ،ی)ناپولکرده است    لیتبد  دهی چی شفاف و پکم  ییمحتوا را به سازوکارها  انیبر جر   رمؤث 

 آشکار ساخته است.  شیاز پ  شی را ب  غاتی تبل  یگر میتنظ ی هادر چارچوب

  ی گرمی تنظ   یسازوکارها  ف یبه بازتعر   ریناگز   یحقوق  یهانظام  ،یاقناع تجار  یها وهی شدن ش  تردهی چی و پ   غاتی توسعه صنعت تبل  با    

  ی ا به تحولات رسانه  یی گوسو و پاسخ  ک یاز    یو اصول حقوق داخل   ی شرع  یمسئله با چالش دوگانه حفظ مبان  نی ا   ران،ی اند. در ا شده 

الزامات فرامل  به  ن ی شی که مطالعات پ   دهدیپژوهش نشان م  اتی ادب  یهمراه است. بررس  گر ی د  ی سو  ز ا   یمعاصر و  صورت عمدتاً 

آن    ی امدهای سطوح و پ  نی ا   ان ی ارتباط م   ل ی تحل  یبرا   یاند و کمتر چارچوبپرداخته غاتی تبل  یارتباط  ا ی  یحقوق  ،یجداگانه به ابعاد فقه

 (.67-65 :1399و همکاران،  یمی ؛ سل 7 :1400 ،یسی و رئ پور ی)طاهر اندارائه کرده  یحقوق  یری پذین ی ب شی و پ  یمی بر انسجام تنظ 

موجود همچنان فاقد   اتی اند، ادبکرده دی تأک  غاتی تبل یو فقه  یاخلاق یبر مبان ،یانتقاد  کردیبا رو  یداخل  یهاپژوهش  یبرخ اگرچه

  غات ی تبل   یگرمی است که تنظ  یدر حال  نیا   (. 1396  ،یداغو قره  ی)اسعداست   گرمی تنظ  یاز اسناد رسم  افتهیو ساختار  کپارچهی   لی تحل 

  ی مانند مقررات اتاق بازرگان  یاسناد ز ی ن  یالملل نیاستوار است و در سطح ب ی و قواعد فقه یاز اصول حقوق ی ا بر مجموعه ران یدر ا

ارائه کرده  تیو حما  ییگو پاسخ   ت،ی شفاف  یبرا   ییارهای اروپا، مع  هی اتحاد  یهاو چارچوب  یالملل نی ب :  13۸6  ،ی)نراقاند  از مخاطب 

  ی برا   ی ق ی تلف  یتاکنون مدل  ن،ی با وجود ا   (.11:  19۸۸  ن، یوی؛ بود 301:  1399  ،یو جغتائ  ران ی ؛ نص30-29:  1397،یاتی ؛ ح43-60

ارائه    غاتی نظام تبل ی آن بر کارآمد ی امدهای و پ  یگر می تنظ ن ینو  ی و استانداردها یقواعد حقوق ، یهنجار یمبان ان ی رابطه م   لی تحل 

 نشده است.

  ی شالوده حقوق  دئو،یاشتراک و  یهاو پلتفرم    1ر یفراگ  ریصوت و تصو  ی هاو گسترش رسانه  رانی ا   غاتیتبل   بومستیوجود تحول ز  با   

و    هااست ی (« و »س135۸)  یغاتیو تبل   یآگه  یهاو نظارت بر کانون  س ی تأس  نامه نیی»آ   یعن ی   یینظام همچنان بر دو سند مبنا   ن یا 

  ی ها همچنان مبانآن  را یز  ست؛ی ن  یخیاسناد صرفاً تار  نیا   یبررس  تی (« استوار است. اهم 13۸۸)  یطی مح  غاتی ضوابط حاکم بر تبل 

  ساز نهی حوزه، زم   ن یدر ا  گرمی تنظ   یتعدد نهادها  ن، ی . همچن دهندیرا شکل م  غاتی تبل  ی گرمی از تنظ یبخش مهم  یو حقوق  یهنجار

 (.7 :1401مجلس،   یها)مرکز پژوهششده است  جممنس  یمی نظام تنظ  کی ی ری گ و چالش در شکل هاتیمأمور  یپوشانهم

  ی حقوق داخل  ن یادی اصول بن ، یفقه اسلام ی شامل مبان یسطحسه یمدل مفهوم  کیچارچوب، پژوهش حاضر با اتکا بر   نی ا   در   

استانداردها سند    غات،ی تبل  یگرمی تنظ   یالملل نیب  یو  به  ادشدهیدو  هنجاررا  پژوهش،  کندیم  لی تحل   انتقادی– یصورت  هدف   .

  ی گر میو الزامات تنظ  یقواعد حقوق  ،یهنجار   ی مبان  انی شکاف م  ن یی و تب   یقرراتم   ی خلأها  ا یتعارض    ،ییسو هم  زان ی م   ییشناسا

 است.  رانی ا   غاتی معاصر در نظام تبل 

 ادبیات موضوع و پیشینه پژوهش 

 
1 VOD 
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  ی الملل نیب  ی و استانداردها  یحقوق داخل   ن یادی اصول بن  ،یفقه اسلام  ی  سه ساحت هنجار  یدر تلاق  ران یدر ا  غاتی تبل  یگر می نظام تنظ 

 است.  افتهی  یا رشتهانی و م هیچندلا  یت یماه  زیحوزه ن نی ا   اتی ادب رو، نیقرار دارد؛ ازا یگرمی تنظ

  ی ابیارز   یبرا   یمهم  یهنجار  یاصل برائت و استصحاب، مبان  س، ی مانند لاضرر، غرر، منع تدل  یقواعد  ، یسطح فقه اسلام  در   

حاکم   یغاتی تبل  یها امی پ  تی مشروع مداخله  حدود  م  تی و  نراق۸5-۸2:  1379  ، یانصار)  کنند یفراهم    (. 90-۸9:  13۸6  ،ی؛ 

شدن    لی تبد  تی ظرف  ،یرسانانیابهام و ز   ب،یاز فر   یر ی شگ یدر حوزه پ   ژهی وقواعد، به  نی ا اند که  شده نشان دادهانجام  یها پژوهش

  ی نوربخش و عباس    1ب ی مطالعه فراترک   ن،ی همچن   (.7۸:  1395  ،ین یو حس  وسفیرا دارند )   غاتی تبل   یگر می در تنظ  ییاجرا  ی ارهای به مع 

  ی تجار یهاامی پ  یابیارز  یبرا  یاتی عمل  یهارا در قالب شاخص یاسلام  یابیبازار یو فقه یاخلاق یمبان توان یکه م دهدینشان م

       مانده و کمتر   یباق  ی کل   م ی همچنان عمدتاً در سطح مفاه  رانیدر مقررات موجود ا   یمبان نیحال، کاربست ا  نی کرد؛ با ا   یبندصورت

 (. 43-42: 1401 ،ینوربخش و عباسشده است ) لی تبد ریپذ سنجش ی ارهای به مع 

مقررات    ت ی مشروع  یابیارز   ی و ضرورت، مبنا  تی تناسب، شفاف  ت،ی بودن، حسن ن   ی مانند قانون  یاصول  ، یسطح حقوق داخل   در    

در    زی و قواعد موضوعه ن  یاصول حقوق  انی م  زی(. تما114:  1400و پتفت،    ی؛ افشار41:  1397  ،یاتی ح)  شوندیمحسوب م  یغاتی تبل 

  یی به قواعد اجرا  نی ادی اصول بن  لیاز تبد  ینظام موجود ناش  یهااز ضعف  یبخش  را یز  دارد؛  یاساس  تی اهم   غاتی مقررات تبل   لی تحل 

: 1395؛ برزگرزاده و محمدپور،  114-111:  1400و پتفت،    ی؛ افشار29:  1397  ،یاتی ح است )  ریپذ سنجش  ی ارهای مبهم و فاقد مع 

بدون   غاتی تبل یگرمی تنظ  لیاند که تحل نشان داده ی شناخت رسانه  العاتمط ن،یافزون بر ا  (.70-67: 1399و همکاران،  یمی ؛ سل 25

کامل نخواهد    ،یپلتفرم  یهاطی به ادراک مخاطب در مح یده جهت یها وهی و ش ام ی پ  یاقناع، منطق اثرگذار  ی توجه به سازوکارها

 (. 141-139: 139۸و فرهمندزاد،  الساداتبی نقبود )

مانند    یکننده استوار است. اسناد از مصرف  تیو حما  بیمنع فر  ت،ی مانند شفاف  یبر اصول  غاتیتبل   یگرمی تنظ  ،یالملل نی سطح ب  در   

  ی ها و مقررات خدمات رسانه3ی و توسعه اقتصاد  ی سازمان همکار  یهادستورالعمل  ،2ی الملل نی ب   یاتاق بازرگان  غاتی تبل   یکد اخلاق

تحول، قانون خدمات    نی اند. در ادامه ا ارائه کرده  یمی تنظ  ی ها نظام  یابیارز   ی برا   ییها چارچوب  ،4ا پارو  ه یاتحاد  ی دارشنی –یدارید

  ، 6بندهیفر  یطراح  یالگوهاو مقابله با    یغاتی تبل  یریگهدف  تی شفاف  دهنده،غی تبل  تیهو   یبر افشا  دی با تأک  5اروپا   هیاتحاد  تالی جید

باروکاس و    ی هاپژوهش  ن، ی(. همچن 39و    26: مواد  2022اروپا،    ه یاتحاد)  استکرده    جادیا   یپلتفرم  طی مح   یبرا  یدیالزامات جد

داده نشان  الگورسلبست  که  تبع   توانندیم  یری گ می تصم  یهاتمی اند  نابرابر   ضی به  و  )  یساختار  یپنهان  شوند  و  منجر  باروکاس 

مخاطب به موضوع    ل یمحور و تبدداده  غاتی تحول اقتصاد رسانه، گسترش تبل  یبا بررس  زی ن  ناپولی(.  732– 671  :2016سلبست،  

از و  ش یپا هلبرگر و    ن،همچنی (.  ۸2–56:  2011  ،ی)ناپول  داندیم  دیجد  یارسانه  بوم ستیز  یاساس  ی هایژگی و استخراج داده را 

  ی گرمی تنظ   دیجد ی لگوهاا   ازمندی تحولات، ن   ن ی در برابر ا   یم ی تنظ  یر یپذتی و مسئول   ی پلتفرم  ی که حکمران  کنندیم دی همکاران تأک

 (. ۸-4: 201۸هلبرگر و همکاران، است )

  ی جهان  یو استانداردها  عتیاصول شر  انی م  ییکه همگرا  دهدینشان م  یاسلام  یکشورها  یتجربه برخ  ،یق ی مطالعات تطب  در   

در صورت    ،یاند که اصول اسلام( نشان داده 2۸۸:  2010عبدالله و احمد )و    (46۸- 465:  201۸)  ل ی الشعاست.    ری پذامکان  یگرمی تنظ

 
1 Meta-Synthesis 
2 ICC 
3 OECD 
4 AVMSD 
5 DSA 
6 Dark Patterns 
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نوربخش    یهاافتهیراستا،    نی شوند. در هم  لیتبد  یتجار  یهاتی در فعال  ری پذو سنجش  ییاجرا  یارهای عبه م  توانندیم  ،یسازیاتی عمل 

  ی استانداردها  ی سازیبوم  ی برا   ی ن ی ع   ییها چارچوب  جادیبه ا   تواند یم  ی اخلاق اسلام  ی مبان  ب ی که فراترک  دهدینشان م  ز ی ن   یو عباس

 (. 44- 42: 1401 ،ی)نوربخش و عباسکمک کند   یارتباط  نینو  ی هاطی در مح یفرامل 

رنج    یاصل   تیاز دو محدود  نیشی مطالعات پ   شتری که ب  دهدیها نشان م پژوهش  ی مرور انتقاد  ات،ی ادب   ن یا  ینظر   یوجود غنا   با   

ابعاد فقه  یک ی : نخست، تمرکز جداگانه بر  برندیم سطوح؛ دوم، غلبه    نیا  انی م  یق ی تلف  لیو فقدان تحل   یا رسانه  ای  یحقوق  ،یاز 

  ات ی از ادب  یبخش مهم  ن،ی. افزون بر ا گرمیتنظ  ییاسناد مبنا  انتقادی – یهنجار  لی تحل   ودو کمب   یزیو تجو  یف یتوص  یکردها یرو

  ی ر ی گ هدف  ،یتمی الگور  غاتی مانند تبل  ی پساپلتفرم  یهامانده و نسبت به چالش  یباق  ی سنت   غاتی موجود همچنان در چارچوب تبل 

الگوهاداده و  تحل   بکارانه،یفر   یتجار  ی محور  تقن   ی ل ی پاسخ  است )سازمان همکار  ارائه  یکاف   ین یو  اقتصاد  ی نکرده  توسعه    ، یو 

اتکا بر مدل سه2022 ا   ه،یلا(. پژوهش حاضر با  اصول حقوق    ،یفقه  یزمان مبانهم  لی تحل   قی شکاف از طر  نیدرصدد پوشش 

 است.  غاتی تبل یگرمی تنظ نینو  یو استانداردها  یداخل 

 پژوهش یمدل مفهوم

  ی ابیارز  ی برا   یق ی تلف  یچارچوب  کندیاستوار است که تلاش م  ه«ی لاسه  یهنجار  یی»همگرا  ی پژوهش بر الگو  نیا  ی مدل مفهوم

 ارائه دهد:   غاتی تبل یگر می نظام تنظ یکارآمد

احترام مال، اصل   ل،ی سب  ینف   ط،ی همچون لاضرر، غرر، تسل  ی فقه  یدی شامل قواعد کل   هیلا نی: ایفقه اسلام  ینخست؛ مبان  هیلا    

و حدود   یغاتی تبل  یها امی پ  یهنجار   ت ی مشروع  ی ابیارز  یاصل   یارها ی قواعد، مع  نی ا و استصحاب است.    ان ی برائت، قبح عقاب بلا ب 

 (. 95-۸3 :13۸6 ،ی)نراق .دهندیم  لی را تشک یت ی مداخلات حاکم 

مانند اصل    ران یا  یدر نظام حقوق  شدهرفتهی و پذ  نی ادی از اصول بن  ی ا مجموعه  هی لا  نی : ا یحقوق داخل   نی ادی دوم؛ اصول بن  لایه    

ن   ی آزاد  ت،ی بودن مسئول  یبودن، شخص  یقانون تناسب و شفاف  ت، ی قراردادها، حسن  اصل  از حق،  را شامل    ت ی منع سوءاستفاده 

  ن ی ادی بن  یهاهی که اصول، پا  کندیم  دی حقوق تأک   یخود از اصول کل   کی کلاس  لی بولانژه در تحل   .(19-17: 1397  ،یاتی ح)  شودیم

ارتقاو وجود آن  دهندیم  لیرا تشک   یحقوق  یساختارها است، در حال  ی ها موجب  و    یکه فقدانشان به آشفتگ   یسلامت ساختار 

ا   (.1  :1376،  محمدزاده وادقانی)بولانژه و    انجامدیم  یحقوق  ینظمیب ا   یابیارز   س،اسا  ن یبر  از    پژوهش نه صرفا  نی مقررات در 

دارند. اصول    ی هنجار  ت یاولو  ز یقانونگذار ن  است که بر خود  یموضوعه، بلکه از منظر انطباق با اصول  ن ی با قوان   ی انطباق صور ثی ح

  ی امتداد حقوق ارتباط نعنوا)به بیاز فر تی و حق بر مصون ام ی پ  تی حق بر شفاف ،یحق بر آگاه ان،ی ب یمرتبط با آزاد  یقانون اساس

 ( 11۸ :1400و پتفت،  ی)افشار .رندی گ یم ی جا هی لا  نیمخاطب( در ا

استانداردها  ه یلا     ا یگرمی تنظ   یالملل نیب  ی سوم؛  ن  یمیبر مفاه  هی لا  نی :  منع    یپلتفرم  تی شفاف  ، ییگوپاسخ  ت،ی چون حسن  و 

  ه یاتحاد ی دارشنی –یدارید  یا دستورالعمل خدمات رسانه ،یالمللنی ب ی اتاق بازرگان غاتی مانند کد تبل  یدارد و با اسناد هیتک  ض ی تبع

اروپا   ئتیه  ی هاو دستورالعمل  تال ی جی، قانون خدمات د اروپا از داده  و    یسازمان همکار   ن، ی. افزون بر اخوردیم  وندیپ  1حفاظت 

ا  زی ن   یتوسعه اقتصاد استقلال    یاقناع  یهایدر طراح  تی شفاف  ،یمقاصد تجار  حیصر  یسطح، بر لزوم افشا  نیدر  از  و حفاظت 

 (.201۸ ،یو توسعه اقتصاد ی )سازمان همکار کندیم دی تأک یتمی الگور یسازیشخص یهاکی تکن رکاربران در براب ی ری گمی تصم

 
1 EDPB 
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و   دیکننده صرفاً در لحظه خرکه مصرف یکننده« دارد؛ در حالتر از »مصرفگسترده یمفهوم غات«ی پژوهش، »مخاطب تبل  نی ا  در

  ی ندهایو فرآ   یغاتی تبل   یهاامی که در معرض پ  شودیاطلاق م  یبه هر فرد   یمخاطب پلتفرم  شود،یم  فیتعر   یدر بستر روابط قرارداد 

سطح،    نی از مخاطب در ا   تی(. حما6  :2011  ،یناپول)او    یاقتصاد   یی توانا  ای  دیاز قصد خر  نظرفصر  رد،یگیپردازش داده قرار م

 است.  یشناخت  یو حق عدم دستکار  بندهیفر  یطراح  یالگوهاحق در امان بودن از    ام،ی پ  یتجار تی شامل حق دانستن ماه 

از نقاط    یسطحسه  ی سیپژوهش، ماتر  یاند و خروجشده   یاب یارز   ه یلا مدل سه  نی با استفاده از ا   رانی ا   غاتی نظام تبل  یسند اصل   دو

 است. یمقررات ی ها و خلأهاقوت، ضعف، تعارض

 
 غات یتبل یگرم یدر تنظ هیلاسه  یهنجار ییهمگرا یالگو. 1شکل 

  ی فقه اسلام  یمعنا که مبان  ن یشده است؛ بد  فی تعر  یل تکمی –یمراتب صورت سلسلهبه  یهنجار  ه یسه لا   انی چارچوب، رابطه م  ن یدر ا

در    یالملل نیب  ی اجرا، و استانداردها ن ی آور و تضمالزام  یبنددر سطح صورت  ی اصول حقوق داخل  ،یارزش  یبخشتی در سطح مشروع 

  ی حقوق داخل  یپژوهش مبان  نیدر موارد تعارض، ا. کنندیعمل م یت ی حما یارهای و توسعه مع یق یسنجش تطب  ،یسطح روزآمدساز

ابهام    ایدر موارد سکوت    یالملل نی ب   یحال، استانداردها  ن یبا ا   رد؛یگیعنوان چارچوب حاکم در نظر مرا به  یو الزامات نظم عموم

 دارند.  یر ی و تفس یل ی نقش تکم  ،ین یتقن 

 قتحقیخلأ پژوهش و ضرورت 

ادب اگرچه پژوهش  دهدینشان م  اتی مرور  اخلاق  یمتعدد  یهاکه  ابعاد  ا   غاتیتبل   یحقوق  ای  یفقه  ،یبه  ا پرداخته  رانیدر    ن ی اند، 

اصول حقوق    ، یفقه اسلام  ی مبان  ان ی نسبت م  ی ق ی زمان و تلفهم  ی سطوح محدود مانده و کمتر به بررس  ن یاز ا  یک ی مطالعات غالباً به  

بر   شتری از مطالعات موجود ب   یبخش قابل توجه ن،ی اند. افزون بر ا توجه کرده غاتی تبل  یگرمی تنظ  یالملل نی ب  یو استانداردها یداخل 
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مهم   ی از خلأها ی ک ی  رو،نی از ا اند. پرداخته ی اصل   یمتون مقررات  یانتقاد   یابیمتمرکز بوده و کمتر به ارز   یف یتوص ا ی ی نظر لی تحل 

  ی گرمی نظام تنظ   یو روزآمد  یانسجام، کارآمد  زانیسنجش م  ی برا   هیچندلا   یل یچارچوب تحل   کیدر نبود    توانیحوزه را م  ن یا 

 به آن است. یی گو که پژوهش حاضر درصدد پاسخ  یدانست؛ خلائ رانیدر ا غاتی تبل 

 پژوهش شناسی روش

معنا   ن یقواعد است؛ به ا  یهنجار یابیو ارز  یانتقاد یحقوق ل ی از تحل یب یترک ، انتقادی–یهنجار  کردیپژوهش، منظور از رو نی در ا 

مؤثر از مخاطب   تیاجرا و حما تی قابل ،یریپذ ین ی ب شی تناسب، پ ت،ی بلکه از منظر شفاف  ،یانطباق صور ثی که مقررات نه فقط از ح

  ت، ی در برابر اصول برتر مشروع یقواعد حقوق یابیارز کردیمشخصاً رو  ،یحقوق انتقاد یاز سنت نظر  کردی رو نی. اشوندیم یابیارز

 (. 36: 1997 ،ی؛ کند571-563 :19۸3)آنگر،  ردی گ یحقوق، الهام م یذات کالی نه نقد راد

  شده، تیهدا   یف یک   یمحتوا  لی از تحل یریگاست و با بهره  انتقادی–یل ی تحل  ت،ی و از نظر ماه  یپژوهش از نظر هدف، کاربرد  ن یا   

(. 12۸3–12۸1  :2005و شانون،    هی )هس   کندیم  یابیارز  شدهفیتعر شیاز پ  یچارچوب مفهوم  کیرا بر اساس    رانیا  غاتی مقررات تبل

و    یمتون حقوق  ی انتقاد  لیو تحل   یمفهوم  یالگوها  ییشناسا  ،یهنجار  م ی مفاه  اجآن در استخر   تی قابل  لی روش به دل   نی انتخاب ا 

 (. 17-16: 2012 ر،ی)شرا صورت گرفته است  یمقررات

 و جامعه پژوهش  لی. واحد تحل۱

 است:  رانی ا  غاتیتبل  یگرمی نظام تنظ  یدو سند اصل  ی ها و احکام هنجارپژوهش، مواد، بندها، تبصره  لی واحد تحل 

 «؛یغاتی و تبل یآگه یها و نظارت بر کانون سی تأس  نامهنیی ( »آ1

 .«یطی مح  غاتی و ضوابط حاکم بر تبل  هااست ی ( »س2

کشور؛ دوم، پوشش    یسند در ساختار حقوق  یآور و رسمالزام  تی انجام شد: نخست، ماه   اری دو سند بر اساس سه مع   ن یا  انتخاب

دو سند   نیرسانه خاص. ا  کیفراتر از  یغاتی تبل یهاتی اعمال عام بر فعال  تی و سوم، قابل  غات؛ی تبل ینظارت ای  یقواعد ماهو می مستق

ارز  ،یطی مح  غاتی و تبل  غاتی تبل  یا حرفه  ت ی فعال  می تنظ پوشش دو حوزه مکمل     ل ی به دل را    ی گرمی نظام تنظ  هی چندلا  یابیامکان 

 . کنندیفراهم م

قرار نگرفت و صرفاً   لی تحل  یاصل   کرهی رسانه مشخص، در پ   کیتمرکز بر    لیبه دل  ما،ی سازمان صدا و س  یبازرگان  غاتی تبل  ضوابط

 مورد استفاده قرار گرفت.   یق ی و تطب یر ی عنوان منبع تفس به

 یفیک ی محتوا  لی. مراحل تحل۲

مرتبط با الزامات،    میو مفاه  یخط بررسبهصورت خطبه  یدو سند اصل   ی هاباز(، مواد، بندها و تبصره  ی در مرحله نخست )کدگذار

که    ی شد. در موارد  یی شناسا  هیکد اول  7۸مرحله،    نیاستخراج شد. در ا  ینظارت  یو سازوکارها   غاتی تبل  یحدود قانون  ها، تی ممنوع

کد اعمال    یینها  گاهیجا   نیی تع  یبرا   «یمقوله داشت، قاعده »غلبه کارکرد هنجار  کیاز   شی به ب  ابانتس  تی قابل   یحکم مقررات  کی

 شد. 

اساس شباهت مفهوم  هی اول  ی(، کدهایمحور  یمرحله دوم )کدگذار  در   تنظ  یکارکرد هنجار  ،یبر  با ساختار  ارتباط    ی گر میو 

حقوق    نی ادی »اصول بن  «،یفقه اسلام  یکلان شامل »مبان  هی ها در سه لا مقوله  ن یشدند. ا  یدهسازمان  یمقوله فرع  21در    غات ی تبل 

 شدند.   یبنددسته غات«یتبل  یگرمی تنظ  یالملل نیب یو »استانداردها  «یداخل 
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تعارض،    ،ییسوهم  زانی و م  یبررس  یهنجار  هی سه لا  انی (، ارتباط مانتقادی– یهنجار لی و تحل   یانتخاب  یمرحله سوم )کدگذار   در  

 شد.  یابیارز  یینها  یل ی تحل سیهر ماده در قالب ماتر  یمقررات یابهام و خلأها 

 لایه هنجاری مقوله فرعی کد باز ماده قانونی

 حقوق داخلی یغاتیتبل  بیمنع فر گمراه کننده منع ادعاهای  ها نامه کانونبند »ت« آیین  12ماده 

 المللحقوق داخلی / بین حمایت از کودکان  منع تبلیغ در مدارس ها نامه کانون« آیین چبند » 12ماده 

 فقه اسلامی اخلاق مصرف منع تجمل و اسراف تبلیغات محیطی ضوابط  7بخش »ب«، بند 

 تبلیغات محیطی ضوابط  1بخش »ب«، بند 
و گمراه   منع ادعای کذب

 کننده 
 حقوق داخلی منع فریب 

 المللحقوق داخلی / بین عدالت ارتباطی  و ...  مذاهب ،منع تحقیر اقوام  تبلیغات محیطی ضوابط  4بخش »الف«، بند 

 یکدگذار ندیاز فرا یانمونه. 1جدول 

 هاداده  لی و تحل ی . ابزار گردآور۳

  نی قوان  ،یشامل متون فقه یل یشد. منابع تکم یگردآور  یکامل مفاد دو سند اصل  یو بررس یمطالعه اسناد  قیها از طر داده

  یمی تنظ تیو کفا  یروزآمد یابیارز یصرفاً برا تال،ی جید غاتی حوزه تبل ن یو اسناد نو غاتی تبل  یگر می تنظ  یالملل نیمرتبط، اسناد ب

 قرار نگرفتند.  لیتحل  یاصل   کرهی گرفتند و در پ   رمورد استفاده قرا  لیچارچوب تحل 

  ق یبود که از طر ی کلان هنجار یهاهیو لا یفرع یهامقوله ه،یاول یدر سه سطح کدها یدست  ی کدگذار س یماتر  ل،ی تحل  ابزار 

 شد. تیاعتبار آن تقو  ،یو چارچوب نظر  ها افتهی  انی م ی انسجام مفهوم یابیکدها و ارز  ین ی بازب

 روایی و پایایی پژوهش  .4

مفهوم از طر  یاعتبار  فقه  یری گ بهره  قی پژوهش  معتبر  منابع  استانداردها   یحقوق  ،یاز  پا  نیتأم  یالملل نیب  یو    ند یفرا  ییا یشد. 

  ه، یکد اول 7۸. از مجموع دیگرد یمستقل با فاصله چهار هفته بررس  یمجدد کدها در دو مرحله زمان ین یبازب قی از طر  زین یکدگذار

از بازنگر  4و    دندمان  یباق  ر یی کد بدون تغ   74 کدگذار  توافق درون  زانیم  جه،ی شدند؛ در نت   ع ی تجم  ایاصلاح    ی مفهوم  ی کد پس 

 (. 192-191: 2012 ر،ی شرا ) شودیمحسوب م   یریاز ثبات تفس یبه دست آمد که سطح قابل قبول 94.۸٪

صورت مستقل  به  «،یهمکار، دکتر »رضا صابر  سندهیپژوهش توسط نو  کرهیدرصد از پ   20  کدگذاران، نیب  یی ایپا  تیتقو   ی برا     

دهنده توافق  به دست آمد که نشان  0/۸2»کوهن«    ی کاپا  بی درصد و ضر  ۸9دو کدگذار    ان ی م هیتوافق اول  زان یشد. م  ی بازکدگذار

 برطرف شد.  یمفهوم  یو بازسنج  یبازگشت به متن اصل   قیاز طر  زی ها ن است. اختلاف  ی ذارکدگ  ندی اعتماد مناسب فرا  تی بالا و قابل 

  ی اتاق بازرگان  غاتی تبل   یالملل نی از جمله کد ب غات،ی تبل   یگرمیبا اسناد معتبر تنظ   لی چارچوب تحل   قیتطب   قی از طر  زین  ییمحتوا   اعتبار

  ی دارشنی –یدار ید  ی هادستورالعمل خدمات رسانه  ،یو توسعه اقتصاد  یکننده سازمان همکاراز مصرف  ت یحما  یراهنما  ،یالملل نی ب

 شد.  یابیحفاظت از داده اروپا ارز ئتی ه  یهااروپا و دستورالعمل  هیاتحاد  تالی ج یخدمات د ناروپا، قانو  هیاتحاد
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  پژوهش  یها افتهی

ا   غات ی تبل   گرمی تنظ  ی مند دو سند اصل نظام  لیپژوهش حاصل تحل   ن یا   ی هاافتهی   ه یکد اول  7۸  ، یکدگذار  ندی است. در فرا   رانی در 

اسلام  یشامل مبان  یکلان هنجار  هی و سه لا  یمقوله فرع  21در    ،یبنداستخراج شد که پس از ادغام و بازطبقه اصول    ،یفقه 

 شدند.  یده سازمان یگر می تنظ  یالملل نیب یو استانداردها  یحقوق داخل  نی ادی بن 

 مقوله اصلی
تعداد  

 کدها 
 تحلیل شکاف  اسناد ارجاعی 

 1۸ سازیمنع فریب و گمراه
ها؛ بخش  کانون نامهنییبند »ت« آ 12ماده  

 ی  طیمح غاتیتبل یهااستیس 1»ب« بند 

تکیه بر مفاهیم سنتی و فقدان تعریف عملیاتی برای 

 »فریب دیجیتال« و معماری انتخاب

 12 صیانت اخلاق عمومی
ها؛ بخش  کانون نامهنییبند »ث« آ 12ماده  

  یطیمح غاتیتبل یهااستیس 1»الف« بند 

های تعاملی  ابهام در تعیین مرزهای اخلاقی در رسانه

 ای بودن  برخوردهای نظارتیو سلیقه

گروه  حمایت از کودکان و 

 های آسیب پذیر 
9 

ها؛ بخش  کانون نامهنییبند »چ« آ 12ماده  

   یطیمح غاتیتبل یهااستیس 9»ب« بند 

های  عدم انطباق با استانداردهای نوین حمایت از داده

 کودکان در فضای پلتفرمی 

 7 منع تحقیر و تبعیض 
ها؛ بخش  کانون نامهنییبند »ح« آ 12ماده  

  یطیمح غاتیتبل یهااستیس 4»الف« بند 

های الگوریتمی« و ضعف در شناسایی »تبعیض 

 های پنهان اجتماعی های حاوی کلیشهپیام

 ۸ اخلاق مصرف و منع اسراف 
  غاتیتبل یهااستیس 7بخش »ب« بند 

  یطیمح

فقدان ضمانت اجرای بازدارنده؛ نگاه توصیفی  اخلاقی  

 آور(بدون کاربست  حقوقی )قواعد الزام 

استقلال نهادی و مسئولیت  

 ای حرفه 
 ها  کانون نامهنییآ 16و   10، 5مواد  6

تداخل وظایف نظارتی نهادهای موازی و فقدان  

 گری استقلال  ناظر در نظام تنظیم

 ها کانون نامهنییآ 20و  17، 10مواد  11 نظارت و ضمانت اجرا
تنزل  ضمانت اجراهای جدی به برخوردهای اداری؛  

 «پذیرفقدان رویکرد »پیشگیرانه« و »سنجش

 11 خلأ تبلیغات دیجیتال
ارجاع   ؛یدر اسناد اصل حیفقدان حکم صر

 ی کیبه قانون تجارت الکترون یقیتطب

(  135۸انسداد ساختاری؛ ناکارآمدی اسناد کلاسیک )

 های مدرن برای حکمرانی بر پلتفرم 

 ها شده و فراوانی آنهای استخراجخلاصه مقوله. 2جدول 

است و به  کرهیدر پ  نی تکرار مضام   زانی دهنده م صرفاً نشان  2کدها در جدول    یفراوان شدت    ای  یهنجار  تیاولو  یمعناپژوهش 

مواجه است: از   یساختار  یدوگانگ  یبا نوع ران یا غاتی تبل یگر می که نظام تنظ  دهدیها نشان مشکاف ل ی . تحل ستی ها ن آن یحقوق

  غات ی تبل  بومستیز   گر،ید   یکنترل آن تمرکز دارند و از سو  یسنت  یو الگوها   یغاتیتبل   امی پ یتوا مقررات موجود عمدتاً بر مح  سو،کی

 اقناع پنهان حرکت کرده است.  یها کی محور و تکنداده یسازی شخص ،یتمی الگور  یریگبه سمت هدف

  ی ریگهدف  یدر منطق پردازش داده، سازوکارها  تی به سمت شفاف  امی تمرکز از کنترل صرف  پ   د،یجد  یگرمی تنظ   یها نظام  در   

  گر ید  یاصل   بی آس ،یپلتفرم  یهاطی که در مح دهدینشان م (230: 2022) را ی کاتساست.  افتهی رییتغ یتمی الگور  یری پذتی و مسئول

محتوا  در  ش ی ن  یغاتیتبل   امی پ  یصرفاً  در  بلکه  رتبه  وهی ست،  هدف  یبندانتخاب،  ن   یری گ و  م  زی کاربران  همچن ردی گ یشکل    ن، ی . 

پنهان و    ضی به تبع   توانندیم  یری گ می تصم  یهاتمی که الگور  دهدمی   نشان  (732–671:  2016باروکاس و سلبست )  یها پژوهش

شوند.    ی ساختار  ی نابرابر ممنجر  فلور  تلشتاتیواختر،  شفاف  زنی   (۸2–76:  2017)  ی دیو  ضرورت  پاسخ  تی بر  در    ییگو و 

 اند.کرده دی خودکار تأک  یها یری گمی تصم
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است. در    افته ی ن   یموجود انعکاس کاف  یتحول فناورانه هنوز در ساختار حقوق  ن یکه ا  دهدینشان م  ران یا  یغاتی مقررات تبل یبررس   

با   ی پلتفرم ی هاتی اعمال داشتند، در برابر واقع  تی قابل  یسنت   غاتی تبل  یو نظارت که در فضا ت ی شفاف ب،یمانند فر یمی مفاه   جه،ی نت 

ساله  دوره ده  ک یدر    غاتی تبل   یکه بررس  ی ا گونهمشاهده شده است؛ به  زین  یدر مطالعات تجرب  تی وضع  ن یااند.  مواجه شده  تیمحدود

مؤسسات  غاتی در تبل سی مانند تدل یموارد انحراف از قواعد فقه  نیشتر ی وجود مقررات، ب رغمیعل  دهد،ی( نشان م1397تا  13۸۸)

: 1399و همکاران،    یمی )سل   دهدیو ضمانت اجرا را نشان م  ینظارت  یرخ داده است که ضعف سازوکارها   هامهی ها و ببانک  ،یمال

ها  آن  یاتی عمل  تی موجود و قابل   یاصول هنجار  انی بلکه شکاف م  ست،ی ن   دیصرفاً فقدان مقررات جد  یمنظر، مسئله اصل  نیا  از  (.۸5

  ی ندهای بودن فرآ  رشفافی که به غ   یداد؛ مفهوم  حی توض  اه«ی با مفهوم »جعبه س  توانیرا م  تی وضع   نیاست. ا  دیجد  یارتباط  طی در مح

 (.9–۸: 2015)پاسکواله، اشاره دارد  دیجد یها درباره عملکرد سامانه ییگواسخو پ یابیارز ی و دشوار ی ری گمی تصم

 ی فقه اسلام یمرتبط با مبان ی هاافتهی. ۱

  ها استی و »س «یغاتی و تبل یآگه  یها کانون تی و نظارت بر نحوه کار و فعال س ی تأس  نامهنیی »آ ی عن یدو سند مورد مطالعه،   یبررس

تبل  بر  حاکم  ضوابط  م  «،یطی مح  غات ی و  مفاه   دهدینشان  عموم  یمی که  »عفت  »فساد«،  »تحق   «،یمانند  و    ر«ی»اسراف«، 

  ف یبدون تعر   می مفاه   نی از ا   یحال، بخش قابل توجه  نی حضور پررنگ دارند. با ا  رانیا  غاتی تبل  یدر ساختار مقررات  «یکنندگ»گمراه

و قواعد   یفقه ی مبان  انی شکاف م ل ی که در ادامه در تحل یااند؛ مسئلهکار رفتهبه یی شاخص اجرا  ا ی ص ی تشخ ار ی روشن، مع یقانون

 . شودیم یبررس یاتی عمل 

 یبا قواعد فقه ییسو. موارد هم۱ـ۱

از مخاطب   تیو حما یمرتبط با معاملات، اخلاق عموم یبا قواعد فقه یاحکام دو سند مورد بررس یکه برخ دهدینشان م هاافتهی

 راستا هستند. هم

 12در ماده    زی رآم ی و تحق   یمخل اخلاق عموم  ز،یآمنی کننده، توهدرج مطالب گمراه  تی ممنوع  :یرسانبی لاضرر و منع آس  قاعده   

در ضوابط    یو رفتار  یبصر   یهایاسراف، ناهنجار   ،ییگراتجمل  جیمربوط به ترو  یهاتیمحدود  ن ی ها و همچن کانون  نامهنییآ

  ی مانند حفظ نظام و نف   یمبان  ی با قاعده لاضرر و برخ  یبه مخاطب و مصالح عموم  بی از آس  ی ری از منظر جلوگ   ،یطی مح  غاتی تبل 

 است. ل ی قابل تحل  لی سب 

کننده« را ممنوع  اثبات و مطالب گمراه  رقابلی غ  یها، درج »ادعاهاکانون  نامهنیی بند »ت« آ  12  ماده  :سی غرر و منع تدل  قاعده   

« 1بند »  ز ی ن   یطی مح  غاتی . در ضوابط تبلسازدیرا محدود م  دنشدهیی تأ  یادعاها  یبرا   یاستفاده از منابع علم  زی کرده و بند »ج« ن

  رای سازگار است؛ ز  س ی احکام با منطق قاعده غرر و منع تدل  ن یدارد. ا  دی تأک کننده  کذب و گمراه  ی از ادعاها  ز ی بخش »ب« بر پره 

 . ردی شکل گ  بیفر  ایاطلاعات نادرست   هی بر پا دیمخاطب نبا  یاقتصاد می تصم

و استفاده نامناسب   گرانی د  ری فساد، تحق   جیترو  ،یمرتبط با عفت عموم  یهاتیمحدود  و منع اسراف:   یاز اخلاق عموم  انتی ص   

مرتبط با منع منکر    یفقه ی با مبان ، یطی مح غاتیمختلف ضوابط تبل  ی ها و بندهاکانون  نامهنیی آ  12در ماده  ی مذهب  ی هااز ارزش

به تجمل    قی از تشو  زیدرباره پره  یطی مح  غاتی تبل « بخش »ب« ضوابط  7بند »  نی دارد. همچن  یخوانهم  یعموم  یها و حفظ ارزش

از منظر قاعده   زی « بخش »الف« ن3در بند »  یداخل   دی از تول  تیاست. حما  قی قابل تطب  ریحرمت اسراف و تبذ  یو اسراف، با مبان

 است.  ری قابل تفس  لیسب  ینف 

 یبا قواعد فقه  ی. موارد ابهام و تعارض احتمال۲ـ۱
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فقه  نیتر که مهم  دهدینشان م  هاافتهی  ادشده،ی  یهاییسوبا وجود هم ارزش  یچالش  به  توجه  فقدان  نه    ی هامقررات موجود، 

مانند    یو اخلاق  یبار فقه  یدارا   میاز مفاه  یاری است. بس  ییروشن و اجرا  یارهای ها به معارزش  نی ا   لیبلکه ضعف در تبد  ،یشرع

ب  ظاهرکننده«، »فساد«، »م»مطالب گمراه تعر  «،یریو تصو  یصوت  ی »ناهنجار  گانه«،یمبتذل  بدون    ف ی»تجمل« و »اسراف« 

 اند. کار رفتهبه ری پذو شاخص سنجش یقانون

  ی ری پذین ی ب شی حدود رفتار مجاز و ممنوع، پ   نییابهام در تع  را یاز منظر اصل برائت و قاعده غرر قابل نقد است؛ ز  تی وضع   نیا   

قلمرو سنت دهدیرا کاهش م  یحقوق  فی تکال اگرچه  بودن و خطر در معاملات خصوص  ی.  به مجهول  است    یقاعده غرر  مربوط 

  توان یم  ،یابهام و حفظ ثبات روابط اجتماع  یآن در نف   ییعقلا  مبنای  به  توجه  با   اما  ،(90–۸9:  13۸6  ،ی؛ نراق373:  1379  ،ی)انصار

 (. 165: 13۸0 ، یبجنورد ی)موسوقرار داد  ی ابیمورد ارز یحقوق تی از منظر امن  زی را ن  یمی روشن در مقررات تنظ یارها ی فقدان مع

.  اندافتهی  یا مشروع و نامشروع، دامنه گسترده  قی مصاد  انیم  کی بدون تفک   ها نامهنیی مقرر در آ  یهاتیمحدود  یبرخ  ن،ی همچن 

و   یق ی مشروع تشو  یها وهی ش  انی م  زیها، بدون تماکانون  نامهنیی بند »د« آ  12در ماده    زهیجا   نیی تع  یکل   تی نمونه، ممنوع   یبرا 

  ت ی فعال  یبر آزاد  تیهر محدود  را ی قابل نقد است؛ ز  طی اکل مال به باطل، با اصل اباحه و قاعده تسل   ایبر قمار    یمبتن   یهاروش

 و خطر مورد نظر باشد.  یمی متناسب با هدف تنظ  دیبا یاقتصاد

  ار، ی اعمال اخت  فات یحدود و تشر  ن ییها است که بدون تع کانون نامه نییآ  2»در تمام مواقع« در ماده  ی بازرس ار ی اخت   گر،ی د نمونه    

  رمسئول یمد  یبرا   «یمانند »عدم سوءشهرت« و »فساد اخلاق  یشروط  نی . همچن رد ی در تعارض قرار گ  طی با قاعده تسل   تواندیم

نظاکانون هدف  نظر  از  هرچند  توج  یرتها،  مع  هیقابل  فقدان  صورت  در  اما  ضرورت    ق، ی دق  ی ارهای است،  و  برائت  اصل  با 

 (.134: 1397 ،یی و بهارلو یگندمان ی)اکبر  کندیم دا ی مقررات تنش پ  ی ریپذین ی بشیپ

 ی شرع یبا مبان وندیدر پ ییو نارسا یفقه ی . خلأها۳ـ۱

وفا  یبه قواعد  حیارجاع صر  رسانه و    دهنده،یآگه  انی رابطه م   می به شرط در تنظ  یمانند منع سوءاستفاده از حق، احترام مال و 

  ن یی تب سی صداقت و منع تدل یفقه یو مبان حی اطلاعات صح افتیحق مخاطب به در انی م وندیپ ن ی همچن  شود؛ی نم دهیمخاطب د

قواعد از سطح   نی ارائه نشده و ا   ین یع یارها ی مع ،یهنجار دیبا وجود تأک  ز،ی مانند »تجمل« و »اسراف« ن  یمی نشده است. در مفاه 

  ی اتی روشن و عمل   یارهای فقدان مع   نامه،نیی دو آ  یضعف فقه  نیتر مهم  ن،ی . بنابرا اندافتهیتنزل    یکل   یها به گزاره  ییضابطه اجرا

 است.  یمی به قواعد تنظ  یشرع یمبان  لیتبد یبرا 

 ی حقوق داخل نیادیمرتبط با اصول بن ی هاافتهی. ۲

  غات ی مرتبط با تبل   یعاد  نی قوان  ،ی)قانون اساس  یحقوق داخل   شدهرفتهی با اصول پذ  نامهنییاحکام دو آ   یبرخ  دهدینشان م  یابیارز

اصول کل  تعر ( همیحقوق  یو  اما در  است،  با    ،ییاجرا  ی ارهای مع   م،ی مفاه   فیسو  انطباق  و  بن سازوکار نظارت  حقوق    نی ادی اصول 

 وجود دارد.  یتوجهقابل  ی هاها و ابهامضعف ،یداخل 

 ی عاد نیو قوان یبا اصول قانون اساس ییسو  . موارد هم۱ـ۲

  ب، یفر  تی کانون، با ممنوع   نامهنآیی   12است. ماده    افتهی( در مواد متعدد بازتاب  یقانون اساس  40)اصل    ریاصل منع اضرار به غ

در   یمتعدد یاست. بندها ی از حقوق مخاطب و مصالح عموم تیحما  یکننده، در راستا فساد و انتشار مطالب گمراه جیترو  ر،ی تحق 

قابل انطباق    ، یو لطمه به وحدت مل   ستیز طی مخرب مح  یرفتارها  ، یاسلام  ر ی فرهنگ غ   جیبا منع ترو  زین  یطی مح  غاتی تبل   نامهنییآ

 اصل هستند.  نی با هم
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  »ت«   بند  12اثبات در ماده    رقابلی کذب و غ  یادعاها  تی : ممنوعکی کننده و تجارت الکتروناز مصرف  تیحما  نی با قوان   یخوانهم

»  نامهنآیی بند  و  آ1کانون  بخش »ب«  ارائه    ی طی مح  غاتی تبل  نامهنیی «  به  مربوط  مواد  تجارت   حصحی   اطلاعاتبا  قانون  در 

 جهت است. هم کنندهمصرفاز حقوق  تیو قانون حما  کی الکترون

  ی ریفاقد مجوز، با اصول جلوگ  یهاتی و برخورد با فعال  یآموزش  یها طی در مح  غاتی تبل  تی ها، ممنوعکانون  ی استقلال ادار  ن،ی همچن 

 شد.  یاب یسو ارز هم یاز کودکان و حفظ نظم عموم تیاز تعارض منافع، حما 

 ی ابهام نسبت به اصول حقوق داخل ای. موارد تعارض، ضعف ۲ـ۲

اند  نشده  فی تعر»سلب اعتماد«،    ا ی  «یسازمانند »ابتذال«، »فساد«، »تجمل«، »اسراف«، »گمراه  ،یدی از اصطلاحات کل  یاری بس

 :1397) یاتی ح در تعارض است.  ی ارتباط  یها یبر آزاد ودی در وضع ق ت ی و لزوم شفاف هاتیمحدود بودن یابهام با اصل قانون  نی و ا 

بودن    یبا اصل قانون  یغاتی مبهم در مقررات تبل  می کاربرد مفاه   رو،نیا  از  داند؛یم  یگذار آور قانونالزام  یرا مبنا  یاصول حقوق  (29

بودن، بلکه    یتنها با اصل قانوننه  ،یغاتی تبل  ی هانامهنیی مبهم در آ  م ی اساس، کاربرد مفاه  ن ی. بر ا ناسازگار است  یحقوق  تی و شفاف

   است.  یابیقابل ارز ز ی ن تی اصل شفاف   یفراقانون گاه یبا جا

با    ق،ی اشکال مشروع و نامشروع تشو  انی م  ک تفکی   بدون  ،(»د«   بند  12)ماده    زهیجا   نییتع   تی مانند ممنوع  ها،تیمحدود  ی برخ   

 از حد محدود کند.   ش ی را ب  یمشروع اقتصاد  یهاتی و ممکن است فعال  ستی کننده سازگار ن از مصرف  ت یاصل تناسب و منطق حما

تما . سازدیقانون را مخدوش م  تی ها، حاکمکانون  نامهنییدر آ  اتیبه شکا  یدگی مرجع وضع مجازات و مرجع رس  انی م  زیعدم 

  ک یدر    یخواهو حق فرجام  یترافع  ییقضاشبه  یدادرس  ندی فرآ   هیبدون تعب   یگسترده لغو پروانه به بازرسان ادار  اراتی اخت   یاعطا

 . ( و اصل عدم تضاد منافع استیقانون اساس 34)اصل  فانهمنص یناقض اصل دادرس طرف، یمرجع ب

  ی ها طی در مح غاتی تبل یکل  تی نمونه، ممنوع  یبرا ست؛ی قراردادها روشن ن یو اصل آزاد یاحکام با حقوق خصوص یبرخ نسبت   

 شود.  ری از حد گسترده تفس  شیب تواندیم  ام،ی پ  تی نوع مخاطب و ماه  کی بدون تفک ،یآموزش

 غاتیدر مقررات تبل ی ساختار ی هایی و نارسا یحقوق ی . خلأها۳ـ۲

روشن    کی دوم، فقدان تفک   ؛ یدگی را آشکار ساخت: نخست، نبود سازوکار مستقل اعتراض و رس  یها سه خلأ ساختار داده  لی تحل 

  ی مقررات پراکنده و فقدان قواعد مشخص برا   انی م  ی و سوم، ناهماهنگ   ؛(یاسی س   ،یعموم  ، یفرهنگ   ،ی)تجارغاتی انواع تبل  ان ی م

  ی کارآمد  ،یدگی شفاف رس  یندهای ضعف ضمانت اجرا و نبود فرآ  ،ی. در مجموع، ابهام مفهومیو تخلفات پلتفرم  تالیجید   غاتی تبل 

 نظام موجود را محدود کرده است.  یحقوق

 غاتیتبل ی گرم یتنظ یالملل ن یب ی استانداردهامرتبط با  ی هاافتهی. ۳

 غاتیتبل   ی گرمی و تنظ  ی ا حرفه  ی الملل نی ب   یاستانداردها با    نامه نییدو آ   ی بندها  یکه اگرچه برخ  دهدینشان م  ی اسهیمقا   لی تحل 

 .شودیمشاهده م  یفاصله، خلأ و ناهماهنگ  یدارد، اما در موارد مهم یخوانهم

 غاتیتبل ی گرم ی تنظ یالمللنیب ی استانداردهابا  ییسو. موارد هم۱ـ۳

  ت ی با ممنوع   ،یطی مح  غاتی تبل  نامه نیی « بخش »ب« آ1کانون و بند »  نامهنآیی   »ت«  بند  12: ماده  بیو منع فر   تی اصل حسن ن

حفاظت از    یراهنما یها هی و توص  یالملل نی ب یاتاق بازرگان غاتی تبل کد مانند یاسناد  یکننده، با استانداردها کذب و گمراه یادعاها

 . سو استکننده هماز مصرف تحمایکننده در حوزه مصرف
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انسان  احترام  در منع اهانت به    ی طی مح  غات ی کانون و تبل   نامه نیی مواد آ  ی : برخز ی آمضیتبع  ا یموهن    یو منع محتوا  ی به کرامت 

اروپا درباره   ه یاتحاد ی ا با اصول دستورالعمل خدمات رسانه ،یمذهب  نمادهای  از  نامناسبو استفاده  ین ی د ی هامذاهب، اقوام، ارزش

 جهت است.هم ز ی رآم یتحق  یو محتوا پراکنینفرت منع

  کرد یبا رو  ،یدر سطح کل   ،یو مذهب   یآموزش  یهاطی در مح  ی بازرگان  غاتی تبل   تی : ممنوعریپذبی آس  یهااز کودکان و گروه  تیحما

 دارد.  یخوانهم غاتی از کودکان در تبل تیحما  یالملل نی ب ی استانداردها

 ی المللن یب ی فاصله با استانداردها ای . موارد تعارض، ضعف ۲ـ۳

  ی پنهان«، »ادعاها  غ ی »تبل  «،یکنندگچون »گمراه  ی می مفاه  ی برا  ی اتی عمل   ف یفقدان تعر   ،یالملل نیب  ن ینو   ی با استانداردها  سه یدر مقا

 اسناد مورد مطالعه است. یمقررات ی هاشکاف نیتر و »شواهد معتبر« از مهم «یعلم

  ست، ی محدود ن امی پ  یصرفاً به محتوا گری د غاتی تبل یگر می تنظ  ،یپلتفرم ی هاطی که در مح دهدینشان م (6-5: 2020) نی رسیل   

که    یاند؛ موضوعشده  لیتبد  یگر میتنظ  یبه عناصر اصل   زین  یتمی الگور  یو سازوکارها  یریگداده، منطق هدف  یآوربلکه جمع

 . دهدیمرا گسترش  گرمی تنظ تی دامنه مسئول

پنهان و   ی هایو مقابله با آگه امی پ  یتجار ت یهو  یافشا یفقدان الزام روشن برا ران،ی ا   یمقررات ی هاشکاف ن یتریاز جد  یک ی    

کاهش    یتجار  ام ی و پ  یشخص  هیتوص  ان ی مرز م   رای شده است؛ ز  تردهی چی پ   ی نفلوئنسری مسئله در اقتصاد ا   نیاست. ا  یبوم  غاتی تبل 

محسوب    تی شفاف   نی ادی شرط بن  یغاتیتبل   یگذارو برچسب  ی رابطه تجار  یافشا  ،یگر می تنظ  دیجد   یاست. در استانداردها   افتهی

مقابله    یبرا   تیهو  یافشا  یسنت   یکه سازوکارها   کندیم  دی تأک  زی ( ن222-220:  2022)  را ی کاتس  (.149-13۸:  2017  وانز،ی)ا   شودیم

  ی ر ی گ هدف  ی تجار  تی ماه   ی آشکارساز یبرا  تر قی دق  ی گذاربرچسب  ازمندی و ن   ستندی ن   یها کافاقناع پنهان در پلتفرم  ی هاکی با تکن

  ی دارد، در حال  دی تأک  یبازرگان  امی و پ   یا رسانه  یمحتوا   انی روشن م  کی ( بر تفک 2022)  ICCاستاندارد    ن،یکاربران هستند. همچن 

  ی نفلوئنسری پنهان در اقتصاد ا   بی ترغ  یو کنترل الگوها  ییشناسا  یبرا  یهنوز سازوکار مؤثر   رانی ا   یگرمی تنظ  یکه ساختار سنت 

 (. 1۸-10: 2022بورمن، نکرده است ) جادیا 

ا   افزون      در اسناد مورد مطالعه فاقد چارچوب مشخص    ها تمی محور و استفاده از الگورداده  ی ریگهدف  تال،یجید  غاتیتبل   ن،ی بر 

ا  اروپا و اصلاحات دستورالعمل خدمات    هیاتحاد  یهاحفاظت از داده  یمانند مقررات عموم  یاست که مقررات  یدر حال  ن یهستند. 

  ی غاتی اهداف تبل   ی برا   یشخص  یهاپردازش داده  تی آگاهانه و شفاف  تیرضا  ، یخصوص  میحر   هدربار  ،یدارشنی –یدارید  یهارسانه

کاربران و حق اعتراض   تیحدود رضا  ،یغاتی تبل   نگی لیپروفا  ت ی درباره مشروع  نی همچن  رانیاند. مقررات اارائه کرده  یقواعد مشخص

 ندارد.  یحیحکم صر  ،یرفتار یریگنسبت به هدف

  ی گرمی تنظ  ای  یا حرفه  یمی خودتنظ  یبرا   یگاهیاست و جا  یمراتب و سلسله  یعمدتاً دولت   نامهنیی دو آ  ینظام نظارت  ت،ینها  در   

الگوها  ینکرده است؛ در حال  ی ن ی ب شی پ   یمدن  ی دولت، صنف و نهادها  انی مشترک م   ب ی بر ترک  غاتی تبل   ی گرمی تنظ  نی نو  ی که 

 استوارند.  ینف ص یمی خودتنظ یو سازوکارها ینظارت دولت 

 یالمللنیبا نظام ب  یو ناهماهنگ یقیتطب ی. خلأها۳ـ۳

محور و  داده  غاتی مشاهده شد: فقدان مقررات مشخص درباره تبل  یالملل نیب  یبا استانداردها  سهیدر مقا   یدر مجموع، سه خلأ اصل 

  ی و سازوکارها  یدولت   یگرمی تنظ   انی م  وندیو ضعف در پ  تالیجید  یاز کودکان در فضا  تینبود چارچوب جامع حما  ،یخصوص  میحر

 . یاحرفه یمی خودتنظ
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 بخش بحث 

  ، یو اصول حقوق  یفقه  یبا مبان  ی اعلام یی همسو  رغم ی عل  ران،یدر ا   غاتیتبل   یمی که نظام تنظ  دهدیپژوهش نشان م  ن یا  ی هاافتهی

  ن یاد ی اصول  بن   ل ی از تبد  یانسداد، ناش  نی است. ا   «ی»انسداد ساختار  یدچار نوع  «یاتی به قواعد عمل  ی در مرحله »ترجمان  هنجار

 شده است. تالیجید بوم ستیدر مواجهه با ز کی کلاس  اسناد  یاست که منجر به ناکارآمد  ری پذرسنجشیمبهم و غ م ی به مفاه

  «ییتا »ضابطه اجرا «یاز »شعار هنجار؛  هاافتهی یفقه لی. تحل۱

اصل   دهدینشان م  ها افتهی فقه  ت ی فقدان ظرف  ،یمسئله  قواعد  ناتوان  ست،ی ن   یدر  تبد  ینظام مقررات  ی بلکه  به    ن یا  ل یدر  قواعد 

- 1390:  1399)  یو صادق  نژادیچهکند  ،ییتوانا  جیبا نتا  «،یمفهوم  ییگرالی »تقل  نیا   و قابل سنجش است.  یاتی عمل   یارها ی مع

  ق ی دق  یبندصورت  بلکه در فقدان  فقه،  نه در ذات  ،یاصل   ضعف  دهدیم انتفاوت که پژوهش حاضر نش  ن یراستاست، با اهم (  1391

  قه در نظام ف  اند، کارکردکرده  نیی تب   ( 165:  13۸0)  یبجنورد  یموسو( و  12-3:  200۸عوده )که  قواعد است. چنان  نیاز ا   1ی حقوق

ابهام و تأم  ،یمعاملات ابهام موجود در مقررات  یحقوق  تی امن   نیرفع  اما    ی ا قهی سل  یرهایتفس  یبرا   یعملاً بستر  ،یغاتیتبل   است؛ 

 )رفع ضرر( در تعارض است. عتیشر  کرده که با مقاصد جادیا 

 ی ریپذینیبشیو بحران پ  یادار تمرکز؛ هاافته ی حقوق داخلی لی. تحل۲

داخل  از منطق  دهدیمتون نشان م  یانتقاد  ل ی تحل   ،یدر سطح حقوق  مقررات  قانون  که  به سمت »دولت  و  فاصله گرفته  مدار« 

فعالان را مخدوش    یحقوق  تی تخلف، امن   صی تشخ  یبرا  ری پذسنجش  یارهای مع  اند. فقدانکرده  لیم  «یگسترده ادار  اراتی »اخت 

  ی ارهای مع   را یکرد؛ ز لیتحل  اه«ی در پرتو مفهوم »جعبه س توان یرا م تی وضع  نیا  .(114-111: 1400و پتفت،  ی)افشارکرده است 

نظارت اقتصاد  یبرا  یمداخله  ن   یکنشگران  نت  ستی شفاف  در  پاسخ  یحقوق  یریپذ ین ی ب شی پ   جه،ی و  کاهش    ینهاد  ییگوو 

)مانند تناسب و   «یتنزل  »اصول  فراقانون ی ا یبلکه گو ست،ین  ین ی ضعف  تقن کیصرفاً   ، چالش ن یا  (.9-۸: 2015پاسکواله، )ابدییم

اعتراض  مؤثر، دلالت بر    ی مستقل و فقدان سازوکارها  ینظارت  یاست. ضعف  نهادها  «ییمنصفانه( به »قواعد  مبهم  اجرا  یدادرس

 است.  یبخشنامه« متک  قیاز طر  یاستوار باشد، بر »حکمران ن«قانو  یاز آنکه بر »حکمران  شیب غاتی تبل یحقوق دارد که نظام  ن یا 

 غات یتبل یگرمیتنظ یالمللنیب  یدر پرتو استانداردها هاافتهی لیتحل. ۳

  ح یمحور مواجه است. فقدان مقررات صرداده غاتیبا بحران انطباق در برابر تبل  رانیا  ینظام حقوق ،یالملل نیب یدر پرتو استانداردها

الگور الگوها  غاتی تبل  ها، تمی درباره  ا   ی پلتفرم  تی واقع  انی م   یشکاف  ک، یتار  ی هدفمند و  است    جادیو متن قانون  )پاسکواله،  کرده 

  ی ریپذتی که نبود مسئول دهندینشان م زی ن (6-2: 201۸هلبرگر و همکاران ) (.1۸-15 :2019؛ زوباف، 2022 ،؛ بورمان21، 2015

  ی ابزار مؤثر  ران یا  یکه مقررات سنت   ی ت ی وضع   دهد؛یقرار م  ینامتقارن اطلاعات  تی ها در برابر اقناع پنهان، مخاطب را در وضع پلتفرم

 مواجهه با آن ندارد.   یبرا 

 تلفیقی و شکاف های ساختاری لی. تحل4

 قواعد است.   یبنددر صورت  «یبلکه »بحران کارآمد  ست،ین  «یمبان  »تعارض  ، یاصل   یکه مسئله  دهدینشان م  هیلا سه  لی تحل 

ا  "یمشارکت   یگرمی تنظ "لذا ضرورت گذار به   برا   ینهاد  جادیو  ( 2022)  را یطور که کاتسهمان  ،یتمی الگور  یحسابرس  یمستقل 

بر .  (23۸-235:  2022  ،ا سیر تاک)است  تالیجید  دهی چی پ  یهابومستیدر ز  یحقوق  یر یپذین یبشیپ  نی تنها راه تضم  کند،یمطرح م

 
1 Legal Formulation 
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  ی محورقانون  تیتقو   ،ییاجرا  ی هابه شاخص  یفقه  یمبان  لی زمان است: تبدمستلزم سه تحول هم  غاتی نظام تبل طراحی  اساس،    ن یا 

داخل   تی و شفاف بهره  یدر حقوق  استانداردها  یر ی گو  چالش  یبرا   یساختار   یسازیبوم  قیاز طر  یالملل نی ب   یاز  با    ی هامواجهه 

 . یپلتفرم

 شنهادها یو پی ر یگجهینت

بلکه ضعف در انسجام    ست؛ ی فقدان قواعد ن  ران، یدر ا  غاتی تبل  یگر می نظام تنظ  ی پژوهش نشان داد که مسئله اصل   ن یا   ی هاافتهی

  ی اری در بس  یاست. اگرچه اسناد مورد بررس  یا رسانه  طی مقررات متناسب با تحولات مح  یو روزآمدساز  ییاجرا   یارگذاری مع  ،یمفهوم

مبان با  موارد  اصو  ی فقه  یاز  م  یخوانهم  یحقوق  لو  فاصله  هنجار  انی دارند،  عمل  ی اصول  قواعد  کاهش    ،یاتی و  موجب 

تفس  شی افزا   ،ی ریپذین ی بشیپ نظارت  یو کاهش کارآمد  یاقهی سل  یرهایامکان  ا   ینظام  است.  نتا   افتهی  نیشده    ل« ی »الشع  جیبا 

اسلام  گری( در د2005( و »انور« )201۸) به    یشرع  ی هاارزش  ل یتبد  دهندیکه نشان م  ییهاپژوهش  ؛راستا استهم  یجوامع 

 است.  یدر جوامع اسلام غاتیتبل  ی گرمی تنظ  یهامشترک نظام  یهااز چالش  یک ی  ،ییاجرا یسازوکارها

که نشان    ییاست؛ الگو  ه« یلاسه  ی هنجار  یی »همگرا   ی الگو  پژوهش، استخراج  نی ا   یدستاورد نظر   نی ترمهم  ، یاز منظر نظر   

ضرورت    یعن ینقطه مشترک    کی در    ، یبا وجود تفاوت در مبان  ،یالملل نیب  ی و استانداردها  یاصول حقوق داخل  ،یفقه  یمبان  دهدیم

  ل ی تحل  یبرا   ییمبنا  تواندیچارچوب م  نی . ا شوندیهمگرا م  ر یپذنجشس  یارهای و مع  یحقوق  یری پذین یبشیپ  ،یمفهوم  تی شفاف

  ی و فرهنگ   یحقوق  ی هانهی آزمون در زم   ازمندی آن ن  می باشد، هرچند تعم  یدر جوامع اسلام  غاتی تبل  ی گرمی تنظ  یهانظام  ی ق ی تطب 

 است.  گر ید

ا     ا  غاتیتبل   یگرمی حل مسئله تنظکه راه  دهدیپژوهش نشان م  ی هاافتهیاساس،    نیبر    ی و حقوق  یفقه  یمبان  ر یی تغ   ران،یدر 

است.    یو متناسب با تحولات فناور   ییبه قواعد روشن، اجرا   یمبان  ن یترجمه ا  یبرا  یسازوکار  جادیا  ازمندی بلکه ن   ست؛ی موجود ن

ا  بازطراح  نی از  نظارت  ینهاد  ، ین ی تقن  یسازوکارها  ی منظر،  اصل   ، یو  نظام  ی هنجار  ی هاتی ظرف  لی تبد  یشرط  به    ی موجود 

 و کارآمد خواهد بود.  ریپذین ی بشیپ

  ، ییاجرا  یهاهی رو میمستق  یو عدم بررس یاسناد رسم یو هنجار یمتن  لی از جمله تمرکز بر تحل ییهاتیپژوهش با محدود  نیا   

مقررات    یبرخ  ن، یادی تمرکز بر دو سند بن  ل ی به دل  ن، ی مواجه است. همچن   غاتیکنشگران صنعت تبل   ی و تجربه عمل   ییقضا  ی آرا 

اجرا  یبخش در مقام من   ییو تحولات  تطب  یریتفس  ابعصرفاً  ترک   توانندیم  ندهی آ  یهاشدند. پژوهش  یبررس  یق ی و    ل ی تحل   بی با 

آن را   یعمل   یمتن مقررات و اجرا  ان ی فاصله م   غات، ی و فعالان صنعت تبل  گران می مصاحبه با تنظ  ، یواقع  یهامطالعه پرونده ،یحقوق

 ارائه کنند. ران ی ا   غاتی تبل  یگر می تر از کارکرد نظام تنظ جامع یری کرده و تصو  یابیارز

 غات یتبل ی گرم ینظام تنظ ی بازساز ی شنهادیپ ی الگو

پا     الگو   نی ا   یها افتهی  ه یبر  تنظ  ی بازساز  یی نها  یپژوهش،  ا   غاتی تبل  ی گرمینظام  است:    ران یدر  استوار  بر سه محور مکمل 

  ؛ بندهی فر  یطراح  ی الگوهاپنهان و    غ ی اغوا، تبل   ب،یچون فر   یمبهم   می مفاه  یاتی عمل  فیتعر   قیاز طر   «یمفهوم  یسازنخست، »شفاف

»بازآرا  تقو   نییتع  گران،می تنظ   یپراکندگ  اهشک  قی از طر  «ینهاد  ییدوم،  و  اعتراض  مستقل  سوم،    تیمرجع  و  اجرا؛  ضمانت 

  ی کاربران و افشا  یهااز داده  تیحما   ،یتمیالگور   ت ی محور، شفافداده  غات ی الحاق قواعد ناظر بر تبل   قیاز طر   «یپلتفرم  ی»روزآمدساز

 محتوا.  یتجار تی ماه
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قواعد    یو اخلاق  یپشتوانه هنجار  ،یفقه  یکه مبان  یا گونهبه  کنند؛یپژوهش عمل م  یهنجار   هی با سه لا  وندی سه محور در پ   ن یا 

انطباق و پاسخ به    تی ظرف  ،یالملل نیب  یو استانداردها  سازدیرا فراهم م  یو نهاد  یقانون  نی تضم  ،یحقوق داخل   کند،یم  نی را تأم 

ا کنندیم  تیرا تقو   یتحولات فناور بلکه بر بازترجمه    ، یهنجار  ی مبان  ر یی پژوهش نه بر تغ  یشنهادی پ   یی اساس، مدل نها  نی . بر 

 استوار است.  غاتی تبل  دیجد بومستیو متناسب با ز  ر یپذروشن، سنجش یی اصول موجود به قواعد اجرا 

 یی و اجرا یاستیس ی شنهادهایپ

 «ییاجرا  یریپذ و »امکان  «ینهاد  یدگی چی »پ  «،یحقوق  تی»فور  اری پژوهش بر اساس سه مع   ن یا  یاصلاح  یشنهادها ی پ  یبندتیاولو

ا  ن  یفور  یشنهادهای معنا که پ  نیانجام شده است؛ به  که    یمدت هستند، در حالکوتاه  ین ی تقن  ای  یمی اصلاحات تنظ  ازمندی عمدتاً 

 شدهییشناسا  یبر سه خلأ اصل   ماًی مستق   شنهادهای پ  نی دارند. ا   ازی تر ن گسترده  یساختار   راتیی تغ   هو بلندمدت ب  مدتانی م   ی شنهادهای پ

 اند.استوار شده یدگی اعتراض و رس ی محور و ضعف سازوکارهاداده غاتی فقدان قواعد ناظر بر تبل ،یشامل ابهام مفهوم ها،افتهیدر 

 اولویت زمانی  پیشنهاد  متولی اجرا شاخص ارزیابی

 تصویب دستورالعمل تخصصی
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی +  

 مجلس شورای اسلامی

تدوین تعریف قانونی تبلیغات 
 دیجیتال و پلتفرمی 

 ساله( 1فوری )

 کاهش شکایات تبلیغاتی 
وزارت صمت + سازمان حمایت  

 کنندگان مصرف

ایجاد نظام افشای هویت و شفافیت  
 تبلیغاتی در فضای آنلاین 

 ساله( 1فوری )

قانون جامع و حذف  بیتصو
 ی تعارضات قانون

 مجلس شورای اسلامی
سازی اسناد پراکنده تبلیغاتی یکپارچه 

 در قالب قانون جامع تبلیغات
 سال( 3تا  1مدت )میان

تصویب و اجرای پروتکل 
 حمایتی 

وزارت ارشاد + شورای عالی  
 فضای مجازی

تدوین دستورالعمل حمایت از 
 کودکان در تبلیغات دیجیتال 

 سال( 3تا  1مدت )میان

تشکیل نهاد مستقل و گزارش  
 سالانه

 دولت + مجلس
گر مستقل  ایجاد نهاد ملی تنظیم
 تبلیغات 

 سال(  5تا  3بلندمدت )

 بندی راهبردی پیشنهادهای اصلاحیاولویت. 3جدول 

  ی و استانداردها   یحقوق داخل   ،یپژوهش )فقه اسلام  یل ی تحل   هی ، در ادامه بر اساس سه لا3جدول    شدهیبندتیاولو  یشنهادهای پ

 تر شود. روشن یاصلاح یپژوهش و راهکارها ی هاافتهی انی اند تا نسبت مشده ک ی ( تفک یالملل نی ب

 ی فقه اسلام یمرتبط با مبان ی شنهادهای. پ۱

مع   یمفهوم  فیتعر ❖ عموم  یمی مفاه  یبرا   ین ی ع   یارهای و  عفت  اسراف،  تجمل،  ابتذال،  فساد،  جنس  ،یمانند    ، یجاذبه 

 از منکر.  یبر اساس قواعد لاضرر، غرر، حرمت اسراف و نه ن ی و توه  یکنندگگمراه

اندازه  یهابه شرط به شاخص  یلاضرر، احترام نفس و وفا  س،ی مانند غرر، تدل  یقواعد فقه  لیتبد ❖ در مقررات    یری گ قابل 

 . غاتی تبل 

 . هاو رسانه یغاتیفعالان تبل  ،ینظارت  یجهت استفاده نهادها غاتیتبل  یاتعملی –یفقه یراهنما نیتدو ❖

 ی مرتبط با حقوق داخل ی شنهادهای. پ۲

 .تی اصل تناسب و اصل شفاف  بودن،یبا اصل قانون ق ی تطب  یبرا  هانامهنییدر آ  ی بازنگر ❖

 اثبات«. رقابل ی مضر« و »مطالب غ غ ی کننده«، »تبل گمراه غی»تبل  ص ی تشخ یبرا  ر یپذسنجش یارهای مع نیتدو ❖
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مجوز  اصلاح ❖ صدور  رس  جادیا و    نظام  و  اعتراض  مستقل  تبل  یبرا   یادار  یدگیسازوکار    ون یسی کم  ری)نظ  یغاتی فعالان 

 (.دنظریتجد

کننده، قانون  از حقوق مصرف  تیقانون حما   ک،ی مانند قانون تجارت الکترون  یعاد  ن ی با قوان   غاتیمقررات تبل  یهماهنگ ایجاد   ❖

 . یمطبوعات و قانون مدن

 ی جهان ی و استانداردها المللن یمرتبط با اصول ب ی شنهادهای. پ۳

 . ینفلوئنسری و اقتصاد ا   یپلتفرم یهاطی در مح  ژهی ومحتوا، به  یغاتیتبل   تی ماه حیو اعلام صر  امی پ  یت ی هو  تی الزام به شفاف ❖

 محور  و داده شدهیگذارهدف ،یتمیالگور  تال،یجید غاتیمقررات جامع تبل  نیتدو ❖

 مستقل.  یها و نهادهارسانه ،یصنف  یها هیشامل دولت، اتحاد یگرینظام چندباز یطراح ❖

 . (362-350: 2014، نگستونی وی ل) یالملل نیب ی کودکان با الهام از استانداردها غاتی تبل ژهی ضوابط و نیتدو ❖

 ی شنهادیپ ی تحقق الگو ییالزامات اجرا. 4

الگو  یبرا  چارچوب،    نیاست. در ا  یضرور  یو نهاد  ین ی در سطح تقن   یی از الزامات اجرا  یا مجموعه  ،یشنهاد ی پ  هیلا سه  یتحقق 

  ، یگرمی تنظ   یالملل نیب  ی و استانداردها  یحقوق داخل   ،یفقه اسلام  هی بر سه لا  ی مبتن   غات«ی تبل   ی گرمی جامع تنظ  حه ی»لا  نیتدو

  نه یزم تواندیسالانه، م  یتمی الگور  یحسابرس  تی و قابل  ینفعیچندذ  تی با مدل حاکم  غات«ی تبل  یگرمی تنظ   ی»مرکز مل   جاد یهمراه با ا 

مشترک    ی گرمی تنظ   یبا الگوها   کردیرو  ن ی. ا (217:  2015)پاسکواله،  گوتر را فراهم کند  تر و پاسخشفاف  یبومستیز  ی ریگشکل

  ی نقش نهادها  تیمستمر مقررات و تقو   یروزآمدساز  ق یاز طر  دیو با  (70-5۸:  2011)مارسدن،  سازگار است    شرفته ی پ   ی هادر نظام

 شود.  لی تکم  یصنف 

 منابع 
شماره مسلسل   ی)گزارش پژوهش  رانیدر ا  یبازرگان  غاتیتبل   گرمی نهاد تنظ  گاهیجا  ی(. بازطراح1401. )ید علیس  ان،ی، و محسنکرما  ،یآقامحمد 

 . و آموزش یدفتر مطالعات فرهنگ ،یاسلام  یمجلس شورا یهامرکز پژوهش(. تهران:  1۸570
 .اسفند  27(. مصوب 135۸. )یغاتیو تبل یآگه  یهاو نظارت بر کانون سیتأس نامهنییآ
 .بهمن 27(. مصوب 13۸۸. )یطیمح غاتیو ضوابط حاکم بر تبل هااست یس نامهنییآ

 .یوزارت فرهنگ و ارشاد اسلام   یرسانو اطلاع  غاتیدفتر تبل. تهران:  رانیدر ا  غاتیو مقررات تبل  نی(. قوان1396. )رجیا  ،یداغمسعود و قره  ،یاسعد
  ، یفصلنامه دانش حقوق عموم تحقق مطلوب آن.  یو راهکارها رانیحقوق عامه در حقوق ا یای(. موانع اح1400. )نیفاطمه و پتفت، آر ،یافشار

10(33 ،)111–140 . 
 .136–125(، 6)5ها. مجله حقوق دانشگاه اصفهان، و مجازات میبودن جرا ی(. اصل قانون1397. )امکیس ،ییو بهارلو نیحس ،یگندمان یاکبر
 . ثیانتشارات احسن الحد(. قم: ع ی(. المکاسب )کتاب الب1379. )یمرتض ،یانصار

– 23(، 1)1 ،یحقوق یهاتازه.  المللنیاز منظر حقوق ب یارسانه غاتیحاکم بر تبل ی(. اصول و مبان1395عباس و محمدپور، خدارحم. ) برزگرزاده،

45. 
 .20–1، 36 ،یاسیمجله دانشکده حقوق و علوم س. یحقوق و حقوق ماهو ی(. اصول کل1376. )رضایعل ،یژان و محمدزاده وادقان بولانژه،
.  یفیک  لیفراتحل  ک ی:  نینو  یو چالش ها  یفرهنگ  عیشدن صنا  یتال یجید  د،یجد  ی(. رسانه ها1400. )لادیم   دیحق شناس، س  یموسو  ؛یمهر  بهار،

 . 154–115(، 40)10 ،یفصلنامه علوم خبر
  ، رانیا  یاسیس  یشناسماهنامه جامعه.  یاز منظر فقه   یتجار  غاتی(. اصول حاکم بر تبل1399. )یطوب  ،یو صادق  یعل  نژاد،یچهکند  ؛یعل  ،ییتوانا

10 ،1367–1391 . 
  ، یدانش حقوق مدنو فرانسه(.    رانیدر حقوق ا  یقی)مطالعه تطب  یآن با قاعده حقوق   سهیو مقا  ی(. مفهوم اصل حقوق1397عباس. )  یعل  ،یاتیح

7(2 ،)29–44. 
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)و همکاران  رضایعل  ،یمیسل موضوعات فقه   تی رعا  ی(. روندپژوه1399.  و  تبل  یقواعد  علم.  یونیزیتلو  یبازرگان  غاتیدر    ی هارسانه  یفصلنامه 
 . ۸۸–65(، 33)14 ،یداریو شن یدارید
 .زانینشر م آن در حقوق موضوعه. تهران:  گاهیو جا ی(. اصول حقوق13۸2محسن. ) ،یصادق
دوفصلنامه مطالعات فقه و حقوق .  یبازرگان  غاتیحقوق مخاطب در تبل  یدر بررس  ی(. کاربرد قواعد فقه 1400. )نبیز  ،یسیزهرا و رئ  پور،یطاهر

 .15–7(، 1)3 رسانه،
 . (136۸ هی)اصلاح رانیا یاسلام  یجمهور یاساس قانون
 .ید 17(. مصوب 13۸2. )یکیتجارت الکترون قانون
 . ریت 15(. مصوب 13۸۸کننده. )از حقوق مصرف  تیحما قانون
 . اسفند 23(. مصوب 1364مطبوعات. ) قانون
و    ی المللنیو ب  یداخل  ی ارتباط جمع  یهابه سلامت در رسانه  رسانبیو آس  رمجاز یمحصولات و خدمات غ  یو معرف  غاتیتبل  تیممنوع  قانون

 خرداد. 22(. مصوب 1397. )یمجاز یفضاها
 .ینشر الهاد(. تهران: 1)جلد  هی(. القواعد الفقه 13۸0محمد. ) دیس ،یبجنورد یموسو
 . . قم: بوستان کتابامی(. عوائدالأ13۸6. )یمهد ،ینراق
 یهادگاهی د  ی. فصلنامه علمنیقوان  ییقضا  ریدر تفس  ی(. نقش اصول حقوق1399)  .ضار  ان،ی، و عباسعباس  ،ی، جغتائاودد  ،نجف آبادی  رانینص

 .316–297(، 90)25 ،ییحقوق قضا
 . 155–137(، 32)۸ ،یفصلنامه علوم خبر. رانیا ونیز یدر تلو یبازرگان غاتیساختار تبل لی(. تحل139۸رضا؛ فرهمندزاد، الهام. ) دیس السادات،ب ینق

  ن، یمطالعات د  یدوفصلنامه علم.  غاتیدر عرصه تبل  یاسلام   یابیبازار  ی ارهایمع  بی(. فراترک1401)  .، رسولی، و عباساطمه ساداتف  نوربخش،
 . 50-33(، 17)9 ،تیریو مد تیمعنو

 .94–7۸(، 3)2 ،یمعارف فقه علورسانه«.  غاتی»حقوق مخاطب در تبل ی(. قواعد فقه 1395. )رضایعل دیس ،ینیو حس یمهد  وسف،ی
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