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Objective: Dowry (Mahr) constitutes one of the most significant institutions within 

Iranian family law and plays a pivotal role in safeguarding the financial rights of women 

within the marital relationship. In recent years, traditional and digital media have 

increasingly shaped public perceptions of dowry through news reporting, social media 

content, and public discourse. This study aims to examine the legal responsibility of 

media organizations in addressing the issue of dowry and to analyze the circumstances 

under which media representations may give rise to material or moral harm, thereby 

incurring civil liability. 

Method: This research was conducted using a descriptive–analytical method based on 

library and documentary sources. Relevant legal regulations, jurisprudential texts, 

scholarly studies in family law and media law, and selected media content pertaining to 

dowry were reviewed and analyzed qualitatively. The study focuses on the legal 

dimensions of media responsibility rather than establishing empirical causation between 

media content and social outcomes. 

Results: The findings indicate that certain media representations of dowry tend to 

emphasize exceptional and controversial cases- such as exorbitant dowries and family 

disputes-while devoting less attention to the legal and social functions of dowry. Such 

representations may contribute to misconceptions and unrealistic expectations among 

audiences. Nevertheless, civil liability cannot be established solely on the basis of 

statistical associations. The legal responsibility of media organizations requires proof of 

a harmful act, actual damage, causation, and fault, in accordance with the established 

principles of civil liability. 

Conclusion: Media institutions are required to observe professional standards of 

accuracy, fairness, and social responsibility when addressing family-related legal issues. 

Where misleading or inaccurate representations of dowry give rise to identifiable and 

legally provable harm, the possibility of imposing civil liability may arise. Strengthening 

legal literacy, promoting expert participation in media discussions, and encouraging 

balanced coverage can contribute to a more accurate public understanding of dowry and 

mitigate potential social harms. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 

 
Introduction: 

   Marriage is regarded as one of the most significant legal institutions in Iranian law, with 

'mahr' (Dowry) constituting one of its principal financial consequences. Beyond its contractual 

nature, 'mahr' serves economic, social, and protective functions within the family. In recent 

decades, however, socio-economic transformations, coupled with the expansion of mass 

media and digital platforms, have rendered 'mahr' a contentious public issue. Media 

organizations increasingly shape public perceptions of 'mahr' by emphasizing particular 

narratives-such as excessive dowries, the imprisonment of debtors, and family disputes. While 

the media enjoy the constitutional principle of freedom of expression, this freedom is not 

absolute and may give rise to civil liability when unlawful media content causes legally 
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recognizable harm. Despite extensive scholarship on family law, media law, and civil liability, 

few studies have specifically examined whether media representations of 'mahr' may result in 

civil liability under Iranian law. The present study aims to address this gap. 

 
Method: 

   This research is fundamental-applied in terms of purpose and adopts a descriptive-analytical 

approach. Data were collected through documentary and library research, including Iranian 

statutes, jurisprudential sources, legal textbooks, scholarly articles, and communication 

theories. In addition, a qualitative review of selected media content-comprising newspaper 

reports, news agency publications, television programs, and social media content concerning 

'mahr' - was conducted to identify dominant patterns of media representation. Rather than 

empirically measuring media effects, the study analyzes the legal implications of these 

representations within the framework of Iranian civil liability law. 

 
Findings: 

  The findings indicate that media representations of 'mahr' can generally be classified into 

four dominant patterns: (1) 'mahr' as a source of family and social crisis; (2) 'mahr' as an 

instrument of pressure within marital disputes; (3) 'mahr' as the wife's statutory financial right; 

and (4) mahr as a socio-economic phenomenon influenced by broader economic and cultural 

developments. These patterns are effectively explained through Agenda-Setting and Framing 

theories. Agenda-Setting demonstrates how repeated media attention increases the perceived 

importance of particular aspects of mahr, whereas Framing explains how selective 

presentation influences public interpretation. Nevertheless, the study also finds that media 

representations constitute only one of several factors affecting public attitudes toward mahr 

and should not be regarded as the sole determinant of social or legal consequences. 

 
Conclusion: 

   The study concludes that media representation of mahr does not, by itself, establish civil 

liability under Iranian law. Civil liability arises only where all legal elements-including 

wrongful conduct, legally recognizable damage, causation, and fault-are established. 

Accordingly, media organizations may incur liability only when inaccurate, misleading, or 

distorted representations of mahr violate professional standards and directly cause provable 

harm. Therefore, a balanced approach that simultaneously protects freedom of expression and 

safeguards individual rights against harmful media content is more consistent with the 

principles of Iranian civil liability law. 
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 مهری انتشار مطالب مربوط به  مسئولیت حقوقی رسانه ها در

 2  زهرا طاهری پور| 1 مریم بهشتی فر
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   ها:واژه کلید
 رسانه، 
 ، مهریه

 مدنی،  مسئولیت 
 خانواده،  حقوق

   خسارت.

 
 

 ییهمواره در معرض بازنما  ران،یا  یحقوق خانواده در نظام حقوق  ینهادها  نیتراز مهم  ی کیبه عنوان    هیمهر  هدف:

 یدهدر شکل   ینقش مؤثر  ه،یو انتشار محتوا درباره مهر  دی با تول  نیو نو   یسنت  یهاقرار داشته است. رسانه  یارسانه
ها در  رسانه  یحقوق  تیمسئول  یپژوهش، بررس   نیا  هدف.  کنندی م  فایا  ینهاد حقوق  نینسبت به ا  ینگرش عموم

  ی موجب ورود خسارت ماد تواندیم یارسانه  ییاست که بازنما یطیشرا لیو تحل هینحوه پرداختن به موضوع مهر
 به اشخاص و نهاد خانواده شود.  یمعنو ای

و    یفقه  یآرا  ،یاسناد قانون  ،یا از منابع کتابخانه   یریگو با بهره  یلیـ تحل  یفیپژوهش با روش توص  نیا  :روش

از   ییهاها، نمونهدر رسانه هیمهر یینحوه بازنما نییبه منظور تب نیحقوق ارتباطات انجام شده است. همچن اتیادب
 قرار گرفته است. یفیک لیو تحل یبررس دمور یمجاز یو فضا یرسم یهامنتشرشده در رسانه یمحتوا

 یهابا تمرکز بر پرونده  هیدرباره مهر  یارسانه  یهایی از بازنما  ی که بخش  دهدیپژوهش نشان م  ی هاافتهی  ها:  افتهی

. کندیارائه م  ینهاد حقوق  نیدار از اناقص و گاه جهت  یری تصو  ،ینامتعارف و منازعات خانوادگ  یهاه یمهر  ،ییاستثنا
را    زابیآس  یهای ری گمیو تصم  نانهی برواقعینادرست، انتظارات غ  یهابرداشت   یری گشکل  نهی زم  تواندیامر م  نیا

ورود ضرر،   بار،انیاز جمله فعل ز  یرسانه مستلزم احراز ارکان قانون  یمدن  تیحال، تحقق مسئول  ن یفراهم سازد. با ا
 یبرا  یاجتماع  یامدهایپ  یو برخ  یارسانه  ییبازنما  انیم  یبوده و صرف وجود همبستگ  ریو تقص  تیرابطه سبب

 . ستی ن یکاف تیانتساب مسئول

آزادرسانه  :یریگ  جهینت چارچوب  در  رعا  ان،یب  یها  به  ب  تیموظف  و    ،یطرفیاصول دقت،  صحت اطلاعات 

قابل  انیمنجر به ورود ز هیکننده موضوع مهرگمراه اینادرست  ییکه بازنما یهستند. در موارد یاجتماع تیمسئول
بررس بر اساس قواعد مسئول   یحقوق  تیمسئول  یاثبات گردد، امکان   تیوجود خواهد داشت. تقو  یت مدن یرسانه 

از   یاریاز بروز بس تواندیم یاحرفه یاستانداردها ت یو رعا یتخصص یهادگاهیها، استفاده از درسانه یسواد حقوق
 کند.  یریحوزه جلوگ نیدر ا یاحتمال یهاب یآس

 .  127- 147، (2) 15،  علوم خبری فصلنامه .  هی رسانه ها در انتشار مطالب مربوط به مهر  یحقوق  تی مسئول.  (1405) زهرا. ، ور طاهری پو مریم ،  فر  ی بهشت: استناد

 DOI: http//doi. org/10.22034/lrsi.2026.580187.1521 
  

   

 نویسندگان.  ©.                                                                 موسسه مطبوعاتی روزنامه نگاری بین المللی معاصر:  ناشر 
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 مقدمه

های حقوقی قرار گرفته است و بخش مهمی از قواعد  ترین نهاد اجتماعی، همواره مورد حمایت نظامعنوان بنیادیخانواده به
اند. در نظام حقوقی ایران نیز نهاد خانواده از  حقوق خصوصی با هدف تحکیم روابط خانوادگی و حمایت از اعضای آن تدوین شده 

بینی  گذار با الهام از مبانی فقه امامیه، سازوکارهای مختلفی را برای حفظ استحکام آن پیشای برخوردار است و قانونجایگاه ویژه
عنوان یکی از آثار مالی عقد نکاح، نقش مهمی در حمایت  ترین این سازوکارها، نهاد مهریه است که بهکرده است. یکی از مهم

 .  کنداقتصادی از زوجه و ایجاد تعادل در روابط زوجین ایفا می
مهریه در فقه اسلامی و حقوق ایران صرفاً یک تعهد مالی ساده نیست، بلکه نهادی حقوقی با کارکردهای اقتصادی، اجتماعی 

تواند هرگونه  شود و میقانون مدنی، زن به محض وقوع عقد نکاح مالک مهر می 1082شود. مطابق ماده و حمایتی محسوب می
شود که  عنوان یک حق مالی مستقل برای زوجه شناخته میرو، مهریه در نظام حقوقی ایران بهتصرفی در آن داشته باشد. ازاین

 . هدف اصلی آن تأمین بخشی از امنیت اقتصادی وی در زندگی مشترک و پس از آن است
های اخیر موجب شده است که موضوع مهریه از یک نهاد صرفاً  با وجود این، تحولات اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی دهه

از مباحث پرچالش در فضای عمومی و رسانه های مرتبط با مطالبه  ای تبدیل شود. افزایش پروندهحقوقی فراتر رفته و به یکی 
های دیجیتال  های اجتماعی و افزایش دسترسی عمومی به رسانهمهریه، تغییر نگرش نسل جوان نسبت به ازدواج، گسترش شبکه

ها  سبب شده است که بخش قابل توجهی از برداشت عمومی درباره مهریه نه از طریق منابع حقوقی و فقهی، بلکه از طریق رسانه
 . شکل گیرد
سازی موضوعات، انتخاب  دهنده اطلاعات را بر عهده ندارند، بلکه از طریق برجستهها در جوامع معاصر تنها نقش انتقالرسانه
جهتچارچوب و  تفسیری  شکلهای  در  عمومی،  افکار  به  نگرشدهی  نظریه  گیری  تأثیرگذارند.  اجتماعی  رفتارهای  و  ها 

می  (Agenda-Setting)دستورکارگذاری   رسانهبیان  که  میکند  تعیین  خاص،  موضوعات  انتخاب  با  چه  ها  به  مخاطبان  کنند 
آنان نمی به  لزوماً  بیندیشند؛ هرچند  بیندیشند  موضوعاتی  این، نظریه چارچوب  .گویند چگونه  بر  نشان (  Framing)بندی  افزون 

 . تواند برداشت مخاطب از آن را دگرگون سازددهد که نحوه ارائه یک موضوع میمی
سازی موارد استثنایی و پرداختن به  های خاص، برجستهها از طریق انتخاب و بازنمایی برخی پروندهدر حوزه مهریه نیز رسانه

نهاد، میهای مناقشهجنبه این  توجه داشت که  توانند در شکلبرانگیز  باید  البته  باشند.  به آن مؤثر  دهی نگرش عمومی نسبت 
گیرد و عوامل متعدد دیگری نظیر شرایط اقتصادی، نرخ تورم،  ها شکل نمینگرش افراد نسبت به مهریه صرفاً تحت تأثیر رسانه

رو، هرگونه تحلیل  ها، مشاوران حقوقی و تجربیات شخصی نیز در این فرآیند نقش دارند. ازاینتحولات فرهنگی، نقش خانواده
 یز کند. حقوقی باید از خلط میان همبستگی آماری و رابطه سببیت حقوقی پره

شود، اما این آزادی مطلق  شده حقوق عمومی محسوب میها از اصول پذیرفتهاز سوی دیگر، اصل آزادی بیان و آزادی رسانه
های قانونی مواجه شود.  تواند با محدودیتنبوده و در مواردی که موجب ورود زیان به حقوق اشخاص یا منافع عمومی گردد، می

بار را مورد شناسایی قرار داده  ، جبران خسارت ناشی از اعمال زیان133۹قانون مسئولیت مدنی مصوب    1در حقوق ایران نیز ماده  
تواند در شرایطی  ها میکننده مهریه در رسانهشود که آیا بازنمایی نادرست یا گمراهاست. بر این اساس، این پرسش مطرح می

 د و شرایط این مسئولیت چیست؟ خاص موجب تحقق مسئولیت مدنی شود و در صورت مثبت بودن پاسخ، حدو
ها و مسئولیت  دهد که اگرچه مطالعات متعددی درباره ماهیت حقوقی مهریه، آثار اجتماعی رسانهبررسی ادبیات موجود نشان می

ای مهریه و امکان تحقق  صورت منسجم رابطه میان بازنمایی رسانهها انجام شده است، اما پژوهش مستقلی که بهمدنی رسانه
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شود. همین خلأ پژوهشی ضرورت انجام تحقیق حاضر را توجیه  ها را بررسی کرده باشد، کمتر مشاهده میمسئولیت حقوقی رسانه
 کند. می

تواند در چارچوب قواعد حقوقی  ای موضوع مهریه میبر این اساس، پرسش اصلی پژوهش عبارت است از: آیا بازنمایی رسانه
 ها شود؟ ایران موجب مسئولیت مدنی رسانه

شود، اما در مواردی که رسانه  ای مهریه موجب مسئولیت مدنی نمیفرضیه اصلی پژوهش آن است که صرف بازنمایی رسانه
کننده یا ارا ئه تصویری خلاف واقع از موضوع مهریه، موجب ورود زیان قابل اثبات  ای، انتشار اطلاعات گمراهنقض اصول حرفه  با

 مسئولیت مدنی نیز احراز شود، امکان انتساب مسئولیت حقوقی به رسانه وجود خواهد داشت.   گردد و سایر ارکان

 پیشینه پژوهش 

رسانه مسئولیت حقوقی  رسانهمطالعه  بازنمایی  آثار  و  سالها  در  خانوادگی  و  اجتماعی  موضوعات  توجه  ای  مورد  اخیر  های 
می نشان  پژوهش  ادبیات  بررسی  حال،  این  با  است.  گرفته  قرار  ارتباطات  و  مطالعات  پژوهشگران حوزه حقوق  بیشتر  که  دهد 

طور  اند و پژوهشی که بهصورت جداگانه تمرکز داشتهشده بر مسئولیت مدنی در فضای مجازی، حقوق رسانه یا نهاد مهریه بهانجام
 شود. ها را بررسی کند، کمتر مشاهده میای مهریه و مسئولیت حقوقی رسانهمستقیم رابطه میان بازنمایی رسانه

انتظاری نجف ابوالحسنی، علیرضا  اسباب متعدد  1403آبادی و سعید شریعتی )حمید  ( در مقاله »تحمیل مسئولیت مدنی بر 
ای و مجازی به این نتیجه  های رسانهایجاد ضرر در فضای مجازی در حقوق ایران« با بررسی مبانی مسئولیت مدنی در محیط

بار  رسیدند که در صورت احراز رابطه سببیت میان انتشار محتوا و ورود زیان، امکان انتساب مسئولیت مدنی به عامل یا عوامل زیان
های انتشار محتوا، تحلیل مسئولیت  کنند که در فضای مجازی، به دلیل تعدد بازیگران و واسطهوجود دارد. آنان همچنین بیان می

 مدنی با پیچیدگی بیشتری نسبت به فضای واقعی همراه است.
کرامتیامید محمدی هادی  و  )نیا  فیلترینگ  1403معز  قبال  در  دولت  مدنی  مسئولیت  و حقوقی  فقهی  »مبانی  مقاله  در   )

های اجتماعی مجازی« با تکیه بر قواعد فقهی از جمله قاعده لاضرر، نظریه تقصیر، نظریه خطر و نظریه تضمین  )پالایش( شبکه
ای یا حاکمیتی که موجب ورود زیان به اشخاص شود، در صورت تحقق ارکان  حق، به این نتیجه رسیدند که هرگونه اقدام رسانه

مدنی، می فضای  مسئولیت  در حوزه  دولت  مسئولیت  آنان  پژوهش  موضوع  باشد. هرچند  جبران خسارت  مسئولیت  منشأ  تواند 
 ست. ها نیز قابل استفاده ا شده در تحلیل مسئولیت رسانهمجازی است، اما مبانی حقوقی ارائه

بررسی مبانی مسئولیت مدنی   با  مدنی در فضای سایبر«  مسئولیت  بر  مقاله »درآمدی  و پرویز ساورایی در  رسول ملکوتی 
بازیگران فضای سایبری، نتیجه گرفتند که مبنای مسئولیت اشخاص فعال در حوزه رسانه و تولید محتوا یکسان نیست و بسته به  

تواند بر نظریه تقصیر، نظریه خطر یا قاعده لاضرر استوار باشد. این پژوهش بر ضرورت تعیین دقیق  نقش هر یک از بازیگران، می
 کند. نقش رسانه در ایجاد زیان تأکید می

ها و مسئولیت مدنی انجام  های متعددی درباره مهریه، رسانهدهد که هرچند پژوهشبررسی مجموع مطالعات پیشین نشان می
به اما پژوهشی که  است،  و نظامشده  بازنمایی رسانهطور مستقیم  میان  رابطه  مسئولیت حقوقی مند  امکان تحقق  و  ای مهریه 

ایران بررسی کند، کمتر مشاهده میرسانه ازاینها را در چارچوب حقوق  ادبیات  شود.  رو، پژوهش حاضر درصدد است با تلفیق 
 های ارتباطی، این خلأ پژوهشی را تا حدی جبران نماید.حقوق خانواده، حقوق رسانه و نظریه
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 شناسی پژوهشروش 

پژوهش حاضر از حیث هدف، پژوهشی بنیادی ـ کاربردی و از حیث ماهیت و روش، توصیفی ـ تحلیلی است. روش گردآوری  
های  های مورد نیاز از طریق مطالعه منابع فقهی، قوانین و مقررات، کتابای و اسنادی بوده و دادهصورت کتابخانهاطلاعات به

 تخصصی حقوق خانواده و حقوق رسانه، مقالات علمی و اسناد مرتبط گردآوری شده است.
از  ای، نمونهعلاوه بر مطالعه منابع حقوقی و فقهی، به منظور بررسی نحوه بازنمایی موضوع مهریه در فضای رسانه هایی 

ها شامل  صورت هدفمند مورد مطالعه کیفی قرار گرفت. این نمونههای رسمی و فضای مجازی بهمحتوای منتشرشده در رسانه
اجتماعی  ای و محتوای منتشرشده در شبکهوگومحور رسانههای گفتهای مطبوعاتی، برنامههای خبری، یادداشتگزارش های 

ها  درباره موضوع مهریه بوده است. هدف از این بررسی، شناسایی الگوهای غالب بازنمایی مهریه و تحلیل حقوقی آثار احتمالی آن
 ها بر مخاطبان. گیری آماری میزان تأثیر رسانهبوده است، نه اندازه

ای مرتبط با مهریه« است. از آنجا که هدف اصلی پژوهش تبیین امکان تحقق  واحد تحلیل در این پژوهش، »محتوای رسانه
ها در قبال بازنمایی موضوع مهریه است، پژوهش حاضر درصدد ارائه نتایج تجربی مبتنی بر پیمایش یا  مسئولیت حقوقی رسانه

ای  آزمایش نبوده و به جای سنجش مستقیم تأثیر رسانه بر رفتار مخاطبان، بر تحلیل حقوقی و نظری رابطه میان بازنمایی رسانه
 و مسئولیت مدنی تمرکز دارد. 

  شناسیمفهوم

 . مهریه1

ترین آثار مالی عقد نکاح در فقه امامیه و حقوق مدنی ایران است که از دیرباز به عنوان حقی مالی  مهر یا صداق، یکی از مهم
انعقاد عقد نکاح به زن  برای زوجه شناخته شده است. واژه »مَهر« در زبان عربی به مالی اطلاق می شود که مرد به مناسبت 

، مهر از ارکان عقد  در فقه اسلامی  (.2۹8،  1377)دهخدا،  است  پردازد و در زبان فارسی از آن با عنوان »کابین« نیز یاد شده  می
انعقاد عقد، موجب بطلان نکاح نخواهد شد، بلکه در موارد مقتضی،  شود؛ بدین معنا که عدم تعیین آن در زمان نکاح محسوب نمی

 (. 380، 1416؛ شهید ثانی، 15، 1414)نجفی، شود  احکام مهرالمثل یا مهرالمتعه جاری می
تواند هر نوع تصرفی که بخواهد در آن بنماید«. شود و میقانون مدنی، »به مجرد عقد، زن مالک مهر می  1082مطابق ماده 

بر این اساس، مالکیت زوجه نسبت به مهریه، قهری و فوری است و تحقق آن منوط به مطالبه، تمکین یا وقوع نزدیکی نیست.  
گیرد و زوجه همانند سایر طلبکاران، از حق مطالبه و اجرای آن برخوردار  از منظر حقوقی، مهریه دیِنی است که بر ذمه زوج قرار می

 (. 271، 13۹0؛ صفایی و امامی، 52، 13۹6)امامی، است 
اند  اند. برخی آن را تعهد مالی ناشی از عقد نکاح دانستههای مختلفی مطرح کردهحقوقدانان درباره ماهیت حقوقی مهریه دیدگاه

)کاتوزیان،  کنند  و برخی دیگر، با تأکید بر مبانی فقهی، آن را نهادی حمایتی در راستای تأمین امنیت اقتصادی زوجه تلقی می
 (.  88، 13۹5؛ شیروی، 268، 13۹3

ترین آن »مهرالمسمی« است که میزان آن هنگام انعقاد عقد  در فقه امامیه و حقوق ایران، مهریه انواع مختلفی دارد. مهم
شود. در صورتی که مهر در عقد تعیین نشده باشد، حسب مورد »مهرالمثل« یا »مهرالمتعه« قابل مطالبه  توسط طرفین تعیین می

شود، در حالی که  های زوجه تعیین میخواهد بود. مهرالمثل بر اساس وضعیت خانوادگی، اجتماعی، سنی، تحصیلات و ویژگی
 (. 301، 1415)خمینی،  شود  مهرالمتعه بیشتر با توجه به وضعیت مالی زوج تعیین می
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قانون مدنی، مورد مهر باید مالیت    1080تا    1078قانون مدنی برای صحت مهر نیز شرایطی مقرر کرده است. مطابق مواد  
لزوم، معلوم باشد. بنابراین هر مالی که دارای ارزش اقتصادی   داشته، قابل تملک باشد و از نظر مقدار، جنس و وصف، در صورت

بینی نشده تواند به عنوان مهر تعیین شود و محدودیتی از حیث میزان آن در حقوق ایران پیشو قابلیت نقل و انتقال باشد، می
های ناشی از مهریه، مقررات خاصی وضع  در خصوص نحوه اجرای محکومیت 13۹1است؛ هرچند قانون حمایت خانواده مصوب 

 کرده است. 
ترین کارکرد آن، ایجاد پشتوانه مالی برای زوجه و  از منظر اجتماعی و اقتصادی نیز مهریه کارکردهای متعددی دارد. مهم

تواند در شرایطی همچون انحلال نکاح یا بروز  تأمین نسبی امنیت اقتصادی وی در روابط خانوادگی است. افزون بر این، مهر می
البته در سال ایفا کند.  اقتصادی سکه، دگرگونی  اختلافات خانوادگی، نقش حمایتی  ارزش  تغییر  تورم،  نرخ  افزایش  اخیر،  های 

های مهریه، موجب شده است که این نهاد بیش از گذشته در معرض  ای پروندهگسترش پوشش رسانههای فرهنگی و  نگرش
مناقشات اجتماعی و حقوقی قرار گیرد. با وجود این، نباید کارکرد اصلی مهریه را صرفاً در قالب اختلافات خانوادگی یا دعاوی  

د تعادل نسبی در روابط زوجین  قضایی تحلیل کرد؛ زیرا فلسفه وجودی آن در نظام حقوقی ایران، حمایت مالی از زوجه و ایجا
 (.  26۹، 13۹3)کاتوزیان، است 

 رسانه  . 2

در    نمیرسانه  اینترنت محدود  و  روزنامه  رادیو،  فیلم،  تلویزیون،  مانند  ابزارهایی  به  عام، صرفاً  مفهومی  معنای  بلکه  شود، 
شود که امکان انتقال پیام و برقراری ارتباط میان فرستنده و گیرنده را فراهم  تر دارد و به هر ابزار یا سازوکاری اطلاق میگسترده

دهی و  شود، بلکه فرایند انتخاب، سازمانای خنثی برای انتقال اطلاعات تلقی نمیدر ادبیات ارتباطات، رسانه صرفاً وسیلهکند.  می
 ,McQuail, 2010)تواند بر نحوه دریافت و تفسیر اطلاعات توسط مخاطبان اثرگذار باشد ای میارائه پیام در بسترهای رسانه

82–84.)   

این منظر، رسانه را می از تولیدکننده به مخاطب منتقل میاز  ارتباط دانست که پیام را  سازد.  توان نوعی واسطه در فرایند 
شناختهرسانه دقیقشدههای  معنای  در  اینترنت،  و  روزنامه  رادیو،  تلویزیون،  مانند  رسانهای  زمره  در  قرار  تر،  ارتباط جمعی  های 

با این حال، مفهوم رسانه    .کنندگیرند؛ زیرا پیام را برای مخاطبان گسترده در سطح یک منطقه، کشور یا حتی جهان منتقل میمی
تر است. در معنای تاریخی، واژه رسانه با مفهوم »واسطه« ارتباط دارد؛ یعنی چیزی  های ارتباط جمعی« گستردهاز معنای »رسانه

ها  کند. بر این اساس، رسانه را نباید صرفاً به دستگاهپذیر مییا معنا را امکان گیرد و انتقال پیام که میان دو طرف ارتباط قرار می
گری  ترِ فرایند میانجیهای جدید ارتباطی مانند تلویزیون، رایانه یا اینترنت تقلیل داد، بلکه باید آن را در چارچوب وسیعو فناوری

   (.Laughey, 2007, 2)و انتقال پیام مورد توجه قرار داد 
های مختلف یک منطقه، کشور  ها را به مخاطبانی در بخشهایی دانست که پیامتوان فناوریهای ارتباط جمعی را میرسانه

ها هستند. وجه مشترک  های این نوع رسانهترین نمونهکنند. تلویزیون، فیلم، رادیو، روزنامه و اینترنت از مهمیا جهان منتقل می
ها به کار  های جمعی« برای توصیف آنرو، اصطلاح »رسانهاین ابزارها، قابلیت انتقال پیام به تعداد زیادی از مخاطبان است؛ ازاین

گیری و انتقال معنا  شود؛ بلکه رسانه در فرایند شکلاز سوی دیگر، ویژگی مهم رسانه تنها در انتقال فنی پیام خلاصه نمی.  رودمی
از طریق رسانه منتقل می ارتباط آن با مخاطب  نیز نقش دارد. هنگامی که یک پیام  ارائه پیام و نحوه  شود، نوع رسانه، شیوه 

تواند  تواند بر چگونگی دریافت و تفسیر پیام تأثیر بگذارد. بنابراین، رسانه صرفاً مجرای خنثی انتقال اطلاعات نیست، بلکه میمی
 (. Laughey, 2007, 3) دهی به برداشت مخاطبان از واقعیت اجتماعی نیز مؤثر باشد در شکل

 



 

 

 
 15 طاهری پور و   بهشتی فر | ه یرسانه ها در انتشار مطالب مربوط به مهر  یحقوق تیمسئول 

 مدنی  مسئولیت. 3

نهادهای حقوق خصوصی است که کارکرد اصلی آن حمایت از حقوق اشخاص و جبران  ترین  سئولیت مدنی یکی از مهمم  
بار است. در مفهوم عام، مسئولیت مدنی به الزام قانونی شخص برای جبران خسارتی گفته  های ناشی از رفتارهای زیانخسارت

ای از قواعد  شود که در نتیجه فعل یا ترک فعل قابل انتساب او به دیگری وارد شده است. این نهاد در حقوق ایران بر مجموعهمی
فعالیت روابط خصوصی،  آن  قلمرو  و  است  استوار  نظری  مبانی  و  فقهی  اصول  فعالیتهای حرفهقانونی،  و  ای،  اقتصادی  های 

، بدون  گیرد. بر این اساس، هرگاه شخصی در نتیجه رفتار عمدی یا غیرعمدی خودای را دربرمیهای رسانهاجتماعی و نیز فعالیت
امکان مطالبه و   او و خسارت احراز گردد، اصل بر  مجوز قانونی، موجب ورود زیان به دیگری شود و رابطه سببیت میان رفتار 

 (. 36– 34، 13۹1)کاتوزیان، جبران خسارت در حدود مقررات قانونی است 

است. مطابق این ماده،   133۹قانون مسئولیت مدنی مصوب  1ترین مستند قانونی مسئولیت مدنی در حقوق ایران، ماده مهم
احتیاطی به جان، سلامتی، مال، آزادی، حیثیت، شهرت تجاری یا هر  هر شخصی که بدون مجوز قانونی، عمداً یا در نتیجه بی

حق قانونی دیگر لطمه وارد کند و موجب ورود ضرر مادی یا معنوی شود، مسئول جبران خسارت ناشی از عمل خود خواهد بود.  
از آن جهت است که قانون گذار دامنه حمایت را تنها به اموال محدود نکرده و حقوق غیرمالی  اهمیت این ماده در بحث حاضر 

ای واجد  صورتی که انتشار یک محتوای رسانهاشخاص، از جمله حیثیت و شهرت، را نیز مورد حمایت قرار داده است. بنابراین، در  
بار باشد و به حیثیت، اعتبار، اموال یا سایر حقوق اشخاص لطمه وارد کند، اصل امکان بررسی مسئولیت  شرایط قانونی فعل زیان

 (. 125–123، 13۹6)امامی، مدنی رسانه قابل طرح خواهد بود 

شود. مسئولیت قراردادی  مسئولیت مدنی در ادبیات حقوقی معمولاً به مسئولیت قراردادی و مسئولیت خارج از قرارداد تقسیم می
دیده و عامل زیان رابطه قراردادی وجود داشته و یکی از طرفین از اجرای تعهدات قراردادی  در مواردی مطرح است که میان زیان

یابد که بدون وجود  خودداری کرده یا آن را ناقص اجرا کرده باشد. در مقابل، مسئولیت خارج از قرارداد یا قهری زمانی تحقق می
دیده و عامل زیان، رفتار شخص موجب ورود خسارت به دیگری شود. مسئولیت ناشی از انتشار محتوای  رابطه قراردادی میان زیان

یده رابطه قراردادی مربوط به همان زیان وجود نداشته باشد، اصولاً  دای، در فرضی که میان رسانه و شخص زیانبار رسانهزیان
 (. 273 ،13۹0 امامی،   و صفایی ؛40–37، 13۹1)کاتوزیان، در قلمرو مسئولیت قهری قابل تحلیل است 

ترین این مبانی، نظریه تقصیر است که بر اساس  مبانی مختلفی برای توجیه مسئولیت مدنی مطرح شده است. یکی از مهم
مبالاتی یا عدم  احتیاطی، بیآن، شخص زمانی مسئول جبران خسارت است که رفتار او متضمن نوعی تقصیر، اعم از عمد، بی

رود  ترین مبنای مسئولیت مدنی در بسیاری از دعاوی حقوقی به شمار میرعایت نظامات قانونی باشد. این نظریه همچنان مهم
 (. 56، 13۹1)کاتوزیان، 

ترین مبانی مسئولیت مدنی محسوب از منظر فقهی، قواعدی مانند قاعده لاضرر، قاعده اتلاف و قاعده تسبیب نیز از مهم
تواند به دیگری ضرر برساند و در صورت ورود ضرر، اصل بر جبران آن است.  کس نمیشوند. بر اساس قاعده لاضرر، هیچمی

قاعده اتلاف ناظر به مواردی است که شخص به طور مستقیم مال یا حق دیگری را از بین ببرد، در حالی که قاعده تسبیب مربوط  
ها نیز اهمیت دارند؛  مسئولیت رسانهبه مواردی است که شخص به طور غیرمستقیم سبب ورود زیان شود. این قواعد در تحلیل  

ایجاد نمی از موارد، رسانه به طور مستقیم زیان را  ا زیرا در بسیاری  انتشار محتوا، زمینه ورود ضرر را فراهم  کند، بلکه  ز طریق 
 (. 122-115، 13۹5داماد، )محققسازد می

بار است؛ یعنی رفتاری که برخلاف  برای تحقق مسئولیت مدنی، وجود ارکان مشخصی ضروری است. نخستین رکن، فعل زیان
ای باشد. دومین رکن، ورود ضرر است. ضرر باید واقعی، مسلم و قابل اثبات باشد و صرف احتمال یا  قانون، عرف یا اصول حرفه

بار و خسارت واردشده است؛ بدین  نگرانی ذهنی برای تحقق مسئولیت کافی نیست. سومین رکن، رابطه سببیت میان رفتار زیان
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معنا که باید احراز شود زیان، نتیجه مستقیم یا قابل انتساب به رفتار عامل زیان بوده است. رکن چهارم نیز در بسیاری از موارد،  
است که می به صورت عمد، بیتقصیر  استانداردهای حرفهاحتیاطی، بیتواند  عدم رعایت  )کاتوزیان،  ای ظاهر شود  مبالاتی یا 

13۹1 ،72 .) 
در حوزه رسانه، مسئولیت مدنی زمانی قابل طرح است که انتشار یک محتوا موجب ورود خسارت به اشخاص حقیقی یا حقوقی  
شود. این خسارت ممکن است مادی باشد، مانند ورود زیان مالی، یا معنوی باشد، مانند لطمه به حیثیت، اعتبار، آبرو یا آرامش  

ها از حق آزادی بیان  ای به معنای تحقق مسئولیت نیست؛ زیرا رسانهلب یا گزارش رسانهروانی. با این حال، صرف انتشار یک مط
ایران نیز به رسمیت شناخته شده است. بنابراین، مسئولیت رسانه  و حق اطلاع رسانی برخوردارند و این حقوق در نظام حقوقی 

ای همراه  و با نقض دقت، صحت، انصاف یا اصول حرفهشود که انتشار محتوا از حدود آزادی بیان فراتر رفته  زمانی مطرح می
 (. 2و  1)قانون مطبوعات، مواد باشد 

 مادی و معنوی  خسارت. 4

ارکان   از  اساسی مسئولیت مدنی است و بدون تحقق آن، اصولاً مسئولیت مدنی قابل تصور نخواهد بود. در  خسارت یکی 
بار به حقوق یا منافع مشروع شخص وارد شود  شود که در نتیجه فعل یا ترک فعل زیانحقوق ایران، خسارت به زیانی اطلاق می

با شناسایی هر دو نوع خسارت مادی   133۹قانون مسئولیت مدنی مصوب  1و قابلیت انتساب به عامل زیان را داشته باشد. ماده 
از زیان دیدگان را توسعه داده و جبران هر دو دسته خسارت را در صورت تحقق شرایط قانونی  و معنوی، دامنه حمایت حقوقی 

 (. 4-2، 1404)فرهمند، پذیرفته است 
شود و معمولاً قابلیت ارزیابی  شود که به اموال، دارایی یا منافع اقتصادی اشخاص وارد میهایی گفته میخسارت مادی به زیان

های اضافی یا  و تقویم به پول را دارد. این خسارت ممکن است به صورت کاهش دارایی موجود، از بین رفتن مال، تحمیل هزینه
ترین نوع خسارت برای اثبات محسوب  محروم شدن از منافع قابل انتظار تحقق یابد. در رویه حقوقی، خسارت مادی معمولاً ساده

 (. 128، 13۹6)امامی، های کارشناسی یا سایر ادله قابل احراز است شود؛ زیرا آثار آن غالباً با اسناد مالی، گزارشمی
شود؛ از جمله لطمه به حیثیت،  هایی است که به حقوق غیرمالی اشخاص وارد میدر مقابل، خسارت معنوی ناظر به آسیب

این نوع خسارت ماهیت مالی آبرو، اعتبار اجتماعی، شهرت حرفه ای، احساسات، آرامش روانی یا سایر حقوق شخصیت. اگرچه 
قانون   1ندارد، اما حقوق ایران با الهام از مبانی فقهی و قواعد عام مسئولیت مدنی، اصل قابلیت جبران آن را پذیرفته است. ماده 

اشخاص حمایت کرده و امکان مطالبه خسارت ناشی از    مسئولیت مدنی صراحتاً از حیثیت، شهرت تجاری و سایر حقوق قانونی
 (. 282، 13۹0)صفایی و امامی، تعرض به این حقوق را به رسمیت شناخته است 

های اجتماعی، اهمیت خسارت معنوی بیش از گذشته مورد توجه قرار  های جمعی و شبکههای اخیر، با توسعه رسانهدر سال
تواند افزون بر پیامدهای اقتصادی، به اعتبار، حیثیت و جایگاه  های نادرست میها یا تحلیلگرفته است؛ زیرا انتشار اخبار، گزارش

از این رو، در دعاوی مرتبط با رسانه اشخاص نیز آسیب وارد کند.  از  های معنوی در کنار خسارتها، زیاناجتماعی  های مالی 
 (.8-5، 1404فرهمند، )روند ترین موضوعات مورد بحث به شمار میمهم

با این حال، صرف ادعای ورود خسارت برای تحقق مسئولیت مدنی کافی نیست؛ بلکه زیان باید واقعی، مسلم، مستقیم و  
بار و خسارت ایجادشده باید رابطه سببیت احراز شود. در غیر این  قابل انتساب به رفتار عامل زیان باشد. همچنین میان فعل زیان

)ملکوتی و ساورایی،  ای قابل انتقاد باشد، الزاماً مسئولیت مدنی ایجاد نخواهد شد  صورت، حتی اگر رفتار رسانه از منظر اخلاق حرفه
13۹5 ،12۹-14۹ .) 



 

 

 
 17 طاهری پور و   بهشتی فر | ه یرسانه ها در انتشار مطالب مربوط به مهر  یحقوق تیمسئول 

های  برای مثال، انتشار اطلاعات خلاف واقع درباره یک شخص ممکن است موجب ورود زیان مالی، از دست رفتن فرصت
هزینه تحمیل  یا  خسارتشغلی  زمره  در  که  شود  دادرسی  میهای  قرار  مادی  یا  های  ناقص  محتوای  انتشار  همچنین  گیرد. 

کننده درباره اشخاص درگیر در دعاوی خانوادگی ممکن است موجب خدشه به حیثیت، آبرو یا آرامش روانی آنان شود که از  گمراه
رود. با این وجود، در هر مورد باید ورود ضرر، قابلیت انتساب آن به رسانه و رابطه سببیت  مصادیق خسارت معنوی به شمار می

 میان انتشار محتوا و خسارت وارده، مطابق قواعد عمومی مسئولیت مدنی، به اثبات برسد.

 مبانی نظری  

های نظری علوم ارتباطات است. گیری از چارچوبها در بازنمایی موضوع مهریه، مستلزم بهرهتحلیل مسئولیت حقوقی رسانه
ها  های عمومی نسبت به مسائل اجتماعی و حقوقی نقش مؤثری دارند، بررسی تأثیر آندهی نگرشها در شکلاز آنجا که رسانه

اثرگذاری رسانهصرفاً از منظر حقوقی کافی نیست و باید از نظریه ارتباطی نیز برای تبیین سازوکار  ها استفاده کرد. در این  های 
بر نظریه را تشکیل میهای »دستورکارگذاری« و »چارچوبپژوهش، علاوه  تحلیل  اصلی  مبنای  های  دهند، نظریهبندی« که 

 نگری در تحلیل اجتناب شود.جانبهد تا از یکانرقیب »استفاده و خشنودی« و »مارپیچ سکوت« نیز مورد توجه قرار گرفته

  سازی برجسته  نظریه. 1

برجسته می  سازینظریه  شناخته  نیز  »دستورکارگذاری«  عنوان  با  ارتباطات  علوم  ادبیات  در  مهمکه  از  یکی  ترین  شود، 
بندی مسائل اجتماعی است. این نظریه نخستین بار  دهی به افکار عمومی و اولویتها در شکلکننده نقش رسانههای تبییننظریه

انتخابات ریاستتوسط مکسول مک  1۹72جمهوری ایالات متحده در سال  کامبز و دونالد شاو در پژوهش مشهور خود درباره 
ها بیش از آنکه نگرش  دهندگان دریافتند که رسانههای ذهنی رأیها و اولویتمطرح شد. آنان با بررسی رابطه میان محتوای رسانه

ها الزاماً به مخاطبان  یان دیگر، رسانهگذارند. به بمخاطبان را مستقیماً تغییر دهند، بر اهمیت نسبی موضوعات در ذهن آنان اثر می
مینمی  تعیین  بلکه  بیندیشند،  بیندیشند  گویند چگونه  موضوعاتی  درباره چه  –Shaw &McCombs,  1972  ,176)کنند 

177) . 

کردن برخی دیگر،  رنگسازی برخی رویدادها و نادیده گرفتن یا کمها با انتخاب، تکرار و برجستهبر اساس این نظریه، رسانه
انتشار خبر، تیترها، تصاویر، تکرار پیام و  دستور کار ذهنی جامعه را شکل می دهند. در این فرایند، میزان پوشش خبری، جایگاه 

شده یک موضوع نزد مخاطبان نقش دارند. بنابراین، اهمیت یک  دهی اطلاعات، همگی در افزایش اهمیت ادراکنحوه سازمان
ها  مسئله در افکار عمومی همواره بازتابی از اهمیت واقعی آن در جامعه نیست، بلکه تا حد زیادی از نحوه بازنمایی آن در رسانه

 (. McCombs, 2004, 24)پذیرد تأثیر می

دهند؛  ای از معانی را در ذهن مخاطبان شکل میها با ایجاد پیوند میان مفاهیم مختلف، شبکهبر اساس این دیدگاه، رسانه
برای نمونه، اگر اخبار مهریه به طور مداوم در کنار موضوعاتی مانند طلاق، زندان، تورم و بحران اقتصادی منتشر شود، مخاطب  

می برقرار  ذهنی  ارتباط  مفاهیم  این  کرد  میان  خواهد  تفسیر  معنایی  چارچوب  همان  در  عمدتاً  را  مهریه  و   ,Moy)کند 

Tewksbury & ,Rinke , 2016, 52-64 .) 

سازی صرفاً سازوکار  از منظر حقوقی نیز باید میان اثرگذاری رسانه و مسئولیت مدنی رسانه تفکیک قائل شد. نظریه برجسته
دهد و به خودی خود مبنایی برای انتساب مسئولیت حقوقی نیست. برای  های ذهنی مخاطبان را توضیح میتأثیر رسانه بر اولویت

کند، بلکه مطابق قواعد عمومی  کرده است کفایت نمی تحقق مسئولیت مدنی، صرف اثبات اینکه رسانه موضوع مهریه را برجسته
مسئولیت مدنی باید ورود ضرر، وجود رابطه سببیت میان انتشار محتوا و زیان وارده، و نیز تقصیر یا تخلف رسانه از موازین قانونی  
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ای احراز شود. در نتیجه، این نظریه در پژوهش حاضر نه برای اثبات مسئولیت رسانه، بلکه به عنوان چارچوبی تحلیلی  و حرفه
 شود. ای مهریه و بررسی آثار احتمالی آن بر نگرش عمومی به کار گرفته میگیری بازنمایی رسانهجهت تبیین نحوه شکل

   بندی چارچوب نظریه. 2

چارچوب مهم  بندینظریه  از  نظریهیکی  بازنمایی ترین  نحوه  بررسی  به  که  است  رسانه  مطالعات  و  ارتباطات  علوم  های 
بندی موضوعات تأکید دارد،  سازی که بر انتخاب و اولویتپردازد. برخلاف نظریه برجستهها میهای اجتماعی توسط رسانهواقعیت

کنند. به  ها چگونه یک موضوع را برای مخاطبان روایت و تفسیر میبندی بر این پرسش متمرکز است که رسانهنظریه چارچوب
برجسته نظریه  اگر  دیگر،  میبیان  تعیین  چارچوبسازی  نظریه  بیندیشند،  موضوعی  درباره چه  مخاطبان  که  توضیح  کند  بندی 

 . زاویه دید و چه برداشتی درک کننددهد که آن موضوع را با چه می
ها در فرآیند تولید خبر ناگزیرند از میان انبوه  دهی و تفسیر اطلاعات است. رسانهترین تعریف، الگویی برای سازماندر ساده

انتخاب، برخی را برجسته و برخی دیگر را حذف یا کماطلاعات موجود، برخی واقعیت رنگ کنند. این فرایند، هرچند گاه  ها را 
بندی نه به معنای جعل  تواند برداشت مخاطبان از یک موضوع را تحت تأثیر قرار دهد. از این رو، چارچوبناپذیر است، میاجتناب

 دهی گزینشی واقعیت است. واقعیت، بلکه به معنای انتخاب و سازمان
از مهم انتمن، که  به شمار میترین نظریهرابرت  این حوزه  تعریف میرود، چارچوبپردازان  را چنین  با  کند: رسانهبندی  ها 

دهند، درباره آن داوری  کنند، علل آن را توضیح میای را تعریف میها، مسئلههای واقعیت و برجسته کردن آنانتخاب برخی جنبه
ارائه می راهارزشی  و  پیشنهاد میحلکنند  را  چارچوب رسانه  (.Entman, 1993, 52-55)  دهند هایی  اساس، هر  این  ای  بر 

 حل. تعریف مسئله؛تعیین علت یا منشأ آن؛ارزیابی اخلاقی یا حقوقی؛پیشنهاد راه معمولاً چهار کارکرد اصلی دارد:
عنوان عامل اصلی افزایش  ها مهریه را بهای متعددی قابل مشاهده است. برخی رسانههای رسانهدر موضوع مهریه، چارچوب

اقتصادی آن تمرکز دارند. در این چارچوب، تیترها،  دعاوی خانوادگی و زندانی شدن محکومان مالی معرفی می کنند و بر آثار 
ها با رویکردی آموزشی، مهریه را یکی  های بحرانی و منفی استوار است. در مقابل، برخی رسانهها عمدتاً بر جنبهتصاویر و روایت

به را برای مخاطبان  از حقوق مالی زوجه دانسته و مقررات قانون مدنی، قانون حمایت خانواده، نهاد اعسار و امکان تقسیط محکوم
کنند و  در بستر تحولات فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی تحلیل میها، مهریه را  کنند. همچنین گروهی دیگر از رسانهتشریح می

 از تقلیل آن به یک مسئله صرفاً حقوقی یا قضایی پرهیز دارند. 
است در برخی موارد  ای دارد؛ زیرا بازنمایی ناقص یا یکها اهمیت ویژهاز منظر حقوقی، تفاوت این چارچوب جانبه ممکن 

های  های استثنایی و مهریهموجب برداشت نادرست مخاطبان از ماهیت حقوقی مهریه شود. برای نمونه، تمرکز مداوم بر پرونده
های متعارف هستند یا بسیاری از اختلافات بسیار سنگین، بدون اشاره به اینکه بخش قابل توجهی از قراردادهای نکاح دارای مهریه

شوند، ممکن است تصویری غیرواقعی از وضعیت عمومی جامعه ایجاد کند. البته این امر  وفصل میخانوادگی از طریق سازش حل
ای برخوردارند، اما این  های خبری از آزادی حرفهخاب سوژهها در انت تنهایی به معنای ارتکاب تخلف حقوقی نیست؛ زیرا رسانهبه

 طرفی و انصاف همراه باشد.آزادی باید با اصول دقت، صحت، بی
دهی به نگرش عمومی و بررسی  ها در شکلتری از نقش رسانهسازی، امکان تحلیل جامعترکیب این نظریه با نظریه برجسته

 آورد. حدود مسئولیت حقوقی آنان را فراهم می

 های پژوهش یافته

رسانه محتوای  کیفی  میتحلیل  نشان  منتخب  رسانههای  در  مهریه  موضوع  بازنمایی  که  و  دهد  مطبوعات  رسمی،  های 
بندی  سازی و چارچوبهای برجستهتوان در پرتو نظریهکند. این الگوها را میهای دیجیتال از الگوهای نسبتاً ثابتی پیروی میرسانه
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اند، بلکه از  ها در معرض توجه افکار عمومی قرار دادهها نه تنها برخی ابعاد مهریه را بیش از سایر جنبهتحلیل کرد؛ زیرا رسانه
طریق انتخاب زاویه روایت، نحوه تیترگذاری، چینش اخبار و تأکید بر مصادیق خاص، برداشت مخاطبان از این نهاد حقوقی را نیز  

 اند. دهی کردهجهت
بندی  ای مرتبط با مهریه عمدتاً در چهار الگوی اصلی قابل طبقهدهد که محتوای رسانههای مورد مطالعه نشان میبررسی نمونه
ابزار فشار در روابط خانوادگی«، »مهریه بهمثابه بحران اجتماعی«، »مهریه بهاست: »مهریه به مثابه حق قانونی زوجه« و  مثابه 

 های پژوهش نیز قرار گرفته است.بندی مبنای تنظیم جدول یافتهای اقتصادی و اجتماعی«. این طبقهمثابه پدیده»مهریه به

 ها رسانه  در مهریه بازنمایی اصلی مضامین

 بندی کرد: توان در چهار مضمون اصلی طبقهدهد که بازنمایی مهریه را میای نشان میتحلیل محتوای منابع رسانه    

 و خانوادگی  مثابه بحران اجتماعیمهریه به الف( 

عنوان یکی از عوامل اصلی بروز  ای مرتبط با مهریه، بازنمایی آن بهشده در محتوای رسانهترین الگوهای مشاهدهیکی از مهم
های  های خبری، برنامهاختلافات خانوادگی، افزایش دعاوی حقوقی و حتی فروپاشی زندگی مشترک است. در بسیاری از گزارش

های دیجیتال، اخبار مربوط به مهریه غالباً با موضوعاتی مانند زندانیان محکوم مالی،  وگومحور و محتوای منتشرشده در رسانهگفت
شود. چنین رویکردی سبب شده است که در بخش قابل توجهی  های غیرمتعارف همراه میطلاق، اختلافات شدید زوجین و مهریه

برانگیز بازنمایی  ای بحرانی و مناقشهعنوان مسئلهواده، بلکه بهعنوان یکی از نهادهای حقوق خانای، مهریه نه بهاز تولیدات رسانه
  شود.

های خاص و انتشار مکرر  ها با انتخاب مستمر پروندهسازی تبیین کرد. رسانهتوان با نظریه برجستهاین الگوی بازنمایی را می
های  هایی درباره مهریهدهند. تکرار گزارشاخبار مرتبط با مهریه، اهمیت این موضوع را در دستور کار افکار عمومی افزایش می

ترین  شود مخاطبان این موضوع را یکی از مهمسنگین، بازداشت محکومان مالی یا اختلافات ناشی از مطالبه مهریه، موجب می
 ,Shaw)هایی سهم اندکی از روابط خانوادگی را تشکیل دهند  مسائل حوزه خانواده تلقی کنند، حتی اگر از نظر آماری چنین پرونده

1972, 188&McCombs  .) 

ها با انتخاب زاویه روایت و نحوه تنظیم اخبار، برداشت خاصی از ماهیت مهریه ارائه  بندی نیز، رسانهاز منظر نظریه چارچوب
های اقتصادی یا پیامدهای کیفری اجرای مهریه تأکید  های بحرانی، هزینهکنند. برای نمونه، استفاده از تیترهایی که بر جنبهمی

زا است. در مقابل، ابعاد حقوقی و حمایتی  تواند این تصور را در ذهن مخاطب ایجاد کند که مهریه ذاتاً نهادی بحراندارند، می
گیرد. بدین  مهریه، از جمله نقش آن در تأمین امنیت اقتصادی زوجه یا جایگاه آن در نظام حقوق خانواده، کمتر مورد توجه قرار می

تواند به  ها میدهی آنیث وقوع رویداد صحیح باشد، نحوه گزینش و سازمانترتیب، اگرچه اطلاعات منتشرشده ممکن است از ح
 (. Entman, 1993, 57) گیری تصویری نامتوازن از واقعیت بینجامدشکل

قانون مدنی، یکی از آثار مالی عقد نکاح و حق    1082از منظر حقوق خانواده نیز باید توجه داشت که مهریه به موجب ماده  
بینی کرده است. بنابراین، تقلیل کارکرد مهریه به  گذار آن را با هدف حمایت از حقوق مالی زن پیشمسلم زوجه است و قانون

ای از عوامل  عامل اختلافات خانوادگی، با فلسفه حقوقی این نهاد همخوانی ندارد. بسیاری از اختلافات خانوادگی ناشی از مجموعه
سازی واقعیت اجتماعی محسوب  ها صرفاً به مهریه، نوعی سادهاقتصادی، فرهنگی، شخصیتی و اجتماعی است و نسبت دادن آن

 (. 284، 13۹0)صفایی و امامی، شود می
های واقعی یا مشکلات ناشی از مهریه نیست. بدون تردید، در برخی موارد، تعیین  البته این تحلیل به معنای انکار وجود پرونده

قانونی میمهریه از حقوق  این موارد  های غیرمتعارف یا سوءاستفاده  بر  مستمر  تمرکز  اما  اختلافات خانوادگی شود؛  تواند منشأ 
استثنایی، بدون ارائه تصویری جامع از وضعیت حقوقی و اجتماعی مهریه، ممکن است موجب تعمیم استثنا به قاعده شود. از این  
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بعدی از این نهاد حقوقی پرهیز  سازی نامتوازن یا ارائه تصویری یکرسانی، باید از برجستهها در کنار انجام رسالت اطلاعرو، رسانه
 کنند. 

عنوان یک بحران اجتماعی برای انتساب مسئولیت حقوقی به  با این حال، از منظر مسئولیت مدنی، صرف بازنمایی مهریه به
یا   ناقص  واقع،  خلاف  اطلاعات  انتشار  با  رسانه  شود  اثبات  که  است  آن  مستلزم  مدنی  مسئولیت  تحقق  نیست.  کافی  رسانه 

کننده، مرتکب تقصیر شده و این رفتار به ورود ضرر مشخص و قابل اثبات به اشخاص منجر شده است. بنابراین، نظریه  گمراه
توانند نحوه اثرگذاری رسانه را توضیح دهند، اما جایگزین ارکان قانونی مسئولیت مدنی، از جمله  بندی میسازی و چارچوببرجسته

 ضرر، رابطه سببیت و تقصیر، نخواهند بود. 

 خانوادگی در روابط مثابه ابزار فشار  مهریه بهب( 

الگوهای قابل مشاهده در بازنمایی رسانه از  اعمال فشار بر زوج در  ای مهریه، معرفی آن بهیکی دیگر  ابزاری برای  عنوان 
های دیجیتال،  های تحلیلی و محتوای منتشرشده در رسانههای خبری، برنامهجریان اختلافات خانوادگی است. در بخشی از گزارش

انتقامعنوان وسیلهعنوان یکی از حقوق مالی ناشی از عقد نکاح، بلکه بهمهریه نه به جویی  ای برای تحت فشار قرار دادن زوج، 
ها معمولاً با تأکید  شود. این نوع روایتهای یکی از طرفین دعوا بازنمایی میپس از بروز اختلافات یا ابزاری برای تحمیل خواسته

نقلبر پرونده برجستهقولهای خاص،  احساسی، یا  به همین دلیل میهای  و  است  استثنایی همراه  موارد  تواند تصویری  سازی 
 متفاوت از فلسفه حقوقی مهریه در ذهن مخاطبان ایجاد کند. 

شود که مخاطبان، مهریه را بیش از آنکه یک نهاد  هایی موجب میسازی، تکرار مستمر چنین روایتاز منظر نظریه برجسته
هایی ها بر پروندهای برای اعمال فشار در روابط خانوادگی تلقی کنند. تمرکز رسانهحقوقی یا ابزار حمایت مالی از زوجه بدانند، وسیله

زمان با اختلافات شدید خانوادگی یا طرح دعاوی دیگر صورت گرفته است، اهمیت این برداشت را در  که در آن مطالبه مهریه هم
دهد. در نتیجه، برخی مخاطبان ممکن است گمان کنند که کارکرد غالب مهریه در نظام حقوقی ایران،  ذهن مخاطبان افزایش می

در حالی که چنین برداشتی لزوماً با واقعیت حقوقی و اجتماعی این    ایجاد محدودیت برای زوج یا تشدید اختلافات خانوادگی است؛
 (. McCombs, 2004, 27) نهاد انطباق ندارد

گیری این برداشت دارد. برای مثال، اگر  ای در شکلکننده ها نقش تعیینبندی نیز، نحوه روایت رسانهاز منظر نظریه چارچوب
ای تنها به زمان مطالبه مهریه، میزان آن و پیامدهای مالی برای زوج پرداخته شود، اما درباره مبانی قانونی  های رسانهدر گزارش

ارادی طرفین یا سازوکارهای قانونی مانند اعسار و تقسیط محکوم انعقاد عقد نکاح، توافق  ارائه  حق زوجه، شرایط  به توضیحی 
نشود، مخاطب با تصویری ناقص از واقعیت مواجه خواهد شد. در چنین شرایطی، حتی انتشار اطلاعات صحیح نیز ممکن است 

هدایت کند که مهریه اساساً ابزاری برای اعمال فشار است،  جانبه، ذهن مخاطب را به سمت این نتیجهبندی یکبه دلیل چارچوب
 .شده در نظام حقوق خانوادهنه یکی از حقوق مالی شناخته

توان به خودی خود اقدامی برای اعمال فشار یا سوءاستفاده از حق دانست. البته همانند  بنابراین، اصل مطالبه مهریه را نمی
استفاده نادرست   امکان  اما این موارد استثنایی نباید  هر حق مالی دیگری،  از حق در موارد استثنایی وجود دارد،  یا سوءاستفاده 

 (.152، 13۹6)امامی، مبنای تحلیل کلی درباره ماهیت مهریه قرار گیرد 
اختلافات شخصیتی، مداخلات خانواده اقتصادی،  بیکاری و سایر آسیبعوامل متعددی همچون مشکلات  اعتیاد،  های  ها، 

زمینه است  ممکن  این  اجتماعی  آثار حقوقی  از  یکی  شرایطی صرفاً  چنین  در  مهریه  مطالبه  و  باشند  خانوادگی  اختلافات  ساز 
های  عنوان ابزار اصلی فشار، با واقعیتاختلافات باشد. از این رو، تقلیل تمامی اختلافات خانوادگی به نقش مهریه یا معرفی آن به

 های نادرست در افکار عمومی بینجامد. تواند به برداشتو می اجتماعی و حقوقی سازگار نیست
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ای برای تحقق مسئولیت کافی نیست. مسئولیت  ها نیز، صرف استفاده از این چارچوب رسانهاز منظر مسئولیت مدنی رسانه
طرفی و انصاف، اطلاعاتی خلاف واقع  ای، از جمله دقت، صحت، بیمدنی زمانی قابل تصور است که رسانه با نقض اصول حرفه

کننده منتشر کند و این رفتار موجب ورود ضرر قابل اثبات به اشخاص شود. بنابراین، اگر رسانه بدون ارائه تصویر کامل  یا گمراه
از وضعیت حقوقی مهریه، با انتخاب گزینشی اطلاعات یا تحریف واقعیت، مخاطبان را به برداشت نادرست سوق دهد و در نتیجه  

واعد عمومی مسئولیت مدنی وجود خواهد  بررسی مسئولیت مدنی آن بر اساس قزیان مشخصی به اشخاص وارد شود، امکان  
ای  های واقعی یا نقد عملکرد نهاد مهریه، مادامی که با رعایت موازین قانونی و حرفهداشت. در مقابل، صرف پرداختن به پرونده

 تنهایی موجب تحقق مسئولیت حقوقی رسانه نخواهد شد.د، بههمراه باش

 مهریه به مثابه حق قانونی زوجه ج( 

بازنمایی محتوای رسانههای بحراندر کنار  از  بهمحور، بخشی  را  آموزشی و حقوقی، مهریه  با رویکردی  از  ای  عنوان یکی 
ها با تبیین مقررات قانون مدنی، قانون  کند. در این دسته از محتواها، رسانهحقوق مالی زوجه و از آثار قانونی عقد نکاح معرفی می

کنند مخاطبان را با ماهیت حقوقی این نهاد آشنا  های قضایی و سازوکارهای قانونی مطالبه مهریه، تلاش میحمایت خانواده، رویه
برانگیز مهریه تأکید داشته باشد، بر آموزش حقوقی، افزایش  های احساسی یا مناقشهسازند. چنین رویکردی بیش از آنکه بر جنبه

 ست.آگاهی عمومی و تبیین حقوق و تکالیف زوجین استوار ا 
شود  مهریه در نظام حقوقی ایران صرفاً یک تعهد مالی قراردادی نیست، بلکه یکی از حقوق مالی مستقل زوجه محسوب می

اقتصادی زن و ایجاد تعادل در روابط مالی زوجین به رسمیت شناخته است.  که قانون امنیت  از  را در راستای حمایت  گذار آن 
   .اندفقهای امامیه نیز با استناد به منابع فقهی، مهریه را از آثار قطعی عقد نکاح دانسته و بر لزوم وفای به آن تأکید کرده

های خاص از حجم کمتری برخوردارند،  سازی، هرچند این نوع محتواها نسبت به اخبار جنجالی و پروندهاز منظر نظریه برجسته
های نادرست نسبت به مهریه مؤثر باشد. هنگامی  تواند در ارتقای سواد حقوقی جامعه و اصلاح برداشتها میاما انتشار مستمر آن

های مطالبه،  ها به جای تمرکز صرف بر اختلافات خانوادگی، به تبیین مقررات قانونی، شرایط استحقاق مهریه، شیوهکه رسانه
از این نهاد حقوقی فراهم  پردازند، زمینه شناخت دقیقبه و حقوق متقابل زوجین میمقررات اعسار، تقسیط محکوم تر مخاطبان 

اطلاعمی ایفای نقش  بر  ایفا میرسشود. در چنین شرایطی، رسانه علاوه  نیز  را  منظر نظریه    .کندانی، رسالت آموزشی خود  از 
کنند. در این چارچوب، تأکید اصلی  ها مهریه را در چارچوب »حق قانونی زوجه« بازنمایی میبندی نیز، این دسته از رسانهچارچوب

شود مخاطب، این نهاد را در بستر نظام حقوق  بر مبانی حقوقی، فلسفه وضع مقررات و کارکرد حمایتی مهریه است و تلاش می
ها و ضرورت  خانواده و نه صرفاً در قالب اختلافات خانوادگی یا دعاوی قضایی تحلیل کند. چنین رویکردی با اهداف آموزشی رسانه

ری  جانبه درباره مهریه جلوگی ای یا یکهای کلیشهگیری برداشتتواند از شکلارتقای فرهنگ حقوقی جامعه سازگارتر است و می
در حقوق خانواده، مهریه یکی از آثار مالی عقد نکاح است که میزان، نوع و نحوه پرداخت آن اصولاً بر پایه توافق ارادی  .  کند

می تعیین  قانونزوجین  پیششود.  با  نیز  محکومگذار  تقسیط  اعسار،  همچون  نهادهایی  سایر  بینی  و  مهریه  بذل  امکان  به، 
رو، تحلیل مهریه صرفاً  سازوکارهای قانونی، تلاش کرده است میان حق مالی زوجه و توانایی مالی زوج تعادل برقرار کند. از این

دهد. بسیاری از حقوقدانان  ناشی از اجرای آن، تصویری ناقص از ساختار حقوقی این نهاد ارائه میاز منظر میزان آن یا پیامدهای 
نیز بر این باورند که فلسفه اصلی مهریه، حمایت از حقوق مالی زوجه و ایجاد پشتوانه اقتصادی برای وی است، نه ایجاد محدودیت 

 (. 278،  13۹3)کاتوزیان،  .یا فشار بر زوج
تواند آثار مثبتی در کاهش اختلافات خانوادگی نیز داشته باشد. افزایش آگاهی زوجین نسبت به  بازنمایی آموزشی مهریه می

تر در زمان انعقاد  گیری آگاهانههای مالی، زمینه تصمیمآثار حقوقی تعیین مهریه، شرایط مطالبه آن، مقررات اعسار و آثار توافق
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کند. از این منظر، رسانه نه تنها ابزار انتقال اطلاعات، بلکه  عقد نکاح و همچنین مدیریت اختلافات احتمالی در آینده را فراهم می
 شود.یکی از نهادهای مؤثر در ارتقای فرهنگ حقوقی جامعه محسوب می

از مسئولیت نیست. هرگاه رسانه در مقام آموزش حقوقی،   با وجود این، رویکرد آموزشی رسانه نیز از منظر حقوقی مصون 
ارائه تحلیلاطلاعات نادرست، ناقص یا گمراه های فاقد مبنای قانونی، مخاطبان را  کننده درباره مقررات مهریه منتشر کند یا با 

نسبت به حقوق و تکالیف خود دچار اشتباه سازد، در صورت تحقق سایر ارکان مسئولیت مدنی، امکان بررسی مسئولیت حقوقی  
موجب   تنها  نه  حقوقی،  معتبر  منابع  بر  مبتنی  و  قوانین  به  مستند  اطلاعات صحیح،  انتشار  مقابل،  در  داشت.  خواهد  وجود  آن 

ارزیابی میرسانی  لیت مدنی رسانه نخواهد بود، بلکه در راستای انجام وظیفه اطلاعمسئو ارتقای آگاهی حقوقی جامعه  شود.  و 
داری و استناد به منابع معتبر حقوقی در تولید و انتشار  ترین معیار در این زمینه، رعایت اصول دقت، صحت، امانتبنابراین، مهم

 ای است.محتوای رسانه

 و اجتماعی  مثابه پدیده اقتصادی مهریه به د( 

ای مهریه، تحلیل این نهاد در قالب یک پدیده اقتصادی و اجتماعی است. چهارمین الگوی قابل مشاهده در بازنمایی رسانه
های جدید نسبت به  ها عواملی مانند تورم، افزایش قیمت سکه، کاهش قدرت خرید، تغییر نگرش نسلدر این چارچوب، رسانه

ها در تعیین میزان مهریه را نیز در کنار مقررات حقوقی مورد توجه قرار  ازدواج، تحولات فرهنگی، شرایط بازار کار و نقش خانواده
دهند. چنین رویکردی از تقلیل مهریه به یک مسئله صرفاً حقوقی یا قضایی پرهیز کرده و آن را در پیوند با سایر متغیرهای  می

 دهد.اجتماعی مورد بررسی قرار می
برجسته نظریه  منظر  رسانهاز  شاخصسازی،  و  مهریه  میان  پیوند  بر  تمرکز  با  در ها  را  عوامل  این  اهمیت  اقتصادی،        های 

های مالی، افزایش  هایی درباره تأثیر نوسانات قیمت سکه بر میزان محکومیتدهند. انتشار گزارشتحلیل مخاطبان افزایش می
شود مخاطبان این عوامل را در کنار مقررات حقوقی،  های ازدواج یا دشواری اجرای تعهدات مالی ناشی از مهریه، سبب میهزینه

عنوان  بخشی از واقعیت مهریه تلقی کنند. در نتیجه، مهریه نه صرفاً به عنوان یک حق مالی یا منشأ اختلافات خانوادگی، بلکه به
 . گیردمی  ای متأثر از شرایط اقتصادی جامعه در ذهن مخاطبان شکلپدیده

دهد. در این چارچوب،  تر از واقعیت اجتماعی مهریه ارائه میبندی نیز، این نوع بازنمایی تصویری جامعاز منظر نظریه چارچوب
مهریه، مجموعهرسانه به مقررات  تمامی مشکلات  به جای نسبت دادن  را در  ها  اجتماعی  و  فرهنگی  اقتصادی،  از عوامل  ای 
های نامتعارف ممکن است در برخی موارد متأثر از نگرانی  دانند. برای مثال، افزایش مهریهگیری اختلافات خانوادگی مؤثر میشکل

ها نسبت به آینده اقتصادی دختر، کاهش امنیت شغلی، افزایش نرخ تورم یا تغییر نگرش نسبت به ازدواج باشد. بنابراین،  خانواده
سازی روابط علت و معلولی  کند و از سادهبعدی از مسئله هدایت میرسانه با انتخاب این چارچوب، مخاطب را به سوی تحلیلی چند

 (. Reese, 2007 149 ,؛Entman, 1993, 62 )پرهیزد میان مهریه و اختلافات خانوادگی می

های حقوقی سازگارتر است. هرچند مهریه نهادی حقوقی است که مبانی  از منظر حقوق خانواده نیز، چنین تحلیلی با واقعیت
آن در فقه امامیه و قانون مدنی ریشه دارد، اما نحوه تعیین میزان آن، شیوه اجرای تعهدات ناشی از آن و حتی میزان اختلافات 

ورم، کاهش ارزش پول ملی، تغییر سطح  مرتبط با مطالبه مهریه، متأثر از شرایط اقتصادی و اجتماعی جامعه است. افزایش نرخ ت
ها نسبت به تعیین مهریه و نحوه اجرای آن تأثیر گذاشته  های اخیر، بر نگرش خانوادهدرآمد خانوارها و تحولات فرهنگی در سال

تواند تصویری کامل از واقعیت ارائه دهد  مهریه بدون توجه به بستر اقتصادی و اجتماعی آن، نمیاست. از این رو، تحلیل حقوقی 
 (. 280، 13۹3؛ کاتوزیان،۹8، 13۹5)شیروی، 

از مهم گیری  های پژوهش حاضر نیز همسو است؛ بدین معنا که شکلترین یافتهاز سوی دیگر، این نوع بازنمایی با یکی 
ای از متغیرهای حقوقی، اقتصادی، فرهنگی و  نگرش عمومی نسبت به مهریه حاصل تأثیر یک عامل واحد نیست، بلکه مجموعه
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ها یا  توان صرفاً به عملکرد رسانهای در این فرآیند نقش دارند. بنابراین، افزایش یا کاهش اختلافات مرتبط با مهریه را نمیرسانه
اما نقش آنصرف وجود نهاد مهریه نسبت داد. رسانه از عوامل مؤثر در بازنمایی این موضوع هستند،  ها در کنار سایر  ها یکی 

 کند. عوامل اجتماعی معنا پیدا می
بار و خسارت وارده است. هنگامی که نگرش عمومی  یکی از ارکان بنیادین مسئولیت مدنی، وجود رابطه سببیت میان فعل زیان

گیرد، اثبات اینکه زیان وارده  ای شکل میای از عوامل اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و رسانهنسبت به مهریه تحت تأثیر مجموعه
زمانی انتشار یک  رو، صرف همهای قابل توجهی مواجه خواهد بود. ازاینای بوده است، با دشواریصرفاً ناشی از بازنمایی رسانه

کند؛ بلکه  ای با بروز یک خسارت یا تغییر نگرش اجتماعی، برای انتساب مسئولیت حقوقی به رسانه کفایت نمیمحتوای رسانه
کننده، نقش مؤثر و قابل انتسابی در ایجاد زیان  اقص یا گمراهباید احراز شود که رسانه از طریق انتشار اطلاعات خلاف واقع، ن

 داشته است.
به اجتماعی را میعنوان پدیدهبازنمایی مهریه  و  اقتصادی  الگوهای مورد  ترین چارچوب رسانهتوان متعادلای  ای در میان 

رسانی و نقد مسائل اجتماعی، از تقلیل علل اختلافات خانوادگی  بررسی دانست؛ زیرا این رویکرد، ضمن حفظ نقش رسانه در اطلاع
اجتناب می واحد  وبه یک عامل  واقع  کند  ارائه  بینانهتصویری  اجتماعی آن  و بستر  نظام حقوق خانواده  از جایگاه مهریه در  تر 

ارتباطات همخوانی بیشتری دارد، بلکه با مبانی حقوقی مسئولیت مدنی نیز  دهد. چنین رویکردی نه تنها با یافتهمی های علوم 
ها پرهیز کرده و ضرورت احراز دقیق ارکان قانونی مسئولیت  کرد رسانهزده آثار اجتماعی به عمل سازگارتر است؛ زیرا از انتساب شتاب

 دهد. مدنی را مورد تأکید قرار می
های حقوقی آن ای مهریه و دلالت. خلاصه الگوهای بازنمایی رسانه1جدول   

 دلالت حقوقی  
تبیین بر اساس  

 های ارتباطی  نظریه

ویژگی های محتوای 

 رسانه ای 
 بازنمایی  الگوی

ای موجب  صرف چنین بازنمایی 
مسئولیت مدنی نیست؛ مگر آنکه با  

انتشار اطلاعات خلاف واقع یا  
کننده، زیان قابل انتسابی ایجاد  گمراه

 شود.

 

، تکرار  سازی مطابق نظریه برجسته 
این اخبار موجب افزایش اهمیت  

شود و در  ذهنی موضوع مهریه می 
عنوان  بندی، مهریه عمدتاً به چارچوب 

 شود.منشأ بحران معرفی می 

های جنجالی، زندانیان  مرکز بر پرونده ت
محکوم مالی، اختلافات شدید زوجین  

 محورو تیترهای بحران 

 

مثابه  مهریه به 
و    بحران اجتماعی

 خانوادگی 

در صورت تحریف واقعیت یا نقض  
طرفی، امکان بررسی  اصول دقت و بی 

مسئولیت مدنی رسانه وجود خواهد  
 داشت. 

 

ای، مهریه را در  بندی رسانه چارچوب 
قالب ابزاری برای اعمال فشار  

و برداشت مخاطب را   کند بازنمایی می 
از فلسفه حقوقی آن تحت تأثیر قرار  

 دهد.می 

ای درباره استفاده از  های رسانه وایت ر
مهریه برای اعمال فشار، طرح دعاوی  

 یا تشدید اختلافات 

 

مثابه ابزار  مهریه به 
در روابط  فشار 

 خانوادگی 

انتشار اطلاعات صحیح و مستند، با  
رسالت آموزشی رسانه سازگار بوده و  
اصولاً موجب مسئولیت مدنی نخواهد  

 شد.

 

سازی ابعاد آموزشی،  رسانه با برجسته 
چارچوبی حقوقی و حمایتی از مهریه  

کند و به ارتقای آگاهی  ارائه می 
 کند. حقوقی جامعه کمک می 

بیین مقررات قانون مدنی، آموزش  ت
های  حقوق خانواده، معرفی رویه 

 قضایی و سازوکارهای قانونی 

 

مهریه به مثابه حق  
 قانونی زوجه 

این نوع بازنمایی از انتساب  
انگارانه اختلافات خانوادگی به  ساده

مهریه جلوگیری کرده و تحلیل  
 دهد.تری ارائه می بینانه حقوقی واقع 

 

سازی و  ترکیب نظریه برجسته 
دهد که  بندی نشان می چارچوب 

رسانه، مهریه را در بستر متغیرهای  
 کند.اقتصادی و فرهنگی تفسیر می 

حلیل مهریه در ارتباط با تورم، قیمت  ت
سکه، تحولات فرهنگی، شرایط  

 اقتصادی و اجتماعی 

 

مثابه  مهریه به 
و   پدیده اقتصادی 

 اجتماعی 
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های متفاوتی برای روایت این موضوع  ها از چارچوبدهد که اگرچه رسانهای مهریه نشان میمطالعه الگوهای بازنمایی رسانه  
های بحرانی، اختلافات خانوادگی و پیامدهای اقتصادی مهریه  ای بر جنبهکنند، اما بخش قابل توجهی از تولیدات رسانهاستفاده می

ها در  سازی همخوانی دارد؛ زیرا تکرار مستمر چنین مضامینی موجب افزایش اهمیت آنمتمرکز است. این یافته با نظریه برجسته
شود. در مقابل، محتوای آموزشی و حقوقی که به  ذهن مخاطبان و تبدیل مهریه به یکی از موضوعات برجسته حوزه خانواده می

سازوکارهای حمایت و  قانونی  مقررات  مهریه،  حقوقی  فلسفه  می  تبیین  زوجین  مشاهده  از حقوق  کمتر  فراوانی  نظر  از  پردازد، 
 شود.می

گیری برداشت مخاطبان  ای در شکلکنندهای، نقش تعیینبندی رسانهها مؤید آن است که نحوه چارچوباز سوی دیگر، یافته
های جنجالی و پیامدهای منفی اجرای تعهدات مالی  های غیرمتعارف، پروندههایی که عمدتاً بر مهریهاز ماهیت مهریه دارد. رسانه

دهند که مهریه را در چارچوب حقوق خانواده، حمایت از حقوق مالی زوجه  هایی ارائه میاند، تصویری متفاوت از رسانهتمرکز کرده
های  ای، بیش از آنکه ناشی از تفاوت در واقعیتکنند. بنابراین، تفاوت در بازنمایی رسانهیا تحولات اقتصادی و اجتماعی تحلیل می

 ی محتوای خبری است.دهحقوقی باشد، نتیجه تفاوت در انتخاب و سازمان

 گیری  نتیجه

و  ابعاد حمایتی  دارای  بر کارکرد مالی،  است که علاوه  ایران  نظام حقوقی  نهادهای مهم حقوق خانواده در  از  یکی  مهریه 
یافته است.  نیز  رسانهاجتماعی  بازنمایی  که  داد  نشان  پژوهش  و  های  اجتماعی  »بحران  چارچوب  چهار  در  عمدتاً  مهریه  ای 

اجتماعی« شکل می و  اقتصادی  قانونی زوجه« و »پدیده  فشار در روابط خانوادگی«، »حق  »ابزار  گیرد. دو نظریه  خانوادگی«، 
انتخاب موضوعات و نحوه روایت آنبندی نیز نشان میسازی و چارچوببرجسته از  ها میدهند که  تواند بر برداشت مخاطبان 

 مهریه اثرگذار باشد.
شود. تحقق مسئولیت مدنی مستلزم  از منظر حقوقی، صرف انتشار یا نقد مطالب مربوط به مهریه موجب مسئولیت رسانه نمی

ای است. بنابراین، تنها  بار، ورود خسارت مادی یا معنوی، رابطه سببیت و تقصیر یا تخلف از الزامات قانونی و حرفهاحراز فعل زیان
کننده، موجب ورود ضرر مشخص  توان مسئولیت رسانه را مطرح کرد که انتشار اطلاعات خلاف واقع، ناقص یا گمراهدر صورتی می

 و قابل انتساب به اشخاص شده باشد. 
رسانه نتیجه،  اطلاعدر  آزادی  از  برخورداری  امانتها ضمن  دقت، صحت،  اصول  باید  نقد،  و  ارائه  رسانی  در  توازن  و  داری 

از تقلیل این نهاد به یک عامل   اطلاعات را رعایت کنند. همچنین، بازنمایی مهریه در بستر حقوقی، اقتصادی و اجتماعی آن، 
 کند. تر از آن را فراهم میتر و مسئولانهواحد در اختلافات خانوادگی جلوگیری کرده و زمینه ارائه تصویری دقیق

 های پژوهش محدودیت 

ارزیابی نتایج  های حقوقی با محدودیتپژوهش حاضر نیز همانند سایر پژوهش هایی مواجه بوده است که توجه به آنها در 
 ضروری است: 

های حقوقی در موضوع مورد مطالعه، اثبات رابطه مستقیم میان  ترین چالشدشواری اثبات رابطه سببیت: یکی از مهم .1
رسانه در  محتوای  اقتصادی  و  فرهنگی  اجتماعی،  متعدد  عوامل  موارد،  از  بسیاری  در  است.  ادعایی  خسارت  و  ای 

 گیری رفتار افراد دخالت دارند و تفکیک سهم رسانه از سایر عوامل دشوار است. شکل



 

 

 
 25 طاهری پور و   بهشتی فر | ه یرسانه ها در انتشار مطالب مربوط به مهر  یحقوق تیمسئول 

ها  های محدودی از آرای قضایی مرتبط با مسئولیت مدنی رسانهفقدان رویه قضایی گسترده: در نظام حقوقی ایران نمونه .2
ها مبتنی بر استنباط از قواعد عمومی مسئولیت  رو، بخشی از تحلیلدر بازنمایی موضوعات خانوادگی وجود دارد؛ ازاین

 مدنی است.

داده .3 رسانهمحدودیت  روشهای  از  و  بوده  موجود  مطالعات  و  منابع  کیفی  تحلیل  بر  مبتنی  حاضر  پژوهش  های  ای: 
داده تحلیل  چارچوب یک مطالعه  های گسترده رسانهپیمایشی یا  باید در  آن  نتایج  بنابراین  است؛  نکرده  استفاده  ای 

 حقوقی ـ تحلیلی تفسیر شود. 

های  تأثیر متغیرهای اقتصادی و فرهنگی: عواملی همچون تورم، وضعیت بازار کار، تحولات فرهنگی و تغییر نگرش نسل .4
اثرگذار هستند و کنترل کامل این متغیرها در پژوهش حاضر امکان پذیر  جدید نسبت به ازدواج نیز بر موضوع مهریه 

 نبوده است. 
 

  منابع

 .میقرآن کر

 .البلاغهنهج

 .هیتهران: انتشارات اسلام(. 2)جلد  ی حقوق مدن(. 13۹6حسن ) ،یامام

 .ینیو نشر آثار امام خم میقم: مؤسسه تنظ(. 2)جلد  لهیالوس ریق(. تحر  1415الله )روح ،ینیخم

 دهخدا. تهران: انتشارات دانشگاه تهران. ۀناملغت(. 1377) اکبریعل دهخدا،

. کایو آمر  رانیدر حقوق ا  رمترقبهیجبران خسارت در حوادث غ  یهاو روش  یمدن  تیمسئول(.  1403)  یرمهدیمحمد و قربانپور، ام  نژاد،یرجب
 . یقیفقه و حقوق تطب ۀدانشنام

 حقوق خانواده. تهران: گنج دانش.(. 13۹5) نیعبدالحس ،یرو یش

 . قم: دارالفکر. ۀیق(. الروضۀ البه  1416) نیالدنیز ،یثان دیشه

 تهران: انتشارات سمت.(. 1حقوق خانواده )جلد (. 13۹0اسدالله ) ،یو امام نیدحسیس ،ییصفا

و انگلستان.   رانیا یجبران آن در نظام حقوق یهاوهیو ش یمطالبه خسارت معنو یهاابعاد و مؤلفه یقیتطب یواکاو (. 1404) دیفر فرهمند،
 . یقیفقه و حقوق تطب ۀدانشنام

 (.  1358) رانیا یاسلام یجمهور یاساس قانون

 (.  13۹1خانواده ) تیحما قانون

 (. 133۹) یمدن تیمسئول قانون

 (.  ی، با اصلاحات بعد1314) رانیا یاسلام یجمهور ی مدن قانون

 (.  ی، با اصلاحات بعد1364) رانیا یاسلام یمطبوعات جمهور قانون

 (. 13۹4)مصوب  یمال یهاتیمحکوم ینحوه اجرا قانون

 انتشار.  یخارج از قرارداد. تهران: شرکت سهام یها: الزامیمدن تیمسئول(. 13۹1ناصر ) ان،یکاتوز

 . زانی. تهران: انتشارات منیاز عقود مع ییهادرس(. 13۹2ناصر ) ان،یکاتوز

 . زانی: خانواده. تهران: انتشارات میحقوق مدن(. 13۹3ناصر ) ان،یکاتوز

 .یو فرهنگ ینوربخش، مترجم، چاپ دوم(. تهران: شرکت انتشارات علم  ونسیها )رسانه یۀدر نظر یدیموضوعات کل(.  1388دن ) ،یلاگِ

 .یقواعد فقه. تهران: مرکز نشر علوم اسلام(. 13۹5) یمصطف  داماد،محقق

 .ی. پژوهش حقوق خصوصبریسا یدر فضا یمدن تیبر مسئول یدرآمد(. 13۹5) زیپرو  ،یی رسول و ساورا ،یملکوت

 . ی التراث العرب اءی: دار إحروتیشرح شرائع الإسلام. ب یق(. جواهر الکلام ف 1414محمدحسن ) ،ی نجف



 

 

 
 1405بستان  (، تا 58) 2، شماره 15 دوره ، علوم خبریفصلنامه 

 

26 

 
References: 

Civil Code of the Islamic Republic of Iran. (1935, as amended). Articles 1082–1101. (In Persian) 

Civil Liability Law. (1960). Article 1. (In Persian) 
Constitution of the Islamic Republic of Iran. (1979). Article 24. (In Persian) 

Dehkhoda, A. A. (1998). Dehkhoda Dictionary. University of Tehran Press. (In Persian) 

Emami, H. (2017). Civil Law (Vol. 2). Eslamiyeh Publishing. (In Persian) 

Entman, R. M. (1993). Framing: Toward clarification of a fractured paradigm. Journal of 
Communication, 43(4), 51–58. 

Family Protection Law. (2012). Article 22. (In Persian) 

Farahmand, F. (2025). A comparative analysis of the dimensions and components of claims for moral 
damages and methods of compensation in the Iranian and English legal systems. Encyclopedia 

of Comparative Jurisprudence and Law. (In Persian) 

Katouzian, N. (2012). Civil Liability: Non-Contractual Obligations. Enteshar Joint Stock Company. 

(In Persian) 
Katouzian, N. (2013). Lessons on Specific Contracts. Mizan Publishing. (In Persian) 

Katouzian, N. (2014). Civil Law: Family. Mizan Publishing. (In Persian) 

Khomeini, R. (1994). Tahrir al-Wasilah (Vol. 2). Institute for Compilation and Publication of Imam 
Khomeini's Works. (In Arabic) 

Laughey, D. (2007). Key Themes in Media Theory. Open University Press. 

Laughey, D. (2009). Key Themes in Media Theory (Y. Nourbakhsh, Trans., 2nd ed.). Scientific and 
Cultural Publishing Company. (In Persian) 

Law on the Enforcement of Financial Judgments. (2015). (In Persian) 

Malekouti, R., & Savari, P. (2016). An introduction to civil liability in cyberspace. Private Law 

Research. (In Persian) 
McCombs, M. (2004). Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion. Polity Press. 

McCombs, M., & Shaw, D. L. (1972). The agenda-setting function of mass media. Public Opinion 

Quarterly, 36(2), 176–187. 
McCombs, M., & Valenzuela, S. (2019). The agenda-setting role of the news media. In K. B. Jensen 

& R. T. Craig (Eds.), An Integrated Approach to Communication Theory and Research (3rd ed., 

pp. 145–160). Routledge. 

McQuail, D. (2010). McQuail's Mass Communication Theory (6th ed.). SAGE Publications. 
Mohaqqeq-Damad, M. (2016). Jurisprudential Rules. Islamic Sciences Publishing Center. (In 

Persian) 

Moy, P., Tewksbury, D., & Rinke, E. M. (2016). Agenda-setting, priming, and framing. In K. B. 
Jensen & R. T. Craig (Eds.), The International Encyclopedia of Communication Theory and 

Philosophy (pp. 1–15). Wiley. 

Najafi, M. H. (1993). Jawahir al-Kalam fi Sharh Shara'i al-Islam (Vols. 1–43). Dar Ihya al-Turath al-
Arabi. (In Arabic) 

Press Law of the Islamic Republic of Iran. (1986, as amended). Articles 1, 2, and 30. (In Persian) 

Rajabinejad, M., & Ghorbanpour, A. M. (2024). Civil liability and methods of compensation for 

damages caused by unforeseen events in Iranian and American law. Encyclopedia of Comparative 
Jurisprudence and Law. (In Persian) 

Reese, S. D. (2007). The framing project: A bridging model for media research revisited. Journal of 

Communication, 57(1), 148–154. 
Safaei, S. H., & Emami, A. (2011). Family Law (Vol. 1). SAMT Publishing. (In Persian) 

Shahid Thani, Z. (1995). Al-Rawdah al-Bahiyyah fi Sharh al-Lum'ah al-Dimashqiyyah (Vols. 1–10). 

Dar al-Fikr. (In Arabic) 
Shiravi, A. H. (2016). Family Law. Ganj-e Danesh. (In Persian) 


