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 خبری علوم فصلنامه در مقالات تدوین نامه شیوه
 

صلنامه تحریریه هیئت ساتید یکلیه از، خبری علوم ف شگران، ا شجویان و پژوه  دعوت فرهیخته دان

 :نمایند سال ار زیر نکات رعایت با مجله در چاپ برای را خود علمی مقالات، نمایدمی

صول باید گردندمی سال ار چاپ برای که مقالاتی -1 سندگان تحقیقات و مطالعات مح  و بوده نوی

 . باشد جدید علمی آوردهایدست متضمن

 . باشد شده سال ار دیگر نشریه برای همزمان یا و شده چاپ ایمجله در قبلاً نباید یسال ار مقالات -2

 و 25 حداکثر و مترسییانتی 3 هایحاشیییه با 12Bzar قلم با 2010 ورد یبرنامه قالب در مقاله -3

 . شود سال ار PDF فایل با همراه( کلمه 10000 حداکثر یا)صفحه 15 حداقل

 :باشد زیر هایقسمت شامل مقاله -4

 سی)مقاله عنوان :دربرگیرنده اول یصفحه سی و فار شخصات ،(انگلی سند م سندگان ایهنوی  نوی

 ایهمؤسس نام ذکر، تخصص و دانشگاهی مرتبه ،(عنوان از بعد بالا در)خانوادگی نام و نام شامل

 آدرس و انگلیسییی و فارسییی به کدام هر( صییفحه همان در پاورقی بصییورت)متبوع سییازمان

Email مسییئول ینویسیینده یا مکاتبات دارعهده بخش این در .نویسییندگان تماس شییماره و 

 . شود معرفی مؤسسه یک از عنوان یک صرفاً نویسنده هر برای همچنین .شود مشخص

 سی به مقاله چکیده و عنوان شامل دوم یصفحه سی و فار ( کلمه150 در حداکثر چکیده)انگلی

 . شود آورده( واژه 5 حداکثر)انگلیسی و فارسی واژگان کلید و

 باشد نتایج و تحقیق روش، تحقیق سؤال، تحقیق پیشینه، مقدمه شامل مقاله اصلی متن . 

 . باشد چاپ برای مناسب و آنها زیر در عنوان و شماره با محدود تعداد به جداول

 . باشد چاپ برای مناسب و آنها زیر در عنوان و شماره با محدود تعداد به تصاویر و نمودارها، هاشکل

 دهی: ارجاع روش -5

 کامل و دقیق دهی ارجاع مسئولیت .شوند نوشته( صفحه، سال ،خانوادگی نام)متنی درون صورت به منابع

 . است نویسنده عهده بر منابع به

 . شوند آورده الفبا حروف ترتیب به اینترنتی هایسایت و هادادگاه آرای و اسناد، مقالات، هاکتاب منابع در

 گذاریشماره متنی پایان منابع و شوند آورده خانوادگی نام الفبایی حروف صورت به مقاله پایان در منابع

 ( شوند مشخص تیره با)نشوند؛

 :کتاب
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 محل، چندم چاپ، چندم جلد، مصییح  یا مترجم نام، کتاب عنوان ،(انتشییار سییال)،نام، خانوادگی نام - 

 . ناشر، انتشار

 :مقاله

 . ماه، دوره، شماره، مجله نام، «مقاله عنوان» ،(سال)،نام، خانوادگی نام - 

 حرف صییورت به( ربط حروف و اضییافه حروف بجز)کلمات یهمه اول حروف انگلیسییی عناوین در

 . شوند نوشته کوچک حرف بصورت فرانسه عناوین در و بزرگ

 . شوند داده قرار گیومه داخل در هامقاله عنوان و شده نوشته ایتالیک صورت به کتابها عناوین

 :شوند رعایت ذیل موارد اینترنتی هایسایت ارجاع در

سنده خانوادگی نام و نام حدالامکان ستنادی مقاله ینوی  سایت در مقاله که تاریخی و سایت در موجود ا

 . استشده داده قرار

 سایت عنوان

 سایت آدرس

 سایت به نویسنده یمراجعه تاریخ

 

 :مقالات سال ار یهنحو

  m. jourcom@gmail. com الکترونیکی پست به سال ار
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 اعلامیه تا «بنالا» قضیه از قانونمداری: تقویت در آزاد مطبوعات نقش

 یونسکو «آکرا»

 1معتمدنژاد دکتر رویا

 چکیده
ستفاده قرار می آن طوری که امروزه مورد« دولت قانونمند»مفهوم  دوم قرن  گیرد، در نیمها

مده، آنوزدهم توسط دکترین حقوقی آلمان مطرح گردید و امروزه به صورت یک ارزش جهانی در 

ست. در تحقق آن ن صر متعددی ا سی های هادهایی همچون قوه مقننه، دادگاهدارای عنا سا قانون ا

سانهو غیره ایفای نقش می شده  ها در این بین، کمتر ازکنند. اما نقش ر ست. کما نمقامات یاد  ی

س سوم مه  سکو در  شت روز جهانی مطبوعات به همت یون سم بزرگدا ال این که طی برگزاری مرا

شد.وضوع تأ، بر این م2018 ضیه  کید خاص  شای ق سوی روزنامه لوموند در« بنالا»اف ستان  از  تاب

اری ایفا توانند نقش کلیدی در تقویت قانون مدهای آزاد میبار دیگر نشااان داد که رسااانه 2018

 کنند.

 ، دولت قانونمند، دموکراسی، یونسکو.«بنالا»لوموند، قضیه  هاژگان کلیدی:
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 مقدمه
های لازم و به موقع انند، با رعایت اخلاق به افشاگریمطبوعات آزاد در صورتی که بتو

شک موجبات ارتقا قانون شورمداری را فراهم میبپردازند، بدون  هایی که آورند. حتی در ک

دارد  سیاسی مطلوب با ریشه محکم و طولانی هستند، همواره این خطر وجوددارای نظام 

نونمند بودن و قا همگان، دموکراتیک احتمالی، دور از دیدغفلت و یا سوء استفاده  به دنبال

 ناگهان دچار شکاف و ترک بشود. ساختار آنها به

ضعف، دن مواروعات به بازگو نموهمچون مطب ن میان، افراد و یا نهادهایی کهدر ای د 

کاری گاهمخفی  جای دسااات جای  یا دیگر مراکز قوی  هایها و غیره در  حکومتی و 

 پردازند، نقش مهم در پیشبرد و تحقق حکمرانی خوب دارند.می

سکیو، قدرتی ستای نظریات مونت ستادگی می در را کند تا از در مقابل قدرت دیگر ای

ورزد. مطبوعات به عنوان قدرت چهارم گیری احتمالی پدیده خودکامگی ممانعت شاااکل

ات باید از آزادی پخش و انتشار اطلاع رکان مهم دموکراسی به شمار رفته، نه تنهایکی از ا

تر از آن شااهروندان حق دریافت اطلاعات مربوب به امور و بر خوردار بوده، بلکه حتی مهم

نقش ضاااروری  بود، صاااورت مطبوعات قادر نخواهند عمومی را دارند. در غیر این منافع

 کنند. را ایفا 2«نگهبان»

خصااوص به کرات در طی رویه خود  چنین فرمولی را دیوان اروپایی حقوق بشاار به

ست. صورت 3 آورده ا شده بر جایگاه مهم آزادی بیان در جامعهکلی به  ضایی یاد   تر نهاد ق

کوفایی رفت آن و شاااهای پایدار و از شااارایط پیشااادموکراتیک به عنوان یکی از ساااتون

ا مطرح ساااختن موضااوعات درباره مسااا ل ها برسااانه 4کید کرده اساات.شااهروندان خود تأ

                                              
2 - Rôle de “chien de garde” 

3 - 1991 Observer et Guardian C/ Grande Bretagne, 1994 Jersild c/  Danemark, 

…  

4 - 1979 Sunday Times c / Grande Bretagne, Goodwin C/  Grande Bretagne, … 
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نه انجام گیرد 5شاااوند مباحم عمومیعمومی موجب می و در نتیجه به دنبال علنی  6آزادا

 شود.عمومی شفافیت بیشتری حاصل می شدن اینها در فضای

 7«بنالا»افشاگری توسط رهزنامه لوموند قضیه 

ش سوی لوم دنفاش  سط روزنامه فران ضوعی عمومی تو ستان مو تا  2018وند طی تاب

سه را تا مدتی اخلال روبرو جایی تنش شور فران سی ک سیا شد که حتی عملکرد نظام  زا 

 بود و این که« مکرون»یس جمهوری فرانسه خت. موضوع مربوب به محافظ شخصی ر سا

کرده بود.  و فراتر از آن عمل چگونه در حین خدمت از اختیارات خود ساااوء اساااتفاده

جز نیروی انتظامی نبوده و قرار بوده  رساااند ایشاااننگار لوموند به اطلاع عموم میروزنامه

با این که قرار بوده تنها یک ناظر ساااده باشااد به  اساات در حین تظاهرات روز اول ماه مه

مجریه  ات قوهها مقامنندگان پرداخته بوده اساات. تا مدتضاارب و شااتم دو تن از تظاهرک

شاگری  ضیه را پنهان نگه دارند. اما بعد از اف سعی کرده بودند ق ست جمهوری،  حوزه ریا

چطور ممکن بوده  ماجرا در آمد و این که موضوع به صورت یک انجام شده توسط لوموند،

سابقهمقامی ب ای، بدون مجازات مانده و در سمت خود ابقا عد از اعمال چنین خشونت بی 

  8شده باشد.

ست نداده و طی  صت را از د ضوع نمایندگان پارلمان فر شدن این مو بعد از عمومی 

تفحص و  تحقیق ساانا، به و دیگری در مجلس دو کمیساایون، یکی در مجلس نمایندگان

سیون آن خصوص ا مقننه و به کنند. این بار قوهلازم در این مورد مبادرت می ضای اپوزی ع

ضیه می آمده  وجوده نظریه پردازان بر این عقیده بودند تنش بشوند. در حالی که پیگیر ق

همزمان با آغاز  یس جمهور،مجلس و اعضااای اکیریت آن از حزب ر اقلیت  میان اعضااای

                                              
5 - Debat politique/ Debat public 

6 - 1992, Cedh, Thorge ib Thorgeirson , c/ Islande  

7 - Affaire Benalla, Le Monde, 2018.07.18 

8 - Le  Monde, 2018,07,20, CASSIA P., “L’affaire Benalle applle un vote 

changement Constitutionnel  
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ستانی ضیه یک تعطیلات تاب شد و ق و  بعد دولتی خیلی زود پایان خواهد گرفت، این طور ن

 9خود گرفت. ملی به

هسااتند، اما در دراز مدت موجب  آفرینبحران  های از این دساات گرچهافشاااگری

نفع قوه  و قانونمندی یک قدم جلوتر رفته و در نهایت اوضااااع به شاااوند دموکراسااایمی

سس یعنی همان مردم پایان بگیرد. به دنبال اقدامات انجام گرفته بعد از افشای روزنامه مؤ

ضا « الابن»لوموند، فرد خاطی آقای  ر شد تا مورد بازجویی یه احضااز کار برکنار و به قوه ق

سااایس شاااده تا بدانند ر اینها درس عبرت شاااد برای قوای تأتقرار گیرد. از همه مهم

 10هاست.دیده بانان متعدد، از جمله رسانهکوچکترین عملکردشان تحت نظارت 

سه نبود، اما هر  سط روزنامه های در فران شاگری تو ار علنی بگرچه این اولین مورد اف

رفته  آن مجازات خاطیان هشداری برای دولتمردان به شمار و در پیشدن چنین قضایایی 

ه دموکراسی تا مراقب باشند در آینده قانون گریزی نکنند. به بیان دیگر برای شکل دادن ب

سااات در او قانونمندی واقعی، برگزاری انتخابات آزاد به تنهایی کفایت نکرده و ضاااروری 

اسااای انجام زم به کار گرفته شود تا تمرین دموکرفاصاااله انتخابات دوره ای، دیگر ابزار لا

سخگو بودن دولتمردان  شهروندان در امور عمومی و در مقابل پا شارکت  یاز به نبپذیرد. م

 تمرین مستمر دارد.

 آزادی مطبوعات، دموکراسی ه دهلت قانونمند:

دموکراتیک و قانونمند اسااات.  در کشاااوری انجام گرفت که« بنالا»افشاااای مورد 

سه بهانگلس سی و قعنوان پایه تان، ایالات متحده آمریکا و فران انونمداری در گذاران دموکرا

نگ و روند. در نتیجه رابطه تنگاتمی قرن هیجدهم، مهد آزادی مطبوعات نیز به شااامار

و دآزادی مطبوعات و دموکراسااای و قانونمداری وجود دارد. از یک طرف  دوساااویه میان

ات آزاد ای آزادی یاد شاده فراهم آورده و در مقابل مطبوعمفهوم فوق بساتر مناساب را بر

 بخشد.می آن دو را ارتقاء

                                              
9 - Le  Monde, 2018,07,21, Melen Chon J. L., « Cette affaire est du nouveau du  

Watergate » 

 

10 - Le Figaro, 2018,07,20, Bourmaue, F. X. «Macron affronte sa plus grave 

cuse  politique » 
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یا بال می ،11دولت قانونمند در مورد مفهوم قانونمداری، حاکمیت قانون و  به دن توان 

ست سی ا شده دموکرا شوالیه گفت که مرحله تقویت  سور  سی قانونمدار از 12پرف ، دموکرا

شکلی را عایت سله مراتب قواعد حقوقی، و ایم یک طرف قواعد  سل ز طرف کند، از جمله 

 ها و اصول است.دیگر مبتنی بر مجموعه ارزش

هر دو اسااتوار بر قانون هسااتند، با این تفاوت که در  13دولت قانونمند و دولت پلیساای

شهروندان و حقوق بنیادی آنها را دارد، در حالی که دومی اهداف خود  اولی قوانین دغدغه 

برده، نه تنها بعد حمایت کننده ندارد، بلکه سرکوبگر نیز هست. در نتیجه هنگامی را پیش 

بلکه مفهوم محتوایی آن نیز « شکلی»شود، نه تنها مفهوم می که صحبت از دولت قانونمند

گیری یک ساری قواعد و ابزار شاکلی، تحقق کار به بیان دیگر هدف از به 14مورد نظر اسات.

 های حقوقی را به کارت. دولت قانونمند تمام مکانیساااماساااحقوق بنیادی شاااهروندان 

 گیرد تا دموکراسی محقق شود.می

از دیدگاه دیوان اروپایی حقوق بشاار نهاد قضااایی شااورای اروپا، دموکراساای شااامل 

و  15عناصااری نظیر تکیر، تسااامو، روح جهان بینی، منع شااکنجه، برابری زن و مرد و غیره

صری همانند امنیت حقوقی، مجازات به دولت قانونمند و یا برتری حقو ق در بر گیرنده عنا

ستفاه از قدرت،  سوء ا شگیری از  ساوی در مقابل قانون و عدم تبعیض، پی موجب قانون، ت

یا همان کمیساایون اروپایی برای « ونیز»و غیره اساات. کمیساایون  قضااا یهاسااتقلال قوه 

شمار شورای اروپا به  سط حقوق، که نهاد  سی تو سال رمی دموکرا ستی از  2016ود در  لی

 16عناصر دولت قانونمند تدارک دیده است.

                                              
11 -Rule of Law, Etat de droit, Rechtsstaat 

12 -Chevallier, J., (2017), « l’Etat de droit », Paris, Montchrestien, 6eme de. 

13 -Etat de police 

14 - Conception formelle/ Conception substantielle  

15 - Marguenaud, J. P. (2016), La Cour européenne  des droits de l’homme, 

Paris, Dalloz, 7eme/ Sudre, F. (2016) , droit européen et international des droits 

de l’homme, Paris, PUF, 13ed.  
16 - Commission de Venise,( 2016 ) Liste des critères de l’Etat de droit.  
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 17 ای بازدارندهیه ه قانونمندی: ا رامرسانه، قوه قضائ

ت مناسبت بیس عنوانی که در بالا ذکر شده است موضوع نشستی بود که یونسکو به

. برگزید 2018 ماه مه ساااال 3و پنجمین ساااالگرد روز جهانی آزادی مطبوعات، طی روز 

 پایتخت کشور غنا برگزار گردید.« آکرا»که در  مراسمی

ضیه  سانهدقیق« بنالا»ق ست: ر سکو ا صداق دغدغه یون شاگری پرداختا م ه، ای به اف

صله قوه  ضا یهبلافا سط می پیگیر آن ق ضاح دولت تو ستی جلس مشود، در نهایت کار به ا

هایت از این آزمون، قانونمداری انجامد که البته رأی کافی نمیمی نمایندگان آورد. در ن

تی آید. اما باید توجه داشاات در اکیر کشااورهای دنیا ضااعف و حمی تقویت شااده بیرون

تحت ساااانساااور و ا هرساااانهفقدان دموکراسااای و قانونمندی وجود دارد، از یک طرف 

ل لازم دارای استقلا قضا یهت افشاگری ندارند و از طرف دیگر قوه خودسانسوری بوده جرأ

هت المللی، کشااورها را در جای و بیننیساات. از همین رو نهادهای منطقه جهت همکاری

 رند. تقویت هر چه بیشتر دو الگوی فوق تشویق کرده، غیر مستقیم بر آموزش، آنها دا

و نقش مکمل این دو در ارتقاء شفافیت، مسئولیت  قضا یها و قوه هرسانهتعامل میان 

سی قرار گرفت. و راهبری، یکی از م شده مورد برر سم یاد  ضوعات کلیدی بود که در مرا و

نگاران آفریقایی از یک به پیشنهاد قبلی روزنامه 1393ال مه در س 3شود روز می یادآوری

طرف و یونسااکو از طرف دیگر، توسااط مجمع عمومی سااازمان ملل به عنوان روز جهانی 

 18آزادی مطبوعات به رسمیت شناخته شده است.

صویب اعلامیه معروف از  سال« ویندهوک»ت تا  199119 در مورد آزادی مطبوعات در 

های نوین، ظهور تکنولوژی ثیرای تحت تأ، فضای رسانه2018 تصویب اعلامیه آکرا در سال

 اند.های جدید پدید آمدهچشمگیر داشته است. از طرفی چالش تحول

                                              
17 « Medias, Justice et état de droit: les contrepoids du pouvoir »  

(، حقوق ارتباطات، تهران: دفتر مطالعات و توسییعه رسییانه 1386معتمدنژاد،کاظم و معتمدنژاد رویا. ) - 18

 ها.

19 - Declaration de Windhoek (Namibie) 
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تبط با موارد نقض آزادی مر 199120های عنوان شاااده در ساااال از طرف دیگر نگرانی

 2018مطبوعات کماکان به قوت خود باقی هساااتند. اعلامیه آکرا که در خاتمه کنفرانس 

عنوان نهادهای باز دارنده قدرت  به قضااا یها و قوه هرسااانه، از 21یونسااکو به تصااویب رسااید

سی یاد سانه« نگهبانی»کند. به ویژه از نقش می سیا ست. با این وجوهر د تا ا بحم کرده ا

سااابب متن مصاااوبه در قدرت بازدارندگی واقعی راه طولانی در پیش اسااات. به همین 

سکو، روزنامههای عضو، هایی برای به ترتیب دولتبرگیرنده توصیه سازمان یون نگاران خود 

سانهو  سنتیهر صان در  و ای  ص شگاهیان و جامعه متخ نوین و در آخر جامعه مدنی، دان

ست. اما  سفارشحوزه تکنولوژی ا متوجه  جای تعجب نیست که بیشترین حجم توصیه و 

 ها شده باشد.دولت

یا به مات حقوق بشاااری  جب الزا بت مو ظایف می مان و جه ا 22ه به که در در ول 

شده، دولتعهده شته  ست اقدامات متعدد انجام داده تا می هاشان گذا سانهبای ا و قوه هر

کنند. ساایاسااتگذاری مناسااب و تدارک  قادر شااوند عملا نقش بازدارندگی را ایفا قضااا یه

شتر مردم  شارکت دادن بی ضمین هر چه بهتر آزادی بیان، م چارچوب حقوقی به منظور ت

از جمله آموزش موازین حقوق  قضااا یهدر امر قانونگذاری یاد شااده، تقویت اسااتقلال قوه 

تبعیض  گیری مواردستانی، قضات و نیروی انتظامی، پیبشری در عرصه آزادی بیان به داد

ضمین حق بر اطلاعات، حمایت از روزنامه نگاران و مبارزه با پدیده عدم شده، ت  آزادی یاد 

سیدگی به موارد نقض آزادی بیان ضایحمایت از منابع روزنامهشان، ر  نگار )از جمله در ف

ای نگاران، ارتقا تنوع رسانهها و روزنامهرسانهوضعیت اقتصادی  سایبر( ، بهبود بخشیدن به

شکل شناختن)از جمله با جلوگیری از  سمیت  صار(، به ر شکیل  گیری پدیده انح آزادی ت

ستند کانجمن برای روزنامه سط نگاران و غیره، از جمله نکاتی ه شبرد آنها تو ه بر لزوم پی

 ها توصیه شده است. دولت

                                              
سکو و »(، 1383معتمدنژاد، کاظم. ) - 20 سعهیون شورهای در حال  تو ستگذاری ملی ارتباطات در ک ، «سیا

 ، تابستان.2فصلنامه رسانه، سال  پانزدهم، شماره 

21 La 25eme édition de la journée mondiale de la liberté de la presse insiste sur 

le rôle de ‘garde-fou’ des medias : www.unesco.org 
22 -Les obligations positives  
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سو کردن چارچوباز دیگر مطالب قابل ذکر در اعلامیه فو ضرورت هم های ق الذکر، 

ستانداردهای منطقهوحق ضایی دادگاهالمللی، اای بینقی داخلی با ا ای لزام به رعایت آراء ق

، برقراری تسااااوی میان زن و مرد در برخورداری از آزادی بیان و 23ای حقوق بشااارمنطقه

نگاران به نوعی که ای، بهبود شرایط کاری روزنامهولا محقق ساختن آن در فضای رسانهاص

ا در هرسااانه، با اسااتقلال کار کنند، توجه خاصاای به نقش 24«ترس»و « فقر»بتوانند دور از 

ست. همچنین جهت تقویت  سانهزمان انتخابات و غیره ا ضا یها و قوه هر ، قانونگذاری به ق

به آموزش بیشاااتر از هر وقت احسااااس یاز  شاااود: آموزش می تنهایی کفایت نکرده، ن

قانونمندی به قضاااات، برپایی  زادی بیان والمللی در عرصاااه آای بینهای منطقهچارچوب

 ای شهروندان و بهن و اصولا مبادرت به آموزش رسانهنگاراهای آموزشی برای روزنامهدوره

خصااوص جوانان. در عرصااه برابری زن و مرد، بدون تردید نیاز به آموزش فرهنگ سااازی 

 وجود دارد.

 نتیجه گیری

ر دست دیه هر یک دارای استقلال لازم،  های قانونمدار مطبوعات و قوه قضادر دولت

ی که در ه ایفا کنند. در حالنقش بازدارندگی در مقابل دیگر قوا، و به خصاااوص قوه مجری

با  ارد.های با تجربه کمتر در عرصه دموکراسی و قانونمداری چنین همکاری وجود نددولت

ش و ن از طریق آموزتواهای مناسااب میها و قانونگذاریاین وجود در کنار ساایاسااتگذاری

د تعامل فرهنگ سازی، شرایط را برای تضمین استقلال هر یک از دو نهاد یاد شده و ایجا

 بییشتر بین آنها فراهم آورد.

 

 

 

  

                                              
همچون دیوان اروپایی حقوق بشییر، نهاد قضییایی شییورای اروپا یا  دیوان آمریکایی حقوق بشییر، نهاد  - 23

 قضایی سازمان دولت های آمریکایی.

24 - la pauverete  et la peur  
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 رانای جمهوری ریاست انتخابات دورۀ دوازدهمین اخبار پوشش نحوۀ مقایسۀ

 انگلیسی سیبیبی و ویتیپرس هایسایتوب در

 1مرتضی یعقوبی عزیزی

 2جواد صادقی

 3سعید سرابی

 چکیده

شور، همواره از درجۀ اهمیت انتخابات به عنوان یکی از مهم سی هر ک سیا ترین رویدادهای 

سانه سبب های ملی و بینبالایی برای مردم و همچنین ر ست. جذابیت انتخابات  المللی برخوردار ا

های انتخاباتی و اخبار مرتبط با آن را با جدیت بیشاااتری دنبال کنند و شاااود تا مردم برنامهمی

تری ارتباب تا با جامعۀ مخاطبان گسااترده دهدمیها قرار ین امر، فرصاات را در اختیار رسااانههم

سب شار محتوایی متنا ست برقرار کرده و با انت سیا صاحبان خود، ها، اهداف و اید ولوژیبا  های 

تأثیر را بر افکار عمومی  گذارند. در طی ساااالبیشاااترین  با گساااترش اینترنت، ب های اخیر و 

ترین منابع ای را در میان مخاطبان پیدا کردند و به یکی از مهمهای خبری جایگاه ویژهایتسااوب

سان، تعاملی بودن،  سریع و آ دریافت اخبار تبدیل شدند که این امر در دلایلی همچون دسترسی 

صه میکم شمندانه در این عر ست. لذا حضوری هو سریع اخبار نهفته ا شار  تواند هزینه بودن و انت

رای سااازمان صاادا و ساایمای جمهوری اساالامی ایران و به طور خاص در این تحقیق، شاابکۀ ب

سااای، بسااایار حا ز اهمیت باشاااد. بیالمللی خود همانند بیبرای رقابت با رقبای بین ویتیپرس

پژوهش حاضر نحوۀ پوشش خبری اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران در دو 

سی سایتوب ست. روش انجام این بیو بی ویتیپرسزبان  انگلی سی قرار داده ا سی را مورد برر

                                              
 /  Yaghoubi.m7@gmail.comنگاری، دانشگاه صداوسیما روزنامه –. کارشناس ارشد ارتباطات 1

نگاری، دانشییگاه صییداوسیییما )نویسییند  مسییئول( روزنامه -دانشییجوی کارشییناسییی ارشیید ارتباطات  .2
javadsadeghi1992@yahoo.com  

گاه صیییدا3 نا دانشییی طات و رسیییا با کد  ارت ئت علمی دانشییی یار و عضیییو هی تاد ما  . اسییی و سیییی
sarabyfr@gmail.com  
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در بازۀ  سااایتوبشااده این دو  و جامعۀ آماری، همۀ اخبار منتشاارتحقیق، تحلیل محتوای کمی 

خبر گردآوری و مورد بررساای  62روزۀ تبلیغات نامزدهای انتخاباتی اساات. در مجموع،  20زمانی 

 قرار گرفت.

سی اخبار این دو نتایج حا شترین فراوانی سایتوبصل از برر شان داد که بی  گیریجهت ن

 ساای، مربوب بهبیبی سااایتوبمیبت و در  گیریجهت ، مربوب بهویتیپرس سااایتوبخبر در 

شانگاه گیریجهت صوص ن صلاح گیریجهت منفی بود. در خ شترین فراوانی را در نیز ا طلبان بی

 ساااایتوبلگرایان و رهبر معظمّ انقلاب بیشاااترین فراوانی را در و اصاااو ویتیپرس ساااایتوب

 ساااایتوبمدار، در  مدار و فرآیند سااای به خود اختصااااص دادند. در میزان اخبار رویدادبیبی

مدار  ساای بیشااتر از اخبار فرآیندبیبی سااایتوببیشااتر از اخبار رویداد مدار و در  ویتیپرس

شر ست. اخبار منت شده ا ستفاده  سی، عمدتاً دارای بیو بی ویتیپرسهای سایتوبشده در  ا

و  ویتیپرس سااایتوبارزش خبری شااهرت بودند. تقابل، بیشااترین فراوانی تکنیک خبری در 

 را به خود اختصاص داده بودند. ویتیپرس سایتوبطرفی، بیشترین فراوانی در تظاهر به بی

 سیبی، بیویتیپرسانتخابات، انتخابات ریاست جمهوری، پوشش خبری،  هاژگان کلیدی:
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 مقدمه ه بیان مسئله
ناوری یل ورود ف به دل طات، عصااار کنونی را  با باطی پژوهشاااگران علم ارت های ارت

اند. امروزه اطلاعات نقشااای کلیدی را در زندگی گذاری کردهگوناگون، عصااار اطلاعات نام

طوری که اگر فردی اطلاعات به کنددسااتیابی به زندگی موفق ایفا میها و روزمرۀ انسااان

بخشد. در بیشتری داشته باشد، قادر خواهد تا به سرعت جایگاه خود را در جامعه بهبود ب

کار طبقۀ حاکم این میان، وسایل ارتباب جمعی به ابزاری برای انتقال اید ولوژی، عقاید و اف

کنند تا از ستفاده میابرای دستیابی به اهداف و منافع خود  ها از آناند و دولتتبدیل شده

 سو کنند.های خود هماین طریق بتوانند جامعه را با خواسته

گذارند، به این ها بر شااناخت و درک عموم از جهان تأثیر میبه بیانی دیگر، رسااانه

ها نهز رسااامعنا که آگاهی و ذهنیت مردم نساابت به جهان، بسااتگی به محتوایی دارد که ا

های فردی و ساااختارهای ها واسااطه و میانجی بین آگاهیکنند، زیرا رسااانهدریافت می

یت عمل ها همچون آینه برای انعکاس واقعگستردۀ اجتماعی و سازندۀ معنا هستند. رسانه

 .(9، 1387گذارند. )مهدی زاده، کنند، بلکه بر ساخت اجتماعی واقعیت اثر مینمی

سی  تواندر واقع می سا شار جریان رویدادهای اجتماعی، وظیفه و نقش ا گفت که انت

نگاری آنلاین به عنوان فضایی نوظهور که وسایل ارتباب جمعی است. در این میان، روزنامه

زیادی را با خود همراه سازد،  گذرد و توانسته مخاطبانچیزی حدود دو دهه از عمر آن می

سب برای این تأثیرمی ستری منا سال اخیر و با تواند ب ضا در طی چند  شد. این ف گذاری با

، به ساارعت گسااترش یافته و اکنون به جایگاهی توجه به گسااترش روزافزون تکنولوژی

از خود را از این طریق اخبار و اطلاعات مورد نی توجهی ازافراد، بخش قابل رسیده است که

ضای آنلاکدریافت می شمندانه در ف ضوری هو ست که ح سانهنند. اینجا ا ای ین برای هر ر

که به عنوان  4ویتیپرسای همچون حیاتی باشااد. به عنوان میال، شاابکهتواند بساایار می

 سیمای جمهوری اسلامی و زبان صداهای انگلیسی ترین شبکهم و یکی از مهمتریبون نظا

خارجی برای  و انعکاس رویدادهای داخلی و همچنین ایران، نقش پررنگی را در خبررسانی

تواند از این فضاااا نهایت اساااتفاده را برده و در رویدادهای کند؛ میمخاطبان خود ایفا می

های ها، اهداف و اید ولوژیالمللی مخاطبان خود را مطابق با ساایاسااتمهم داخلی و بین

                                              
4- Press TV 



 97، تابستان 26شماره فصلنامه علوم خبری،  / 24

 

انگلیسااای عملکرد  5سااایبیو در مقابل رقبای قدرتمندی همچون بی حاکم مدیریت کند

 ه باشد.بهتری داشت

له مهم نهاز جم کانون توجه رساااا که همواره در  یدادهایی  های دیداری و ترین رو

اساات. این  7و به طور خاص، انتخابات ریاساات جمهوری 6شاانیداری دنیا قرار دارد، انتخابات

های اراده سیاسی مردم در تعیین سرنوشت خویش ترین جلوهرویداد سیاسی یکی از مهم

برخوردار اساات. در ایران، افراد جذابیت خاصاای نزد افکار عمومیاساات و از این جهت، از 

این فرصااات برای  کنند. بنابراین،ها را با جدیت دنبال میهای انتخاباتی رساااانهبرنامه

جامعۀ مخاطبان  شاااود تا با ورود خود به این عرصاااه، باهای خارجی فراهم میرساااانه

با  ار اخبار و به طور کل محتوایی متناسبتری ارتباب برقرار کرده و از طریق انتشگسترده

های صاااحبان خود، بیشااترین تأثیر را بر افکار عمومی ها، اهداف و اید ولوژیساایاساات

 بگذارند.

توانند بنا به دلایلی از قبیل ساااهولت در می 8های خبریساااایتوبدر این میان، 

بوب به رویدادها و ای جز یات مررسااانی و انتشااار لحظهدسااترساای، ساارعت بالا در اطلاع

گذار مورد  همچنین فراهم تأثیر به عنوان ابزاری  خاطبین،  با م عاملی  آوردن فضاااایی ت

های خبری توانستند به سرعت خود سایتوباستفاده قرارگیرند. در طی چند سال اخیر، 

ای مخاطبین جا کنند و به یکی از منابع اصاالی دریافت اخبار را در ساابد مصاارف رسااانه

شوند شبکهتبدیل  سانه. از این رو،  توانند از این ظرفیت ها میهای خبری و به طور کل، ر

 برای تزریق اهداف و افکار مد نظر خود در ذهن مخاطبان بهره گیرند.

متفاوتی  ایو رساااانه یفرهنگ ساااازمان، خط مشااای و تیمالکاین دو شااابکه از 

کنند. از این کنونی فعالیت میای به عنوان دو رقیب در سپهر رسانه برخوردارند و به نوعی

عف و قوت عملکرد تواند اطلاعات مفیدی را در خصااوص نقاب ضااجهت، نتایج حاصاال می

توان را ه کند. همچنین، از این باب میسی در فضای آنلاین ابیو بی ویتیپرسهای شبکه
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6- Election 
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صوص نحوۀ پرداخت ب شناختی در خ سی بیو بی ویتیپرسهای سایتوبه  سی انگلی

همچون انتخابات ریاسات جمهوری در ایران دسات یافت و سابت به اخبار رویداد مهمی ن

 ای آماده کرد.خود را برای بازتاب محتوایی مطلوب در جهت آرایش رسانه

بررساای شاایوۀ پرداخت اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاساات جمهوری ایران در 

ها و ی که به لحاظ منافع ملی، ارزشساابیو بی ویتیپرسزبان  های انگلیساایسااایتوب

کنند و در چگونگی باورهای حاکم بر این دو رسانه، مسیرها و اهداف متفاوتی را دنبال می

برند، ما را با گزینش و برجساااته کردن اخبار انتخابات از شاااگردهای خاص خود بهره می

ها در انعکاس تساااایوبها و تا حدودی منافعی که هر یک از این اهداف گردانندگان آن

کند. با توجه به اهمیت جایگاه انتخابات در وضاااعیت هر کنند، آشااانا میاخبار دنبال می

 نیاها در انعکاس رویدادهای مختلف از ساااویی دیگر، جامعه از یک ساااو و تأثیر رساااانه

س ه منظورب پژوهش شش اخبار دوازدهم ۀنحو یبرر ستیانتخابات ر ۀدور نیپو  یجمهور ا

 قیتا ضمن تطب شودیانجام می سیبیو ب ویتیپرس زبانی انگلیسیهاسایتوبدر  رانیا

شش و بازتاب خبر ۀنحو ،آنهاعملکرد  ۀسیو مقا صوص اخبار  سایتوباین دو  یپو در خ

 مورد مطالعه قرار دهد. انتخابات را

ضوع انتخابات در ایران برای افکار عمومی سیت مو سا و  حال با توجه به اهمیت و ح

های صاااحبان ها و اید ولوژیهای خبری در انتشااار دیدگاهسااایتوبهمچنین اثرگذاری 

ها در عملکرد و رفتار ها و تفاوتخود، پژوهش حاضااار در جهت پی بردن به شاااباهت

سی سایتوبانتخاباتی دو  سئلۀ  -سیبیو بی ویتیپرس -زبانانگلی شش اخبار م در پو

های این دو رسانه در خصوص گیریجهت دیگر، کشفهمچون انتخابات و از طرفی  مهمی

شده،  شد. با توجه به مطالب ذکر  ست جمهوری ایران انجام  دوازدهمین دوره انتخابات ریا

پژوهش حاضر دارای یک سؤال اصلی و چندین سؤال فرعی است که به هر کدام پاسخی 

 شود.درخور داده می

 سؤالات تۀقیق:

 :سؤال اصلی

  های سایتوبنحوۀ پوشش اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران در

 سی انگلیسی چگونه است؟بیو بی ویتیپرس
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 سؤالات فرعی:

 در رابطه با انتخابات دوازدهمین دورۀ ریاسااات جمهوری ایران  9هاییگیریجهت چه

 د؟شوسی انگلیسی مشاهده میبیو بی ویتیپرسهای سایتوبدر 

 اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاسااات جمهوری ایران در  10گیریجهت نشاااانگاه

 هایی هستند؟ها و گروهسی انگلیسی چه شخصیتبیو بی ویتیپرسهای سایتوب

 ساای بیو بی ویتیپرسهای سااایتوبدر  مدار و فرآیند مدار چه میزان خبر رویداد

 انگلیسی در رابطه با انتخابات ریاست جمهوری ایران اشاعه یافته است؟

  سی در  سیبیبیوی و پرس تی سایتوبمحتوای غالب خبر در ابطه با اخبار رانگلی

 دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

  سی در رابطه با  یسبیبیوی و پرس تی سایتوبکاندیدای مطرح در خبر در انگلی

 اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 انگلیساای در رابطه با  ساایبیبیوی و پرس تی سااایتوبترین موضااوع تیتر در مهم

 اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 انگلیساای در  یساابیوی و بیپرس تی سااایتوبکار رفته در های خبری بهتکنیک

 رابطه با اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 ضوع پیش سی در را سیبیبیوی و پرس تی سایتوببینی در مو بطه با اخبار انگلی

 دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

  ه با اخبار انگلیساای در رابط ساایبیبیوی و تیپرس  سااایتوبموضااوع تأکید در

 دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 انگلیساای در رابطه با  ساایبیبیوی و پرس تی سااایتوبهای مطرح در خبر در گروه

 اخبار دوازدهمین دوره انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 شژه ش نظری مبانی

 شوشش خبری

                                              
9- Orientations  
10- Target Orientation 
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گیرد تا هایی اسات که بر روی خبر صاورت میای از فعالیتمجموعه 11پوشاش خبری

ضعیت واقعی آن بالاتر یا پایین شود و ارزش آن ارزش یک خبر و جایگاه آن از و تر مطرح 

سلطانی شود ) صفر  شتر و یا  شمی،  فر وخبر در مجاورت مطالب دیگر کمتر، بی ، 1382ها

شش خبری را می45 سایل ارتباطی توان فر(. پو اگرد بازنمایی وقایع و رخدادها از طریق و

(. نحوۀ انعکاس رویدادها توسااط وسااایل ارتباب جمعی بر 30، 1380، 12دانساات )دالگرن

ساس جهان ستا سیا صل آن  ست و نتیجۀ آن بینی و رویکردهایی که حا سازمانی ا های 

رویدادهاست )عصاریان، ها در انعکاس کار گرفته شده توسط رسانه های بهشگردها و روش

1390 ،6.) 

 نگاری آنلایرچیستی رهزنامه

نت، مهم مهاینتر نا یداش روز به پ عات،  تاور انقلاب اطلا گاری اینترنتی ترین دسااا ن

مه نا ید. روز جام یک(ان گاری آنلاین )الکترون یک  13ن نای انتشاااار اطلاعات مورد نظر  به مع

های زمانی مشااخص در قالب صاافحات وب روی یک شاابکۀ روزنامه در طول روز یا دوره

شاادن روی  ای به جای چاپاطلاع رسااانی وب یا اینترنت اساات. محتویات چنین روزنامه

صورت فایل ها که در های کامپیوتری در حافظۀ یک کامپیوتر قرار دارد. این فایلکاغذ، به 

های زمانی معینی یا در طول روز شود، در دورهقالب خاصی به نام صفحات وب منتشر می

گیرد و مخاطبان چنین نشاریاتی در یک شابکۀ اطلاع رساانی متصال به اینترنت قرار می

صل  شبکه مت صی خود به آن  شخ صفحات شوند، مییعنی افرادی که با کامپیوتر  توانند 

نمایش کامپیوتر خود ببینند و یا آن را روی کاغذ چاپ و سااپس  روزنامه را روی صاافحۀ

شبکۀ اطلاع صال به  سانی مورد مطالعه کنند. ات ست از طریق اینترنت یا در  ر نظر ممکن ا

 (.117-118، 1391پذیرد. )نادری گیسور،  یک شبکۀ داخلی صورت

  ای آننگاری سایبر: مفهوم ه هیژگیرهزنامه
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 و مبتنی بر اطلاع« جامعۀ اطلاعاتی»ای به نام حصااول پدیدهم 14نگاری سااایبرروزنامه

سور،  ست )نادری گی صر جدید ا شبکۀ وب در ع سانی از طریق اینترنت و  (. 145، 1391ر

مبتنی بر »چنین تعریف شااده: « نگاری سااایبرروزنامه»در کتاب  نگاریاین نوع از روزنامه

ن با فرمت چندساااویه و های دیجیتال و انسااااهای ماشااایناوج ترکیب شااادن نقش

نگاری ساانتی مبتنی بر که با روزنامه« های همزمانتفرصاا ای و متکی به پسچندرسااانه

نگاری روزنامه»چاپ و ژورنالیساام آنلاین )که مبتنی بر صاافر و یک اساات(، تفاوت دارد. 

ای و محلی از طریق اینترنت المللی، منطقهساااایبر گردآوری اخبار و حقایق از منابع بین

«  نگاری سااایبر بساایار آسااان اسااتها در روزنامهوده و مقولۀ کنترل و بررساای فاکتب

شکرخواه،  شامل: ارا ههای روزنامهویژگی (.1384) سایبر  شبکۀ داخلی و  نگاری  شدن در 

سانه ستفاده از فناوری چندر سرعت  15ایاینترنت، ا شتن،  ضای نامحدود برای نو شتن ف دا

سانی، توزیع افقی به سله روز ر سل سویه، تمرکززدایی، فقدان  اطلاعات یا همان ارتباب دو

شاادن، گرایی، انعکاس واکنش سااریع مخاطبان، شااخصاایمراتب، عدم سااانسااور، تعامل

گیری از گی، آزادی از زمان و مکان، برخورداری از آرشااایو الکترونیکی، بهرهواساااطهبی

های ای و فناوریی رایانههافرد و همچنین داشتن مهارت به تجهیزات، متخصصان منحصر

 (.152-154، 1391نوین )نادری گیسور، 

 چارچوب نظری

 سازیبر سته

ان عنوان پل ارتباطی میان جه ها بهاین ایده که مطبوعات و رسااانه 1968تا سااال 

کنند مورد آزمایش تجربی قرار نگرفته بود، تا اینکه در خارج و تصاااویر ذهنی ما عمل می

 ،18، اسااتادان دانشااگاه کارولینای شاامالی در چپل هیل17و دونالد شاااو 16این سااال مک کامبز

مسااا ل و موضااوعاتی که توسااط  برانگیزی را مطرح کردند. بر این اساااس موضااوع تعجب

                                              
14- Cyber Journalism 

15- Multimedia 

16- Mc Coms 

17- Donald Shaw 

18- Chapel Hill 
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ویژه در اخبار، تأثیر مستقیمی بر درک ما نسبت به شوند، بهها انتخاب و برجسته میرسانه

تدایی  عات اب ید در چپل هیل، موجب تولد یک نظریۀ جدجهان پیرامون دارد. این مطال

سانه شدمطالعات ر سته ای  ش 19سازیکه بعدها با عنوان نظریۀ برج  Stacks)د شناخته 

and Salwen, 2009, 90.) 

گرش مردم و تعیین نناخت و ها بر شاااساااازی مدعی تأثیر رساااانهیۀ برجساااتهنظر

دها در از موضوعات و رویداسازی بعضی نی آنان از طریق انتخاب و برجستههای ذهاولویت

« گونهچ»توانند تعیین کنند که مردم ها گرچه نمیخبر و گزارش خبری است. رسانهقالب 

شند، اما میابی شند.ابی« دربارۀ چه»توانند تعیین کنند که ندی سازی جستهمنظور از بر ندی

سانه سانهر ست که ر ستند، مههای خبری و برناشویژه در اخبار و گزارها بهها این ا های م

ضوعات معین وکه توجه عموم را به مجموعهاین قدرت را دارند  سا ل و مو محدود  ای از م

ساز  .(62، 1392 زاده،)مهدیپوشی کنند  ند و از مسا ل و موضوعات دیگر چشممعطوف 

صااورت اولویت دادن در ترتیب خواندن خبر، اسااتفاده از سااازی در تلویزیون بهبرجسااته

واندن در ساارخط خبرها، میزان زمان اختصاااص داده شااده به هر خبر، خلاصااۀ خبر، خ

شه، نمود صدا، رنگ، نق سلاید، فیلم،  ستفاده از عکس، ا صورت ار و مواردی از این قبا یل 

ستهمی سانه سازی گیرد. امتیازی که برج سبت به دیگر ر ست در تلویزیون ن ها دارد این ا

تا زمانیزیون اجتنابان پخش خبرها در تلویکه ترتیب و توالی زم که  ناپذیر اسااات و 

ع خبر ، در واقتواند به ساااراب خبر بعدی بروددر معرض خبر اول قرار نگیرد، نمیمخاطب 

 (.64، 1394)فرهنگی و انارکی،  شودبه مخاطب تحمیل می

 سازیچارچوب

شکلات کچارچوب سایی و حل م شنا ستند که به  سازوکارهای قدرتمندی ه مک ها 

 چارچوب را به« گیتلین(. »Knight, 1999دهند )افکار عمومی شاااکل میکرده و به 

«  ش، تأکید و کنارگذاشااتنالگوهای ثابت شااناخت، تفساایر و بازنمایی روند گزین»عنوان 

دهی گفتمان ن نمادها به شااکل معمول به سااازماناز طریق آن حاملی»کند که تعریف می

 20ساااازی (. نظریۀ چارچوب34، 1393زاده، یبه نقل از زابل 7 ،1980پردازند )گیتلین، می

                                              
19- Agenda-Setting Theory  

20- Framing Theory 
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دهند. با تی بیش از خلق برجساااتگی، انجام میهای جمعی حکه رساااانه دهدمینشاااان 

ی از آن کنار گذاشااته شااود؛ انتخاب اینکه چه چیزی در روایت گنجانده شااود و چه چیز

ا تحدید عنای روایت رکنند. یعنی، رسااانه مبندی میهای خبری، روایت را چارچوبرسااانه

 An and) دهدمیفسااایر مردم از آن روایت را شاااکل کند و در نتیجه تیا تعیین می

Gower, 2009, 108). 

ساااازی به این معناسااات که  های ارتباطی، چارچوبدر قلمرو مطالعات و پژوهش

دهنده به آن هستند. اقعیت، بلکه سازندۀ واقعیت و شکلای برای انعکاس وها نه آینهرسانه

ای که معنای خاصی به ذهن متبادر گونه لاعات بهسازی به رابطۀ میان متن و اطچارچوب

شاره ضی موضوعات و رویدادها ها توجه خود را بر بعدارد. بر پایۀ این نظریه، رسانه سازد، ا

 دهند.سازی( و سپس آنها را در چارچوب معنایی خاص قرار می )برجسته کنندمتمرکز می

ک موضااوع و رویداد در این فرض اساات که نحوۀ توصاایف ی سااازی مبتنی برچارچوب

گذارد. ع و رویداد توسط مخاطب، تأثیر میهای خبری، بر چگونگی درک آن موضوگزارش

سانه ست،  ها تنها انتخاب رویداد و حوادثی خاص از میانبنابراین کار ر رویدادهای زیاد نی

وادث و رویدادها را برای مخاطبانشان ها ناگزیرند حدادن به آن نیز هست. رسانه بلکه معنی

ن یک رویداد یا دادن خبر در متشاااان دهند، لازمۀ این کار نیز جایاهمیت ن مهم و با

 (.86 ،1392زاده، داستان است )مهدی

 شیشینن شژه ش

شده، اما با  های متعددی انجامخبری، پژوهش و پوشش در رابطه با موضوع انتخابات

سۀ نحوۀ پو ضوع مقای سی شش خبری دو وبمو ( و ویتیپرسزبان داخلی ) سایت انگلی

ساای انگلیساای( در خصااوص انتخابات ریاساات جمهوری ایران و بررساای بیخارجی )بی

ستند. در  شده محدود و انگشت های انجامها، پژوهشهای آنها و تفاوتشباهت شمار ه

خارجی که به نوعی با  هایهای داخلی سپس پژوهشادامه بر اساس اولویت، ابتدا پژوهش

 کنیم:پژوهش حاضر ارتباب دارند، ذکر می

 مورد در فارسااای سااایبیبی دقیقۀ 60 خبر محتوای تحلیل»پژوهشااای با عنوان 

توسااط محمد واحدی انجام  1393در سااال  «جمهوریریاساات انتخابات دورۀ یازدهمین

 در مجموع در. گرفته است قرار مطالعه مورد آماری جامعۀ کل بررسی این در گرفته است.

عداد بررسااای، مورد زمانی مقطع باتی خبر 299 ت  از خبری سااارخط 65 با همراه انتخا
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به ند هاییجن لب، منبع مان طا لب، اصااالی محور م طا لب، گیریجهت م طا گاه م  نشاااان

 و بینیپیش نوع بینی،پیش تصااویر، نوع خبر، مکان مطلب، مخاطبان اسااتناد گیری،جهت

 بررساای مورد خبری عناصاار خبر، نوع خبر، در تعادل تصااویری، خبری منبع تکنیک، نوع

شان تحقیق این هاییافته. گرفت قرار شترین که دهدمی ن شش بی  در انتخابات خبری پو

ست بوده خرداد 23 تا19 به مربوب سیبیبی دقیقۀ 60 خبر شتر و ا  بخش این مطالب بی

 هاییموضوع به نامزدها و طلباصلاح و اصولگرا هایشخصیت کارشناسان، سوی از خبری

 حوادث ها،آن ا تلاف نحوۀ و انتخابات در ساایاساای هایجناح بندیقطب چگونگی قبیل از

 مطالب هایگیریجهت درصد 50 حدود. است یافته اختصاص خارجی سیاست و 88 سال

سانه این خبری ست بوده منفی ر ستفاده با هاگیریجهت .ا انتخابی  منابع نظرات و آرا از ا

 .است شده اضافه اخبار به فارسی سیبیبی

 نامزدهای انتخاباتی مبارزات بازتاب»( تحقیقی با عنوان 1389مرادی )الهام شااااه

ست انتخابات دورۀ دهمین  و فارسی سیبیبی تلویزیونی هایشبکه در ایران جمهوری ریا

 کارزار مدت طول در تلویزیونی شااابکۀ دو هایبرنامه محتوای تحلیل) 21آمریکا صااادای

ست. («1388 خرداد 21 تا اول انتخاباتی، شان پژوهش هاییافته انجام داده ا  برنامۀ داد ن

 و خود اخبار اول اولویت سااه از درصااد 55.5 و زمان از درصااد 59 از بیش «دقیقه 60»

 را اخبارش اول اولویت سه از درصد 26.6 و زمان از درصد 24.7 «نظرهاو  خبرها» برنامۀ

بات دورۀ دهمین به خا ند اختصااااص دهم انت مۀ دو هر. داد نا بار خبری بر  محمود اخ

 دو هر خبرسااازان ترینمهم نامزدها و داده پوشااش دیگر نامزد سااه از بیش را نژاداحمدی

 آزادی و نامزدها پیرامون مطالب ساایاساای، و انتخاباتی هایخشااونت. بودند خبری برنامۀ

. اندبوده خبری بخش دو هر اخبار در شااده مطرح موضااوعات ترینمهم هارسااانه و بیان

 موضوعات جزء غیرمستقیم، یا مستقیم صورت به تحریم موضوع داد نشان نتایج همچنین

 ایراناساالامی جمهوری ریاساات انتخابات دورۀ دهمین در برنامۀ خبری دو این برجسااته

 .است نبوده

                                              
21- VOA (Voice of America)  
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به « 2016 ساااال انتخابات در کلینتون ایرساااانه گفتمان محتوای تحلیل»تحقیق 

به انجام رساایده اساات. این پژوهش،  23( در دانشااگاه دایتون2017) 22وساایلۀ ناتاشااا بیکر

ریاست جمهوری آمریکا پیرامون اخبار مرتبط با هیلاری  2016ای انتخابات گفتمان رسانه

یورک تایمز و که نشااریات نیو دهدمی. نتایج نشااان دهدمیکلینتون را مورد بررساای قرار 

واشاانگن پساات، از زبان نگارشاای خاصاای به دلیل جنساایت )زن بودن( هیلاری کلینتون 

ستفاده کردند تا توانایی صهها و موقعیتا سبهای وی در عر سی و ک سیا کار را به  و های 

تصااویر بشااکند. در این پژوهش چهار تم نگارشاای اسااتخراج شااد که عبارتند از: زنان در 

 ضعف، حریم خصوصی و احتیاب و اعتبار.رهبری، وفاداری و 

سانه»ای تحت عنوان مطالعه شش ر سی پو سال  24ای اقدامات هیلاری کلینتونبرر در 

( در دانشااکدۀ 2016) 25، توسااط جنیفر لوشاات«برای نامزدی حزب دموکرات 2015/2016

انجام گرفته اسااات. پژوهشاااگر در این تحقیق،  26ارتباطات و ژورنالیسااام دانشاااگاه اورگن

باتی چهار  نال ساااایتوبمقالات انتخا فاکس  28، اکونومیسااات27معتبر وال اساااتریت ژور

باتی هیلاری  30سااایبیاناسو ام 29نیوز خا بت انت قا هۀ ر ما هار  مان چ مدت ز را در طی 

رار داده کلینتون برای نامزدی حزب دموکرات در انتخابات ریاست جمهوری مورد بررسی ق

مقالۀ  172ی ها بر رواساات. این تحقیق به روش تحلیل محتوا انجام شااد و نتایج بررساای

از نشااان داد که تقریباً نیمی  2015مرتبط در بازۀ زمانی یکم سااپتامبر الی یکم دسااامبر 

طرف برای توصااایف درصاااد( از لحنی خنیی و بی 44.2مقالات و خبرهای چاپ شاااده )

                                              
22- Natasha L. Baker 

23- University of Dayton 

24- Hillary Clinton 

25- Jennifer A. Leucht 

26- Oregon University 

27- Wall Street Journal 

28- The Economist 

29- Fox News 

30- MSNBC 
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صد مقالات و خبرها، چهرۀ میبتی از کلینتون  23.3در این بین،  کلینتون بهره گرفتند. در

 درصد نیز چهرۀ منفی از وی را به تصویر کشیدند. 32.6و 

 کابلی در هایشااابکه خبری پوشاااش»( تحقیقی با عنوان 2013) 31اساااتیون مرج

ست انتخابات شگاه در «آمریکا 2012 جمهوری ریا ست. دان  در محقق اورگن انجام داده ا

شش پژوهش، این  و انانسی نیوز، فاکس کابلی خبری هایشبکه ساعتۀ 24 خبری پو

 بررساای مورد آمریکا 2012 انتخابات به منتهی پایانی هفتۀ پنج طی در را ساایبیاناسام

 اخبار پوشاااش در «اعتدال و طرفیبی رعایت» میزان به بتواند طریق این از تا داده قرار

 بوده محتوا تحلیل تحقیق، این در اساااتفاده مورد روش. ببرد پی هاشااابکه این انتخاباتی

 انتخاباتی اخبار پوشااش در انانساای شاابکه که دهدمی نشااان پژوهش این نتایج. اساات

شتر شت؛ گیریجهت -رامنی  میت -خواه جمهوری حزب نامزد سمت به بی  طوری به دا

 فاکس شاابکۀ. بود دادهاختصاااص  نامزد این به را خود زندۀ پخش زمان از درصااد 63 که

 به گرفت؛ پیش در انتخاباتی اخبار پوشااش قبال در را انانساای مشااابه عملکرد نیز نیوز

. بود همراه میبت جملات و عبارات با رامنی میت نام مواقع، درصااد 80 از بیش که طوری

 شبکه دو این با مقایسه در را تریمتعادل رویۀ سیبیاناسام شبکۀ است که حالی در این

 بازۀ در که کرد عنوان خود تحقیق اصاالی سااؤال به پاساا  در محقق. بود گرفته پیش در

سی با و شده اعلام زمانی شد ها،شبکه این خبرهای برر شخص  صاف» که م   «اعتدال و ان

 .نشد مشاهده جمهوری ریاست نامزد دو انتخاباتی اخبار پوشش در چندانی

 اخبار محتوای تحلیل»با عنوان  32بوشاارتوسااط ایمی بم  2006پژوهشاای در سااال 

شگاه دولتی « نیویورک 2000 سنای مجلس انتخابات در کلینتون هیلاری با مرتبط در دان

 روش از ترکیبی تحقیق، این در اسااتفاده مورد تحقیق انجام شااده اساات. روش 33جورجیا

 مرتبط تایمز نیویورک اخبار تدوین و نگارش نحوۀ که بوده کیفی و کمی محتوای تحلیل

مانی دورۀ در را کلینتون هیلاری با بات ز خا نای مجلس انت یه مورد نیویورک سااا  و تجز

 هیلاری با مرتبط خبرهای اکیر که شااد مشااخص بررساای این در. اساات داده قرار تحلیل

                                              
31- Steven Merge 

32- Amy Beth Busher 

33- Georgia State University 
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 تدوین وی منفی و میبت هایجنبه دادن نشاااان بارز بدون و خنیی صاااورت به کلینتون،

سی همچنین، .شدند شان هابرر سی سابقۀ دلیل به کلینتون هیلاری که داد ن  خود، سیا

 .است گرفته قرار نشریه این خبری پوشش و توجه مورد بیشتر

 آمریکا: 2004 جمهوری ریاسااات انتخابات و نامتعادل ایرساااانه پوشاااش»تحقیق 

بل در تایمز نیویورک قا کامینگز ،«تایمز واشااانگتن م  35و ای جیمی 34توساااط جونیور 

شگاهدر ( 2006) ست. دان شده ا  به بردن پی دنبال به تحقیق این در محقق لو یزیانا انجام 

شش در توازن و تعادل رعایت میزان  به مانده هفته دو در آمریکا 2004 انتخاباتی اخبار پو

 هایشاااد. یافته انجام محتوا تحلیل روش با پژوهش این. اسااات بوده رویداد این برگزاری

شان پژوهش سانه سازمان دو هر که داد ن  زمانی بازۀ در را نامتوازن رویکردی ای مذکور،ر

 تایمز واشااانگتن اینکه جالب توجه نکتۀ. گرفتند پیش در انتخابات به مانده ایهفته دو

سبت شش در تایمز،نیویورک به ن سبت  پو صد 64.9اخبار با ن صد، 56.3 مقابل در در  در

 عمل کرده است. ترنامتعادل

 آمارین رهش،  امعه ه نمون

ست که با روش  صیفی و از نوع تحقیقات کاربردی ا ضر از حیم هدف تو پژوهش حا

تحلیل محتوا، : »36محتوای کمی انجام شااده اساات. بر اساااس تعریف کریپندروف تحلیل

ستنتاج عینی و معتبر از داده شی برای ترکیب ا ستروش پژوه و « ها برای زمینۀ تحقیق ا

مند، عینی و کمیّی مطالعه و تحلیل حتوا روشاای نظامتحلیل م»نیز معتقد اساات:  37کرلینجر

ستارتباطات برای اندازه -Riff, Lacy and Fico, 2014, Pp. 18« )گیری متغیرها

خبرهای مربوب به دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست (. جامعۀ آماری این تحقیق تمامی19

ست که در  تا  08/02/96ز تاری  سی ابیو بی ویتیپرسهای سایتوبجمهوری ایران ا

منتشاار شااده اساات. علت انتخاب دورۀ زمانی مذکور به این ساابب اساات که  27/02/96

شت شتم اردیبه ستتبلیغات انتخاباتی نامزدها در این دوره از ه وهفتم ماه آغاز و تا روز بی

                                              
34- Jr Cummings 

35- E Jimmie 

36- Klaus Krippendorff 

37- Kerlinger 
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گیری انجام ندادیم و کل جامعۀ آماری مورد بررسی قرار ادامه داشت. در این تحقیق نمونه

ماری مورد نظر یعنی دورۀ زمانی  عۀ آ نه در این پژوهش همان جام  20گرفت. حجم نمو

 روزه بود.

 شژه ش ر )رهایی( ه شایایی )قابلیّت اعتماد(اعتبا

های پیشااین و بررساای ادبیات موضااوع، در پژوهش حاضاار، ابتدا با مطالعۀ پژوهش

سایی و زیر شنا صلی  سپس برای ت مقولات آن مقولات ا شد.  شخص  این  38عیین اعتبارم

های ها، مقولهنظران مراجعه شااد و پس از تأیید آنها، در گام نخساات به صاااحبشاااخص

شجویانی که تجربۀ کار پژوهشی در حوزۀ  شگران و دان شتر در اختیار پژوه برای ارزیابی بی

ارتباطات و تحلیل محتوا را درکارنامه داشاااتند، قرار گرفت و پس از مشاااورت و ایعمال 

ترین و اصلاحات و تغییرات لازم در مقولات، فرآیند بررسی آغاز شد. اعتبار صوری معمول

ترین معیار برای ساانجش اعتبار در تحلیل محتوا اساات، یعنی شااناسااایی اعتبار ابتدایی

(. اعتبار 24، 1386های پژوهش از طریق مراجعه به داوران )ساروخانی، ها یا معرفشاخص

 نظران این حوزه یا اعتبار صوری تأیید شد.ه به اساتید و صاحبپژوهش از طریق مراجع

از ضااریب اسااکات اسااتفاده  39در این پژوهش، برای ساانجش قابلیت اعتماد یا پایایی

ست می سکات عددی که به د ضریب ا صد ) 70آید نباید از شد. در فرمول  ( کمتر 7/0در

یابد. در قیق نیز افزایش میدرصااد باشااد پایایی تح 70باشااد و هر چه این عدد بیشااتر از 

یایی معمولا از کدگذار دوم )آزمون  پا آزمون  –روش تحلیل محتوای کمی، برای ارزیابی 

شود که در این پژوهش نیز از روش مذکور بهره گرفته شد. محقق پس مجدد( استفاده می

ستوالعمل کدگذاری و انجام مرحلۀ اول کدگذاری، از   62میان از ارا ۀ تعاریف عملیاتی و د

درصااد از مطالب کدگذاری شااده را تشااکیل  20مطلب )که  12مطلب کدگذاری شااده، 

( به صورت تصادفی انتخاب کرده و همراه با تعاریف عملیاتی آماده شده برای همۀ دهدمی

متغیرها به یک فرد آشنا به روش تحلیل محتوا داده شد تا با کدگذاری دوبارۀ این حجم از 

صدهایی که بعد از  مطالب، میزان توافق شود. در شخص  بین دو کدگذار دربارۀ متغیرها م

                                              
38- Validity 

 

39 Reliability 
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درصد،  78کدگذاری توسط فرد دوم به دست آمد به قرار زیر است: برای متغیر سبک خبر 

درصاااد، برای متغیر  91 گیریجهت درصاااد، برای متغیر 100برای متغیر منابع خبری 

شانگاهی صد، برای متغیر خبرهای روی 83 گیریجهت ن صد،  97دادمدار و فرآیندمدار در در

لب خبر  غا ندیدای مطرح در خبر  88برای متغیر محتوای  کا  100درصاااد، برای متغیر 

صد، برای متغیر مهم ضوع در تیتر در صد، برای متغیر ارزش خبری در لید  84ترین مو در

 96درصاااد، برای متغیر تعادل در خبر  79های خبری درصاااد، برای متغیر تکنیک 91

درصااد،  84بینی درصااد، برای متغیر نوع پیش 92بینی در خبر برای متغیر پیشدرصااد، 

درصااد، برای  100درصااد، برای متغیر حجم مطلب  73بینی برای متغیر موضااوع پیش

های درصد، برای متغیر گروه 81درصد، برای متغیر موضوع تأکید  87متغیر تأکید در خبر 

درصااد. از آن  94خبری برجسااته در لید  درصااد و برای متغیر عنصاار 90مطرح در خبر 

ضریب قابلیت اعتماد می ست بالاتر از جهت که که  صد ) 70بای شد، تا بتوان به 7/0در ( با

ها و همچنین تعاریف عملیاتی پژوهش اعتماد کرد، لذا با توجه به فرآیند کدگذاری مقوله

ایی و قابلیت اعتماد بندی این پژوهش دارای پایتوان گفت که ردهمیزان ضریب اسکات می

 است.

  ای شژه شیافته

و  ویتیپرسهای سااایتوبدساات آمده از تحلیل محتوای کمی اخبار  های بهداده

ستبیبی سی در خصوص انتخابات دورۀ دوازدهم ریا ستفاده  سی انگلی جمهوری ایران با ا

یل شاااد. مهمSPSSافزار )از نرم یه و تحل ماری پژوهش را( تجز تایج آ یل  ترین ن در ذ

 آوریم:می

در رابطه با انتخابات دوازدهمین دورۀ ریاسااات جمهوری ایران  هاییگیریجهت چه

 شود؟سی انگلیسی مشاهده میبیو بی ویتیپرسهای سایتوبدر 
 

 درصد تجمعی درصد فراهانی خبر گیری هت 

 61.9 61.9 26 مثبت گیری هت 

 69 7.1 3 منفی گیری هت 

 100 31 13 )خنثی( گیری هت بدهن

  100 42  مع کل

 هیتیشرس سایتهبخبر در  گیری هت توزیع فراهانی ه درصد مطالب برحسب -1-1 دهل 
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شان  شترین فراوانی )مد(دهدمیهمانطور که جدول بالا ن  42خبر از  گیریجهت ، بی

شار یافته در  خبر  26میبت با فراوانی  گیریجهت مربوب به ویتیپرس سایتوبخبر انت

 بدون ویتیپرس ساااایتوبخبر در مرتبۀ دوم در  گیریجهت ./( اسااات. فراوانی61.9)

ست. کم%31) 13)خنیی( با فراوانی  گیریجهت خبری  گیریجهت ترین فراوانی نیز به( ا

 ( اختصاص دارد.%7.1) 3منفی با فراوانی 

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی خبر گیری هت 

 25 25 5 مثبت گیری هت 

 70 45 9 منفی گیری هت 

 100 30 6 )خنثی( گیری هت بدهن

  100 20  مع کل

 سیبیبی سایتهبخبر در  گیری هت توزیع فراهانی ه درصد مطالب برحسب -2-1 دهل 

شان  شترین فراوانی )مد(دهدمیهمانطور که جدول بالا ن  20خبر از  گیریجهت ، بی

خبر  9منفی با فراوانی  گیریجهت ساای مربوب بهبیبی سااایتوبخبر انتشااار یافته در 

بۀ دوم در  گیریجهت .( اسااات. فراوانی/45)  سااای بدونبیبی ساااایتوبخبر در مرت

خبری  گیریجهت ( اسااات. کمترین فراوانی نیز به%30) 6)خنیی( با فراوانی  گیریجهت

 ( اختصاص دارد.%25) 5میبت با فراوانی 

اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاسااات جمهوری ایران در  گیریجهت نشاااانگاه

 هایی هستند؟ها و گروهسی انگلیسی چه شخصیتبیو بی ویتیپرسهای سایتوب

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی گیری هت نشانگاه

 9.2 9.2 7 اصولگرایان

 26.3 17.1 13 طلباناصلاح

 34.2 7.9 6 حاکمیت

 36.8 2.6 2 هزیر کشور

 39.4 2.6 2 صداهسیما

 42 2.6 2 شورای نگهبان

 48.6 6.6 5 ر بر معظمّ انقلاب

 63.1 14.5 11 مردم

 68.7 5.6 4 نیره ای مسلح



 97، تابستان 26شماره فصلنامه علوم خبری،  / 38

 

 77.8 9.1 7 ستاد برگزاری انتتابات کشور

 93.2 15.4 12 دهلت فعلی

 94.5 1.3 1 زنان

 100 5.5 4 غیره(سایر )دانشگا یان، زنان ه 

  100 76  مع کل

 هیتیشرس سایتهبدر  گیری هت نشانگاه برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-2  دهل

شان  شانگاهدهدمیهمانطور که جدول بالا ن شترین فراوانی )مد( ن از  گیریجهت ، بی

شار یافته در  76 صلاح ویتیپرس سایتوبخبر انت خبر  13فراوانی طلبان با مربوب به ا

به ترتیب شااامل  ویتیپرس سااایتوبدر  گیریجهت  ./( اساات. فراوانی نشااانگاه17.1)

(، اصاااولگرایان و ساااتاد %14.5) 11(، مردم با فراوانی %15.4) 12دولت فعلی با فراوانی 

(، رهبر معظّم %7.9) 6(، حاکمیت با فراوانی %9.2) 7برگزاری انتخابات کشاااور با فراوانی 

 4(، نیروهای مسلو و سایر )دانشگاهیان، زنان و غیره( با فراوانی %6.6) 5ب با فراوانی انقلا

( اساات. کمترین %2.6) 2( و وزیر کشااور، صااداوساایما، شااورای نگهبان با فراوانی 5.6%)

 ( اختصاص دارد.%1.3) 1زنان با فراوانی  گیریجهتفراوانی نیز به نشانگاه 

 
 درصد تجمعی صددر فراهانی گیری هت  نشانگاه

 16.1 16.1 10 اصولگرایان

 25.8 9.7 6 طلباناصلاح

 38.7 12.9 8 حاکمیت

 41.9 3.2 2 قضائیهقوپ 

 43.5 1.6 1 صداهسیما

 50 6.5 4 شورای نگهبان

 66.1 16.1 10 ر بر معظمّ انقلاب

 75.8 9.7 6 مردم

 79 3.2 2 نیره ای مسلح

 80.6 1.6 1 ستاد برگزاری انتتابات کشور

 91.9 11.3 7 دهلت فعلی

 96.8 4.8 3 زنان

 100 3.2 2 سایر )دانشگا یان، زنان ه غیره(

  100 62  مع کل

 سیبیبی سایتهبدر  گیری هت  نشانگاه برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-2  دهل
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شان  شانگاهدهدمیهمانطور که جدول بالا ن شترین فراوانی )مد( ن از  گیریجهت ، بی

صولگرایان و رهبر معظمّ انقلاببیبی سایتوبخبر انتشار یافته در  62 با  سی مربوب به ا

ساای به بیبی سااایتوبدر  گیریجهت ./( اساات. فراوانی نشااانگاه16.1خبر ) 10فراوانی 

با فراوانی  یت  حاکم مل  یب شااااا با فراوانی %12.9) 8ترت لت فعلی  (، %11.3) 7(، دو

ن با %(، زنا 6.5) 4(، شاااورای نگهبان با فراوانی %9.7) 6ا فراوانی طلبان و مردم باصااالاح

 2یه و نیروهای مسلو و سایر )دانشگاهیان و غیره( با فراوانی ( و قوه قضا %4.8) 3فراوانی 

گیری صااداوساایما و سااتاد برگزاری ترین فراوانی نیز به نشااانگاه جهت( اساات. کم3.2%)

 اختصاص دارد. (%1.6) 1انتخابات کشور با فراوانی 

ساای بیو بی ویتیپرسهای سااایتوبدر  و فرآیندمدار چه میزان خبر رویدادمدار

  انگلیسی در رابطه با انتخابات ریاست جمهوری ایران اشاعه یافته است؟
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 درصد تجمعی درصد فراهانی خبر رهیداد مدار ه فرآیند مدار

 90.5 90.5 38 رهیداد مدار

 100 9.5 4 فرآیند مدار

  100 42  مع کل

 سایتهبخبر رهیداد مدار ه فرآیند مدار در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-3  دهل

 هیتیشرس

، بیشاااترین فراوانی )مد( خبر رویداد مدار و دهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

مربوب به خبر رویداد مدار با  ویتیپرس سایتوبخبر انتشار یافته در  42فرآیند مدار از 

با فراوانی 90.5خبر ) 38فراوانی  مدار  ند  به خبر فرآی  4./( اسااات. کمترین فراوانی نیز 

 ( اختصاص دارد.9.5%)
 درصد تجمعی درصد فراهانی خبر رهیداد مدار ه فرآیند مدار

 35 35 7 رهیداد مدار

 100 65 13 فرآیند مدار

  100 20  مع کل

-بیبی سایتهبخبر رهیداد مدار ه فرآیند مدار در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-3  دهل

 سی

، بیشاااترین فراوانی )مد( خبر رویداد مدار و دهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

شار یافته در  20فرآیند مدار از  سی مربوب به خبر فرآیند مدار با بیبی سایتوبخبر انت

( %35) 7.( اساات. کمترین فراوانی نیز به خبر رویداد مدار با فراوانی /65خبر ) 13فراوانی 

 اختصاص دارد.

سی در رابطه با اخبار  سیبیبیوی و تیپرس سایتوبمحتوای غالب خبر در  انگلی

  ه است؟دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگون



 41/در.../بات ریاست  مهوری ایران مقایسن نۀوپ شوشش اخبار دهازد میر دهرپ انتتا

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی مۀتوای غالب خبر

 29.5 29.5 13  ا ه برنامن کاندیدا امعرفی، دیدگاه

 49.9 20.4 9 مناظرپ تلویزیونی

 81.7 31.8 14 مشارکت در انتتابات قبل

 84 2.3 1 حضور زنان در انتتابات

 90.8 6.8 3 مسائل اقتصادی ه مشکلات معیشتی

 95.4 4.6 2 کاندیداتوریانصراف از 

 97.7 2.3 1 انتقاد به منتقدیر بر ام

 100 2.3 1 رعایت اخلاق در مبارزات انتتاباتی

  100 44  مع کل

 هیتیشرس سایتهبمۀتوای غالب خبر در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-4  دهل

، بیشااترین فراوانی )مد( محتوای غالب خبر از دهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

شار یافته در  44 شارکت در انتخابات با فراوانی  ویتیپرس سایتوبخبر انت مربوب به م

به ترتیب  ویتیپرس ساااایتوب./( اسااات. فراوانی محتوای غالب خبر در 31.8خبر ) 14

(، مناظرۀ تلویزیونی با %29.5) 13با فراوانی  ها و برنامۀ کاندیداهاشاااامل معرفی، دیدگاه

( و انصراف از %6.8) 3(، مسا ل اقتصادی و مشکلات معیشتی با فراوانی %20.4) 9فراوانی 

ست. کمترین فراوانی نیز به محتوای غالب خبری انتقاد /4.6) 2کاندیداتوری با فراوانی  .( ا

( اختصااااص %2.3) 1به منتقدین برجام و رعایت اخلاق در مبارزات انتخاباتی با فراوانی 

 دارد.

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی مۀتوای غالب خبر

 20 20 4  ا ه برنامن کاندیدا امعرفی، دیدگاه

 30 10 2 مناظرپ تلویزیونی

 55 25 5 مشارکت در انتتابات قبل

 70 15 3 حضور زنان در انتتابات

 75 5 1 مسائل اقتصادی ه مشکلات معیشتی

 85 10 2 انصراف از کاندیداتوری

 95 10 2 عدم تو ه به دستور ر بری ه ثبت نام در انتتابات

 100 5 1 تو ه به آزادی )سیاسی، فردی، ا تماعی ه غیره(

  100 20  مع کل

 سیبیبی سایتهبمۀتوای غالب خبر در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-4  دهل
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، بیشااترین فراوانی )مد( محتوای غالب خبر از دهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

شار یافته در  20 شارکت در انتخابات با فراوانی بیبی سایتوبخبر انت  5سی مربوب به م

ساای به ترتیب شااامل بیبی سااایتوب./( اساات. فراوانی محتوای غالب خبر در 25خبر )

هامعرفی، دیدگاه ندیدا با (، حضاااو%20) 4با فراوانی  ها و برنامۀ کا بات  نان در انتخا ر ز

( و مناظرۀ تلویزیونی، عدم توجه به دستور رهبری و ثبت نام در انتخابات و %15) 3فراوانی

.( اسااات. کمترین فراوانی نیز به توجه به /10خبر ) 2انصاااراف از کاندیداتوری با فراوانی 

 ( اختصاص دارد.%10) 1آزادی و مسا ل اقتصادی و معیشتی با فراوانی 

سی در رابطه با  سیبیبیوی و  تیپرس سایتوبی مطرح در خبر در کاندیدا انگلی

  اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟



 43/در.../بات ریاست  مهوری ایران مقایسن نۀوپ شوشش اخبار دهازد میر دهرپ انتتا

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی کاندیدای مطرح در خبر

 2.4 2.4 1 سید ابرا یم رئیسی

 11.9 9.5 4 حسر رهحانی

 14.3 2.4 1 رهحانی –رئیسی 

 19.1 4.7 2  هانگیری –رهحانی 

 21.5 2.4 1 قالیباف -رهحانی 

 26.2 4.7 2 قالیباف -رئیسی

 30.9 4.7 2 قالیباف –رهحانی  –رئیسی 

 83.3 52.4 22  ر چهار کاندیدا

 100 16.7 7 از کاندیدا ا برده نشده استنامی 

  100 42  مع کل

 هیتیشرس سایتهبکاندیدای مطرح در خبر در  برحسب مطالب ه درصد فراهانی توزیع -1-5  دهل

، بیشاااترین فراوانی )مد( کاندیدای مطرح در دهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

با « هر چهار کاندیدا»مربوب به  ویتیپرس ساااایتوبخبر انتشاااار یافته در  42خبر از 

ست. فراوانی کاندیدای مطرح در خبر در 52.4خبر ) 22فراوانی   ویتیپرس سایتوب./( ا

حساان »(، %16.7) 7با فراوانی  «نامی از کاندیداها برده نشااده اساات»به ترتیب شااامل 

سی »، «جهانگیری -روحانی»( و %9.5) 4با فراوانی « روحانی سی»و « قالیباف –ر ی  -ر ی

( اسااات. کمترین فراوانی نیز به کاندیدای مطرح در %4.7) 2با فراوانی « قالیباف -روحانی

سی»خبر  سی»، «ر ی صاص %2.4) 1با فراوانی « قالیباف -روحانی»و « روحانی -ر ی ( اخت

 دارد.
 درصد تجمعی درصد فراهانی کاندیدای مطرح در خبر

 5 5 1 حسر رهحانی

 45 40 8 رهحانی –رئیسی 

 60 15 3 قالیباف –رهحانی  –رئیسی 

 65 5 1 رئیسی، رهحانی، قالیباف ه  هانگیری

 90 25 5 کاندیدا ر چهار 

 100 10 2 از کاندیدا ا برده نشده استنامی

  100 20  مع کل

 سیبیبی سایتهبکاندیدای مطرح در خبر در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-5  دهل

، بیشاااترین فراوانی )مد( کاندیدای مطرح در دهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

با فراوانی « روحانی -ر یسی»سی مربوب به بیبی سایتوبخبر انتشار یافته در  20خبر از 
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ساای به ترتیب بیبی سااایتوب./( اساات. فراوانی کاندیدای مطرح در خبر در 40خبر ) 8

 3با فراوانی « قالیباف -روحانی -ر یساای»(، %25) 5با فراوانی « هر چهار کاندیدا»شااامل 

ستنامی »( و 15%) شده ا ست. کمترین فراوانی %10) 2با فراوانی « از کاندیداها برده ن ( ا

یدای مطرح در خبر  ند کا به  حانی»نیز  حانی -ر یسااای»و « حسااان رو باف و  -رو قالی

 ( اختصاص دارد.%5) 1با فراوانی « جهانگیری

انگلیساای در رابطه با  ساایبیبیو وی تیپرس سااایتوبمهمترین موضااوع تیتر در 

 اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی مهمتریر موضوع تیتر

 39.5 39.5 17 انتتابات به طور کلی

 48.8 9.3 4 کاندیدا به طور کلی

 60.4 11.6 5 حمایت از کاندیدا

 62.7 2.3 1 انتقاد از کاندیدا

 88.4 25.7 11 برنامن کاندیدا ا

 100 11.6 5 سلامت انتتابات

  100 42  مع کل

 هیتیشرس سایتهبمهمتریر موضوع تیتر در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-6  دهل

شان  ضوع تیتر دهدمیهمانطور که جدول بالا ن شترین فراوانی )مد( مهمترین مو ، بی

مربوب به انتخابات به طور کلی با فراوانی  ویتیپرس سایتوبخبر انتشار یافته در  42از 

ست. فراوانی مهمترین موضوع تیتر در 39.5خبر ) 17 به ترتیب  ویتیپرس سایتوب./( ا

ز کاندیدا و ساالامت انتخابات با (، حمایت ا%25.7) 11شااامل برنامۀ کاندیداها با فراوانی 

( اسااات. کمترین فراوانی نیز %9.3) 4( و کاندیدا به طور کلی با فراوانی %11.6) 5فراوانی 

 ( اختصاص دارد.%2.3) 1به انتقاد از کاندیدا با فراوانی 

  



 45/در.../بات ریاست  مهوری ایران مقایسن نۀوپ شوشش اخبار دهازد میر دهرپ انتتا

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی مهمتریر موضوع تیتر

 35 35 7 انتتابات به طور کلی

 45 10 2 کلی کاندیدا به طور

 50 5 1 حمایت از کاندیدا یا  ناح خاص

 100 50 10 برنامن کاندیدا ا

  100 20  مع کل

 سیبیبی سایتهبمهمتریر موضوع تیتر در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-6  دهل

شان  شترین فراوانی )مد( مهمدهدمیهمانطور که جدول بالا ن ضوع تیتر ، بی ترین مو

 10ساای مربوب به برنامۀ کاندیداها با فراوانی بیبی سااایتوبخبر انتشااار یافته در  20از 

ضوع تیتر در 50خبر ) ست. فراوانی مهمترین مو شامل بیبی سایتوب./( ا سی به ترتیب 

ساات. ( ا%10) 2( و کاندیدا به طور کلی با فراوانی %35) 7با فراوانی  انتخابات به طور کلی

 ( اختصاص دارد.%5) 1کمترین فراوانی نیز به حمایت از کاندیدا یا جناح خاص با فراوانی 

انگلیساای در  ساایبیبیوی و پرس تی سااایتوبکار رفته در های خبری بهتکنیک

 رابطه با اخبار دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی  ای خبریتکنیک

 4.8 4.8 2 یادآهری  دفمند

 9.6 4.8 2 طرفیتظا ر به بی

 21.5 11.9 5 تکرار ه تأکید

 31 9.5 4 نویسیسابقه

 40.5 9.5 4 دستچیر کردن شیام

 69.1 28.6 12 تقابل

از تکنیک خبری استفاده نشده 

 است

13 30.9 100 

  100 42  مع کل

 سایتهبکار رفته در  ای خبری بهتکنیک برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-7  دهل

 هیتیشرس

های خبری از ، بیشااترین فراوانی )مد( تکنیکدهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

شار یافته در  42 ستفاده »مربوب به  ویتیپرس سایتوبخبر انت از هیچ تکنیک خبری ا

ست شده ا ست. فراوانی تکنیک30.9خبر ) 13با فراوانی « ن  سایتوبهای خبری در ./( ا
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با « تکرار و تأکید»(، %28.6خبر ) 12با فراوانی « تقابل»به ترتیب شاااامل  ویتیپرس

خبر  4وانی با فرا« نویساایسااابقه»و « دسااتچین کردن پیام»( و %11.9خبر ) 5فراوانی 

با فراوانی « طرفیتظاهر به بی»و « یادآوری هدفمند»( است. کمترین فراوانی نیز به 9.5%)

 ( اختصاص دارد.%4.5خبر ) 2

 

 

 

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی  ای خبریتکنیک

 10 10 2 یادآهری  دفمند

 60 50 10 طرفیتظا ر به بی

 65 5 1 تکرار ه تأکید

 100 35 7 نویسیسابقه

  100 20  مع کل

 سیبیبی سایتهبکار رفته در   ای خبری بهتکنیک برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-7  دهل

های خبری از ، بیشااترین فراوانی )مد( تکنیکدهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

 10با فراوانی « طرفیتظاهر به بی»سی مربوب به بیبی سایتوبخبر انتشار یافته در  20

ساای به ترتیب شااامل بیبی سااایتوبهای خبری در ./( اساات. فراوانی تکنیک50خبر )

.( اسااات. /10) 2با فراوانی « یادآوری هدفمند»( و %35) 7با فراوانی « نویسااایساااابقه»

 ( اختصاص دارد.%5) 1با فراوانی « تکرار و تأکید»کمترین فراوانی نیز به 

ضوع پیش سی در رابطه با اخبار  سیبیبیوی و پرس تی سایتوببینی در مو انگلی

 دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی بینیموضوع شیش

 10.3 10.3 3 رفع مشکلات اقتصادی

 13.7 3.4 1 زاییفرار مغز ا در صورت عدم اشتغال

 48.2 34.4 10 انتتابات حضور گستردپ مردم در

 51.6 3.5 1 زدن به اقتصادتلاش دشمر برای ضربه

 55 3.5 1 ای  دیدتلاش دشمر برای ایجاد فتنه

 58.5 3.5 1 شکست صنایع داخلی در صورت عدم تو ه به صادرات



 47/در.../بات ریاست  مهوری ایران مقایسن نۀوپ شوشش اخبار دهازد میر دهرپ انتتا

 
 68.8 10.3 3 شدن مشکل بیکاری برطرف

نابود شدن اقتصاد کشور با افزایش میزان یارانن 

 شرداختی

1 3.5 72.1 

 75.5 3.5 1 کا ش فساد ای مالی

 82.4 6.9 2 بهبود رهابط با کشور ای  مسایه

 89.7 6.9 2 عدم کشیدن شده انتتابات به دهر دهم

 100 10.3 3  ای متتلفشیشرفت کشور در زمینه

  100 29  مع کل

 هیتیشرس سایتهببینی در موضوع شیش برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-8  دهل

بینی از ، بیشااترین فراوانی )مد( موضااوع پیشدهدمین همانطور که جدول بالا نشااا

مربوب به حضور گستردۀ مردم در انتخابات  ویتیپرس سایتوبخبر انتشار یافته در  29

ضوع پیش34.4خبر ) 10با فراوانی  ست. فراوانی مو  به ویتیپرس سایتوببینی در ./( ا

های ترتیب شامل رفع مشکلات اقتصادی، برطرف شدن بیکاری و پیشرفت کشور در زمینه

خبر  2( و بهبود روابط با کشااورهای همسااایه با فراوانی %10.3خبر ) 3با فراوانی  مختلف

بینی فرار مغزها در صاااورت عدم .( اسااات. کمترین فراوانی نیز به موضاااوع پیش/6.9)

شتغال شمن برایا شمن برای ایجاد فتنه ضربه زایی، تلاش د صاد، تلاش د ای زدن به اقت

جدید، شکست صنایع داخلی در صورت عدم توجه به صادرات، نابود شدن اقتصاد کشور با 

سادهای مالی با فراوانی  صاص %3.5خبر ) 1افزایش میزان یارانۀ پرداختی و کاهش ف ( اخت

 دارد.
 درصد تجمعی درصد فراهانی موضوع شیش بینی

 8.7 8.7 2 نژادصلاحیت احمدیرد 

 17.4 8.7 2 شدن انتتاباتدهقطبی

 21.7 4.3 1 تأثیر نتیجن انتتابات بر رهابط ایران با  هان

 39.2 17.5 4 رفع مشکلات اقتصادی

 52.3 13.1 3 شیرهزی رهحانی در انتتابات

 ای  ا در دسترسی به شبکهرفع مۀدهدیت

 ا تماعی

1 4.3 56.6 

 ای اصولگرایان از طریق صندهق عدم شیرهزی

 رأی

2 8.7 65.3 

 74 8.7 2 نژادشایان عمر سیاسی احمدی

حمایت کامل اصولگرایان از رئیسی در صورت 

 نژادتأیید صلاحیت احمدی

2 8.7 82.7 
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 87 4.3 1 عدم موفقیت رهحانی در چهار سال دهم

 91.3 4.3 1 کشیده شدن انتتابات به دهر دهم

احتمال  انشینی رئیسی در شاییر آمدن 

 صورت شکست در انتتابات

2 8.7 100 

  100 23  مع کل

 سیبیبی سایتهببینی در موضوع شیش برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-8  دهل

بینی از ، بیشااترین فراوانی )مد( موضااوع پیشدهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

 4سی مربوب به رفع مشکلات اقتصادی با فراوانی بیبی سایتوبخبر انتشار یافته در  23

ضوع پیش17.5خبر ) ست. فراوانی مو شامل بیبی سایتوببینی در ./( ا سی به ترتیب 

 نژاد، دوقطبی( و رد صااالاحیت احمدی%13.1) 3پیروزی روحانی در انتخابات با فراوانی 

سی احمدی سیا سی در  نژاد، حمایت کاملشدن انتخابات، پایان عمر  صولگرایان از ر ی ا

پایین آمدن احتمال جانشاینی ر یسای در صاورت  نژاد وصاورت تأیید صالاحیت احمدی

.( اساات. کمترین فراوانی نیز به تأثیر نتیجۀ /8.7خبر ) 2شااکساات در انتخابات با فراوانی 

های اجتماعی، ها در دسااترساای به شاابکهانتخابات بر روابط ایران و جهان، رفع محدودیت

شدن انتخابات به دور دوم با فراوانی عد شیده  سال دوم و ک  1م موفقیت روحانی در چهار 

 ( اختصاص دارد.4.3%)

انگلیساای در رابطه با اخبار  ساایبیبیوی و پرس تی سااایتوبموضااوع تأکید در 

  دوازدهمین دورۀ انتخابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟



 49/در.../بات ریاست  مهوری ایران مقایسن نۀوپ شوشش اخبار دهازد میر دهرپ انتتا

 
 تجمعیدرصد  درصد فراهانی موضوع تأکید 

 8.6 8.6 3 برقراری عدالت ا تماعی

 17.1 8.6 3 مبارزه با فقر ه خدمت به فقرا

 34.2 17.1 6 زاییاشتغال

شکایت از کمیتن برگزاری 

 انتتابات

1 2.7 37 

 51.3 14.3 5 رفع مشکلات اقتصادی

استقبال از هرهد سرمایه ه فناهری 

 از کشور ای خار ی

1 2.7 54.1 

 56.9 2.7 1 شرهرش تو ه به آموزش ه

 59.7 2.7 1 حفاظت از حقوق شهرهندی

 73.6 14.3 5 حضور گسترده در انتتابات

 76.4 2.7 1 تقویت توان دفاعی

 82.1 5.6 2 ا میت بر ام

فرا م کردن بستر مناسب برای 

گیری از ایرانیان مقیم خارج رأی

 کشور

1 2.7 84.7 

 87.4 2.7 1 شایبندی به قانون ه اصول اخلاقی

 90.1 2.7 1 تو ه به صادرات

 92.8 2.7 1 مبارزه با فساد

 95.5 2.7 1 ا میت حفظ منافع کشور

 97.3 2.7 1 حمایت مردم از نیره ای نظامی

حل مشکل مربوط به مۀیط 

 زیست

1 2.7 100 

  100 35  مع کل

 هیتیشرس سایتهبموضوع تأکید در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-9  دهل

 35ید از ، بیشااترین فراوانی )مد( موضااوع تأکدهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

 ./(17.1خبر ) 6زایی با فراوانی مربوب به اشتغال ویتیپرس سایتوبخبر انتشار یافته در 

به ترتیب شااامل رفع مشااکلات  ویتیپرس سااایتوباساات. فراوانی موضااوع تأکید در 

( و برقراری عدالت %14.3خبر ) 5اقتصاااادی و حضاااور گساااترده در انتخابات با فراوانی 

.( اسااات. فراوانی اهمیت /8.6خبر ) 3فراوانی  اجتماعی، مبارزه با فقر و حمایت از فقرا با

ب به شکایت ( است. کمترین فراوانی نیز به موضوع تأکید مربو5.6خبر ) 2برجام با فراوانی 

از کمیتۀ برگزاری انتخابات، استقبال از ورود سرمایه و فناوری از کشورهای خارجی، توجه 
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ستر  شهروندی، تقویت توان دفاعی، فراهم کردن ب به آموزش و پرورش، حفاظت از حقوق 

گیری از ایرانیان، حل مشکلات مربوب به محیط زیست، حمایت مردم از مناسب برای رأی

، اهمیت حفظ منابع کشااور، توجه به صااادرات، مبارزه با فساااد، پایبندی به نیروی نظامی

 ( اختصاص دارد.%2.7خبر ) 1اصول و قانون اخلاقی با فراوانی 

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی موضوع تأکید

 3.8 3.8 1 ائتلاف اصولگرایان

 11.5 7.7 2 نارضایتی از هضع مو ود

 23 11.5 3 88معتبر بودن نتیجن انتتابات 

 30.7 7.7 2 نقش زنان در  امعه

 34.5 3.8 1 طلبانائتلاف اصلاح

 42.2 7.7 2 گسترش رهابط با کشور ای دنیا

 57.6 15.4 4 مشارکت عامن مردم

آزادی )سیاسی، ا تماعی، اقتصادی ه غیره( 

 بیشتر در کشور

2 7.7 64.8 

 69.2 3.8 1  ای انتتاباتیکردن به هعدهعمل

 76.9 7.7 2 رهحانی حمایت از

 88.4 11.5 3 زاییاشتغال

 92.2 3.8 1  ای باقی ماندهتلاش برای رفع تۀریم

 96 3.8 1 برابری مرد ه زن در  امعه

 99.8 3.8 1 تو ه به آموزش ه شرهرش

  100 26  مع کل

 سیبیبی سایتهبموضوع تأکید در  برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-9  دهل

 26ید از ، بیشااترین فراوانی )مد( موضااوع تأکدهدمیهمانطور که جدول بالا نشااان 

شار یافته در  شارکت عامۀ مردم با فراوانی بیبی سایتوبخبر انت خبر  4سی مربوب به م

ست. فراوانی موضوع تأکید در  ./(15.4) شامل معتبر بودن بیبی سایتوبا سی به ترتیب 

(، حمایت از روحانی، نارضااایتی %11.5خبر ) 3زایی با فراوانی ، اشااتغال88نتیجۀ انتخابات

سی،  سیا شورهای دنیا، آزادی ) سترش روابط با ک ضع موجود، نقش زنان در جامعه، گ از و

.( است وکمترین فراوانی /7.7خبر ) 2اجتماعی، اقتصادی و غیره( بیشتر در کشور فراوانی 

ص صولگرایان، ا تلاف ا های انتخاباتی، تلاش طلبان، عمل به وعدهلاحنیز به موضوع ا تلاف ا
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های باقی مانده، برابری مرد و زن در جامعه و توجه به آموزش پرورش با برای رفع تحریم

 ( اختصاص دارد.%3.8خبر ) 1فراوانی 

سی در رابطه با  سیبیبیوی و پرس تی سایتوبهای مطرح در خبر در گروه انگلی

 ابات ریاست جمهوری ایران چگونه است؟اخبار دوازدهمین دوره انتخ

 
 درصد تجمعی درصد فراهانی  ای مطرح در خبرگرهه

 38.2 38.2 26 عامن مردم

 54.4 16.2 11 اصولگرایان

 67.6 13.2 9 طلباناصلاح

 72 4.4 3 نیره ای نظامی

 74.9 2.9 2 اصۀاب رسانه

 85.2 10.3 7 اندرکاران انتتاباتیدست

 92.5 7.35 5 دهلت هینژاد ه احمدی

 96.95 4.4 3 دهلت فعلی

 100 2.9 2 زنان

  100 68  مع کل

 هیتیشرس سایتهب ای مطرح در خبر در گرهه برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -1-10  دهل

های مطرح در ، بیشاااترین فراوانی )مد( گروهدهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

 26مربوب به عامۀ مردم با فراوانی  ویتیپرس سااایتوبخبر انتشااار یافته در  68بر از خ

به ترتیب  ویتیپرس سااایتوبهای مطرح در خبر در ./( اساات. فراوانی گروه38.2خبر )

( 13.2%) 9طلبان با فراوانی ( و اصااالاح%16.2خبر ) 11شاااامل اصاااولگرایان با فراوانی 

باتدسااات ندرکاران انتخا با فراوانی ا با فراوانی .(، احمدی/10.3) 7ی   5نژاد و دولت وی 

.( است. کمترین فراوانی نیز /4.4خبر ) 3فراوانی  و دولت فعلی با .( نیروهای نظامی/7.35)

  ( اختصاص دارد.%2.9خبر ) 2های زنان و اصحاب رسانه با فراوانی به گروه
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 تجمعیدرصد  درصد فراهانی  ای مطرح در خبرگرهه

 25 25 11 عامن مردم

 38.6 13.6 6 اصولگرایان

 56.8 18.2 8 طلباناصلاح

 59.1 2.3 1 نیره ای نظامی

 61.4 2.3 1 اصۀاب رسانه

 70.5 9.1 4 اندرکاران انتتاباتیدست

 81.9 11.4 5 نژاد ه دهلت هیاحمدی

 84.2 2.3 1 دهلت فعلی

 93.2 9.1 4 زنان

 100 6.8 3 سایر )دانشجویان(

  100 44  مع کل

 سیبیبی سایتهب ای مطرح در خبر در گرهه برحسب مطالب درصد ه فراهانی توزیع -2-10  دهل

های مطرح در ، بیشاااترین فراوانی )مد( گروهدهدمیهمانطور که جدول بالا نشاااان 

 11ساای مربوب به عامۀ مردم با فراوانی بیبی سااایتوبخبر انتشااار یافته در  44بر از خ

سی به ترتیب شامل بیبی سایتوبهای مطرح در خبر در ./( است. فراوانی گروه25خبر )

صولگرایان با فراوانی %18.2خبر ) 8طلبان با فراوانی اصلاح نژاد (، احمدی13.6خبر )6( و ا

خبر  4انتخاباتی و زنان با فراوانی  اندرکاران.(، دسااات/11.4خبر) 5و دولت وی با فراوانی 

های .( است. کمترین فراوانی نیز به گروه/6.8خبر ) 3.(، سایر )دانشجویان( با فراوانی /9.1)

 ( اختصاص دارد.%2.3خبر ) 1نیروی نظامی، اصحاب رسانه و دولت فعلی با فراوانی 
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 گیریبۀث ه نتیجه

کنند؛ مطابق با تحولات جامعه حرکت میها که امروزه با دگردیسی در وضعیت رسانه

سانهفرم و محتوای پیام شاعۀ پیام در ر ضای آنلاین با ا ستر اینترنت و ف سانی در ب های ر

ضای نوین  ست. در این ف صلی چون رادیو و تلویزیون تفاوت بنیادینی پیدا کرده ا جریان ا

سئلۀ مهمی میل انتخابات های ارتباطی، متنوع و متکیر است؛ بازنماییی مکه محتوا و کانال

ای انتقال یافته به عبارت دیگر، دموکراسی از فضای حقیقی جامعه به محمل جامعۀ شبکه

 ییدادهایترین روانتخابات از مهمسانتی جای خود را به دموکراسای دیجیتال داده اسات. 

 است. یکشورر ه یاسیس ماتیدر تصممختلف  حضور افراد و اقشار ۀدهنداست که نشان

ها توجه به اهمیت جایگاه انتخابات در تغییر وضعیت هر جامعه از یک سو و تأثیر رسانه با

پوشش و  ۀنحو یبررس ه منظورب پژوهش نیادر انعکاس رویدادهای مختلف از سوی دیگر، 

بار دوازدهم تاب اخ بات ر ۀدور نیباز خا یتوبدر  رانیا یجمهور اساااتیانت ی هاساااا

 20ی با روش تحلیل محتوای کمی و در دورۀ زمانی ساایبیو ب ویتیپرس زبانانگلیساای

و  قیمورد تطب را ساااایتوبدو این تا عملکرد شاااد انجام روزۀ دوران تبلیغات انتخابات 

 .قرار دهد هسیمقا

معیارهای  ویتیپرسساای و بیخبری بی سااایتوبنتایج پژوهش نشااان داد هر دو 

اند. انتخابات ریاساات جمهوری ایران، رعایت نکردهطرفی خبری را در رابطه با عینیت و بی

شتر حجم خبری  ست جمهوری ایران بیبی سایتوبدر این زمینه بی سی از انتخابات ریا

ست که  گیریجهت دارای شانگر آن ا شتر بیبی سایتوبمنفی بوده که این امر ن سی بی

ران دارد کما این که دادن انتخابات ریاساات جمهوری ای اهمیت و منفی جلوهسااعی در بی

میبت انتخابات ریاسااات جمهوری ایران کمترین فراوانی را به  گیریجهت در این رابطه

سای ساعی در بیبی ساایتوبرساد خود اختصااص داده اسات که از این نظر به نظر می

 ویتیپرس ساااایتوبمخالفت با انتخابات ایران و عدم تأیید آن دارد. در همین زمینه، 

سعی شتر  سیله اهمیت انتخابات  بی ست تا بدین و شته ا در میبت جلوه دادن انتخابات دا

 ویتیپرس سایتوبرسد که ریاست جمهوری ایران را نشان دهد، از این لحاظ به نظر می

ساااعی در حمایت و تأیید برگزاری انتخابات ریاسااات جمهوری ایران و تشاااویق مردم به 

از ها نشان داد که تقریباً نیمی (، یافته2016) شرکت در آن دارد. در مطالعۀ جنیفر لوشت

طرف برای توصااایف درصاااد( از لحنی خنیی و بی 44.2مقالات و خبرهای چاپ شاااده )
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صد مقالات و خبرها، چهرۀ میبتی از کلینتون  23.3کلینتون بهره گرفتند. در این بین،  در

با اساااتن 32.6و  به تصاااویر کشااایدند.  به درصاااد نیز چهرۀ منفی از وی را  نظریۀ اد 

در نگار به طرح ذهنی که با عقاید روزنامهگذارد گیرنده چارچوب نمی، ساااازیچارچوب

هایی از متن که به ای ممکن است باعم شود آن بخشتضاد است فکر کند. چنین مسئله

صورت انتخابی حذف شده، تغییر کنند یا به حاشیه رانده به ساختار چارچوب تعلق ندارند

سط محمد واحدی )در شوند.  شی که تو شد؛ 1393پژوه شخص  ( انجام گرفته بود نیز م

 .اساات بوده منفی ساای فارساایبیبی خبری مطالب هایگیریجهت درصااد 50 حدود

است.  شده اضافه اخبار به انتخابی این رسانه منابع نظرات و آرا از استفاده با هاگیریجهت

ساای بیو بی ویتیپرس سااایتوبت در دو نساابت به رویداد انتخابا گیریجهت بنابراین،

دهی به واقعیات، ایجاد گری، تغییر تفسیر مردم به واسطۀ شکلانگلیسی، برگرفته از روایت

ستر اجتماعی  سی جامعۀ مرتبط  –نظام معنایی در بافت فرهنگی مخاطبانی هدف و ب سیا

 با انتخابات است.

شتر دادن به خبرطبق نظریۀ برجسته ضای بی بندی آن، در اهمیت و اولویت سازی ف

گاه به نشاااان لۀ مربوب  یداد خبری نقش بسااازایی دارد. در مقو  یافتن و برجساااتگی رو

شترین حجم مطالب  ویتیپرس سایتوبهای پژوهش، و با توجه به یافته گیریجهت بی

صلاح ست. میخبری خود را به ا صاص داده ا توان گفت به طلبان، دولت فعلی و مردم اخت

 گیریجهت طلبان داشته که این امر باسعی در برجسته کردن اخبار مربوب به اصلاحنوعی 

نسبت به انتخابات ریاست جمهوری همراه بوده و مردم  ویتیپرس سایتوبمیبت خبری 

ساس  ست. همچنین بر ا شویق نموده ا شتر در انتخابات ت شارکت بی سیله به م را به این و

ساای مربوب به بیبی سااایتوبترین حجم خبری نتایج بدساات آمده از پژوهش، بیشاا

 ساااایتوبتوان گفت گرایان، رهبر معظم انقلاب و حاکمیت بوده اسااات که میاصاااول

گرایان، حاکمیت و رهبر معظم انقلاب داشته که سی سعی در برجسته نمودن اصولبیبی

ن اخبار توان گفت که برجسااته کردمی سااایتوبمنفی اخبار این  گیریجهت با توجه به

رایان، رهبر معظم انقلاب و حاکمیت همراه با منفی جلوه دادن آنان بوده اسااات. گاصاااول

شاه شان داد برنامۀ1389مرادی ) نتایج تحقیق   زمان از درصد 59 از بیش «دقیقه60» ( ن

 از درصااد 24.7 «نظرهاو  خبرها» برنامۀ و خود اخبار اول اولویت سااه از درصااد 55.5 و

 اختصاص دهم انتخابات دورۀ دهمین به را اخبارش اول اولویت سه از درصد 26.6 و زمان
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 پوشاااش دیگر نامزد ساااه از بیش را نژاداحمدی محمود اخبار خبری، برنامۀ دو هر. دادند

 و انتخاباتی هایخشااونت. بودند خبری برنامۀ دو هر خبرسااازان ترینمهم نامزدها و داده

 شده مطرح موضوعات ترینمهم هارسانه و بیان آزادی و نامزدها پیرامون مطالب سیاسی،

 موضااوع ها مشااخص شااد؛بر اساااس یافته همچنین. اندبوده خبری بخش دو هر اخبار در

 در برنامۀ خبری دو این برجستۀ موضوعات جزء غیرمستقیم، یا مستقیم صورت به تحریم

پس نتایج پژوهش  .اساات نبوده ایراناساالامی  جمهوری ریاساات انتخابات دورۀ دهمین

 سازی اخبار در اهمیت یافتن و نادیدهحاضر و پژوهش فوق حاکی از آن است که برجسته

 انگاشته شدن آن تأثیر شگرفی دارد.

 شااابکه که دهدمی نشاااان نتایج( 2013) مرج گفتنی اسااات در پژوهش اساااتیون

 میت - خواهجمهوری حزب نامزد ساامت به بیشااتر انتخاباتی اخبار پوشااش در انانساای

 نامزد این به را خود زندۀ پخش زمان از درصااد 63 که طوری به داشاات؛ گرایش - رامنی

 اخبار پوشش قبال در را انانسی مشابه عملکرد نیز نیوزفاکس شبکۀ. بود داده اختصاص

 عبارات با رامنی میت نام مواقع، درصد 80 از بیش که طوری به گرفت؛ پیش در انتخاباتی

ست حالی در این. بود همراه میبت جملات و  تریمتعادل رویۀ سیبینااسام شبکۀ که ا

 زمانی بازۀ در که کندعنوان می محقق .بود گرفته پیش در شاابکه دو این با مقایسااه در را

 چندانی «اعتدال و انصاف» که مشخص شد ها،شبکه این خبرهای بررسی با و شده اعلام

نشاد. در خصاوص مقولۀ  مشااهده جمهوری ریاسات نامزد دو انتخاباتی اخبار پوشاش در

یانگر آن اسااات که بیشاااترین فراوانی ، یافته«کاندیدای مطرح در خبر» های پژوهش ب

از نامی»و « هر چهار کاندیدا»مربوب به  ویتیپرس سایتوب« کاندیدای مطرح در خبر»

ست شده ا ست آمد؛ می«کاندیداها نبرده  شد. لذا با توجه به نتایج بد توان گفت که ه میبا

ست جمهوری و برنامه ویتیپرس سایتوب از -های آنها در زمینۀ معرفی کاندیداهای ریا

ها در این  -نظر فراوانی ندیدا کا یت نموده اسااات و الگوی اصااالی معرفی  اعتدال را رعا

نه بر تقابل کاندیداها، بلکه مبتنی بر معرفی آنهاساات. همچنین نتایج بدساات  سااایتوب

ساای بیبی سااایتوبن داد که بیشااترین فراوانی کاندیدای مطرح در مطلب در آمده نشااا

 سایتوبتوان گفت است که می« هر چهار کاندیدا»و « روحانی -ر یسی»مربوب به تقابل 

 سی بیشتر سعی داشته که فضای رقابتی موجود در انتخابات را به نمایش بگذارد.یببی
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ضوع تیتر در  شترین فراوانی مو ضوع  ویتیپرس سایتوببی انتخابات »مربوب به مو

توان گفت اسااات. با توجه به نتایج بدسااات آمده می« برنامۀ کاندیداها»و « به طور کلی

خود انتخابات، مشاااارکت مردم در آن و معرفی  ویتیپرس ساااایتوباولویت اول برای 

های آنها اسااات و از این رو بیشاااترین فراوانی موضاااوع تیتر به نمودن کاندیداها و برنامه

 سااایتوباختصاااص یافته اساات. « برنامۀ کاندیداها»و « انتخابات به طور کلی»موضااوع 

شته تا موضع بی ویتیپرس سعی دا سیله  طرفی خود را در انتخابات به مخاطبان به این و

ترین موضااوع تیتر در د که مهمهای بدساات آمده نشااان دایادآوری کند. همچنین یافته

است. در رابطه « انتخابات به طور کلی»و « برنامۀ کاندیداها»سی مربوب به بیبی سایتوب

توان گفت که این ساای میبیبی سااایتوبدساات آمده از موضااوع تیتر در ه با نتایج ب

ری طرفی خود در انتخابات ریاساات جمهونیز از این طریق سااعی داشااته تا بی سااایتوب

 هاییافته( 2006) و یای جیمی جونیور کامینگز ایران را به مخاطبان نشان دهد. در تحقیق

شان پژوهش سانه سازمان دو هر که داد ن  زمانی بازۀ در را نامتوازن رویکردی ای مذکور،ر

 تایمز واشااانگتن اینکه جالب توجه نکتۀ. گرفتند پیش در انتخابات به مانده ایهفته دو

سبت شش در تایمز، نیویورک به ن سبت  پو صد 64.9اخبار با ن صد، 56.3 مقابل در در  در

 عمل کرده است. ترنامتعادل

شر بم در پژوهش ایمی شخص (2006) بو  هیلاری با مرتبط خبرهای اکیر که شد م

 تدوین وی منفی و میبت هایجنبه دادن نشاااان بارز بدون و خنیی صاااورت به کلینتون،

 سیاسی سابقۀ دلیل به کلینتون هیلاری که داد های محقق نشانبررسی همچنین،. شدند

شتر خود، شش و توجه مورد بی شریه این خبری پو ست گرفته قرار ن ست ه های بیافته .ا د

های خبری نشااان داد که بیشااترین فراوانی آمده از پژوهش حاضاار در خصااوص تکنیک

ستفاده از تاکتیک از هیچ تاکتیک خبری »به مربوب  ویتیپرس سایتوبهای خبری در ا

 سایتوبباشد. با این توصیف، اخبار می« تقابل»و همچنین تاکتیک « استفاده نکرده است

 ساااایتوبدار و بدون تاکتیک اسااات. همچنین اغلب به صاااورت غیر جهت ویتیپرس

جمهوری مطالب معارض و  طرفی خود در انتخابات ریاستبرای نشان دادن بی ویتیپرس

صلاحجناحمخالف  صولگرا و ا سیله هم خود های ا طلب را در کنار هم قرار داده تا به این و

طرف نشان دهد و هم مردم را به قضاوت دربارۀ نمایندگان به تفکر وادارد. همچنین  را بی

شترین فراوانی تاکتیکه نتایج ب شان داد که بی ست آمده ن ستفاده در هد ای خبری مورد ا
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«  نویساایسااابقه»و « طرفیتظاهر به بی»ب به تاکتیک خبری ساای مربو بیبی سااایتوب

طرفی به مخاطبان و در نتیجه جلب سی برای القای بییببی سایتوباست. بر این اساس 

های مخالف و از طریق ارا ۀ دیدگاه سایتوبهای این اعتماد آنان برای همراهی با سیاست

 سایتوبهای حاصل شده، رد. بنا بر یافتهموافق به وسیلۀ خبر، گزارش، مصاحبه و غیره دا

های هایی که به فضااای انتخابات و شااخصاایتساای با ارا ۀ سااابقۀ رویداد یا واقعهیببی

ضا و جریان مخالف  سعی در ایجاد دیدگاه یا به وجود آوردن یک ف ست؛  انتخاباتی مربوب ا

سبت به انتخابات با توجه به  بارۀ انتخابات ایرانسی دربیبی سایتوبمنفی  گیریجهت ن

 داشته است.

 سااایتوببینی در خبر دساات آمده از پژوهش در رابطه با موضااوع پیشه نتایج ب

شترین موضوع پیش ویتیپرس شان داد که بی شارکت مردم بینی مربوب به پیشن بینی م

ه در انتخابات، رفع مشااکلات اقتصااادی و برطرف شاادن بیکاری اساات. در رابطه با نتایج ب

ست  ست خبری آمده مید سیا بینی در جهت پیش ویتیپرس سایتوبتوان گفت که 

ست سیا ست که با  ستردۀ حضور مردم در انتخابات ا سیمای جمهوری گ صدا و  های کلی 

سلامی  شویق مردم  ویتیپرس سایتوبخوانی دارد. به تعبیر دیگر، ایران هما به دنبال ت

ا حاکی از آن اساات که بیشااترین فراوانی هبه حضااور در انتخابات اساات. همچنین یافته

سی به رفع مشکلات اقتصادی و پیروزی روحانی در بیبی سایتوببینی در موضوع پیش

منفی  گیریجهت مربوب اسااات. با در نظر گرفتن انتخابات و رد صااالاحیت احمدی نژاد

شت سایتوبتوان گفت که این سی در رابطه با انتخابات میبیبی سایتوب ر به دنبال بی

این امر که از همین  -تأکید بر مشکلات اقتصادی و برطرف نشدن آنها و پیروزی روحانی 

ست )پیروزی روحانی( سیله به  -الان نتیجه انتخابات معلوم ا ست تا به این و در انتخابات ا

بینی پیروزی روحانی در انتخابات و همچنین تأکید بر مشاااکلات کشاااور، نوعی با پیش

م در انتخابات ریاست جمهوری را به نوعی کاهش دهد. این امر که کدام خبر مشارکت مرد

های خبری و مالکیت آنها این دو شبکه منتشر شود، به خط مشی و سیاست سایتوبدر 

سی در خصوص بیدر جهت افزایش مشارکت و رویکرد بی ویتیپرسارتباب دارد، رویکرد 

 ارکت مردمی است.اخبار مرتبط با انتخابات، کاستن از مش
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  مطبوعات یاجتماع بخش در یتیجمع دیجد یاهسیاست

  کشور( نتشاررالایکث روزنامه سه محتوای )تحلیل

  1محمود مشفق

 2یالبرزعلی 

 

 چکیده
ضر مقاله ستبه تحلیل  حا شور یتیجمع دیجد یاهسیا در  1393-94 یزمان دوره یط ک

 ژوهشپ پردازد. روشمی امروز وطن و جم جام ران،یا رالانتشاااریکی روزنامهسااه  یاجتماع بخش

ضر سناد و ایکتابخانه ،حا س یا شده ا ستفاده از تکنیک تحلیل محتوا انجام  ست و با ا  یبرات. ا

ستفاده پرسش 49 با معکوس پرسشنامه کی از ق،یتحق یرهایمتغ سنجش  73 مجموع در .شد ا

ست با مرتبط مطلب ند مطالب مورد نظر در چ .شد آوریجمع سند عنوان به یتیجمع یاهسیا

شامل: سطو طبقه شدند که   ،تحلیلی گزارش مورد19 ،خبر مورد 31 مورد، 24 گو و گفتبندی 

 مطلب، 61. اندداشته را سهم نیشتریب گفتگو و خبر، که در این میان تریت مورد 7 و نقد مورد 14

 طلبم 1 و یفراوان و تعداد مطلب 20 ،یتازگ مطلب 19 شااهرت، مطلب 2،یریبرگ در رکن یدارا

 7 معیت،از کل مطالب مطرح شده درباره ج. نشده مشاهده مجاورت و تضاد ارکان و بوده تیجذاب

 از زینمورد  3 و یانیم و ارشد رانیمد از مورد 57 ران،یوز از مورد 5 ارشد،ئولان مس منبع از مورد

سان شنا شده نقل مردم عامه منبع با یمطلب چیه و کار ست ن  یدارا مطلب 35 از نظر محتوایی، .ا

 نیز .اندودهبنسبت به موضوع جمعیت  میبت گیریجهت یدارا زین مطلب 35 و یمنف گیریجهت

باره رد مطلب 2 و مهاجرت،باره در مطلب 3 ،ازدواج درباره مطلب 13در حوزه باروری،  بمطل34

 .بوده است طلاق

 ،یخبر ارکان محتوا، لیتحل ،یتیجمع شااااخص ،یتیجمع اساااتیسااا :یدیکل گانهاژ

 یسازبرجسته ر،یخ گیریجهت

                                              
 (m_moshfegh@yahoo.com) عضو هیأت علمی دانشگاه علامه طباطبائی. 1

 آزاد اسیییلامی واحد تهران مرکزی دانش آموخته کارشیییناسیییی ارشییید جمعیت شیییناسیییی دانشیییگاه. 2

(ali64alborzi@yahoo.com) 
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 مقدمه
صاحب نظران، جمعیت یکی از ارکان مهم توسعه و قدرت کشورها به حساب  از نظر

های رشااد اقتصااادی شاااخصآید که در صااورت به فعلیت درآمدن و همراه شاادن با می

سیاسی و... میساختمطلوب، زیر تواند منجر به های مناسب عمرانی، فرهنگی، اجتماعی، 

ای شود. در طول چند دهه گذشته بسیاری از کشورها با ازدیاد رشد و شکوفایی هر جامعه

هایی گریبانگیر آنها شاااده اند که چالشجمعیت و برخی با کاهش جمعیت مواجه بوده

چندان دور  های نهساااال که در حالی ایران نیز از این قاعده مساااتینا نبود و در اسااات.

شکیل می 6های خانواده شور را ت شترین خانوارهای ک دادند، این روزها این نفره و بالاتر بی

شماری در سر ضعیت در آخرین  ست  3/3های به خانواده1395 سال و شده ا نفره تبدیل 

 (.1388)مهرگان و رضایی، 

ستس صلی گذارییا شمار هادولتهای کلان جمعیتی یکی از وظایف ا رود، می به 

کنند که بین کمیت و می گذاری و مداخله در امور جمعیتی تلاشبا سااایاسااات هادولت

توساعه اقتصاادی از کیفیت جمعیت از یک ساو و بین رشاد و سااختار جمعیت و فرآیند 

ضروری را برقرارسوی دیگر تعادل سلامی در  های لازم و  سازند. تا قبل از وقوع انقلاب ا

ستایران  ای جمعیتی حداقل به مدت یک دهه در کشور جهت تعدیل نرخ موالید و هسیا

ا در دهه اول هسیاستکاهش رشد جمعیت به اجراء درآمد، بعد وقوع انقلاب اسلامی این 

جمعیت بود. ساایسااتم به سااوی افزایش  گیریجهت به حالت تعلیق درآمد و عملاًانقلاب 

شور بعد از انقلاب شماری ک سر شد  1365 سال در بعد از انجام اولین  شدن ر شکار  و آ

بود، نظام  درصاااد 9/3ه معادلک 1355-1365ساااابقه جمعیت در کشاااور طی دوره بی

ست ستگذاری به تکاپوی اجرای سیا شد بالا افتاد و به زعم هسیا ایی جهت تعدیل این ر

 هایسال ا به نحو بارزی موفقیت آمیز بود. اما طیهسیاستالمللی این مراجع داخلی و بین

شینی سطو جان شاهده کاهش باروری زیر  دو و یک دهم بچه برای هر مادر(، )اخیر و با م

  هشدارهایی توسط جمعیت شناسان در خصوص پیامدهای منفی تداوم این روند داده شد.

خصااوص لزوم تجدید نظر در  در پی هشاادار برخی از جمعیت شااناسااان کشااور در

کلان حکومت جمهوری اسلامی  گیریجهت کلان جمعیتی موجود در کشور، ایهسیاست

های جدید و مباحم گوناگونی پیرامون ساایاساات ایران نساابت به جمعیت تغییراتی نمود

سانهجمعیتی نقل محافل، روزنامه شد. ها و ر ستهای گوناگون  ای جدید جمعیتی هسیا
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 ادل بخشاای کمی و کیفی به جمعیت کشااور در بلند مدت اساات، در اوایلدف آن تعههک

ریک از این بندها به یکی از ههبند ک 14، طی ابلاغیه مقام معظم رهبری در 1393 ساااال

هایی که قرار است نقشه راه مدیریت پردازد اعلام شد، سیاستمی محورهای مهم جمعیتی

 جمعیت کشور در آینده باشد. 

ست»ه و به ویژه پس از ابلاب شتهای گذسال در  سال های جدید جمعیتی درسیا

ات مکرر رهبر انقلاب درباره وضعیت جمعیتی در کشور تأکیدبا توجه به اهمیت و « 1393

ها باز کرده است و گذشته بین مطالب و صفحات روزنامهاین موضوع جای خود را بیش از 

رش، سااارمقاله و یادداشااات و حتی در های گوناگونی در قالب گفت وگو، خبر، گزاتحلیل

صویری ارا ه شیوه اینفوگرافی و نمودارهای ت نین ایشان در جای شود. همچمی مواردی به 

سخنان مهم خود درباره جمعیت دیگری و در بخش شوری بدون»اند: کرده تأکیدهایی از   ک

بنابراین، شااور و شااوق،  هیجان و و پیشاارفت و کشااوری بدون ابتکار جوان، یعنی جمعیت

)مقام معظم رهبری،  «جدی دنبال و پیگیری شود. طوره برنامه حیاتیت تکییر نسل باید ب

 یهایبررس» از کارگزاران نظام فرمودند: یبا جمع داریدر د(. پیش از این نیز ایشان 1392

کند، به  دایادامه پ تیجمع کنترل اسااتیکه اگر ساا دهدمی نشااان یو کارشااناساا یعلم

با  دیمسااائولان با نیشاااد، بنابرا میخواهیتی کاهش جمع تیو در نها یریدچار پ جیتدر

س تیجد ستیدر  سانه و تر دیتجد تیکنترل جمع ا صاحبان ر از جمله  بونینظر کنند و 

 (.1390)مقام معظم رهبری، «.موضوع اقدام کنند نیا یسازفرهنگ در جهت ونیروحان

ای رسااامی جدید هسااایاساااتکلان حکومتی به جمعیت و ابلاب  گیریجهت تغییر

ای کشور رقم ای را در فضای رسانهمناظرات، نقدها و نظرهای گسترده جمعیتی مباحیات،

صاحب نظران، مدیران، برنامهزد. متخص سانه دیدگاه، ریزانصان،  صحاب ر گوناگونی  هایا

کی های اندیسندگان مقاله نشان داد که پژوهشهای نواند. بررسیرا تا کنون مطرح نموده

ضوع  سی مو صوص برر ستدر خ سانهسیا ا هها به ویژه روزنامههای جدید جمعیتی در ر

ای ملی در ههکشاور انجام شاده اسات، البته مطالعات معدودی به نقش جمعیت در رساان

 (. 1391؛ شفیعی سروستانی1396؛فراصت، 1396کشور پرداخته اند )سیاح، محبی،حاتمی،

 یزمان دوره یط کشااور یتیجمع دیجد یهااسااتیسااهدف اصاالی این مقاله تحلیل 

است  امروز وطن و جم جام ران،یا الانتشار ریکی روزنامهسه  یاجتماع بخشدر  94-1393

سه روزنامه از می و تلاش ستفاده از تکنیک تحلیل محتوا بخش اجتماعی این  شود که با ا
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نظر موضااوعات و مقولات و شاایوه پرداختن به موضااوع، جهت گیری رسااانه ای، قالب و 

ستمحتوا در خصوص  سی قرار گیرد. در این رابطه این هسیا ای جدید جمعیتی مورد برر

 کلیدی زیر پاس  گوید: سؤالکند به شش می مقاله تلاش

مقاله، گفت  فراوانی مطالب ارا ه شااده به تفکیک نوع مطلب شااامل درصااد تعداد و .1

ای کییرالانتشااار ههدر روزنام 93-94وگو، یادداشاات، تیتر و گزارش در بازه زمانی 

 مورد مطالعه چقدر بوده؟ 

 خود بیشتر به کدام منابع خبری استناد کرده اند؟ مهم ها در مطالبروزنامه .2

ای مورد بررسای منتشار شاده اسات، بیشاتر از ههدر مجموع مطالبی که در روزنام .3

شار  کدام شهرت، تعداد و فراوانی و... برای انت یک از ارکان خبری مانند دربرگیری، 

 مطالب مرتبط با موضوع جمعیت استفاده شده است؟ 

توزیع فراوانی  ،بوده است جمعیت چگونه موضوعات به ها نسبتروزنامه گیری جهت .4

سبت به موضوع جمع یت چگونه مطالب با توجه به نوع جهت گیری میبت و منفی ن

 بوده است

ست .5 سیا شتر روی ههی جدید جمعیتی، روزنامهااز تاری  ابلاب  سی بی ای مورد برر

میر، مهاجرت، وکدام یک از ابعاد، مفاهیم و شاخصهای جمعیتی مانند باروری، مرگ

 ازدواج و طلاق و... در انتشار مطالب خود متمرکز شده اند؟

سازی کدامیک .6 سته  ضوعات  برج صادیاز مو شتر مورد  ، فرهنگی و اجتماعیاقت بی

 ا در میان مباحم جمعیتی بوده است؟ههروزنام توجه

 مبانی نظری ه تجربی 

سعه  شد جمعیت و تو سبت به رابطه ر به طورکلی، دو نوع جهت گیری فکری کلی ن

. نگرش منفی که به توماس مالتوس برمی گردد. وی معتقد بود 1اقتصاااادی وجود دارد: 

مردم به داشتن فرزند، ناگزیر باعم محدودیت عرضه مواد غذایی، کاهش دسترسی گرایش 

ست.  سترس برای مردم ا سطو رفاه قابل د . نگرش 2به منابع طبیعی و در نهایت، کاهش 

گوید رشاااد میبت جمعیت، زمینه را برای می ارود اسااات کهههمیبت برگرفته از نظری

ی کلان ها(. از نظر جهت گیری1389کند )بخشااای دساااتجردی، می اقتصاااادی فراهم

( 1توان در چهار گروه عمده طبقه بندی نمود: می ای جمعیتی راههسااایاساااتی، نظری



 65//مطبوعات  یدر بتش ا تماع یتی مع دی د ی ااستیس

 

جمعیت نظریه ( 3 افزایش جمعیتای موافق ههنظری( 2ای موافق کاهش جمعیت ههنظری

 .تناسب جمعیت نظریه( 4ثابت 

 کا ش  معیتموافق با  ای هنظری

برخوردار اسااات. فلاسااافه،  یطولان یاز قدمت تیجمع ندهیمخالفت با رشاااد فزا

سته تیبا رشد افزون جمع ربازیاز د اقتصادیو یاجتماع شمندانیاند اند.  به مخالفت برخا

ستای جمع سب تیافلاطون در را ستفاده مطلوب از امکانات، جمع متنا نفری  5040 تیو ا

جمله مخالفان  از زین «انیرواق»و  «انیکوریاپ»مکاتب  داندمی آل دهیرا برای شاااهرها ا

، از 4برتراندراسااال ل،یجان اساااتوارت م، 3اند. توماس رابرت مالتوس بوده تیجمع شیافزا

ستند  شجمله ی این نظریه پردازان ه مارگات مانند نظران  صاحب یبرخ(. 1373،یخی)

سانه ستیاز منظری ز زیمالتوس نو  5دیم شد جمع شنا سبت به خطر ر  منفی تأثیرو  تین

در مجموعه  یچهار عنصر اساس وجود اند. با توجه به اظهار نظر کرده ستیز طیآن بر مح

ند برابر شااادن ادیهوا، آب و مردم، ازد ط،یمح یعنیاکولوژی  عادل ا تیجمع و چ  نیت

عه را تغ عت،ده می رییمجمو طا یان مالتوس(. 1390 )ا ند گرا قد کنترل  قیاز طر معت

ی خواهد شد )زنجان کن شهیر یخواهد آمد و فقر و تنگدستمرفه به وجود  امعوج ت،یجمع

 ریباروری و مرگ و م ریدو متغ نیبه ارتباب ب( 1855)اردیگ لیآشااا(. 1387 ،و همکاران

تازه ای را در  کردیرو ،یتیجمع ریدو متغ نیهمزمان ا راتییبه تغ اشااااره کرد و با توجه

 (.2003کاسترلاین، ) تساخ مطرح تیتحولات جمع یبررس

 افزایش  معیتای موافق با  هنظری

تنها  ت،یجمع عیساار شیمعتقدند: افزا ها«تساایناتال» ای تیجمع شیطرفداران افزا

در توانمندی، قدرت  تیجمع ادیبلکه ازد کند،ی نم جادیمشااکلات اقتصااادی و گرفتاری ا

و تراکم  شیاقتصاااددانان، افزا ی. برخکندمی فایا یمهم و اقتصااادی کشااور نقش ینظام

 دانندمی اقتصااادی شاارفتیرشااد و پ ،جهیو درنت دییفنون تول یرا علت اساااساا تیجمع

                                              
3- Tomas Albert Maltose 

4- Bertha Andresen 

5- Margot Med 
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 6و آرساان دومون میکنت، دورک لیاز قب یشااناسااان جامعه(. 1385 ،یصااادقو  )کلانتری

، یکار اجتماع میدر کتاب تقس م،یدورک(. 1364،ی)کتاب باشندیم تیجمع شیطرفدار افزا

سعه کم نیبر ا ت،یحجم وتراکم جمع شیبر افزا تأکیدبا  ست که تو باعم  تیجمع یباور ا

کار، به نوبه خود، منشااأ  میتقساا نی. اآوردمی فراهمو بهتر را شااتریب یکار اجتماع میتقساا

مکتب سااوداگری  روانیپ(. 1368)بهنام، دشااومی یتکامل در مظاهر گوناگون زندگ جادیا

های)مرکانتل  . مونکنندیطرفداری م تیاز کیرت جمع عموماً 7تمپل امیلی( ازجمله وسااات

نفر  کیبلکه  سااات،یسااارباز ن ای تیرع کیباور اسااات که انساااان تنها  نیبر ا، 8کرتین

 تیجمع ادیازد نینحله فکری، معتقد اساات که ب نیهمفکران ا از 9اساات. توکر دکنندهیتول

 در تیجمع شیفزاا وجود دارد. میاشتغال و توسعه اقتصادی، رابطه مستق زانیم شیو افزا

سانها برای پ زهاییانگ واقع، ستفاده صح شرفتیدر تحول و تکاپوی ان از منابع بالقوه  ویو ا

که نوسازی  کندیعنوان م ت،یانتقال جمع هیاستربوسترو، با ارا ه نظر(. 1349،یاست)کلاه

مگر  افتدی است، اتفاق نم یاقتصادی و اجتماع ،یکیتحولات تکن جهینتکشاورزی که خود

 (. 1367 ،ی)اله ردیقرار گ یتیجامعه در معرض فشارجمع نکهیا

 ثبات  معیتای موافق با  هنظری

. اساات تیثبات جمع یدر پ هینظر  نیا ت،یکاهش جمع ایو  شیافزا هیبرخلاف، نظر

از  را باعم تیکاهش جمع ایو  شیاعم از افزا ت،یشااامار جمعرییتغ ت،یجمع ثبات هینظر

ش ستوارت مکندیم یتلق یجتماعت انظام یدگیهم پا  نیابود.  تیل طرفدار ثبات جمعی. ا

مکانات امنابع از  دیدانساااته، معتقد اسااات با یمنطق ریغ را تیجمع شیر نوع افزاههینظر

 ی)دلال برداری کند موجود جامعه بهره افرادیموجود به نحو احسن برای بهتر ساختن زندگ

 (. 1386زاده،  لیو اسمع یاصفهان

 تناسب  معیتای موافق با  هنظری

                                              
6- .Arson demon 

7- William temple 

8- Mon keratin 

9- Tucker 
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کاهش و  ش،یمخالف مطلق افزا کبارهیقبل، نه به  هیبرخلاف سااه نظر زین هینظر نیا

موجود  تیامکانات جامعه و جمع تها،یظرف ط،یبه وجود شااارا قا ل بلکه ت،یثبات جمع ای

 تیجمع شااناسااان، تیبا آن اساات. از نظر جمع متناسااب یتیجمع اسااتیآن و اتخاذ ساا

. اما با توجه به تیو تعداد جمع منابع نیتعادل ممکن ب نیبهتر جادیاز: ا متناساااب عبارت

در هر  تیجمع و اقتصااادی کشااورها متفاوت اساات، حد تناسااب یعیامکانات طب نکهیا

 (.همان منبعکشوری متفاوت خواهد بود )

سی  صوص برر ستدر خ سانهسیا شده ههای جمعیتی در ر ا مطالعات اندکی انجام 

در مقاله ای تحت  (1396)فاطمه محبی و محمدصادق حاتمی  سیاح، سیده است. مونس

کیفی نشا داده اند که رسانه ملی  مطالعه یک در جمعیت ی مسأله و ملی عنوان رسانه ی

 مرتبط مفهومی یهابه تم منفی را ارا ه داده اساات، آنها بازنمایی زن و از خانواده عمدتاَ

 خانواده، تعاملات از منفی بازنمایی شاااامل:موضاااوع جمعیت و خانوده دسااات یافتند 

 ایههاز خانواد منفی یهابازنمایی همساااری، و والدینی نقشاااهای از منفی بازنمایی

 فرزندان. رفاه برجسته سازی و خانواده در ناپایداریها سازی برجسته پرجمعیت،

مهم ( نشان داد رسانه ملی به منزله یکی از 1392نتایج پژوهش شفیعی سروستانی)

ستگا شخص ههترین د شور باید بر مبنای طرح و برنامه ای دقیق و م سازی ک ای فرهنگ 

شود و از همه ی  سیاست جدید جمعیتی کشور وارد میدان  زمان بندی شده برای تحقق 

یت ها و هاظرف ید راهبرد با قدام  ما پیش از هر ا ند. ا فاده ک نه اسااات ی خود در این زمی

ای تولیدی ههی اجرایی و برنامهامشخص شود تا فعالیتی رسانه در این زمینه هاسیاست

 اهداف را به خوبی برآورده سازند.

 داده ه رهش

ها، توصیفی پژوهش حاضر برمبنای هدف، کاربردی و بر اساس شیوه جمع آوری داده

شااود. در این پژوهش محقق سااعی دارد تا می زمینه یابی از نوع تحلیل محتوا محسااوب

ضعیتههآنچ ستنتاج ذهنی گزارش داده و نتایج  ست یا و موجود را بدون هیچ دخالت یا ا

تحقیقی اسااات برای گرفتن نتایج معتبر و  عینی از موقعیت را بیان نماید. تحلیل محتوا

)رایف و همکاران، ترجمه بروجردی علوی،  های اسااتخراج شااده از متنقابل تکرار از داده

ها را به طور های خاص پیامن، ویژگیفنی اسااات که به کمک آ» تحلیل محتوا  (1394

)چاوا و نچمیاس، ترجمه لاریجانی و  «دهندنظام یافته و عینی مورد شااناسااایی قرار می
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ها به کریپندورف آن را به عنوان یک فن پژوهشااای برای ربط دادن داده (.1390فاضااالی،

)راجردی، و دومینیک، ترجمه  کندای معتبر و تکرار پذیر تعریف میمضااامون آن به گونه

 (.1392سید امامکی،

ضر جامعه آماری، تمامی روزنام سه روزنامه ههدر پژوهش حا ست.  شار ا ای کییر الانت

ای کییر الانتشاااار به صاااورت نمونه گیری هدفمند انتخاب شااادند. این ههاز میان روزنام

م نا جام جم، ایران، وطن امروز. در این پژوهههروز ند از  بارت مطلب  73ش در مجموع ا ع

ی جمعتی به عنوان سند جمع آوری شد که شامل صفحات اجتماعی هامرتبط با سیاست

شاره در بازه زمانی یکههروزنام  31/2/1395لغایت  31/2/1394ه از تاری  سال ای مورد ا

صفحات اجتماعی روزنام شامل  سندها  شود.  ه سال ای مورد نظر در بازه زمانی یکههمی 

 است. 
 ای مورد بررسی ه( توزیع فراهانی تعداد خبر ای رهزنام1 دهل شماره

 فراهانی درصد  تعداد مطلب رهزنامه

 15.1 11 جام جم

 20.5 15 ایران

 64.4 47 وطن امروز

 100.0 73 مجموع

 

از مطالب  درصد 1/15شود، روزنامه جام جم می همانگونه که در جدول فوق ملاحظه

از مطالب و روزنامه  درصد 5/20مورد بررسی را به خود اختصاص داده است. روزنامه ایران 

صد 4/64وطن امروز نیز  شترین  در ست. بنابراین بی صاص داده ا از مطالب را به خود اخت

 خورد. می مطالب در روزنامه ی وطن امروز به چشم

هر مطلب منتشاار شااده مرتبط با برای ، پس از مرتب کردن سااندها براساااس تاری 

کد  73 یک کد )شاااماره( قرار گرفت که در مجموع "ی جمعیتیهامباحم سااایاسااات"

مطلب جمع آوری شاااد و پس از طراحی جداول کد بوک با توجه به  73)شاااماره( و یا 

شاخصهاشاخص سی،های روزنامه نگاری و همچنین  شنا کار تکمیل  ی علمی جمعیت 

و با کمک کدهای مرتبط با هر سند آغاز و در  هااستفاده از سندای معکوس با ههپرسشنام

ا نام گذاری ههدر پرسااشاانام x9تا  x1پارامتر که با عناوین  9سااند در قالب  74مجموع 
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شااده بود، تنظیم و آماده پردازش و آمایش شااد. برای ساانجش متغیرهای تحقیق، از یک 

شنامه معکوس معکوس  س شی با درجه اعتبار  49پر س شده پر ستفاده  سب ا و روایی منا

 است.

مفاهیم جمعیتی، نوع سااند، ارکان خبری، برجسااته » این عناوین به مواردی مانند:

ای ههای محتوایی اصاالی و حیطههمنبع، موضااوعات محتوا، حیط، سااازی، جهت گیری

 «گذار تقسیم بندی شده است.تأثیرمحتوایی 

جام شااده اساات. در سااطو پژوهش حاضاار در دو سااطو کتابخانه ای و اساانادی ان

ا، مقالات و منابع موجود در اینترنت به بررسی ههکتابخانه ای با مراجعه به کتابها، پایان نام

شاااود و نظریات جامعی در این می پیشاااینۀ تحقیق و جمع آوری اطلاعات لازم پرداخته

سی محتوای روزنام سنادی نیز با برر سطو ا جم، ای جام ههزمینه جمع آوری گردید و در 

 ا اقدام شد. ههنسبت به استخراج داد، ایران، وطن امروز

 ای شژه ش هیافت

 الف( طبقه بندی مطالب ارائه شده با تو ه به نوع مطلب

سی،ههیافت سه روزنامه مورد برر شده در  ست که از کل مطالب ارا ه   ا حاکی از آن ا

 14صاااورت خبر و مطلب به  31مطلب گزارش، 19مطلب تیتر،  7مطلب گفت و گو،  24

مطلب نیز در قالب نقد ارا ه شده و هیچ یک از مطالب به صورت مقاله، یادداشت، شکل و 

شان ست. و نتایج آزمون خی دو تک متغیری ن شده ا که  دهدمی نمودار و میزگرد، ارا ه ن

با تفاوت  به فراوانی مورد انتظار( و گفت 5/20خبر ) با تفاوت وواحد نسااابت   5/13گو )

س سند، واحدن ست بدین ترتیب، از میان انواع  و « خبر»بت به فراوانی مورد انتظار( بوده ا

ای مورد بررسی دارا هه، بیشترین سهم را در نوع سندهای ارا ه شده در روزنام«گفت وگو»

 بوده اند.
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 ای مورد بررسی ه( توزیع فراهانی نوع سند خبر ای رهزنام2 دهل شماره 

 رهزنامه

 فراهانی
 تفاهت

  افراهانی

 مقدار

 خی ده

 سطح آزادی در ه

مشا ده  معناداری

 شده
 مورد انتظار

 -5.10 10.5 0 مقاله

17.8 8 .000 

 5.13 10.5 24 گفت و گو

 -5.10 10.5 0 یادداشت

 -5.3 10.5 7 تیتر

 5.8 10.5 19 گزارش

 5.20 10.5 31 خبر

 -5.10 10.5 0 شکل و نمودار

 5.3 10.5 14 نقد

 -5.10 10.5 0 میزگرد

 

 ب( منابع خبر

خود بیشتر به کدام  مهم ها در مطالبروزنامه»در بررسی پرسش دوم مبنی بر اینکه 

ستناد کرده اند؟ ست کهههیافت«منابع خبری ا شده، از منبع  7ا حاکی از آن ا مطلب ارا ه 

ست،  شد نظام بوده ا سئولین ار شد و میانی و  57وزیران، مطلب از  5م مطلب از مدیران ار

ست.  3 شده ا شده و هیچ مطلبی با منبع عامه مردم، نقل ن سان نقل  شنا مطلب نیز از کار

ی مورد انتظار، تفاوت معناداری هابین فراوانی مشااااهده شاااده ی ارکان خبری و فراوانی

ن ارشد و میانی بوده مشاهده شده است به گونه ای که بیشترین تفاوت درباره منبع مدیرا

شان 42که بیش از  شده در روزنامدهدمی واحد تفاوت را ن ای هه. بنابراین در مطالب ارا ه 

 مورد بررسی، بیشترین فراوانی از منبع مدیران ارشد و میانی بوده است.
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 یبررس مورد یا هرهزنام در یخبر منابع فراهانی توزیع (3دهل 

 منبع خبر

 فراهانی
 تفاهت

  افراهانی
 

 خی ده

 در ه

 آزادی

 سطح

معنادار

 ی
مشا ده  

 شده
 مورد انتظار

 7.4- 14.4 7 مسئولین ارشد نظام

1.111 4 .000 

 9.4- 14.4 5 وزیران

 42.6 14.4 57 مدیران ارشد و میانی

 11.4- 14.4 3 کارشناسان

 14.4- 14.4 0 عامه مردم

 

 ج( ارکان خبری

سی  سوم مبنی بر اینکه در برر سش  ای مورد ههدر مجموع مطالبی که در روزنام»پر

شهرت،  شتر از کدام یک از ارکان خبری مانند دربرگیری،  ست، بی شده ا شر  سی منت برر

ست؟ شده ا ستفاده  ضوع جمعیت ا شار مطالب مرتبط با مو «. تعداد و فراوانی و ... برای انت

مطلب  2 ارا ه شاااده، دارای رکن در برگیری،مطلب  61ا حاکی از آن اسااات که، ههیافت

مطلب دارای رکن جذابیت بوده  1مطلب تعداد و فراوانی و  20مطلب تازگی،  19شهرت، 

و هیچ یک از مطالب ارا ه شده، دارای ارکان تضاد و مجاورت نبوده و بین فراوانی مشاهده 

ست. و ی مورد انتظار، تفاوت معناداری هاشده ی ارکان خبری و فراوانی شده ا شاهده  م

با تفاوت  با تفاوت  3/46بیشاااترین تفاوت در دربرگیری )  3/5واحد( و تعداد و فراوانی )

بدین ترتیب، از میان انواع ارکان خبری،  واحد( بوده اسااات. 3/4واحد( و تازگی )با تفاوت 

عداد و فراوانی»دربرگیری،  کان ارا ه شاااده در « ت تازگی، بیشاااترین ساااهم را در ار و 

 ای مورد بررسی دارا هستند.ههنامروز
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 یبررس مورد یا هرهزنام در یخبر ارکان فراهانی توزیع (4 دهل

 رهزنامه

 فراهانی
 فاهتهات

 
 در ه آزادی خی ده

 سطح

مشا ده  معناداری

 شده
 مورد انتظار

 46.3 14.7 61 دربرگیری

114.8 6 .000 

 12.7- 14.7 2 شهرت

 4.3 14.7 19 تازگی

 14.7- 14.7 0 تضاد

تعداد و 

 فراوانی
20 14.7 5.3 

 14.7- 14.7 0 مجاورت

 13.7- 14.7 1 جذابیت

 

 د(  هت گیری خبری

 موضوعات به ها نسبتروزنامه گیریجهت »پرسش چهارم مبنی بر اینکه در بررسی 

بوده و یا مطالب بیشااتر منفی  گیریجهت ، در صااد مطالب دارایاساات نهجمعیت چگو

 مطلب ارا ه شاااده، دارای 35که ا حاکی از آن اساااتههیافت« میبت؟  گیریجهت دارای

ت بوده و بین فراوانی مشااااهده میب گیریجهت مطلب نیز دارای 35منفی و  گیریجهت

ست. هاخبر و فراوانی گیریجهت یشده شده ا شاهده ن ی مورد انتظار، تفاوت معناداری م

 میبت و منفی به یک اندازه ارا ه شده است.  گیریجهت طالب ارا ه شده،ابر این در مبن
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 ای مورد بررسی ه( توزیع فراهانی  هت گیری خبری در رهزنام5 دهل

 رهزنامه

 فراهانی
 تفاهت

  افراهانی

 مقدار

 خی ده

 در ه

 آزادی

 سطح

 معناداری
مشا ده 

 شده

مورد 

 انتظار

 0 35 35 منفی
.000 1 1.000 

 0 35 35 میبت

 

 

 شیافزا ترهیج مثبت مولفه فراهانی توزیع: 2 رنمودا

 

 ی خبری اه( مقوله بندی مفا یم  معیتی در شیام

سش اول مبنی بر اینکه سی پر ست»برر سیا شور هااز زمانی که  ی جدید جمعیتی ک

ای مورد بررسااای بیشاااتر روی کدام یک از ههتوساااط رهبر انقلاب ابلاب شاااد، روزنام

در انتشااار  ی جمعیتی مانند باروی، مرگ و میر، مهاجرت، ازدواج و طلاق و ...هاشاااخص

شده ست که ههیافت« اند؟ مطالب خود متمرکز   7مطلب درباره باروری،  34ا حاکی از آن ا

باره مرگ و میر،  لب در هاجرت،  3مط باره م لب در لب ازدواج و  13مط لب نیز  2مط مط

که شاااخص  دهدمی تایج آزمون خی دو تک متغیری نشاااندرباره طلاق ارا ه شااده و ن

ظار بوده اسااات5/19باروری  حد بیشاااتر از فراوانی مورد انت یان . وا یب، از م بدین ترت

ای مورد ههبیشترین سهم را در مطالب ارا ه شده در روزنام، ی جمعیتی باروریهاشاخص

 . بررسی دارا هستند
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 مورد یا هرهزنام در شده ارائه یتی مع ی اشاخص تعداد فراهانی توزیع (6  دهل

 یبررس

 رهزنامه
تعداد 

 مطلب

 درصد 

 فراهانی

 مورد انتظار

 تفاهت

  افراهانی

 مقدار

 خی ده

 در ه

 آزادی

 سطح

 معناداری

 19.5 14.5 34 باروری

62.724 5 .000 

مرگ و 

 میر
7 14.5 -7.5 

 11.5- 14.5 3 مهاجرت

 1.5- 14.5 13 ازدواج

 12.5- 14.5 2 طلاق

 

 ه( رتبه بندی شیام  معیتی بر حسب زیر مقوله 

شماره  ضریب تکرار رتبهزیر مقولا 7در جدول  سب  شدهت جمعیتی بر ح اند، بندی 

در رتبه نخساات تکرار  درصااد 6/83شااود، مقوله فرزند پروری با می همانطور که ملاحظه

اند. این در رتبه دوم قرار گرفته درصد 1/67موضوعی و تشکیل خانواده و سبک زندگی با 

گیرد. تمایل خانواده به داشاااتن می ساااه مقوله از در فضاااای مفهومی خانواده پایدار قرار

سبک  شکیل خانواده، تغییر در  سن ازدواج به ازدواج و ت فرزندان کم، عدم تمایل افراد در 

نگاران دلایلی است که روزنامهگ از جمله زندگی خانوادگی ایرانیان به ویژه در شهرهای بزر

 را به سوی اولویت بخشی به این موضوعات کشانده است.

این مطلب حاکی از آن اسااات که مطالب فرهنگی از درجه اهمیت بیشاااتری برای 

موضوعات خبری در این سه روزنامه داشته است. از سوی دیگر سلامت جمعیت تقریباً در 

مقوله سلامت  نگاران بهسؤال باقی که چرا روزنامه توسطی قرار دارد، شاید جای اینرتبه م

اند. دو زیر مقوله جمعیت و آب و جمعیت و محیط زیسااات از نظر جمعیت کمتر پرداخته

های اند، در حالیکه محیط زیست و آب از چالشای آخر قرار گرفتهههاهمیت خبری در رتب

س ست. آب و محیط زی سعه ا سی در زمینه جمعیت و تو سا صلی بقاء  ت از ارکانمهم و ا ا
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جمعیت و توسااعه پایدار اساات که در موضااوعات خبری ازکمترین اهمیت برخوردار بوده 

 است.
 ای  معیتی در سه رهزنامه مورد مطالعه ه ر یک زیر مقول درصد (7 دهل 

 کل هطر امرهز ایران  ام  م ای  معیتی  هزیر مقول رتبه

 6/83 83 7/86 8/81 فرزند پروری 1

 1/67 3/72 7/66 5/45 تشکیل خانواده 2

 1/67 8/63 7/66 8/81 سبک زندگی 3

 5/57 7/61 7/46 5/54 سلامت جمعیت  4

 6/46 7/44 40 6/63 تسهیلات فرزند آوری 5

 7/39 3/38 3/53 7/27 جوانی جمعیت 6

 2/34 2/36 7/26 4/36 مشکلات جمعیت شهری 7

 8/28 9/31 20 3/27 اقتصاد جمعیت 8

 8/28 4/23 7/26 5/54 مهارتهای زندگی خانوادگی 9

 8/6 5/8 0 1/9 آب و جمعیت 10

 8/6 5/8 0 1/9 محیط زیست 11

 

 ه( موضوع خبر

، فرهنگی از موضوعات اقتصادی برجسته سازی کدامیک»که  در بررسی این پرسش

ا ههیافت «ا در میان مباحم جمعیتی بوده اساات؟ههروزنام بیشااتر مورد توجه و اجتماعی

شده در خصوص جمعیت  ست که از کل مطالب مطرح  مطلب نیز دارای  66حاکی از آن ا

 یو بوده و بین فراوانی مشاهده شدهمطلب دارای موضوع اقتصادی  21موضوع فرهنگی و 

ای داری مشاهده شده است. به گونهی مورد انتظار، تفاوت معناهاخبر و فراوانی گیریجهت

 ه شده، موضوعات فرهنگی بیشتر از موضوعات اقتصادی بوده است.که در مطالب ارا 

 ای مورد بررسی ه(توزیع فراهانی موضوعات خبری در رهزنام8 دهل 
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تعداد 

 مطلب

 درصد 

 فراهانی

 مورد انتظار

 تفاهت

  افراهانی

 مقدار

 خی ده

 در ه

 آزادی

 سطح

معنادار

 ی

 22.5 43.5 66 فرهنگی و اجتماعی
23.276 1 .000 

 -22.5 43.5 21 اقتصادی

 

 

 

 

 

 

 



 77//مطبوعات  یدر بتش ا تماع یتی مع دی د ی ااستیس

 

 گیریبۀث ه نتیجه

دف آن تعادل بخشاای کمی و کیفی به جمعیت ه های جمعیتی جدید کهساایاساات

بند  14، طی ابلاغیه مقام معظم رهبری در 1393 سال کشور در بلند مدت است، در اوایل

های مهم جمعیتی ره هک به یکی از محور ها  ند اعلام شااااد، پردازد می یک از این ب

 گیریجهت ای رسمی جمعیتی جدید و تغییرهسیاستیی که قرار است. ابلاب هاسیاست

سنی  ساختار  شینی و  سازی نرخ جان جمعیت، کلان حکومتی به جمعیت از نظر متوازن 

 مباحیات و نقد و نظرهای مستمری شکل گیرد. ای کشورموجب شد که در فضای رسانه

این مقاله حاکی از آن اساات که از کل مطالب ارا ه شااده در سااه روزنامه  یاههیافت

سی، خبر، گفت و گو، گزارش و نقد به ت شترین فراوانی بودهمورد برر اند. در رتیب دارای بی

، بیشاااترین ساااهم را در نوع ساااندهای ارا ه شاااده در «گفت وگو»و « خبر»این میان

ز نظر منبع خبری، اخبار اعلام شده از سوی مدیران اند. ارسی دارا بودهای مورد برههروزنام

بار تکرار بیشااترین وزن را به خود گرفته اساات، مطالب ارا ه  57ارشااد و میانی با فراوانی 

گونه مطلبی که از سوی ی کمترین فراوانی بوده است و هیچشده از سوی کارشناسان دارا

 مردم مطرح شده باشد مشاهده نشد. 

ست که، هه، یافتاز نظر ارکان خبری شده، دارای رکن  61ا حاکی از آن ا مطلب ارا ه 

مطلب  1مطلب تعداد و فراوانی و  20مطلب تازگی،  19مطلب شاااهرت،  2 در برگیری،

دارای رکن جذابیت بوده و هیچ یک از مطالب ارا ه شاااده، دارای ارکان تضااااد و مجاورت 

ی مورد انتظار، تفاوت هااوانیی ارکان خبری و فردهنبوده و بین فراوانی مشااااهده شااا

شترین تفاوت در دربرگیری )با تفاوت  ست. و بی شده ا شاهده  واحد( و  3/46معناداری م

فاوت  با ت عداد و فراوانی ) فاوت  3/5ت با ت تازگی ) بدین  واحد( بوده اسااات. 3/4واحد( و 

سهم و تازگی، بی« تعداد و فراوانی»ترتیب، از میان انواع ارکان خبری، دربرگیری،  شترین 

 ای مورد بررسی دارا هستند.ههرا در ارکان ارا ه شده در روزنام

 35 ا حاکی از آن است کهههخبری نسبت به موضوع جمعیت یافت گیریجهت ازنظر

میبت بوده و  گیریجهت مطلب نیز دارای 35منفی و  گیریجهت مطلب ارا ه شده، دارای

ی مورد انتظار، تفاوت معناداری هافراوانی خبر و گیریجهت یدهبین فراوانی مشااهده شا

 مشاهده نشده است. 
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مطلب درباره مرگ و میر،  7مطلب درباره باروری،  34ا حاکی از آن اساات که ههیافت

مطلب نیز درباره طلاق ارا ه شاده و نتایج  2مطلب ازدواج و  13مطلب درباره مهاجرت،  3

شان شاخص  دهدمی آزمون خی دو تک متغیری ن شتر 5/19باروری که  از فراوانی واحد بی

بیشترین سهم ، ی جمعیتی باروریها. بدین ترتیب، از میان شاخصمورد انتظار بوده است

ای مورد بررساای دارا هسااتند. مقوله فرزند پروری با ههرا در مطالب ارا ه شااده در روزنام

صد 6/83 سبک زندگی با  در شکیل خانواده و  ضوعی و ت ست تکرار مو  1/67در رتبه نخ

صد ضای مفهومی خانواده پایدار قراردر رتبه دوم قرار گرفته در سه مقوله از در ف  اند. این 

گیرد. تمایل خانواده به داشتن فرزندان کم، عدم تمایل افراد در سن ازدواج به ازدواج و می

گ از ساابک زندگی خانوادگی ایرانیان به ویژه در شااهرهای بزرتشااکیل خانواده، تغییر در 

ست که روزنامه شانده جمله دلایلی ا ضوعات ک سوی اولویت بخشی به این مو نگاران را به 

 است.
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 کشور پایدار توسعه در مطبوعات نقش بررسی

 1دکتر سید محمد دادگران

 2مینو بدیعی دزفولی

 کیدهچ
قیق هدف از انجام این پژوهش تبیین نقش مطبوعات در توسعه پایدار کشور است. روش تح

ست. در این مقاله، تلفیقی از روش های کمی و کیفی با کارگیری ابزارهای مصاحبه و پرسشنامه ا

ساسی بدین شکل ممقاله پرسشدر این  سهای ا سا های توسعه اً اهداف و برنامهطرح شد که آیا ا

های سنتی و مکتوب با توجه به حضور در این زمینه رسانه ایران قابل پیاده شدن است؟ پایدار در

 توانند داشته باشند؟ تی میسال های نوین چه نقش و رگسترده رسانه

نظر، جامعه آماری  و طراحی مدل مورد های اساسی پژوهشبه منظور پاسخگویی به پرسش

ول آماری در جدول مورگان و براساااس فرم امعههدفمند مرکب از دو گروه مشااخص شااد افراد ج

ر از نف 17تن مشااخص شااد در گروه اول  1.8خطا و حجم نمونه  %5در نظر گرفتن  کوکران و با

ان تن از خبرنگاران و نویساااندگ 93اساااتادان علوم ارتباطات حضاااور داشاااتند و در گروه دوم 

 شنامه پاس  دادند. عات و قدس به سؤالات پرسهای همشهری، کیهان، اطلاروزنامه

شوندگان با استفاده از روش استقرای های منفی در مدیریت مصاحبهتجزیه و تحلیل دیدگاه

تحلیلی انجام گرفت و براساااس هر سااؤال مصاااحبه عمقی جداول کیفی تنظیم شااد و سااپس 

سااؤال بسااته و یک  9گونه لیکرتی مرکب از 5نامه های کیفی به دساات آمد، در یک پرسااشداده

 شد. پرسش باز تهیه و تدوین 

امه کیهان، همشااهری، روزن 4ای پژوهش نشااان داد که خبرنگاران ههگیری کلی یافتنتیجه

نگاری توسااعه که ابزار اصاالی پیشاابرد قدس و اطلاعات بر این باورند که مفاهیم اساااساای روزنامه

رسانی توسعه پایداراست در حد بسیار کم تا متوسط در این چهار روزنامه اهداف فرهنگی و اطلاع

 شود. یگیری میپ

                                              
 واحد تهران مرکز یرشته علوم ارتباطات دانشگاه آزاد اسلام یعلم اتیو عضو ه اریدانش - 1

دانشییجوی دکتری مدیریت و برنامه ریزی امور فرهنگی واحد علوم و تحقیقات دانشییگاه خوراسییگان  -2

 ( min_badiee@yahoo.com)اصفهان

https://mail.yahoo.com/neo/b/compose?to=min_badiee@yahoo.com
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سعه یافته که بتواند اهداف نتایج یافته ست که مدل مطبوعات تو ای تحلیلی هم بیانگر آن ا

توسااعه پایدار را دنبال کنند شااامل مدلی اساات که علاوه بر اینکه از حق آزادی بیان، حق آزادی 

ست کیرت تبادل اطلاعات برخوردار ستقلال حرفها ست در مگرا بوده و دارای ا نظر،  دل موردای ا

های منفی در مدیریت مشارکتی های مدنی و انجمنمردم نقش بسیار فعالی دارند. در قالب تشکل

 جامعه حضور دارند. 

 مطبوعات، توسعه پایدار، مدیریت فرهنگی، نوسازیکلیدی: هاژگان
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 مقدمه:

ص صنعتی و ایجاد تغییربا آغاز ع سانس  صاد ر رن سی اقت سا سی، ا سیا ی، اجتماعی، 

کشورهای غربی، رشد، توسعه، افزایش تولید و مصرف کالاها به عنوان مفاهیم  فرهنگی و...

های نوین بسیار مهم در زندگی بشر تلقی شد. در این میان مطبوعات به عنوان مادر رسانه

فرهنگی همگام با توسعه صنعتی حرکت  -های فراگیر اجتماعیامروز، همچون سایر پدیده

 کردند. 

ل شتاب در توسعه صنعتی و دستیابی به رشد و افزایش تولید و رسیدن در عین حا

ستخوش مخاطرات جدی  ست د شد که طبیعت و محیط زی شتر موجب  سطو رفاه بی به 

یدشاااود  یه تأک یاد بر نظر طات و همچنین بهرهز با عه ارت ها و گیری از طرحهای توسااا

نتوانسااات گره از مشاااکلات اجتماعی گوناگون در تمامی دنیا نیز  -های اقتصاااادیبرنامه

 در سراسر دنیا بگشاید. های مختلف سیاسی اجتماعی را رانزیست و بحتخریب محیط

ست و یکم با تغییرات و دگرگونی 90از دهه  شروع قرن بی سی میلادی و با  سا های ا

سعه روی داد نظریه ستردهکه در مفاهیم تو شکل گ سعه پایدار به  ای به های مربوب به تو

 جهان سوم مطرح شد. ویژه در 

ستها و در ایران نیز همراه با طرح سعه پایدار به هسیا ضوع تو سعه مو ای جهانی تو

یب محیط مل مهم در جلوگیری از تخر جاد فرهنگی بین عنوان یکی از عوا زیسااات و ای

های رشد مورد توجه قرار ها و برنامهاجتماعی و سایر طرح -ای توسعه اقتصادیهسیاست

 گرفت. 

شمسی اجزای طرح توسعه پایدار به شکل مدون و زیربنایی در ایران  80غاز دهه از آ

سعه پایدار و اطلاع شاعه فرهنگ تو شد. در همان حال برای ترویج، تبلیغ و ا سانی دنبال  ر

 ای شد. های مکتوب توجه ویژهدر مورد آن به نقش رسانه

رسانی هنوز هم در بین عدر حال حاضر با وجود پیشرفت فراوان علوم ارتباطی و اطلا

ترین وساایله برای بالا ها سااودمندترین، فراوانهای همگانی، جراید به ویژه روزنامهرسااانه

سطو آگاهی افراد جامعه و مبارزه با جهل و بی شمار میبردن  سفدهی، خبری به  آید )یو

5،1390 ) 

لات بین به کارگیری تفکر رسااانه محوری رسااانه اقتصاااد، نقش رسااانه را در تعام

صادی مورد تجزیه و تحلیل قرار  سانه دهدمیبازیگران اقت ستر ر ها در حقیقت به عنوان ب
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کنند. از حروف الفبای خط برخورد تولیدات و تقاضااا در بازارهای غیرشااخصاای حمل می

ها قابلیت بسااتن قرارداد و تجارت را به شااکل اینترنت، رسااانه« بیت»تا « هابابلی»میخی 

ها به ویژه مطبوعات همیشه بخش مهم، و بدیهی اقتصاد ند. از این رو، رسانهاعمومی داشته

 اند.مدرن بوده

آوری جایگاه های مبتنی بر بازار و توسعه پایدار، با گسترش روز افزون فننظام رسانه

رود که متکی بر ای میکند و در نهایت به قسااامت بازار پیچیدهتر میخود را مساااتحکم

 ده است. کننحمایت مصرف

ها در این نظام به مانند بخشای از فلسافه وجودی جامعه لیبرال که مبتنی بر رساانه

ست عمل می سازی بازار ا شکل از مفاهیمی همچون جهانی  سی؟ مت کند در نهایت پارادای

نامه عمومی تعرفه و تجارت، (، موافقتGATT) اقتصاااادی، بازارهای تجارت آزاد جهانی

شکل میIME)المللی پول صندوق بین خود را در اداره، نوع وظایف  تأثیرگیرد که ( و ... 

 کند. ای به شکل بارز و مشخصی محال میو در نهایت محتوای رسانه

ست ک ست که ر جامعهه هبدیهی ا ضروری ا سعه  شرفت و تو ستیابی به پی ای برای د

بشناسد. « یسم نولیبرال»مفاهیم اساسی توسعه را در چارچوب نظام و سیستم بازار آزاد و 

های مختلف ایجاد تغییرات متناساااب با نظام جدید اقتصاااادی، باید مردم در مورد راه

های همگانی به ویژه مطبوعات در تحول و اطلاعات لازم را داشااته باشااد. اهمیت رسااانه

سعه  شتوانه و زیربنای تغییرات اجتماعی در تو سا ل،پ ست که این م دگرگونی در حدی ا

 ( 2005روند )رادشب، یملی به شمار م

 شیشینه تۀقیق

سعه و نقش  1357بهمن  22های پیش از انقلاب سال در ایران از بحم ارتباطات تو

نگاری در زمینه توسااعه پایدار مورد توجه پژوهشااگران در داخل و خارج از کشااور روزنامه

 بوده است. 

سعه ایران ، یکی از نخستین آثاری که از دریچه ارتباب 57در قبل ازانقلاب  .1 به تو

 نگاه کرد کتاب، گذر از جامعه سنتی، نوسازی خاورمیانه اثر انیل لوفر بود. 

 را به رشته تحریر درآورد. « ایران،توسعه سیاسی»لئوبانیدر، اثری با عنوان  .2
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سعه و مراکز تعلیماتی برای ن»علی محمدی با عنوان  .3 شتیبان تو واحی ارتباطات پ

ستایی در ایران، ر شته تع 1977 سال یکایی را دره آمرسال رو لیم و میلادی در ر

 تربیت به دانشگاه کلمبیا و نیویورک ارا ه کرد. 

ش به قلم ابراهیم رشیدپور نق« ارتباب جمعی و رشد ملی»کتاب  1348 سال در .4

 روزنامه، رادیو، فیلم و تلویزیون را بررسی کرد. 

سربرنی .5 شگاه کلمبیا نیویورک با پایان 1985 سال در« آنابل  نامه خود را در دان

 عنوان قدرت، سنت، ارتباطات و انقلاب، به رشته تحریر درآورد. 

ای پژوهش، لاکشاااما نارا و، محقق هندی تحت عنوان ارتباب و توساااعه مطالعه .6

 از سوی دانشگاه نیوسوتا منتشر شد.  1966 سال درباره دو روستای هند در

صومه ابت .7 ست مع سی ا صلو طبیعی و اخلاقیات به زبان انگلی ه ککار دارای کتاب 

 نوشته شده است.  1383 سال در زمینه زیست و توسعه پایدار در

سوا .8 سیله گارنیا گو سعه به و  سال و همکارانش در« 3تحقیق آزادی مطبوعات و تو

 میلادی انجام شد.  2008

چارد نوتز« »4النوبرد»تحقیق دیگری از ساااوی  .9 یک»و « 5ری «  6کریساااتین وارد

تحت عنوان رسانه به عنوان شریک و همراه برای آموزش توسعه پایدار با حمایت 

 یونسکو به انجام رسید. 

نتشااار یافت که عنوان آن « 7تریک بانری»ای به وساایله مقاله 2009در دسااامبر  .10

 عوض شدن آب، هوا و توسعه پایدار بود. »

سازمان 8پیکارد .11 ضوع مداخله دولت در بازار  سانهبه مو ست و های ر ای پرداخته ا

نه  که چگو لتاین نههادو بازار رساااا یان  ها را از طریق قوانین و مقررات و ، جر

                                              
3- Monina Gouseva 
4- Elegnon Brid 

5- Richard Lutz 

6- Chzistine wanwick 

7- Taniq Banun 

8- Picand, 1989 
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نه قاء همچنین یارا ها و امتیازهای ویژه را هدایت کرده و اهداف اجتماعی را ارت

 بخشد. می

شون به  .12 سألهگر شرکت م شد و افزایش  سازمانها ر سانهو  ای فرامیلیتی با های ر

 به موضوع کنکاش، تدوین راهبرد پرداخته است.  تأکید

سازمان 9لاوین و واکمن .13 سانهبرخی از عواملی را که  سازمانهای ر ها ای را از دیکر 

کند مانند ماهیت محصاااول نوع کارکنان متغیرهای ساااازمانی ویژه و متمایز می

)فرهنگی، . کندرسانه در جامعه را مشخص می هاینقش منحصر به فرد سازمان

 ( 103:1388روشندل 

 چارچوب نظری تۀقیق

 توسعه شایدار -1

هانی  نک ج با مالی  نا بر پژوهش  عه»ب یدار: فراگرد اداره مجمو پا عه  ای از توسااا

شوند. این رو میهایی است که با آنها روبههای مردم برای حفظ و فنی کردن فرصتدارایی

سرمایهها تدارایی سرهانها  شامل مایهی فیزیکی نیستند بلکه  سانی را نیز  های طبیعی و ان

ه رشااد یا حتی باید بتواند ای به وجود آید بنکه توسااعه پایدار در جامعهشااوند. برای ایمی

، کمک کند. غنای مادی و فضااای (نسااانیاهای موجود )فیزیکی، طبیعی و مایهحفظ ساار

ست سعه پایدار هسمحیطی به میابه دو زی شاخص تو شانگر یا  شان ن شاخص ن تند که این 

نظر از تغییرات ناشی از دهند که کشورهای ثروتمند باید در نحوه تولید و مصرف صرفمی

 ( 156:1390)سوبرتینا، . دوره مابعد صنعتی تجدیدنظر کنند

کر معنای توسااعه برای نخسااتین بار به عنوان یک مفهوم به وساایله ابن خلدون متف

 تشریو شد. «ای بر تاری دیباچه»اجتماعی مسلمان در مقدمه کتاب 

صادی در  سعه اجتماعی به عنوان معنایی از پویایی اقت سی این معنا در فرایند تو برر

و انبوهی از  11و سااپس از سااوی دیوید ریکاردو 10تاری  بشاار، ابتدا به وساایله آدام اساامیت

 شااناس آلمانی درس اقصاااددان و جامعهمتفکران اقتصااادی دیگر ادامه یافت. کارل مارک

                                              
9- Lavin & wacmon  

10- Adam smith 

11- David Ricardo 
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صاددانان لیبرال  ست آرمانگرا و هم از اقت سیالی سو شمندان  سعه، هم از اندی زمینه فهوم تو

ضاد  پیشی گرفت و یک نظریه فراگیرانه توسعه اقتصادی را بر پایه ماتریالیسم یالتیک و ت

 .12طبقاتی به وجود آورد

دیشاااه کلی، هم به وان یک فرایند و انم به عنه هتوان گفت توساااعبه طور کلی می

خاص نظیر  یا انقلابی  کاملی  یده ت پد ندین  به چ که برای اشااااره  یک مفهوم  نای  مع

 گرایی، بسط و گسترش تکنولوژی استفاده شده است. تجددگرایی، ملی

مرحله ساانتی شاارایط، نیاز،؛ مرحله  5لب اپرداز توسااعه، رشااد را در قنظریه 13روسااتو

 کند. به سمت بلوب و در حد بالایی از مصرف انبوه معرفی میخیر، حرکت، صعود 

 نگاری توسعه  ای متتلف در رهزنامهیدگاهد -2

سه دیدگاه درباره روزنامه شامل موارد زیر به طور کلی  سعه وجود دارد که  نگاری تو

 است: 

 اجتماعی  نظریه مسئولیت -الف

 سی مشارکتی دیدگاه دموکرا -ب

 ااجتماعی گرنگاری روزنامه -ج

 نظریه مسئولیت ا تماعی الف:

نگاران در تولید اطلاعات کامل، صریو، مفید و این نظریه بر این باور است که روزنامه

 متعهد هساااتند، با این همه مطبوعات تحت فشاااار و محدودیت قرار دارند که از ساااوی

 حکومت و منافع تجاری تحلیل شده است. 

 مشارکتی  -مدل دموکراسی ب:

کند که دون تمرکز ترساایم میبناطیساای کم و های مغای با ویژگیهمدل رسااان این

های مالکیت و اجرای آن در دساات کاربران اساات. فرضاایه این مدل این اساات که رسااانه

 بزرگ، مرکزی و تجاری به اندازه کافی پاساااخگوی نیازهای مخاطبان خاص نیساااتند و

 تباطات دارند. ای نقش کوچکی در فرایند ارگرایی حرفهارتباب

                                              
12- Karl Mazx, Hoamidmowlama Lavizej wilso 

13- Rostow 
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( بیان شده بر این باور است که 122-123:1987) مدل مزبور که از سوی مک کویل

صر نظریه سم، گرایی، آرمانای آزادیاین مدل یک ترکیب التفاطی از عنا سیالی سو گرایی 

 گرایی است. گرایی و محلیطلبی، محیطمساوات

 گرا نگاری ا تماعیرهزنامه ج:

نگاری به وسایله چند عامل را نظیر متغیر مشاغله فکری روزنامهاین مدلی اسات که 

کند. این مدل نگاری توساااعه ارا ه میمراه روزنامهه هگرایی و فردگرایی را بدوگانگی، علم

های اجتماعی و نقد بر دارد که نقش محوری را در سااااخت هویتنگاران را وامیروزنامه

نگاران را تشااویق به ته باشااند. چنین مدلی روزنامهروابط قدرت نابرابر و توزیع منابع داشاا

کند که تغییر اجتماعی طرف در هنگام گزارش یک رفتار میگر بیارتقای نقش مشااااهده

شکل سی و تحقیق کرده و به لحاظ تاریخی  ترقی را به  ریزی فرهنگی برنامه –عمومی برر

 کنند. 

 نگاری) دهل یک(  ای متتلف رهزنامهمقایسه مدل -3
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 نگاری توسعهمدل رهزنامه 3مقایسه  - دهل یک

 مدل مسئولیت ا تماعی اصول زیربنایی
مدل دموکراسی 

 مشارکتی

نگاری مدل رهزنامه

 گراا تماعی

 آزادی
تولید اطلاعات کامل، صریو 

 تهیه و متعهد

دسترسی آزاد به 

های ارتباطات برای شبکه

 هاهمه افراد در گروه

نگاران به حضور روزنامه

گران عنوان مشاوره

 طرفبی

 هامحدودیت

ایجاد محدودیت از سوی 

حکومتها و صاحبان منافع 

 تجاری

کوچک بودن نقش 

کاربران در فرایند 

 اطلاعات

آمیز کردن درک مبالغه

 ثابت از اجتماع

های ها و روشتکنیک

 ارا ه اطلاعات

بر رویکرد تفسیری و  تأکید

 تحلیلی از اخبار و اطلاعات

اقتصاد و ارا ه بیان 

های مختلف و دیدگاه

 انتشار عقاید گوناگون

نقد روابط قدرت نابرابر 

تحقیش و پژوهش به 

 شکل عمومی و کاربردی

 

 نظریات کاربردی ارتباطات توسعه  -4

 ها شامل موارد زیر هستند: این نظریه

 تئوری اقتدارگرا و خودکامه -الف

 ای تئوری آزادی رسانه -ب

 ها تئوری مسئولیت اجتماعی رسانه -ج

 )سلکی( های شوروی سابقتئوری رسانه -د

 بخشهای توسعهتئوری رسانه -ه

 ها تئوری مشارکت دمکراتیک رسانه -و
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  ای کاربردی ارتباطات توسعه در مطبوعاتمقایسه تئوری -5
 وسعه در مطبوعاتت ای کاربردی ارتباطات قایسه تئوریم -2 دهل شماره 

 مبانی تئوری
اقتدارگرا ه 

 خودکامه

آزادی 

 ایرسانه

مسئولیت 

ا تماعی 

  ارسانه

 ای رسانه

 توسعه بتش

مشارکت 

دمکراتیک 

  ارسانه

آزادی 

 مطبوعات

نبود آزادی و 

کنترل 

 مطبوعات

انتشار و نوع 

 عقاید
 هاآزادی رسانه

بر حق  تأکید

 ارتباب

حق داشتن 

 اطلاعات

جایگاه قدرت 

 سیاسی

مسئله و تدوین 

 نهادی کردن

حمایت از 

ایجاد 

 سانسور

توسعه در 

سیاست 

 عمومی

کمک به اهداف 

 توسعه

طرفی و نفی بی

 کنترل دولتی

وضعیت 

 نگارانروزنامه

نبود استقلال 

ای حرفه

 نگارانروزنامه

استقلال 

 ایحرفه

توجه به 

های تخصص

 ایحرفه

پذیری مسئولیت

 نگارانروزنامه

گرایی تخصص

 شدید

نظارت بر  نحوه

 مطبوعات

کنترل کیفی 

ها، و رسانه

 اعمال مانور

افشای 

اطلاعات 

مربوب به 

 امنیت ملی

آفرینان در پیام

قبال جامعه 

 مسئولند

اولویت برای زبان 

 و فرهنگ ملی

نظارت بر 

کوچک بودن 

 هارسانه

 جایگاه توسعه

تفاوتی یا کم بی

اعتنایی به 

 توسعه

بر  تأکید

تعدد توسعه 

و پیشرفت 

 اجتماعی

توجه به 

مؤسسات 

عمومی و 

 ایتوسعه

توسعه اقتصادی و 

 سازندگی ملی

توجه به توسعه 

سیاسی و 

پاسخگویی به 

 نیازهای خبری

 

 آزادی ه توسعه شایدار  -6

سعه، آینده14دنادگار ا سعه جهانی در گرو ، متفکر تو صادی  آزادی را در تو سعه اقت تو

کند که داند. او با مطالعه مسا ل و مشکلات کره زمین بیان میبه میابه اصلاح سیاسی می

صادی سعه اقت شد تا پایان هزاره  -اگر روند موجود در تو شته با اجتماعی همچنان ادامه دا

سعه که بالغ بر یک میلیارد و   300سوم تعداد بیشماری از مردم در کشورهای در حال تو

                                              
14- Edgareden 
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سعت بیابانشوند دچار بدی تغذیهیلیون تن میم شده یک پنجم به و شده و ای  ها افزوده 

 یابد. شکاف میان غنی و فقیر همچنان گسترش می

 آزادی  و ره توسعه شایدار -7

کند که در هایی تکیه میتوساااعه به میابه آزادی: بر ارزش»آمار تیاسااان در کتاب 

ته ای مورد غفلترویکردهای رایج توساااعه ند قرار گرف یدار متکی بر « سااان»ا پا آزادی 

هایی «15ناآزادی»داند و توسااعه را از میان برداشااتن و مساائولیت را در مورد توسااعه می

کند که فرصتی اندک و انتخابی ناچیز برای نقش آفرینی و مختار بودن مردم بر تعریف می

 ( 1:1390)محمودیان،  گذارد.جای می

است  شاکله توسعه بوده و برای دستیابی به توسعه لازمآزادی فردی « سن»از نظر 

به منظور اداره زندگی « های افرادتوانمندی»سااازی شااکوفایی بیشااترین توجه به ظرفیت

 ( 2)همان ص:. شان متمرکز شودمورد علاقه

سین» ضمین»در زمینه اهمیت در نوع آزادی ابزاری، « آمار تیا نیت شفافیت و ام ت

سیا در دهه ن مدر بحرا« حمایتی ست اگر اعتقاد دمکر 90الی جنوب شرق آ اتیک معتقد ا

های گذاریها به ویژه مطبوعات در این زمینه وجود داشاات قطر ساارمایهاز طریق رسااانه

های بسیار شفاف قرار بگیرد و در توانست مورد بررسیای نادرست میهسیاستمخرب و 

 شد. پیش آمد، کاسته می نتیجه از لطمات بحران مالی که در جنوب شرق آسیا

 شبکه اطلاعات ملی -8

لاین و همچنین مطبوعات نگاری آنشااابکه اطلاعات جهانی با اساااتفاده از روزنامه

سعه بیابد و امکانات جتواند ی میگیری از تکنولوژی زیربنایسنتی و بهره سرعت تو دی به 

 ( 10:1391را برای جامعه فراهم آورد.)روایی، 

سد ست آموزش مادامعه پایدار بخش فرهر ارتباب با تو سیار مهم ا العمر نگی آن که ب

 است که از تولد تا مرگ فرد ادامه دارد. 

 در این زمینه رساااانه مکتوب سااانتی یا مطبوعات به دلیل نقش مهمی که از لحاظ

 العمر برای ترویج و اشاعه فرهنگ توسعه پایدار است. آموزشی دارد مکان مادام

                                              
15- untneedom 
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 ارتباطات توسعه  ای شارادایم -9

 ( 2:1388زاده، های مختلفی وجود دارد )رضویدر مقوله ارتباطات توسعه پارادایم

 پارادایم نوسازی -الف

 پارادایم وابستگی  -ب

 وسعه و ارتباطات پارادایم ت -ج

 جامعه اطلاعاتی  -د

  16 امعه اطلاعاتی -10

مگرایی ه هلوژیک بنا شدتکنوکه بر نوآوری « اطلاعاتیی جامعه»ترین تعریف مناسب

یاتی،  مال ظام  ند ن مان نه و مخابران در تمامی ارکان زندگی  یا جتماعی، ا تأمینو پیوند را

)محساانی، . های اعتباری امنیت داخلی و خارجی و انواع گوناگونی از اطلاعات اسااتکارت

42:1380 ) 

های ی فعالیت، اقتصاااد جهانای اقتصاااد اطلاعاتیهای اصاالی جامعه شاابکهاز ویژگی

های متقابل، فرهنگ ای، تحول در انجام کار و ساختار اشتغال، ظهور قطباقتصادی شبکه

ها اساات )زارعیان، ریانزمان و فضااای جواقعیت مجازی ساایاساات بر بال رسااانه، زمان بی

66،1391 ) 

های دمکراتیک به ها و نظاملتم -قدرت سیاسی از دولت مانو ل کاستلز معتقد است

 ( 68:1391)زارعیان،  .انتقال یافته است ها و سایر تولیدات فرهنگیهرسان

توسعه ارتباطات و در  جبای نه تنها موتوسعه جامعه اطلاعاتی و ایجاد جامعه شبکه

صادیمفهومی کلی سعه اقت شورهای عقباجتماعی و ت -تر تو سعه پایدار در ک شده و مانده 

ه فیلیپ کند مدیر اسااابق بخش جامعه اسااات بلکه فضاااایی به وجود آورده که به گفت

ستند ک سکو، این فقیران ه های ثروتمندان را در این ارتباب پرداخت زینهه هاطلاعاتی یون

 کنند. می

 رهش شژه ش  -11

                                              
16- Information society 
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گیری از تکنیک پرسشنامه دیگری مبانی پژوهش در این مقاله، روش پیمایش با بهره

ده از ایشی، با استفااست. در شیوه پیمروش کیفی براساس مصاحبه عمیق و چالشی بوده 

 ال بسته بوده است.سؤال باز و یک سؤ 9یک پرسشنامه؟ گویه میکر ی با 

ساس مطالبات کتابخانه شگر، برا سشپژوه صاحبه عمقی نامهای، پر ای برای انجام م

شگاه ستادان دان صاحبه عمیق با ا ست که در این زمینه م نگاران ها و روزنامهتدوین کرده ا

 نجام شد. ا

 17 امعه آماری -21

شامل  شامل دو گروه، گروه اول  سابقه 17جامعه آماری در این مقاله  دریس ت نفر با 

شگاه بوده کار در روز سال 20بالاتر از  شد. به دان صاحبه عمقی انجام  اند که با این گروه م

ان و های قدس، همشاااهری، کیهتن از خبرنگاران و گزارشاااگران روزنامه 93گروه دوم: 

افزار تحقیقاتی و ها با اساااتفاده از نرمآوری پرساااشااانامهاطلاعات بودند که پس از جمع

شی  سخگویان در متغیرهای  SPSSپژوه صد پا سن و بسنفراوانی و در  صیلات  ت، تح

 شغل مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. 

 کیفی ارا ه شد. جدول 7های مصاحبه نیز در داده

گیری به جای ع نمونهیری هدفمند قضاااوتی بود در این نوگگیری، نمونهروش نمونه

 های خاص. به دست آوردن اطلاعات از افراد قابل دسترس اطلاعاتی را از افراد و گروه

 گران است گیری با رهش فرمول کارنمونه -14

کارگران گان و براسااااس فرمول  جدول مور ماری در  عه آ یه بر  18جام با تک  %5و 

 تن به دست آمد.  20حجم نمونه19خطا

                                              
17- Statistical popuiation 

18- cokzon 

19- Mangin of enno 

20- Sample size 
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در این مقاله برای تعیین پایان پرسااشاانامه مورد اسااتفاده قرار  21کرونباخ یروش آلفای

 گرفت. 

 پایایی هر پرسشنامه از طریق معادله زیر محاسبه شد. 

𝑞 =


− 1
(1 −

∑ =𝑘
𝑖 1𝑆2

𝑆2
) 

بوده  7.7ای کرونباخ پرسشنامه بیشتر از ه انجام شده نشان داد که ضریب آلفمحاسب

ها برخوردار پایایی یعنی همبستگی درونی گزینه هنده آن است که پرسشنامه ازدکه نشان

 بود. 

  ای شژه ش یافته -15

نگاری نامهکه روزنامه شما تا چه اندازه به مفاهیم روز سؤالاز پاسخگویان جواب این 

عه اهمیت  نه کم را انتخاب کرده 16 دهدمیتوسااا ها گزی ند تن آن ته 15ا که تن گف ند  ا

 . دهدمینگاری توسعه اهمیت نامه، زیاد به مفاهیم روزنامهروز

نگار، توسعه اند که روزنامه آنها به شکل متوسط به مفاهیم روزنامهنفر اشاره کرده 51

 را انتخاب کرده است. « بسیار زیاد»و تنها یک نفر گزینه  دهدمیاهمیت 

ها و گزارش از اخبار.... درصد 7از پاسخگویان بر این باورند که کمتر از  درصد 17.2%

 شان بوده است. در ارتباب با توسعه در روزنامه

صد 50تا  20گویند که بین می 31.2% شان در مورد های روزنامهرشاخبار و گزا در

ست.  ه اخبار مطالب روزنامه ب درصد 70تا  50نیز معتقدند بین  درصد 15.1توسعه بوده ا

 100 تا 70باور دارند که بیان  %10.0ته اساات و تنها های توسااعه اختصاااص یافو گزارش

 پردازد. های روزنامه به اخبار توسعه میاخبار و گزارش درصد

 هزنامه درنقش ر درصد  ای شاستگویانی دیدگاهدرصد نی هتوزیع فراها -16
 شیشبرد ا داف توسعه 

دیگری که با پاسااخگویان چهار روزنامه قدس، همشااهری اطلاعات و کیهان  سااؤال

 کنید. تان را در پیشبرد اهداف چگونه ارزیابی میمطرح شد این بود که نقش روزنامه

                                              
21- Alfa-e-kononbakn 



 97// کشور دارینقش مطبوعات در توسعه شا یبررس

 

 

 

در مورد نقش رهزنامه ه ا داف توسعه  ن ای شاستگویا( توزیع فراهانی دیدگاه3 دهل شماره )

 شایدار

از بسیار کم تا بسیار 

 زیاد
 تجمعی درصد  معتبر درصد  درصد  فراهانی

 7.5 7.5 57.5 7 بسیار کم

 25.8 18.3 28.2 17 کم

 81.7 55.9 55.9 52 متوسط

 95.7 14 14 13 زیاد

  4.3 4.2 4 بسیار زیاد

 100 100 100 93 جمع

 

 ای توسعه نگاری با سیاستارتباط رهزنامه -17

سعه با ارتباب روزنامه ستنگاری تو صادیا و برنامههسیا سعه اقت اجتماعی  -های تو

 چیست؟

نفر از پاسخگویان  10اند که ارتباب ندارد. آنها گفته %3.2نفر از پاسخگویان یعنی  3

اند گفته %53.8نفر از پاساااخگویان یعنی  18اند ارتباب ضاااعیفی دارند. گفته %1.8یعنی 

دانم. )نمودار اند نمیگویان جواب دادهاز پاسخ درصد 12.9نفر یعنی  12ارتباب قوی دارد. 

 شماره یک( 
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 ای توسعه سیاستنگاری با ارتباط رهزنامه درصد نمودار شماره یک توزیع

  ای تۀلیلی یافته -18

صاحبه شاخصشوندگان این مقاله، ویژگیم سه ها و  سعه موزون پایدار را به  های تو

های مطبوعاتی، نقش دولت و نهادهای مدنی های کمی و کیفی، شااااخصگروه شااااخص

 کنند. تقسیم می

رشاد و رونق اجتماعی ، های کمی و کیفی، تغییر و تحول اجتماعیاز جمله شااخص

 است. توجه به رفاه عمومی و عدالت 

شاخص ستقل نبودن، جزیرههای کمی و کیفی ایجاد هماهنگی بین  سعه پایدار  م تو

از دیگر موارد اسااات. به کارگیری همه عوامل فرهنگی، سااایاسااای، اجتماعی و برقراری 

 شوندگان است. مناسبات مدرن با توجه به بافت سنتی از دیگر نظرهای مصاحبه

گذاری در زمینه ای اجتماعی و سرمایههحرکت به سمت توسعه کیفی در همه زمینه

ها، توجه به ابعاد درونی و بیرونی توسعه تعمیق توسعه براساس اطلاعات و ایجاد زیرساخت

 زایش و خلاقیت نیز باید انجام گیرد. 

نگاران در جهت توسااعه، علاوه بر ایجاد انگیزه علاقه به کار برای همه به ویژه روزنامه

رسانی توسعه و رسانی نوسازی کران ابزارهای اطلاعتوب، اطلاعدیجیتالی کردن رسانه مک

3/30؛ ارتباب ندارد %

12/90؛ نمی دانم %

؛ ارتباب قوی

53/80%

؛ ارتباب متوسط

19/40%

؛ ارتباب ضعیف

10/80%
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صی ص صاحبهضرورت نگاه تخ ست که م سعه از دیگر مواردی ا شوندگان عنوان تر به تو

بعدی آموزشاای،  ها را توسااعه فرآیندی چندشااوندگان از دیگر شاااخصکردند. مصاااحبه

ستعدادهای انسازی و بهرهسازی، آمادهآگاه شارکت برانگیزاننده گیری از همه ا سانی و م

 دانند. می
 شوندگانمصاحبه  ا ه عوامل توسعه شایدار از دیدگاهشاخص 3 دهل شماره  -5-5

  ای مطبوعاتیشاخص  ای عمومیشاخص

فرهنگ، عوامل اجتماعی، سیاست اخلاقی نظم، 

 پیچیدگی و نوآوری

نگاری، کیفیت کار در ارتقای آموزش روزنامه

 ایاستقلال حرفه مطبوعات، داشتن

تقدم عوامل معنوی بر عوامل مادی تعمیق و 

 تمایل نقش مدیریت فرهنگی

برخورداری از حق پرسیدن، حق آزادی تبادل 

 بند بودن به آناطلاعاتی و پای

 عدالت سنتی توسعه روستایی
گسترش سفر آگاهی بخشی مطبوعات ایجاد و 

 های صنفی مطبوعاتیتوسعه اتحادیه

 ه عزت نفس، شاخص سطو سواد و نهارتقای درج

 باسوادی درصد

آموزش و تربیت نیروی انسانی تخصصی و 

 گیری سیاسیکارآزموده و عدم موضع

آزادی، کرامت انسانی خودمختاری شخصی، 

 گیریقدرت تصمیم

توجه به مسا ل مدیریتی کلان درمطبوعات 

شناخت مدیران مطبوعات از رسانه، ضرورت 

 به مطبوعات جذب خبرنگاران متخصص

توجه به کیفیت زندگی، ارزشها و قوانین نانوشته 

 فرهنگی در جامعه

ایجاد تغییرات لازم در صفحات وب اینترنت و 

 نگاری و ؟ها وگسترش روزنامهآرایی روزنامهصفحه

 

  ا ه تهدید انقش مطبوعات ه دهلت در توسعه شایدار ه فرصت-19

صاحبه صتم سعه پایدار فر ها و شوندگان در ارتباب با نقش دولت و مطبوعات در تو

هایی کنند در این باره دولت، مطبوعات و نهادهای مدنی نیز نقشتهدیدهایی را مطرح می

 بر عهده دارند. 

 

  ا ه تهدید امقایسه نقش دهلت ه مطبوعات در توسعه شایدار ه فرصت -4 دهل شماره 
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 دهلت
ات ه نهاد ای مطبوع

 مدنی
 تهدید ا  افرصت

کنترل موزون تغییر 

 کمیت و کیفیت

نظارت اجتماعی به 

 های توسعه پایدارطرح

پیامدها، اعتقادها 

های دانش و ظرفیت

 خردورزی

فقر فرهنگی در همه 

نقاش کشور و منماطق 

 جغرافیایی خاص

گسترش شرایط 

 دمکراتیک و مردم

 ریسالا

تعمیق آزادی بیان در 

 سازمانها

محور قرار دادن خدا و 

 انسان

نبود امتیت سیاسی، 

نداشتن روحی جمعی 

 و فردگرایی

آموزش عمومی از 

سطوح ابتدایی تا 

 دانشگاه

آموزش اصول توسعه 

 پایدار

فرهنگ غنی مالی 

کشف و پرورش 

 استعدادها

 مسألهتوجهی به کم

چندبعدی بدون 

 توسعه

سیاسی گری تکنیک 

 ده

آگاهی دهی و 

 هشیارسازی

برقراری دمکراسی، 

آزادی قلم و بیان با ؟ 

 آزاد

وجود ابهام و ایهام در 

معنای توسعه و وجود 

 هابحران

 

 مطبوعات ه  ذب شهرهندان در توسعه شایدار -20

شوندگان معتقدند با دیدگاه نوینی که در امر توسعه وجود دارد پایه توسعه، مصاحبه

 های اجتماعی است. کهنهادها و شبشارکت آحاد شهروندان کنشگری و م

شااوندگان در مورد نقش مطبوعات و قدرت ارتباب آنها با توسااعه به اعتقاد مصاااحبه

سی سبت بین قدرمپایدار یک تق سیک بیانگر ن ست. بدین معنی که بندی کلا ت و جامعه ا

 کند که معنای واقعی آن این اسااات که جامعه ناتوانتمرکزگرایی بر دولت قوی تکیه می

اساات و منابع قدرت، ثروت جامعه فاقد قدرت واقعی هسااتند یک نظریه دیگر هم نظریه 

آرمانی مکتب لیبرلیسم است که در مورد نقش دولت در توسعه پایدار بر این باور است که 

ر دو رویکرد از واقعیت فاصااله ه هک دهدمیها نشااان دولت باید حذف شااود که واقعیت

سعه پایدار به نحو  دارند. در این میان رویکرد سوی وجود دارد که نقش مطبوعات را در تو

شان  شامل جامعه. دهدمیمؤثری ن ست. دولت هم زمانی  این رویکرد  قوی و دولت قوی ا

شند. این وقوی می شهروندان آن قوی با شهروندانی قوی شود که  ست که  سانه ا ظیفه ر

 تربیت کند. 
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توسعه 

 اقتصادی

توسعه  توسعه ارتباطات

 انسانی

توسعه 

 فر نگی

توسعه 

 سیاسی

ایجاد اقتصاد 

 شویا

توسعه 

 صنعت

 لوگیری از 

تتریب 

مۀیط 

 زست

توسعه 

 رهستایی

گ

سترش 

کشاهرزی

حف

 ظ ذخایر ه

 منابع  معی

تشکیل 

 احزاب

ایجاد ه 

توسعه 

ی  اتشکل

 مدنی

گسترش 

رقابت 

 سیاسی

  مگرایی

انت

خابات 

آزاد

توس

عه شورا ای 

مۀلی ه 

 شهری

 آموزش

مبارزه با کم 

 سوادی

تو ه به 

  اارزش

حفظ میراث 

 فر نگی

ت

هسعه 

مدارس ه 

 ا هدانشگا

است

 قلال

مشار

 کت

متا

 طبان

فرس

تنده 

 شیام

شب

ا هک

 ی

توز

یع 

عاد

انگی

 زش

تأمی

 ن

مس

تقو

یت 

احت

شاس

خگ

هیی 

 به

نیازه

توج

ه به 

رهان

شر

اسی 

توجه به 

نیازهای هرم 

 مازلو

ارتبا

ط 

مش

گیر

نده 

 شیام

مط

بوع
ر

ا

تلو

یز

هسایل ارتباط 

  معی

ارتباطات 

 توسعه
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 بدل ساده دیالکتیکی فرآیند توسعه شایدار -2نمودار شماره 

 مدل مطبوعات توسعه شایدار  -21

ای این مدل این اسااات که مطبوعات توساااعه پایدار دارای زیربناهایی نظیر ههمؤلف

 گرایی آزادی بیان و ... هستند.ای، کیرتهای منفی، استقلال حرفهتشکل
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 ( مدل مطبوعات توسعه یافته در ا داف توسعه شایدار3)نمودار شماره 

 بندی  مع

تشکلهای 

 صنعتی

استقلال 

 حرفه ای

کثرت 

 گرایی

آزادی 

 بیان

تبادل 

 اطلاعات

مطبوعات 

 توسعه شایدار

قوانیر 

حمایت 

کنننده
نظارت از 

 سوی دهلت

مدیریت 

 مشارکتی

توسعه 

 فر نگی

توسعه 

 سیاسی

توسعه 

 انسانی

توسعه 

 ا تماعی

فر نگ  تبادل آرا

 سازی

آگا ی 

 د ی

 ای گزارش

 تۀصیلی

آموزش 

 توسعه

 خوانندگان ه متاطبان
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صاد، عدالت محوری توزیع  سعه پایدار به تقدم فرهنگ بر اقت در طراحی مدل ملی تو

زیساات صاالو و همزیسااتی مورد توجه شااود. موانع عادلانه ثروت، مبارزه با تخریب محیط

ست که در این ارتباب با پایداری در  سا ل اقلیمی ا صادی و م سعه، فقر فرهنگی، فقر اقت تو

ز میان برداشته شود. با توجه به اینکه توسعه پایدار در کشور تداوم و ادامه کار مطبوعات ا

ارتباطی اساات  -چرخه اقتصااادی، ساایاساای، اجتماعی، روانشااناساای فرهنگی 6مبتنی بر 

های مربوب به آن های ارتباطات توساااعه و مدلها و شااااخصچرخه ارتباطی با ویژگی

شود  آوری اطلاعات، ب و جمعآزادی بیان و قلم، آزادی جست و جو و کس تأمینشناخته 

ترین مباحیی است به رسمیت شناختن حق دسترسی مردم به اطلاعات از جمله ضروری

کند. تکیرگرایی و تنوع در مدیریت و که راهکار مطبوعات توساااعه پایدار را مشاااخص می

سی،  سیا ساختار قدرت  شتن با  صله دا ستدلال مطبوعاتی به معنای فا مالکیت مطبوعات، ا

صول زیربنایی مدل موردنظارت اجتم سعه فرهنگی ... ا سعه  اعی، تو نظر برای مطبوعات تو

 پایدار است. 

فه یت از حقوق حر ما مهتدوین قوانین لازم و ح نا گاران، ای روز اساااتقلال  تأمینن

جمعی، تدوین منشاور اصاول  ای اساتقلال اقتصاادی آنها امضاای پیمان کار دساتهحرفه

ای راهکارهایی برای ایجاد مطبوعات مستقلی است که در جهت توسعه پایدار اخلاق حرفه

سخگویان قدم برمی شی، پا ساس نتایج تحقیق پیمای روزنامه پرتیراژ بر این باور  4دارند. برا

قوی دولت، بودند که توسعه پایدار شروطی تظیر ثبات سیاسی، اقتصاد آزاد توأم با نظارت 

 تحکیم ارتباب بین دانشگاه و صنایع دانش بنیان را نیاز دارد. 

صاحبه سی و تقدم م سیا سعه  شوندگان نیز با تکیه بر اعتبار فرهنگی، اجتماعی، تو

توسعه فرهنگی بر توسعه اقتصادی بر کشف و شکوفایی عناصر مستعد در فرهنگ جامعه، 

 ه پایدار تکیه کردند. بر وجوه اید ولوژیک و فرهنگی راهبرد توسع

صاحبه سانهتن از چهره 17شوندگان که  م شاخص فرهنگی و ر ای بودند توجه های 

مل اجتماعی اقتصاااادی، فرهنگی و  به انساااانس محوری، طبیعت محوری، تکیه بر عوا

ارتباطی توسااعه، مبارزه با فقر را به عنوان بنیان اصاالی توسااعه پایدار برای هشاات هدف 

ل کاهش جمعیت گرساانه و زیر خط فقر عمق آموزش ابتدایی همگانی، زاره شااامه هعمد

سوم نرخ مرگ و میر کودکان زیر  سطو، آموزش کاهش دو  سیتی در همه   5نابرابری جنی
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را زیربنای طرح ملی توسعه پایدار و شفافیت نقش رسانه مکتوب یا مطبوعات در این  سال

 زمینه برشمردند. 

این پایه اسااات که برای مشاااخص شااادن جایگاه قضااایه کلی این مقاله مبتنی بر 

مطبوعات در امر توسعه پایدار باید به طراحی مدل توسعه پایدار ملی اقدام کرد که مبتنی 

 بر توجه به صلو امنیت، محیط زیست و حقوق بشر است. 

  
آزادی بیان ه حق آزادی 

 تبادل اطلاعات

کثرت گرایی ه استقلال 

 حرفه ای

سازمان  ی صنفی ه اتشکل

 تتصصی مطبوعاتی

مطبوعات توسعه یافته 

 شایدار

توسعه 

 فرهنگی

توسعه 

 سیاسی

توسعه 

 اجتماعی

توسعه 

 ارتباطی

قوانیر حمایت 

 کنننده

نظارت از سوی 

 دهلت

مدیریت 

 مشارکتی

توسعه شایدار 

 ملی

انسان 

 محوری

طبیعت 

 محوری

صلو و 

 همزیستی

قوانین حمایت 

 کنننده

نظارت از سوی 

 دولت

مدیریت 

 مشارکتی
مبارزه با 

 تخریب محیط زیست

اطلاع رسانی 

 توسعه پایدار

فرهنگ سازی 

 توسعه

آموزش 

های توسعه برنامه

 پایدار

چاپ و انتشار 

گزارشها و مقالات 

 توسعه

 مبارزه با فقر
کاهش مرگ و 

میر کودکان و 

 مادران

حذف 

های نابرابری

 جنسی



 107// کشور دارینقش مطبوعات در توسعه شا یبررس

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 مردم ه متاطبان

 

 آموزش

تو ه به 

 ارزشها

توسعه 

 انسانی
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مدل نهایی تبییر نقش مطبوعات در توسعه شایدار کشور -3نمودار شماره 
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 فهرست منابع ه مأخذ
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 کتاب مرجع 

نگاری و مدیریت رسااانه(، ناشاار: مه،)مجموعه مقالات درباره روزنا(1390)انتظامی، حسااین  -3
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 ، مدرنیته و اندیشه انتقادی، ناشر: چاپ سعدی. (1391)احمدی، بابک  -7
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نویساای، ناشاار: انتشااارات ، روش تحقیق با رویکردی به پایان نامه(1389)اکی، غلامرضااا، خ -13
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های تحقیق در علوم اجتماعی)جلد اول(، اصاااول و مبانی، ، روش(1388)سااااروخانی، باقر،  -25
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  ملی رسانه در خبری پوشش چارچوب بر موثر عوامل بررسی

  1نرجس عباداتی

 

 چکیده
س "در ایران اههرابطه اقتصاد سیاسی و رسان"با عنوان  این پژوهش هدف از . تانجام شده ا

 یوب پوشااش خبری در رسااانه ملگذار بر چارچتأثیرشااناسااایی برخی عوامل  انجام این پژوهش

ست شجویان. ا شامل کلیه دان ضر  شگاه علمی  جامعه آماری پژوهش حا شر دان شته چاپ و ن –ر

 163وکران کبا اسااتفاده از فرمول  هسااتند که از این تعداد نفر 935جمعا ، ن کهکاربردی در تهرا

ر این دشاادند.  نتخابگیری تصااادفی ساااده ااز روش نمونه نفر به عنوان حجم نمونه با اسااتفاد ه

سشنامه محققپژوهش برای گردآوری داده ستفاده ها از پر شان داد  ساخته ا شد. نتایج پژوهش ن

ا رابطه هههای ذینفع خاص و چارچوب پوشااش خبری ساایاساات رسااانبین ترجیحات گروه که

ابطه ا رههمعنادار وجود دارد. بین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان

اساات درچارچوب پوشااش خبری ساای معنادار وجود دارد. بین نابرابری اقتصااادی با نفوذ اغنیاء

وب پوشااش ا از دیدگاه رابطه معنادار وجود دارد. بین ترجیحات مدیران رسااانه و چارچههرسااان

  ا رابطه معنادار وجود دارد..ههخبری سیاست رسان

 منافع خاص، مقررات و قوانین دولتی،هایی با گروه، : اقتصااااد سااایاسااایکلیدی هاژگان

 نابرابری اقتصادی، مدیران رسانه، چارچوب پوشش خبری.
 

 

 

 

                                              
 گروه مطالعات فرهنگی،ساری.، آزاد اسلامی واحد ساری مدرس دانشگاه،  ای مدیریت رسانه دکترای. 1
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 مقدمه

سانه سی ر سیا صاد  ست که تحت مکتب اقت آرای  تأثیرها از جمله مکاتب انتقادی ا

میلادی به بعد  1970از دهه  "هربرت شااایلر و دالاس اسااامایت"اندیشااامندانی چون 

ها مجاری انتقال محتوای فرهنگی گسااترش یافت.این مکتب بر این باور اساات که رسااانه

برای درک ماهیت اقتصاااد  .ها شااکل گرفته اسااتهسااتند. این محتوا مسااتقل از رسااانه

صادی و سیاسی جامعه و کنش و واکنش متقابل این های اجتماعی، اقتسیاسی، باید جنبه

های نهادها با یکدیگر مورد توجه قرار گیرد. دولت، بازار و روابط متقابل بین این دو، واژه

بازارها و نیروهای  تأثیرسیاسی چگونگی  -کلیدی اقتصاد سیاسی هستند. مکتب اقتصاد 

گیر کند. نیز پیسیاسی را ردیابی می و فعالان هادولتاقتصادی بر توزیع قدرت و رفاه بین 

صادی، توزیع بینشیوه ست که نیروهای اقت سی و نظامی را تغییر هایی ا سیا المللی قدرت 

سی رابطه بین دولت و بازار به دهندمی سیا صاد  صلی اقت ویژه تفاوت بین این دو، محور ا

و وحدت ساایاساای اساات. از نظر دولت، مرزهای جغرافیایی پایه لازم برای اسااتقلال ملی 

ست. اما بازار، خواهان حذف تمامی محدودیت ست که ا سی ا سیا سی و غیر سیا ها و موانع 

ها و مقادیر است. اقتصاد دارند. بازار دنیایی مرکب از قیمت تأثیربر عملکرد سازوکار قیمت 

کند. گیری میو براساس آن تصمیم دهدمینسبت به علا م راهنمای قیمت واکنش نشان 

یت( 22، ص 1378ین، )گیلپ یتتنش بین اولو لت و اولو جه دو های مورد های مورد تو

شکیل  سی را ت سیا صاد  سی مورد مطالعه در اقت سا سا ل ا سانه در  .دهدمیتوجه بازار، م ر

ست. سان جوامع امروز نقش انکار ناپذیری پیدا کرد ه ا ضور ههر ا در همه ابعاد زندگی ما ح

که زندگی در دنیای مدرن بدون رساااانه قابل تصاااور نیسااات ای به گونه، گذار دارندتأثیر

سان سانههه.امروزه تقریبا همه مردم در معرض این ر ست ، ا قرار دارند .ر ابزار قدرتمندی ا

سروکار دارد .تفکرات و تحلیل سان  ضمیر ناخود آگاه ان صیکه با ذهن و  شخ ما به  های 

ا ههیار داریم وابسااته اساات و رسااانکیفیت اطلاعاتی که در اخت به مقدار و زیادی میزان

ترین وساایله کسااب اطلاعات اساات .اخبار و اطلاعات موجود در سااطو جهان بساایار مهم

بنابراین ، متنوع و گسترده است و امکان رساندن همه آنها به نحو تمام و کمال وجود ندارد

سانهههشبک ستند که بخشی از رویدادها را پوای ر شش خبری ای خواه و ناخواه مجبور ه

و اید ولوژی خود  فتوجه به اهدا ای بالذا هر شابکه ،رساانی کنندند و درباره آن اطلاعده

، )سااعیدی .کندمی نساابت به انتخاب نوع خاصاای از اخبار و اطلاعات جهت بخش اقدام
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ا در تمام جوامع عامل و ابزار ارتباطات ساایاساای هسااتند. ارتباطات ههرسااان (.12 ،1390

سی به معنای سی از بخش سیا سیا سی به بخشانتقال اطلاعات  سیا های اجتماعی و های 

ست و بر سا بر عکس ا ستمداران و مخاطبان تنهتعامل متقابل ر سیا طبق  کید دارد.أها و 

صاد سان نظریه اقت سی ر سیر سسات فرهنگیمؤا، ههسیا سرمای نیز ا و به  ستنده هچنگال 

منطق بازار مسلط بر حوزه فرهنگ شود. می آور نگاهه تجاری سودسسآنها همانند یک مؤ

کند تا می رابطه برقرار و اندیشه است .اقتصاددان سیاسی بین دو متغییر سرمایه و محتوا

.طی  دهدمی که محتوای رسانه را شکل ای استدهد که سرمایه عامل تعیین کننده نشان

یعنی ، ا استههار رسانا یک تعیین کننده مهم بر رفتههعواید رسان (2008تحقیقات پتروا )

بلکه وابسااته به ، مخاطبان و ا نه فقط وابسااته به مشااتریانههنوع پوشااش خبری رسااان

شد .پارت و بیهایی با منافع خاص مگروه، ترجیحات تبلیغات کنندگان و آگهی دهندگان ا

ه انگیزه قوی برای کنترل کردن صاانعت رسااان هادولتکنند که می بیان( 2011اسااتورم )

 ی با درآمد بالا میل ایتالیا وجود دارد مانسلواهد این تصرف در خیلی از کشورهاش ،دارند

سانمی مطرح (2004) سازی اخبار حتی در ر سته  برای  ای جدیدههکند که این نوع برج

هرمان و چامسااکی بر پایه مطالعات موردی متعدد، فضااای . ساارمایه گذاری لازم اساات

شرایط سیاسی  تأثیراند. آنها انعکاس اخبار را تحت یدهای را به نقد کشنهدموکراتیک رسا

سانمی اقتصادی جامعه و روابط بازیگران قدرت معرفی ا را در چارچوب ههکنند و مطالعه ر

ای غرب در ههدهند. آنها در پی مطالعات رسااانمی نظری اقتصاااد ساایاساای مدنظر قرار

ا را بر مبنای فیلترهای ههار رساااندهی اخبمریکا، شااکلبرخورد با وقایع داخلی و خارجی ا

هرمان و چامسکی معتقدند که در واقع، بازیگران سیاسی  .کنندمی گانه خبری تحلیلپنج

کنند و وساااایل ارتباب می اجتماعی مهم و قدرتمند به اخبار شاااکل داده و آن را تعریف

بازار هدایت  دارند و این در حقیقت،می جمعی را حول این تعریف از اتفاقات خبری نگاه

ست نه بازار آزاد خبری. سش  (1371) هرمان شده خبری ا ست و »به پر مدل تبلیغ چی

: عوامل بساایار مهم ساااختاری حاصاال این دهدمی چنین پاساا « کند؟می چگونه عمل

ها اند. اینتوار درون ساایسااتم بازار جای گرفتهاساااصاالی  ایههاساات که رسااان صااورتی

ها وجوی سود هستند. پول اینبسیار ثروتمند بوده و در جستراد های متعلق به افشرکت

کنند که خود نیز واحدهایی سااودجو هسااتند و می تأمینرا به طور عمده تبلیغات گرانی 

زند، منعکس می پول که به فروش دامن شااان در محیطی که به فروشمیل دارند تبلیغات
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سان شرکت اههشود. در رابطه با منابع اطلاعات نیز، این ر سته به حکومت و  های معظم واب

ستند، سی ) تجاری ه سازمان2009گامبارو و باگلی سخیر  شواهدی از ت سانه(  ای های ر

ا را بر اسااااس مخارج ههاز طریق تبلیغات در ایتالیا به دسااات آوردند.آنها داد مطبوعات را

شش روزنامه به طور میبت با  و آوری کردندجمع تبلیغ شاهده کردند که پو مقدار آگهی م

و کنترل آن مطبوعات توسااط شاارکت آگهی دهنده رابطه  خریداری شااده در آن روزنامه

 "ی مدرنهانقش واقعی رسانه در دموکراسی"( پژوهشی با عنوان 2004فوگ ) وجود دارد.

ست سان تأثیر انجام داده ا صاد و فاکتورهای دیگر را بر روی ر ضای  ای گروهی،ههاقت در ف

ا به نوبه خود ههچگونه رسااان کند و این کهمی ی مدرن بررساایهاساایاساای و دموکراساای

صاد را سان .دهدمی قرار تأثیرتحت  اقت سی به ر ستر ای جمعی که ههتفاوت و نابرابری در د

مندان برتر را در چنین شرایطی در پی دارد، خود میالی از نابرابری ی ممتاز بهرههاموقعیت

ست، یعنی جا سی به منابع ا ستر ساندر د سی به ر ستر ای جمعی ههیی که محرومان از د

مند هستند ا بهرهههتوانند در سطوح برابر و عادلانه به رقابت با کسانی که از این رساننمی

ای خبری ههجوامع، رساان که در بیشاتر دهدمی به طور کلی مباحم فوق نشاان .بپردازند

صا ستند که به اعمال قدرت اقت ستند. عامل و کارگزار آنهایی ه شغول ه سی م سیا دی و 

سان ستقل عمل نمیههپس ر سانا م سانی را ههکنند و محتوای ر ا همواره علا ق و منافع ک

ساایاساای ارتباطات  د و اقتصااادکننمی تأمینا را از نظر مالی ههکند که رسااانمی منعکس

صورت  سی به  سیا صاد  شکیلات ات ست که چگونه ارتباطات در ت برای فهم این مطلب ا

ای بازیگران ی رساااانههاساااازمان (.3-2،ص2007، گیرد )گراهاممی ی تذر شاااکلعموم

گذاری بر افکار عمومی، رفتار انتخاباتی و تأثیرساایاساای و اقتصااادی هسااتند آنها توانایی 

 مندانگیزه« حداکیر کردن ساااود»با هدف سااایاسااات دولت را دارند. در عین حال آنها 

سوداگرا ی معتقد به برتری  شوند.می سیونالیسم اقتصادی یا  سبت به نا ست ن سیا و تقدم 

ست صاد ا ساً یک دکترین ایجاد حکومت اقت سا ست که بازار  2. این دیدگاه ا ست و مدعی ا ا

. تصااادی را تعیین کنندباید تابع منافع حکومت باشااد و عوامل ساایاساای باید روابط اق

صادیهاولوژی لیبرالیتطبق اید  (19ص ، 3،1977لیندبلوم ) ساً ب، ی اقت سا صاد بازار ا ه اقت

                                              
2- Mercanti lism 

3- Lind blom 
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ضا ادامه سیله قانون تقا لذا هر تحولی که موجب تغییر  (6ص ، 1979، 4بک کر)شود می و

سبب تشویق یا عدم ، ازیگر اقتصادی شودنسبی یک کالا یا درآمد نسبی یک ب در قسمت

، . از جنبه عرضه اقتصاداهد شدبیشتر یا کمتر آن کارا خو تشویق افراد در کسب یا تولید

صاد ها و محدودیت کند که افراد منافع خود را در جهانی که با کمیابیمی لیبرال فرض اقت

این قانون به نوبه خود پیامدهای متعددی در جامعه . کنندمی دنبال، منابع مواجه اسااات

جهانی باز  براساس نظریه ثابت هژموتیک یک اقتصاد. (27ص ، 1980، سامیوالسون)دارد 

ست سلط ا سی . و لیبرال نیازمند وجود یک قدرت هژمونیک و م سیا اگر چه یک محیط 

ست سعه نیروهای بازار لازم ا ساس اما بازار بین، مطلوب برای تو المللی گرایش دارد که برا

ند مل ک جاد تغییر در اساااتقرار ، در چنین وضاااعیتی، منطق خودش ع بازار ضااامن ای

از این رو با . سازدمی زیع مجدد قدرت اقتصادی و صنعتی را متأثرتو، ی اقتصادیهافعالیت

رود می قدرت هژمونیک تحلیل، رها شاادن نیروهای بازار چارچوب ساایاساای انتقال یافته

صاانایع رقابتی جدیدی را توسااعه ، حال که قدرت هژمون اگر بتواند در این شاارایط جدید

ند می، دهد بازگردا ند قدرت خود را  طبقه حاکم و . (77-79ص ، 1384، شامید بخ)توا

قدرت هژمونی تلاش یم می دارای  ما که اسااا یا آن طور  ند  قدرت را حفظ ک ند این  ک

یک طبقه حاکم باید دا ماً افکار عمومی » در ساارمایه داری جایی که ، کندمی اسااتدلال

سی ، ایجاد کند سیا صادی حفظ کند  –کنترل خود را بر نظام  ه نظری. (2008، 5بهایرو)اقت

سان سی ر سیا صاد  سیههاقت سیا صادی در رابطه با نظام  شی از نظام اقت  ا را به عنوان بخ

ا به ههرسان، داندمی ا را ابزاری جهت گسترش بازار و منافع طبقه حاکمههکه رسان، داندمی

نماید. می پردازند که منافع و سودهای کلان این طبقه را تضمینمی ای به تولید خبرگونه

شکل شده خبر  سر جهان تقطیر  سرا ای از گزارش وقوع حوادث گوناگون روی دهنده در 

بلکه معنی دادن ، ا تنها انتخاب حوادثی خاص از میان حوادث زیاد نیستههکار رسان. است

رسانه ناگزیر است آنها را برای خوانندگان یا بینندگان خود مهم بنمایاند . به آنها هم هست

ستان درباره پیدایش یک و لازمه این کار نیز جای  دادن خبر در متن یک روایت یا یک دا

یت خبر. تغییر در جهان اسااات خاب و روا ندهای انت فاده از مفهوم با ، درک فرای اسااات

                                              
4- Becker 

5- Bhayrpp 
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جوه واقعیت برای بندی انتخاب شااماری از و. کار چارچوبشااودمی ممکن 6بندیچارچوب

در ، آن سان که با آن. آنها است افکنی بر آنها و شمار دیگری برای در سایه قرار دادنپرتو

شکلات، کل سجم و موجه درباره م ستانی من ضامین ، دا درباره عمل پیدایش آنها درباره م

-61ص ، 1384، اساااتریته وجود آید )های برطرف کردن آنها بو درباره راه، اخلاقی آنها

رشته فرایند  زاییده یک، ایاست و مانند سایر تولیدات رسانه ای( خبر یک تولید رسانه60

باید نخساات با اسااتفاده از ، جز در ارا ه برداشااتی از وضااع جهان. پیچیده و تاری  اساات

ماهیت و ، ما را به راساات و درساات بودن خود قانع سااازد. دوم، ای مختلف امتناعههشاایو

، نقش خبر را باید با توجه به محصور بودن آن در دایره وسیع فرایندهای تجاری و سیاسی

سی در فرایند . درک کرد سیا این نکات کلی برای طرز تفکر ما درباره کیفیت ارا ه مطلوب 

ی فکری هاژامزها نظام، طبق تعریف اسااتیونیل. ای دارنداهمیت قابل ملاحظه، بخش خبر

انتظارات و قراردادهای اجتماعی در گردش میان ، ی فکریهاگیریجهت تشااکیل یافته از

، سیاسی، که پوشش دهدمی تشکیل ژانری را، رش خبرگزا، متن و موضوع هستند، صنعت

ارچوب بندی با کارکردن با این ژامزها اساات که به چ هاژورنالیساات. ژانر فرعی آن اساات

، وجود آینده از آنه ی بهایا چارچوب هاژانر، مانند فریم. رسندمی ایاخبار مربوب به واقعه

ثبت کننده ، م کلی به امور اساااتژامز دهنده یک نظا، چیز ثابت و جان تحولی نیسااات

 گونه فرم یا شاااکل فرهنگی خاص را امکان پذیرای کاری اسااات که تولید هرههشااایو

ا و هها و محتوای رسانهه( مجاری رسان2007. پتروا )(70ص ، 1384، استریت). سازندمی

های ذینفع گروه، گر زیادی اسااات : یعنی اغنیاءشاااش خبری تحت نفوذ عوامل مداخلهپو

امیان مالی و تبلیغ کنندگان ح، حاکمان، دولت، سااردبیران، احزاب ساایاساای، اقتصااادی

ا به سیاست از یک کشور به کشور دیگر و از ههفناوری و از طرفی پوشش رسان، مخاطبان

، لفان میل لازارساافد و گلاسااربرخی از مؤ. کندمی تغییر، یک نظام حکومتی به نظام دیگر

ستدلال دیچ و زینگلاس سانیم ا ستقل و آزاد ای گروهیههکند که ر توانند بر روی می م

 مطرح مساااألهاما در کار پتروا متضااااد این ، گذارند تأثیرهایی با منافع خاص رفتار گروه

 و پارت گروس من و هلپمن نیز این نظر را دارند. بساالی، رمان چامسااکیه هباشااد کمی

مطبوعات در هشتمین دوره ریاست جمهوری  تحلیل عملکرد ( در1386و رستمی ) دهقان

                                              
6- Framing 
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چامسکی بیان  رمان وه هآنچ برخلاف، چامسکی بر اساس مدل هرمان و با مدل پرو پاگاندا

 براساس شرایط سیاسی اقتصادی ایران، تعمیم مطلق این مدل نادرست است، ولیاند کرده

شده می کنند کهیمطرح م صورت تعدیل  سبی و به  در موقعیت ایران توان آن را به طور ن

که  انجام شده در حوزه اقتصاد سیاسی رسانه با توجه به نتایج تحقیقات . لذابه کار گرفت

 کند و بامی گر بر پوشش خبری از کشوری به کشور دیگر فرقعوامل مداخله شودمی بیان

ال ین پژوهش به دنبال پاساا  به این سااؤا لذا در، هاتوجه به نتایج متفاوت برخی پژوهش

شش خبری سی و چارچوب پو سیا صاد  ستیم که آیا بین اقت سان ه ست ر ا در ایران ههسیا

 رابطه وجود دارد؟

 شیشینه نظری 

  ای گره ی ه عدم تساهی ه نابرابری اقتصادی هنظریه شترها در رابطه با رسان

، ریچارد و مقوله بیمه اجتماعی –رویکردهای نظری کلاسااایکی همچون مدل ملتر 

عدم تساوی . باشدمی منحنی رابطه میبت بین عدم تساوی و توزیع مجدد ثروتتلویحاً به 

انجامد که در بین درآمد میانه و میانگین رخ داده و می تریدر سطو بالاتر به شکاف بزرگ

در جای خود تقاضااای مردم را به توزیع مجدد ثروت در جوامع زیاد کرده و ساایاسااتی به 

گوید که می ولی تجربه. کندمی دهنده میانی تعیینرأیآید که مقام و موفقیت می وجود

عدم تساااوی بالاتر با کم شاادن میزان مالیات و توزیع مجدد ربط و دخل دارد. این از بین 

شد سان تأثیرروی ، نظریات مختلف ممکن که در مورد این پدیده داده  ای ههو نفوذ عمل ر

که منبع مهمی از به دلیل این ای همگانیههبیشاااتر نموده اسااات. رساااان تأکیدهمگانی 

عادی را فراهم باره خط مشااای همگانی برای مردم  ندمی اطلاعات در ند ابزار می آور توان

سم مردم در رابطه با توزیع مجدد درآمد شند تا در راه و ر ست اغنیاء با اثر  هاجالبی در د

در اقتصاد رخ  تریعدم مساوات گسترده، در صورتی که درآمد گروهی ثابت بماند. بگذارند

دهنده میانی بوده و منتج به بالاترین رفتن اد و به معنی کمتر شااادن درآمد رأیخواهد د

ای اغنیاء ههاین وضعیت به نوبه خود انگیز. شودمی تقاضای مردم برای توزیع مجدد ثروت

ضع مالیات)بندی ی مالیاتهارا افزایش داده تا بتوانند در اولویت ض (و سیدن به و ع و در ر

سانه (2007تروا )پ. مردم کم درآمد قدم به جلو بگذارند ای را ارا ه دادکه مدلی از تجسم ر

 ا منتشاارههای از رسااانای در مرکز رسااانهتوانند در اخباری که با هزینهمی در آن اغنیاء
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شکال این نفوذ و . اثر بگذارند، شودمی شرکت تأثیرا ساهاهمانا خرید  پرداخت ، یانهی ر

 . رشوه خواری و غیره است، تبلیغاتی سیاسیهزینه 

 منافع خاص   ایی باه گرهه ای گره ی هدر رابطه با رسان نظریه شترها

گذار تأثیرای ههکنند نیز به رساااانمی ای ذینفع که منفعت خاص را تعقیبههگرو

ای هها و گروههدر پیترووا اینجانب مدل نظری در تعامل بین تجاری رسان. علاقمند هستند

ا چگونه در ههام که ساااختار و چارچوب عواید رسااانام و نیز نشااان دادهذینفع را ارا ه داده

سکلت شش خبری نحوه ا شانمی تأثیربندی پو که اندازه و  دهدمی گذارند. مدل نظری ن

صادی ملی اثر شش خبری مربوب به اقت صی می ساختار بازار تبلیغاتی در پو شخا گذارد. ا

 هاا به نفع تبلیغاتچیههاند که اخبار رسااانگفته میلتونهابیکر و، چامسااکیچون هرمان و 

ریات در انتشااار نشاا هاالمان و جرمانو این تمایل را ناشاای از تعهد تبلیغاتچی. تمایل دارند

تواند ناشااای از نفوذ دولت و یا می اههانحراف رساااان. اندحاوی ماجراهای منفعی دانساااته

سایر پژوهشگران همچون . باشد هاای ذینفع و یا ژورنالیستههگرو، سیاستمداران مسئول

ود در تحقیق روی جنبه شاالایفر و مولاینتان و گنتکو و شاااپیرو و غیره محور بررساای خ

ی مصرف کننده در به دست هاقرار داده و واکاوی نمودند که چگونه اولویت مسألهتقاضای 

مقاله . گذاردمی تأثیرا ههای رساااانههینآوردن و مطالعه کردن مضاااامین مطبوعات در گز

که  دهدمی نب به لحاظی ترکیبی از رویکردهای عرضاااه و تقاضاااا بوده و نشاااانااینج

ای ههی تبلیغاتی گروهاا یا پولههی چگونه مطالب را در جواب به یارانانهی رساااهامجاری

سامان دهندهاذینفع و اولویت خواهی سر و  شورهای 2006، بارون). ی مخاطبین  (. در ک

کشااور  8تا  7یعنی در )باشااند می ا مایملک دولتههاکیر رسااان، نه چندان دموکراتیک

 0/1( سااهم میانی مالکیت دولت در تلویزیون 4صاااحب دموکراساای طبق ساایاساات نامه 

ا و عواید اصیل آن را ههتواند طیف گرایش رسانمی در یک چنین شرایط خود دولت. است

ی دریافت و یا مبادله کند و به عبارتی هر کدام به نسبتی از آن عواید انهی رساهااز شرکت

بنا به . ولی همیشه به این معنی نیست که سانسور در این کشورها علنی است. سود ببرند

شده در سی انجام  سیه تا  2004 سال برر سی از  %40در رو سا سی اح روزنامه نگاران رو

کردند ولی خودشااان بنا به ج را احساااس نمیشااته و فشااار از خارسااانسااور خارجی ندا

سور سان صلحتی خود را  سط مرکز . کردندمی م  " Public Expertise "این تحقیق تو

که  دهدمی کند بلکه نشاااانمی ات بعدی تبلیغات را ذکرتأثیرنه تنها  پتروا. انجام گردید
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هم رفته انحراف آن وقت روی ، گردیدمی ای مخصوص ذینفع تنظیمههی گروهااگر اولویت

شتر ای ذینفع مختلف از نظم و ههی گروهاشد که در آن اولویتمی بعدی برای موردی بی

 رسمیت، رمان و چامسکی ارا ه دادنده هاستدلالی را ک، همین قضیه. شدمی ترتیب خارج

صل که اولویت. دهدمی شابهااخبار مربوب به این ا صاد م صوص در اقت م ه هی منافع مخ

ی فاحش هال در تفاوتوهی کمتری در اخبار مروبط به مسا علاوه انحراف گره ب هستند و

 . (2007، دار است )پتروادارای انحراف معنی، وجود دارد هابین این اولویت

 تئوری چارچوب در شوشش خبری

ها در نقش خبری خود، آیینه انعکاس رساااانه Frameبراسااااس تئوری چارچوب 

ستند بلکه برعکس، آفریننده واقعیت سی نی سیا های رویدادها و واقعیت دنیای اجتماعی و 

ها بخشند. آنشان هستی میاجتماعی و سیاسی هستند و به برداشت افراد از دنیای اطراف

ساس فرمودر تهیه خبر، علاوه بر انتخاب داده م هههای جا افتاده بها و قالبلها، آنها را برا

کند بلکه سااازند، لذا این رویداد نیساات که قالب را تعیین میدار میدهند و معنیربط می

ها معمولاً با بخشد. رسانهها را شکل میگزیند و روابط آنبرمی ها رااین قالب است که داده

روند و با نگرش ها میتصااویر پیش ساااخته و داسااتانی پیش پرداخته به مشاااهده رویداد

پردازند. فرایند گردآوری، های اجتماعی میها و بررسی پدیدهشکل گرفته، به گزینش داده

ها و طرفانه نیسااات بلکه آمیخته به ارزشگزینش و انتشاااار اخبار، فرایندی عینی و بی

ست. راجر فاولر در همین رابطه می سی و اجتماعی ا سیا ر گوید: اخباهنجارهای فرهنگی، 

شوند در واقع بازتابی از اهمیت خود واقعه ساختاری اجتماعی دارند، وقایعی که گزارش می

های پیچیده و تصنعی برای گزینش اخبار است. پس سری ملاک نیست بلکه نمایانگر یک

شااوند تا بیشااترین تأثیر را بر مخاطبان این اخبار گزینش شااده، پردازش و رمزگذاری می

 فرآیند ساختاربندی، در هافعالیت ترینعمده از ( یکی20، ص 1380، زادهبگذارند. )مهدی

 بدیهی پیش از چیزی و سلیم عقل عنوان به که چیزی همان یعنی است؛ هژمونی ساخت

 تا گرفته اخلاق از) اطراف جهان مورد در اندیشاایدن طبیعی روش و شااده فرض مساالم و

ست یشبکه یک هژمونی. شودمی گرفته نظر در( اجتماعی یهاکردار  و معانی از شده زی

سازنده متقابل شکل به که ستا هاارزش ست بر  به هاارزش این که حال عین در یعنی. ا

 عنوان به. هستند نیز کننده ییدتأ دوسویه و متقابل شکلی به شوندمی تجربه کردار عنوان

 اما فردی، تا نگردمی اجتماعی گرانکنش عنوان به هاعامل به سیاسی اقتصاد اگرچه میال
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 گرانکنش تعریف باز به که فرآیندی. دارد تأکید شاادن فردی هژمونیک فرآیند اهمیت بر

 و حقوق به آنها ارزش که اییههساااوژ عنوان به کارگران و تجاری مدیران میل اجتماعی

سئولیت فردی، بیان سی م صرف، فردی آزادی و دادن یرأ هنگام در فردی سیا  پیوند م

  (1386، مسکو ولوین) .است خورده

 عوامل تأثیرگذار در شوشش خبری

سانه ست هر ر سیع ا سیار و شش خبری ب ستره پو ای، با توجه به با توجه به اینکه گ

های کارکنان و مدیران، نوع مالکیت، میزان برد، انحصار اید ولوژی حاکم بر آن، نوع نگرش

ماعی اعم از داخلی و  یداد، شااارایط اجت بت، نوع رو قا یت نوع بینیا ر ها المللی و در ن

های کلان خود های خاصاای را برای پوشااش خبری در قالب اسااتراتژیمخاطبان، تکنیک

ستفاده می شش خبری انتخاب یا گزینش یک رویداد از میان کنند. مهما ترین نکته در پو

دو دساااته  توان بهمی رویدادهای دیگر اسااات. عوامل مؤثر بر گزینش اخبار و رویدادها را

 تأثیرا ههای تقساایم کرد. عوامل مختلفی بر محتوای رسااانرسااانه ای و برونرون رسااانهد

ت اجتماعی خویش در جهت اطلاع ساااال ا را از انجام رههی که رساااانانهبه گو، گذارندمی

پتروا . دارندمی گیری منافع عموم مردم بازطرفانه و پیخبر رسااانی و آموزش بی، رسااانی

کنندگان یا ای جمعی به ترجیحات تبلیغههکند که پوشش خبری رسانمی مطرح (2007)

ای ذی نفع خاص و تولیدات ههاو مدلی درباره تعامل بین گرو. بسااتگی دارد، حامیان مالی

گیرد که عوامل متعددی برای می او نتیجه. کندمی ارا ه، ا با توجه به قید مخاطبانههرسان

سان ستی ر سیا فروش و ، ای نهایی تولیدههمانند هزیند: فناوری )نا اهمیت دارههخروجی 

کشش ی تابع تقاضای مصرف کننده )هاویژگی، (های تبلیغی بالقوه در شرایط فعلیدرآمد

سا صولات ر ضا برای مح شش متقاطع تقا سانی با توجه به جهتانهو کو شدن ر ( و اههدار 

بگذارند  تأثیرخبری  کنند بر پوشااشمی ای ذی نفع خاصاای که تلاشههی گروهاویژگی

در . (ی خاصانهرساا گذاری نهایی بر سایاساتارزش، شاانترتیب ترجیحات، هاتعداد آن)

حامیانی ، مخاطبان، اند از: فناوریا عبارتههعوامل مؤثر بر محتوای رساااان، یک نگاه کلی

 سردبیران و دولت .، مدیران، مالکان، کنندگانمالی و تبلیغ

  ایی با منافع خاص گرهه
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در بیداری  ایی با منافع خاصهه( بیان کردند که گرو2001گروس من و هلپ من )

درباره موضاااوعات و  اطلاعات دارای مزایای رقابتی هساااتند .آنها دارای دانش بیشاااتر

ست ستند ی مرتبطهاسیا ستمداران یا گروه ه سیا سبت  آنها . های مردم به طور کلیبه ن

شاره شرایط خاصاین گروه کنند کهمی ا شکار، ها در  شی از اطلاعات را آ  کنند کهمی بخ

 دهندگان به کار گرفتهدر فرایند آموزش رأی دانند مردم به آنها احتیاج دارند بنابراینمی

شان برای یادمی ضای شان شوند یا برای کمک کردن با اع ستفاده گرفتن ترجیحات خود  ا

شگاه ازارهاب کنند.می ساهای و فرو ستند همانانهر صول آنان فقط ی مهم ه طوری که مح

ستههفرآورد ست بلکه یک کالای عمومی ا ضروری ، ای تجاری نی میلا افراد را با اطلاعات 

 .کندمی نماینده مهیا برای حمایت از سیستم دموکراسی

 مقررات ه قوانیر دهلتی 

است که برای نظارت و  ، مقررات و قوانین دولتیاههعامل مؤثر دیگر بر محتوای رسان

کنندگان محصولاتی گاه اقتصادی و هم به عنوان تولیدا هم به عنوان یک بنههکنترل رسان

،ص 1390، )سعیدی. اندوضع شده ، که اثرات قابل توجه فرهنگی و ارزشی بر جامعه دارند

سیعملیات اطلاعاتی حکومت (143-144 صنفی های قدرتمند و بوروکرا که منابع  –های 

آنها دسترسی خاص و نابرابری به . وسیع و ماهرانه است –شوند می اولیه خبری محسوب

ترین خبرها ارتباب با گزارشااگران درباره تازه، کننده خبرندتأمینزیرا آنها ، ا دارندههرسااان

توانند آنها را از مطالب خبری محروم می، و اگر گزارشاااگران همکاری نکنند، مداوم دارند

صیمی آنها. سازند شخ ضای ، توانند از روابط  تهدیدات و پاداش برای نفوذ وادار کردن اع

 . (1371، )هرمان. سود جویند، مکاریه ها بههرسان

 در  امعه نابرابری اقتصادی 

ستدلال2008) پتروا شورمی ( ا یا بازارهای تبلیغ کوچک  یی با نابرابری زیادهاکند ک

سخیر شتر ت سط گروهشوند، می بی صا تو صو نابرابری درآمد بالا . هایی با منافع خاصمخ

رسانه سطو پایین مالیات و ، در نتیجه تسخیر. کندمی تسخیر رسانه توسط اغنیا را آسان

ست رأی دهدمی توزیع را دوباره مورد دفاع قرار سیا  دهندگان اثرکه به نوبت بر ترجیحات 

ک دلیل است که چرا نابرابری درآمدی به نابرابری توانگری بر روی رسانه ی تأثیرگذارد. می

تر واکنشی شود و چرا نتایج سیاست به ترجیحات اغنیائ نسبت به فقرامی سیاسی منجر
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ست شتر. ا شورها را کاهش، نابرابری درآمدی بی سانه در ک سعت آزادی ر که به  دهدمی و

اتی بالقوه بیشاااتر به . و اینکه درآمد تبلغدهدمی نوبت ساااطو مخارج اجتماعی را کاهش

سانه اجازه شتر به پرداخت دهدمی بازارهای فروش ر هایی از آگهی دهندگان و کمتر تا بی

ای مستقل بیشتر ههبه به کمک مالی از سودهای سیاسی وابسته باشند و همچنین روزنام

 یی با نرخ تبلیغات بالاتر هستند و انتشارات آنها هم بیشتر است. هادر کشور

 ا  هان ه مدیران رسانسر دبیر

ریزی برای ا و برنامهههدهی کلی محتوای رسااانا جهتههساار دبیران و مدیران رسااان

سا صولات ر مواره خبرنگاران زیادی برای ه هاز آنجا ک. گیرندمی ی را به عهدهانهتولید مح

، بنابراین. عرضاااه نیروی کار در این بخش زیاد اسااات، خبرنگاری آمادگی فعالیت دارند

توانند خبرنگارانی را که در راسااتای اهداف و می ا به راحتیههسااردبیران و مدیران رسااان

، در حقیقت. کنند هابرکنار کرده و نیروهای جدیدی را جایگزین آن، نیسااتند هامنافع آن

ای هه؛ بنابراین رساااندارای نوعی قدرت انحصاااری هسااتند، اههسااردبیران و مدیران رسااان

 . دهندمی سوق، اندبه آن وابسته منافع خود یا گروهی که جمعی را در جهت

 آگهی د ندگان 

ا برای جذب ههرسااان. ی در گرو جذب مخاطبان بیشااتر اسااتانهموفقیت هر رسااا

ایی تولید کنند که با ذا قه و افکار مردم سااازگاری بیشااتری ههمخاطب بیشااتر باید برنام

پردازند که توافق عمومی بیشتری می به مسا لیای جمعی عمدتاً ههداشته باشد ؛ لذا رسان

طرح مسااا ل چالش برانگیز که ناخوشااایند عامه مردم ، وجود دارد ؛ بنابراین هادرباره آن

، اههلازمه نظارت کارا و انجام مساائولیت اجتماعی رسااان. شااودمی اساات به حاشاایه رانده

سان ستقلال ر ستهها صادی، ا ا ستقلال اقت صاً ا صو سان. خ ای ثابت ههزینه هبا توجه ب اههر

شود یا می تأمیننیازمند سرمایه اولیه کلانی هستند که این سرمایه یا از جانب دولت ، بالا

ای این حامیانی مالی را برآورده ههی باید خواستانهبنابراین بنگاه رسا. داراناز جانب سرمایه

 تأمینمجبورند برای ، دا بخواهند از لحاظ اقتصااادی مسااتقل باشاانههاگر رسااان. سااازد

ی تبلیغاتی روی هاای مبتنی بر بازار ؛ یعنی پذیرش و پخش آگهیههای خود به راهههزین

ای خود را جبران کرده و هههزین، آورند و با فروش فضاای تبلیغاتی به متقاضایان تبلیغات
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گان را نیز کنندتولید محتوای خود باید نظر تبلیغا در ههرسان، در نتیجه. کسب سود کنند

  (144-143،ص 1390، )سعیدی. جلب کنند

 فناهری

. شاااودمی مانع از تولید هر محتوایی با هر کیفیتی، فناوری به عنوان قیدی فیزیکی

، )سااعیدی. ی محدودیتی عمده در تولید محتوا اسااتانهای رساااههساااختار هزینه بنگا

سانه. (142،ص1390 صد هاامروزه تمامی ر خود را در کمترین وقت  د هستند که اخباردر

ها توانایی تهیه ممکن در اختیار مخاطبان قرار دهند، حال اگر تکنولوژی در اختیار رسااانه

ن خیلی زیاد خواهد شد و ها را نداشته باشد احتمال عدم پوشش خبری آاخبار دور دست

یکی های خبری نیز گاه نیز پوشااش داده نشااود. توانایی اسااتفاده از تکنولوژیگاهی هیچ

دیگر از عوامل مؤثر در پوشااش خبری اساات. باید توجه داشاات که امکانات و تجهیزات، 

کنند بلکه این خبرنگاران و گزارشاااگران بدون نیروی انساااانی توانمند، خبر تولید نمی

فه گاحر که میه های و آ ند  ند سااات مای یه خبر ن به ته قدام  ند توساااط این ابزار، ا توان

 (.1371)تیرل،

 یانهم رسای عظی اشرکت

ساهاشرکت شرکتهاهای آگهیآژانس، یانهی عظیم ر ی غول پیکر های تبلیغاتی و 

گذاری در جهان سوم دارند و تنگی در ایجاد فضای مناسب سرمایهمنافع تنگا، چند ملیتی

گران در میان تحلیل. ای صاامیمی اسااترابطه هاشااان با حکومت در این ساایاسااترابطه

سان ضیه ، اههر سایل ارتباب جمعی با برانگیختن موجی این ق ست که و سیعاً مورد توافق ا و

سیاز نمایش سیا سی ایالات متحده ایفا، ها و اخبار و افکار  سیا صاد   نقش مهمی را در اقت

ای سود جوی بزرگی هستند که افراد یا ههمؤسس، اهههای حاکم بر رسانکنند .. شرکتمی

 . (1371، هرمان) کنندمی اختیار داشته و کنترل آنها را در، های بسیار ثروتمندهیئت

  فرضیات شژه ش

سانبین ترجیحات گروه ست ر سیا شش خبری  ا هههای ذینفع خاص و چارچوب پو

 رابطه معنادار وجود دارد.

ا رابطه ههبین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشااش خبری ساایاساات رسااان

 معنادار وجود دارد.
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سان در با نفوذ اغنیاءبین نابرابری اقتصادی  ست ر سیا ا از ههچارچوب پوشش خبری 

 دیدگاه رابطه معنادار وجود دارد.

ا رابطه ههبین ترجیحات مدیران رسااانه و چارچوب پوشااش خبری ساایاساات رسااان

 معنادار وجود دارد.

 رهش تۀقیق

شود رابطه بین می در این پژوهش سعی. است نوع تحقیق از نوع تحقیق همبستگی

ترجیحات مدیران ، مقررات و قوانین دولتی، نفوذ اغنیاء، های ذینفع خاصگروه ترجیحات

سانه سان با چارچوب خبری نوع حکومت جامعه، ر ستگیههر ضریب همب ستفاده از  ، ا با ا

 . کشف یا تعیین شود

 گیری  امعه آماری، حجم نمونه، رهش نمونه

پ و نشر دانشگاه علمی رشته چا جامعه آماری پژوهش حاضر شامل کلیه دانشجویان

با استفاده از فرمول کوکران  هستند که از این تعداد نفر 935 که، کاربردی در تهرا ن که–

 گیری تصاااادفی سااااده انتخاباز روش نمونه به عنوان حجم نمونه با اساااتفاد ه نفر 163

 شوند .می

 ابزار شژه ش  

 ساخته استفاده گردید کهها از پرسشنامه محقق در این پژوهش برای گردآوری داده

شتمل بر ست که پس از تعیین معرفسؤ 20م شاخص هاال ا ست مورد هایی که میو  بای

ید. برای تعیین روایی  فاده گرد یا مجموع نمرات اسااات ند، از لیکرت  بررسااای قرار گیر

شنامه مقدماتی تهیه گردید و به  س ستفاده در این پژوهش ابتدا یک پر شنامه مورد ا س پر

ضریب توافق روایی تعدادی از  ستفاده از  سپس با ا شد و  سان و متخصصان داده  شنا کار

ستفاده  پرسشنامه به دست آمد و همچنین به منظور اعتبار پرسشنامه از آلفای کرونباخ ا

 % به دست آمد. 88گردد که میزان آلفا می

  ارهش تجزیه ه تۀلیل داده

 . استفاده گردید سادهای پژوهش از آزمون رگرسیون ههبه منظور سنجش فرضی

 ای شژه ش هیافت
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بین مقررات و قوانین دولتی و چارچوب پوشااش خبری ساایاساات  فرض  یه اهل :

 ا رابطه معنادار وجود داردههرسان

 ( آزمون رگرسیون ساده1 دهل شماره )

سطح 

 معناداری

f R2  تعدیل

 شده

R2  R تعداد 

001/0 14/33 166/0 171/0 413/0 163 

 

شان مینتایج جدول  سیون مربوب به رابطه بین فوق ن ضریب تعیین رگر دهد میزان 

سان ست ر سیا شش خبری   R2= 171/0ا برابر با ههمقررات و قوانین دولتی و چارچوب پو

از تغییرات مربوب به پوشااش خبری  درصااد 1/17دهد باشااد که این میزان نشااان میمی

سان ست ر ست. همچنین با توجه به ههسیا سط مقررات و قوانین دولتی قابل تبیین ا ا تو

 گونه نمایش داد: توان اینمی نتیجه را صدم معنادر است و 5در سطو آلفای  Fمیزان 

05/0>P(1ه163) =14/33؛F 

 

 ( مربوط به معادلن خط رگرسیون 2 دهل )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 رگرسیونمدل  

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

87/15 

75/5 

 

413/0 

13/1 

064/0 

87/17 

367/0 

 (aعرض از مبداء)

مقررات و قوانین 

 دولتی
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 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر هابسته :

دهد و با توجه به این جدول جدول بتا در فوق نتایج نهایی رگرساایون را نشااان می

 رگرسیون را ترسیم کردتوان معادلۀ خط می

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 87/17+367/0 )مقررات و قوانین دولتی(

دهد مقررات و قوانین دولتی دارای تأثیر معنادار و قابل نتایج جدول فوق نشاااان می

سانپیش ست ر سیا توان همچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههبینی بر پوشش خبری 

ا ههپوشش خبری سیاست رسان، حد افزایش اثر مقررات و قوانین دولتیگفت به ازاء یک وا

 5دست آمده در سطو آلفای ه ب tگیرد و این میزان با توجه به می قرار تأثیرتحت  413/0

 صدم معنادار است.

چارچوب پوشاااش خبری  در بین نابرابری اقتصاااادی با نفوذ اغنیاء فرض  یه دهم :

 وجود دارد ا رابطه معنادارههسیاست رسان
 ( آزمون رگرسیون ساده3 دهل شماره )

 تعداد R2  R تعدیل شده f R2 سطح معناداری

001/0 14/72 305/0 309/0 556/0 163 

 

شان می سیون مربوب به رابطه بین نتایج جدول فوق ن ضریب تعیین رگر دهد میزان 

ا برابر با ههچارچوب پوشااش خبری ساایاساات رسااان در نابرابری اقتصااادی با نفوذ اغنیاء

309/0 =R2 از تغییرات مربوب به  درصااد 9/30دهد باشااد که این میزان نشااان میمی

سان ست ر سیا ست.  ا توسط نابرابری اقتصادی با نفوذ اغنیاءههپوشش خبری  قابل تبیین ا

توان می نتیجه را صاادم معنادر اساات و 5در سااطو آلفای  Fهمچنین با توجه به میزان 

 اد: گونه نمایش داین

05/0>P(1ه163) =14/72؛F 
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 ( مربوط به معادلن خط رگرسیون 4 دهل )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 مدل رگرسیون 

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

13/13 

49/8 

 

556/0 

13/1 

089/0 

82/14 

753/0 

 (aعرض از مبداء)

نابرابری اقتصادی با 

  نفوذ اغنیاء

 

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر هابسته :

دهد و با توجه به این جدول جدول بتا در فوق نتایج نهایی رگرساایون را نشااان می

 توان معادلۀ خط رگرسیون را ترسیم کردمی

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 82/14+753/0)نابرابری اقتصادی با نفوذ اغنیاء(

دارای تأثیر معنادار و  بری اقتصادی با نفوذ اغنیاءدهد نابرانتایج جدول فوق نشان می

همچنین با توجه به میزان بتا . ا داردههبینی بر پوشااش خبری ساایاساات رسااانقابل پیش

صادی با نفوذ اغنیاءمی شش خبری ، توان گفت به ازاء یک واحد افزایش اثر نابرابری اقت پو

سان ست ر دست آمده ه ب tمیزان با توجه به  گیرد و اینمی قرار تأثیرتحت  556/0ا ههسیا

 صدم معنادار است. 5در سطو آلفای 

های ذینفع خاص و چارچوب پوشااش خبری بین ترجیحات گروه فرض  یه س  وم :

 ا رابطه معنادار وجود داردههسیاست رسان
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 ( آزمون رگرسیون ساده5 دهل شماره )

سطح 

 معناداری

f R2  تعدیل

 شده

R2  R تعداد 

001/0 05/42 202/0 207/0 455/0 163 

 

شان می سیون مربوب به رابطه بین نتایج جدول فوق ن ضریب تعیین رگر دهد میزان 

ا برابر با ههخاص و چارچوب پوشااش خبری ساایاساات رسااان های ذینفعترجیحات گروه

207/0 =R2 از تغییرات مربوب به  درصااد 7/20دهد باشااد که این میزان نشااان میمی

های ذینفع خاص قابل تبیین است. ا توسط ترجیحات گروهههپوشش خبری سیاست رسان

توان می نتیجه را صاادم معنادر اساات و 5در سااطو آلفای  Fهمچنین با توجه به میزان 

 گونه نمایش داد: این

05/0>P(1ه163) =05/42؛F 
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 ( مربوط به معادلن خط رگرسیون 6 دهل )

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 مدل رگرسیون 

 B خطای معیار بتا

001/0 

001/0 

19/32 

48/6 

 

455/0 

637/0 

031/0 

49/20 

201/0 

 (aعرض از مبداء)

ترجیحات 

  گروههای ذینفع

 

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر هابسته :

دهد و با توجه به این جدول نشااان میجدول بتا در فوق نتایج نهایی رگرساایون را 

 توان معادلۀ خط رگرسیون را ترسیم کردمی

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 49/20+201/0 های ذینفع()ترجیحات گروه

دارای تأثیر معنادار و  های ذینفعدهد ترجیحات گروهنتایج جدول فوق نشاااان می

همچنین با توجه به میزان بتا . ا داردههبینی بر پوشااش خبری ساایاساات رسااانقابل پیش

پوشش خبری ، های ذینفع خاصتوان گفت به ازاء یک واحد افزایش اثر ترجیحات گروهمی

دست آمده ه ب tگیرد و این میزان با توجه به می قرار تأثیرتحت  455/0ا ههسیاست رسان

 صدم معنادار است. 5در سطو آلفای 

ضیه چهارم : ست  فر سیا شش خبری  سانه و چارچوب پو بین ترجیحات مدیران ر

 ا رابطه معنادار وجود دارد.ههرسان
 ( آزمون رگرسیون ساده7 دهل شماره )

 تعداد R2  R تعدیل شده f R2 سطح معناداری

001/0 97/26 138/0 144/0 379/0 163 
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شان می سیون مربوب به نتایج جدول فوق ن ضریب تعیین رگر رابطه بین دهد میزان 

 R2= 144/0ا برابر با ههترجیحات مدیران رسانه و چارچوب پوشش خبری سیاست رسان

از تغییرات مربوب به پوشااش خبری  درصااد 4/14دهد باشااد که این میزان نشااان میمی

سان ست ر ست. همچنین با توجه به ههسیا سانه قابل تبیین ا سط ترجیحات مدیران ر ا تو

 گونه نمایش داد: توان اینمی نتیجه را دم معنادر است وص 5در سطو آلفای  Fمیزان 

05/0>P(1ه163) =97/26؛F 

 ( مربوط به معادلن خط رگرسیون 8 دهل )

 اههپوشش خبری سیاست رسان متغیر هابسته :

دهد و با توجه به این جدول جدول بتا در فوق نتایج نهایی رگرساایون را نشااان می

 توان معادلۀ خط رگرسیون را ترسیم کردمی

 اهه= پوشش خبری سیاست رسان 96/19+344/0)ترجیحات مدیران رسانه(

شان مینتایج  سانه دارای تأثیر معنادار و قابل جدول فوق ن دهد ترجیحات مدیران ر

سانپیش ست ر سیا توان همچنین با توجه به میزان بتا می. ا داردههبینی بر پوشش خبری 

ا ههپوشش خبری سیاست رسان، گفت به ازاء یک واحد افزایش اثر ترجیحات مدیران رسانه

 5دست آمده در سطو آلفای ه ب tاین میزان با توجه به  گیرد ومی قرار تأثیرتحت  379/0

 صدم معنادار است.

سطح 

 معناداری

t  بتای

 استاندارد

بتای غیر 

 استاندارد

 مدل رگرسیون 

خطای  بتا

 معیار

B 

001/0 

001/0 

26/23 

19/5 

 

379/0 

858/0 

066/0 

96/19 

344/0 

 

 (aعرض از مبداء)

 ترجیحات مدیران رسانه
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 بۀث ه نتیجه گیری 

شی با عنوان 2007پتروا ) سان"( در پژوه ایی با منافع خاص ههای گروهی و گروههر

 1985-1981 سال از سال 5در طی  century XIX ای آمریکاییههکه بر روی روزنام "

ست سانیم بیان، انجام داده ا ساختار عواید ر ا یک تعیین کننده مهم در رفتار ههکند که 

دهندگان یا ا به ترجیحات آگهیههی خبری رسااانهاشااود .پوشااشمی ا محسااوبههرسااان

ستهمی هایی که کمک مالیگروه شد .در این پژوهش پترومی کنند واب ا یک مدل نظری با

را  (ی رساااانه )خبرهابا خروجی، خاصهایی با منافع و گروه دهندگاناز تعامل بین آگهی

، تولید رسانه به تکنولوژی، که خروجی رسانه دهدمی نتایج پژوهش نشان. دهدمی توسعه

شتریان و ویژگی ساختار بازار تبلیغات و دارایی م شخص گروهایی با منافع هااندازه و  ی م

 "خیر رسانهاقتصاد سیاسی تس"خاص بستگی دارد و همچنین در پژوهش دیگری با عنوان

تبلیغات ، یانههای رساااگذاری در شاارکتی نفوذ شااامل ساارمایههامکانیزم، کندمی بیان

سی سودمند، سیا شوه و، های مالیکمک، مقالات  ستدلال. شودمی غیره ر کند می پتروا ا

شور سخیر یی با نابرابری زیادهاک شتر ت صا می یا بازارهای تبلیغ کوچک بی صو شوند، مخ

سط گروه سان. یی با منافع خاصهاتو سط اغنیا را آ سانه تو سخیر ر  نابرابری درآمد بالا ت

ست که چرا نابرابری درآمدی به نابرابری  تأثیر. کندمی سانه یک دلیل ا توانگری بر روی ر

تر واکنشی شود و چرا نتایج سیاست به ترجیحات اغنیای نسبت به فقرامی سیاسی منجر

ست شتر. ا شورها را کاهش، نابرابری درآمدی بی سانه در ک سعت آزادی ر که به  دهدمی و

غاتی بالقوه بیشااتر به ی. و اینکه درآمد تبلدهدمی نوبت سااطو مخارج اجتماعی را کاهش

دهندگان و کمتر به هایی از آگهیتا بیشتر به پرداخت دهدمی بازارهای فروش رسانه اجازه

ای مستقل بیشتر در ههین روزنامبه کمک مالی از سودهای سیاسی وابسته باشند و همچن

یی با نرخ تبلیغات بالاتر هستند و انتشارات آنها هم بیشتر است در تحقیق دیگری هاکشور

 در (NTV) برروی کانال تلویزیونی ملی دولت روسیه که با همرایی انیکولوپو و ژوراسیکایا

ست 1999 سال انتخابات پارلمانی زمان شده ا شان، انجام  ضور یک منبع  دهدمی که ن ح

برای حزب دولت کاهش  ی راتلویزیون به طور معنی داری اخذ رأ مستقل از اخبار سیاسی

 (NTVی را در حزب مخالف افزایش داد یک ماه مبارزه انتخاباتی بر روی )داد و اخذ رأ

تسااخیر "با عنوان پژوهشاای  (2004بساالی و پارت ). ی دهنده مخالف را تغییر دادمیل رأ

ا نقش ههکنند که رسانمی بسلی و پارت بیان. انجام دادند "پذیری دولتمسئولیترسانه و 
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سور، با این حال، کندمی ری بازیسالا ضروری در مردم سان دولت ممکن ، حتی در غیاب 

 گذارد . تأثیراست توسط حفظ کردن ارتباب راحت با رسانه بر محتوای خبر 
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 تئاتر در مخاطبان اقناع در صحنه نورپردازی نقش

 1سید علیرضا برزگری

 2دکتر سمیه تاجیک اسماعیلی

 چکیده
حقیق هدف از ت در زمینه اقناع و جذب مخاطب نور و نورپردازی صحنه نقش بسزایی دارند.

ست. صحنه در اقناع مخاطبان در تئاتر. ا سایی نقش نورپردازی  شنا ضر  نی، از در تحقیق کنو حا

شطلاعات و از روش پیمایش وبا بهرهش کیفی برای گردآوری ارو س شیوه پر حقق نامه مگیری از 

سؤ ست. شده ا شنامه دارای پنج گویه بوده که مطابق با طیف لیکرساخته انجام  س ت از الات پر

الای پایایی رایب بآنها توسط آزمون آلفای کرونباخ ض خیلی موافق تا خیلی مخالف نوشته و اعتبار

سان حوزه نفر از کارشنا 300ا به کمک روش گلوله برفی از بین ههپرسشنام. نموده استراکسب 

توزیع 1396 سااال نظر در عرصااه نور و نورپردازی در تئاتر و سااینما درنورپردازی و افراد صاااحب

 ،فراوانی لی آماری جداوهاا نیز از طریق روشهههای حاصل از پرسشنامگردید.؛ برای تحلیل داده

 ایرتبه یهامتغیر آمار یهاآزمون و پراکندگی و مرکزی یهاشاخص معتبر، درصد ،فراوانی درصد

ستفاده شده است. نتایج spss نرافزار کمک به رگرسیونی معادله و پیرسون ضرایب و اصل از ح ا

شان داد نور و نور رات سایر پردازی صحنه علاوه بر تکمیل کنندگی و هم پوشانی اثبررسی مدل ن

مایش یک ن مل در  یام در مجرای نور، عوا قال پ به انت ظاهر و  مل   بپردازد. حتی فراتر از این عوا

در  تواند موجب ایجاد اقناعمی ی تئاترهاهمچنین مشاخص شاد که نورپردازی صاحنه در نمایش

شناختی و درک مخاطب گردد. ستفاده از مجرای نور د غالب برانگیختگی و چارچوب روان  ر غالبا

صااال از بهبود و دریافت مفهوم پیام حا، درک، ا موجب افزایش میزان توجهههازی صاااحننورپرد

 افزایش میزان تماشاگر گردد. نمایش تئاتر و در ذهن و باور تماشاگر و حتی

 مخاطب، اقناع، صحنه نورپردازی : تئاتر،هاژگان کلیدی

                                              
 ایران. ، کارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعی، واحد تهران شرق، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران1

باطات اجتماعی، واحد تهران شیییرق، دانشیییگاه آزاد اسیییلامی2  تهران، ، عضیییو هیئت علمی گروه ارت

 S.t.esmaeili@gmail.comو عهده دار مکاتبات( ایران)نویسنده مسئول

mailto:S.t.esmaeili@gmail.com
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 هلسأمقدمه ه بیان م

 ام. محیط داخلی ما عجین شااده اسااتاهمیت نور با کاربرد آن در زندگی عمومی و 

، وه بر اینبا اسااتفاده از نور حال و هوای محیط پیرامون خود را عوض کنیم .علا توانیممی

 شاااماره گذار در زیبایی یک محیط بتأثیرعنوان یکی از عوامل مهم و ه نور و روشااانایی ب

صحنه، مین ترتیبه آید. بهمی ای تازه حقیقت راکهای دارد. چی تئاتر اهمیت ویژهنور در 

تا به دورن ابعادی وارد  دهدمی آفریند. در واقع نور در تئاتر این امکان را به مامی بر صحنه

 کنیم تفاوت دارند.می شانیم که با آن چه ما هر روزه تجربهشو

باره 3رابرت ادموند جونز آن ، بینیممی زندگی که بر روی صاااحنه گوید:می در این 

دنیای  است. تر از آنتر و پرمحتویکمی فشرده. شناسیممی نیست که ما ایزندگی روزمره

سبت به دنیایی که در آن زندگی، تئاتر شدیدترمی ن سات  شکارتر و تندتری ، کنیم احسا آ

ر عادی به ساار رویم تا ساااعتی را در این دنیای غیمی برای همین اساات که به تئاتر. دارد

آن ترساایم کنیم .بازیگران که زندگی والاتری را در این  ای را از طریقببریم و زندگی تازه

باید در زیر نوری حرکت کند که روی هم رفته غیر عادی باشاااد.  دهند،می تئاتر نمایش

  (36، 2004)جونز، .کافی نیست که آنها را فقط زیبا و فریبنده و با شکوه جلوه دهیم

ر کتاب حسن کلهر دشود. ه نمیاما خودش دید، کندمی نور ما را قادر به دیدن اشیاء

شنایی سی رو سألهدر مورد نور به این ، مهند شاره م ر از دیر کند که تعیین ماهیت نومی ا

دند که نور از یونانیان قدیم در ابتدا معتقد بو. خود مشغول داشته استه زمان فکر بشر را ب

ست که از آن خارج شده ا شکیل  ات ذاثر برخورد با  شوند و درمی ذرات خیلی کوچکی ت

سبب رؤی شیاء  صلاح کردمی هات آنا ه نور از ک شوند. ارسطو این نظریه را به این ترتیب ا

ر دذرات خیلی کوچکی تشکیل شده است که از اجسام گداخته نورانی ساطع شده است و 

 (.1385کلهر، ) .شودمی گذاشته و منجر به بینایی تأثیرورود به چشم روی آن 

پرداز سااو یساای که نظریات ارزشاامندی درباره تئاتر و اپرا دارد، نظریه 4آدولف آپیا

ی عناصر بصری صحنه را تحت لوای توان همهمی بسیاری بر نور داشت و معتقد بود تأکید

کرد که می برآورد نور به یک واحد یکپارچه و منسجم درآورد .او نور را هم سنگ موسیقی

                                              
3- Robert Edmond jones 

4- Adolphe Appia 
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شی تغییرلحظه به لحظه با تغییر حالات و عو از این رو آپیا بر . کندمی اطف و حرکت نمای

او معتقد  آن بود تا نور را نیز همانند یک موسیقی بنویسد و آن را هماهنگ و موزون سازد.

لکه به کمک آن اشیای ب، شودمی بود نور یک عنصر بصری است که نه فقط خودش دیده

ست ترینگردند. از منظر وی نور عالیمی یتدیگر قابل رؤ صحنه ا شی   او در این باره. نقا

صویرش را با نور رنگ آمیزی می" گویدمی سیقی دان ت سن) "کند.شاعر مو . 5لی، سیمون

 (15:ص  1378

دو عنصااار نور و حرکت را اجزای ، "صاااحنه پردازی با نور"ی در مقاله 6برایان آرنوت

که نور صاارفا نماید می عنوان این مقاله مشااخص. کندمی جدا نشاادنی نمایش توصاایف

شود صاق  ست که بعدتر به نمایش ال صری نی ضروری، عن صر  برای  بلکه درحقیقت یک عن

نور به  طراحان، 1990و در طول دهه  1980ی در اواخر دهه پردازی تئاتر اساات.صااحنه

شوند. این می ی کنش در تئاتر تبدیلپردازی و هدایت کنندهعنوان بخشی از گروه صحنه

 ی کنش در تئاتر تبدیلپردازی و هدایت کنندههخشااای از گروه صاااحنعنوان به ارتباب ب

پردازی و نورپردازی در بین گروه صحنه هام نقشه هشوند .این ارتباب سیال و وابسته بمی

شود که طراح نور به فردی تبدیل شود که می صورتی که به خوبی محقق شده باشد باعم

سحر و جادو شاگران  در  کندمی ی نمایش هدایتحظهرا به ل هااه آنکند و نگمی برای تما

ست، این حالت شیوه طراح نور کسی ا شابه تدوینگر فیلم و تلویزیونکه به  ای لحظه، ای م

 .(1364بهجت،) .کشدمی را به قاب

به گواه تاری  صحنه آرایی از گذشته تاکنون همواره به عنوان عنصری مهم در حوزه 

ینی بلکه به زی تئاتری نه یک عامل تز این منظر نورپردا شاااده اسااات و ازمی تئاتر تلقی

نمایشااای برای ارتباب گیری بهتر و بیشاااتر با  ای هنرعنوان یکی از عوامل درونی و پایه

سااانه اگر دراجرای نمایشاای مورد اما همین عنصاار زیباشاانا .شااودمی مخاطب محسااوب

الدین صادقی، قطب شود.یم مهری قرار گیرد باعم دلزدگی و بی توجهی مخاطب تئاتربی

( به عنوان 7مدرس و کارگردان تئاتر بر این باور است که ابزار و وسایل صحنه یا )آکسسوار

                                              
5- Lee Simonson 

6- Brian arnott 

7- Accessories 
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سانه،  شنا شناختی و جامعه  سانه و ثابت دیداری نمایش از بعد روان  شنا صر زیبایی  عنا

شی کم کم تأثیر سفانه در تولیدات نمای سیاری بر جذب مخاطب تئاتر دارد که متا رو به  ب

ست. اگر صحن سی مورد توجه مخابان قرار  ای یک نمایش ازههفراموشی ا شنا بعد زیبایی 

باعم دلزدگی مخاطب و افول به  .گرددمی نگیرد چه بساااا  ئاتر، توجه  تاری  ت به گواه 

ی مختلف هنری باعم خلق هاای دیداری و زیبایی شاااناساااانه نمایش دردورانههجنب

هنرمند در طراحی صحنه و دکور یک اثر  .آرایی شده استی گوناگونی در صحنه هاسبک

ی پنهان اثر نمایشی را هاای و نماد گرایانه، بخششناخت عناصر بصری صحنه نمایشی با

شکار سی معتقد . سازدمی برای مخاطب آ شنامه نویس بزرگ انگلی سپیر، نمای شک ویلیام 

کند می را به خود جلب اساات، در اجرای یک اثر نمایشاای آنچه که بیش از همه مخاطب

 پردازی را از جمله عواملیای و تز ینی به صااحنهنگاه حاشاایه.منظر دیداری نمایش اساات

سپرده می شی  شی به فرامو صری در تولیدات نمای ست تا این هنر ب شده ا دانند که باعم 

صحنهت شود. صحنه و دکور و  شنایی اهل تئاتر با وجه به طراحی  شی باعم آ پردازی نمای

آرایی و توجه به ابعاد زیباشناسانه باعم غنای نمایشی و نهای جدید صحههو شیو هاسبک

 (1395)مجید امرایی،.حظ بصری برای مخاطب تئاتر است

مل  با وجود اهمیت این حس عوا حا ز اهمیت تأثیرپس  ید  با گذار بر این مهم نیز 

شد سانگونه ای آن در اینههاما تاکنون جایگاه نور و زیر مجوع. با کاملا مبهم مانده و  اههر

سی ست کمتر برر صله کانون، هاطیف رنگ. و پژوهش قرار گرفته ا شدت و ، شعاع نور، فا

شندمی ای این مبحمههترین مقولهمه و همه از مهم حدت نور  عنوان یک کاناله نور ب. با

همراه  اهمیت و نقطه اثر متون و ساااایر اجزای ارتباطی، تواند انتقال دهنده احسااااسمی

تواند یک متن یا یک پیام را در ذهن مخاطب بازساااازی و زمینه می هاطیف رنگ. باشاااد

تواند که نقش ساااایر اجزای می حدی اسااات کهه قدرت اثر ب تأثیر. پذیرش را القاء نماید

کند. بارز ترین بیان از این مطلب می ارتباطی را تحت الشااعاع قرار داده و حتی آنها را نفی

توان شااارح داد که عدم وجود نور به صاااراحت تمام عملکرد تمامی اجزای می هگونرا این

باطی همراه خود را متوقف و بی هد نمود. ارت جه خوا غات نتی گاه نور در تبلی جای تعریف و 

ولی با توجه به رویه جدید . ای نمایشاای بساایار گسااترده و فراگیر اسااتههامروزه یا رسااان

تواند می استفاده از این جز یات، ا در جلب مخاطبانههمخاطب پسندی و روند رقابت رسان

سلط بهتر و بیشتر سان در راه ت شدههمیدان رقابت ر سفانه. ا با علت توجه ه ب روندی که متا
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ست سیا سانهابه  ست ارتباطی پیام از قلم افتاده ا در توجه به جز یاتههی کلی ر شاید . ا

شد. یید یا نقض نظریه مک لوهان ماین روند مهر تأ ست با سانه خود پیام ا بنی بر اینکه ر

سانه بنابر شال مک لوهان از ر سرد و گرم میتعریف مار سرد های  سانه  توان تئاتر را یک ر

اجرای هر اثر نمایشاای برای  طلبد.نامید زیرا مشااارکت بیشااتری را ازجانب مخاطب می

آرایی و توجه به سویه و تنگاتنگ نیازمند صحنه مخاطب و ایجاد رابطه دو ارتباب نزدیک با

ست. خلاء موجود و عدم ارتباب تنگاتنگ میان مخاطب و  ابعاد صحنه ا سانه  شنا زیبایی 

گونه که شااایسااته اساات در بین مردم و نر تئاتر آنه هنر و به ویژه ههنرمند هنوز جایگا

لال ارتباطی تئاتر با جامعه نهادینه نشاااده اسااات. حل بحران مخاطب، در گرو رفع اخت

ترین هنرها به مخاطب اساات. رخداد تئاتری بدون توانایی مخاطب اساات. تئاتر، وابسااته

اجتماعی که  شااود و بسااط و توسااعهجذب مخاطب، به گفتمانی درون متنی محدود می

ست نمی ستویژگی هنر تئاتر ا سلایق و خوا شناخت مخاطبان و آگاهی از  ای آنان ههیابد. 

اندرکاران یک اثر اهمیت بسیاری دارد. این شناخت و  سانه، سازندگان و دستبرای یک ر

ست و میآگاهی  ضروری ا تر وجه به آن اثری بهتر و پر بینندهتوان با تاز علایق مخاطبان 

تری به نند خدمات خود را به صاااورت کارآمدتواها نیز میکرد؛ در نتیجه رساااانهخلق 

نگیزانند تا به انین به عواملی که افراد را بر میچازان، همپردنظریه. مخاطبان ارا ه کنند.

که مخاطبان را حفظ می مل مؤثری  به عوا ندند و نیز  ندمخاطبان بپیو ند، توجه دار . کن

به  طراح یرا برا یادیز یهاتیقلمرو نور امکان خلاق، قتیدر حق (.97: 1385کوایل، )مک

 کمک یر متخصصه هب انیپا یو ظاهراً ب گذارتأثیر، شماریب یاههنیگز نیا. آوردمی وجود

سون بمی سانه را به چنگ آورد و با ب نیا کرانیکنند تا اف سات، الیکار بردن خه ر و  احسا

ساز ضا شاگریف  دینبا هاتیجذاب نیا یکند .اما در کنار همهمی غرق رتئات یایرا در دن ،تما

له نیا که ادیرا از  8ژان کوکتو یجم با»: دیگومی برد  ها هرگز ن مام نور  دیمجموع ت

 . (1393، بهجت)«درخشد.می گرانیباز یهاباشد که از قلب یتر از نوردرخشان

کند .تمام غایت می ای متناسب با خود را طلبترغیب هر مخاطب در هر رسانه شیوه

سایی اطلاعات و  شنا سب و  ست .پس ک سب اعتماد و جلب مخاطب خود ا سانه ک هر ر

ای در جهت ارضااای فکری و اخت مخاطب، نیاز آن و اراده شاایوهثر بر شاانؤای مههشاایو

                                              
8- Jean Cocteau 
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عبارتی ه ب. زندترغیب و اقناع مخاطب را رقم می، مفهومی حاصااال از پیام آن رساااانه

ثر ای مؤههای مانند تئاتر باید در شناخت مخاطب و شیوترین عامل را بیشتر از رسانهمهم

ای چون تئاتر را فقط در مخاطب و حیات رسااانه تجو نمود .چون بقاء ودر اقناع آن جساا

 توان برشمرد.می جلب رضایت تماشاگرانش

 ا داف شژه ش

  دف کلی

 نقش نورپردازی صحنه در اقناع مخاطبان در تئاتر شناسایی

 ا داف  زئی

 ئاترکارگیری و اثربخشی بیشتر نور پردازی در ته ارا ه دیدگاهی جامع برای ب .1

 ها در اثربخشی نور پردازی در اقناع مخاطبان بررسی موانع و محدویت .2

 ی شژه ش االسؤ

 ؟ ای بین نور و اقناع مخاطبان وجود داردچه رابطه .1

 تواند نقش خود پیام را ایفا کند ؟می چگونه نور .2

  ای شژه شفرضیه

 ا هستند .ههنور و نورپردازی تکمیل کننده سایر اجزا در کلیات رسان .1

 یام بپردازد. پ سال به ار عنوان یک کانال ارتباطی مجزاه ب تواندمی نور و نورپردازی .2

 تواند نقش خود پیام را ایفا کند .می نور .3

 ای مستقیم وجود دارد. بین نور و اقناع مخاطبان رابطه .4

مخاطبان  ای برای اقناعه عنوان وسیلهصورت مستقل به تواند بمی نور و نورپردازی .5

 کار رود.ه ب

 چارچوب نظری شژه ش

 9مارشال مک لو ان

                                              
9- Marshall McLuhan 
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سزایی ه ب تأثیرمنتشر شد « درک رسانه: امتداد انسان»لوهان که در کتاب افکار مک

 ! رسانه پیام است کندای داشت. او کتاب را با این بخش آغاز میدر مطالعات رسانه

ست شهورترین پیروان نظریات دیوید رایزمن بوده ا امروزه وی را به عناوینی  .وی ازم

سوف سانه، شناس و جامعه چون فیل شگوی ر صر جدید و فرزانه پی سند.می نیوتن ع  شنا

 به رسااانه لوهان، مک نگاه در البته مک لوهان عصاار حاضاار را عصاار رسااانه نامیده اساات

ست محدود کتاب و رادیو و سینما و تلویزیون سانه را ابزاری هر او. نی  مینههب و داندمی ر

و ابزار نیز در  دهدمی بشاار ابزار را شااکل: وی معتقد اساات گویدمی که اساات ساابک

سان مؤثر استشکل های الکترونیک را امتداد حواس )دستگاه لوهان که رسانهمک.دهی ان

سان می صبی( ان ستع سیلافزایدمی مک لوهان .دان صورت بر ه ه: و ست یعنی  مان پیام ا

 .دارد تأثیر آن محتوی بر فرهنگ هر نشر ایههشیو و دارد برتری و رجحان آن محتاااوی

سانه نظریه صر ارتباطاتی هاینظریه ترین پربحم جمله از گرم و سرد هایر  زمینه در معا

سانه ستر شال بار اولین که ها سوف لوهان مک مار  نامگذاری و مطرح را آن کانادا ی فیل

 گرفته قرار ارتباطات علوم نظرانصااااحب از بسااایاری توجه مورد تاکنون و اسااات کرده

ا را از نظر حرارت به دو گااروه ههلوهااان در بخش دیگری از آراء خاااود رسان.مک است

 .کندمی تقسیم

سان-1 صوتی، سخنرانی، کتاب، سینما، رادیو، عکس :ای گرمههر فیلم )تک ، الفبای 

 حسی(

 گفتار )همه حسی( -سیمنار  -تلویزیون  -تلفن  -خط تصویری  :ای سردههرسان-2

 . داندمی حسی را سرد و رسانه تک حسی را گرمای همه ههاو رسان

سانوی  سان را ای گرمههر سی تک ایههر ست ابزارهایی شامل که نامیدمی ح  که ا

را به کمک ذهن و تخیل مخاطب کامل کنند و یک یا چند نفر  مفهوم مورد نظر قادرند

 رشاایدشااند )که در صاادد تبادل فکر بااندیشااه خود را به دیگران انتقال دهند بدون این

 توانندنمی که نامید حساای همه ایههرسااان را ای سااردههرسااان (.107-115:1354.پور

سان امکانات شتر ایههر سان را بی شارکت ان سازند و م  گرم را برای مخاطبان خود فراهم 

سانه.کندمی سانه سرد، به بیان دیگر ر ست ایر شارکت که ا  مخاطب ناحیه از را زیادی م

سانه که صورتی در دارد، مخاطب تخیل قدرت به احتیاج آن هایپیام فهم و کرده طلب  ر

 وضوح، و صراحت خاطره ب و کندنمی طلب مخاطب از چندانی مشارکت که است آن گرم
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 "ارتباطی وسااایل شااناخت" کتاب در گرم و ساارد ارتباطی وسااا ل ندارد. تخیل به نیازی

شال شار م1964 سال در که لوهانمک مار صل در لوهانمک. شد مطرح یافت، انت  دوم ف

 از ایپاره آورد، عمل به ارتباطی وساااا ل از که دقیقی تحلیل و تجزیه ضااامن کتاب، این

 جهات از بود، "گرم و ساارد رسااانه" آنها، یجمله از که را خود مشااهور و جالب نظریات

 .کرد روشن مختلف

آید، دو معنا از آن میوقتی در ارتباطات، سخن از رسانه به میان گوید می مک لوهان

 رسد:به ذهن می

. به معنای روش یا ابزار فنی و مادی تغییر شاااکل پیام، به علاماتی که مناساااب 1

 انتقال از یک مجرای معین هستند؛

سط2 سان، ه هطور میال؛ به مادی انتقال علایم، ب یه. به معنای وا وا، کاغذ یا کلام ان

سط ستند، مادی انتقال علا یهکه وا سانه اطلاق می م ه سانهر های شود و همه از انواع ر

 .روندشمار میه مادی ب

«  سرد و گرم»لوهان با قاطعیت بسیار، معنای دوم را از نظر حرارتی به دو دسته مک

سیم می سانهکند. منظور مکتق سرد، ر سانه  شارکت زیادی را از لوهان از ر ست که م ای ا

به کمک سا ر حواس خود، به استقبال آن رسانه طلب کرده و مخاطب باید ناحیۀ مخاطب 

صیف می شریو و تو سرد، کمتر به ت سانه  ضرورتاً دخالت و برود. از آنجا که یک ر پردازد، 

اند کند؛ تا به کمک آنها، آنچه را به او ندادههمکاری بیشتری را از حواس مخاطب طلب می

ست، پر کند و در جای خود سیله ارتباطی فاقد آنها سانه و یا و سرد، لازم بگذارد.در ر های 

ها وجود ای که در پیامهای مفقودهگیری از قدرت تخیل خود، حلقهاساات مخاطب با بهره

سایی کند و در واقع حجم زیادی از اطلاعات را بر اطلاعات ارا ه شنا سوی  دارد را  شده از 

 ای حاصل شود.رسانه، اضافه کند؛ تا فهم کامل پیام رسانه

سانه سانهگرم در دیدگاه مک اما ر ست، که تنها یکی از حواس پنجلوهان، ر گانه ای ا

گیرد. رساااانه گرم با حجم زیادی از کار میه مخاطب را در نهایت تکامل و قدرت آن ب

چنان دارای وضوح و روشنی است ها همراه بوده و از نظر بیان مقصود، کامل است؛ آنداده

ها ها و خلاءشااادهخالت مخاطب را در پر کردن فراموشگذارد؛ تا دکه چیزی را باقی نمی

های ساارد، نیازی به رساااند. به عکس، رسااانهایجاب کند و همکاری مخاطب را به حداقل 

شده از سوی رسانه افزوده شدن مقدار متنابهی اطلاعات، توسط مخاطب بر اطلاعات ارا ه
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ها، گونه از رسانهکند. اینمینداشته و تشریک مساعی چندانی را از طرف مخاطب ایجاب ن

همگی دارای پیام کامل بوده و امکان اسااتنتاج و تفساایر شااخص از موضااوع را به حداقل 

رسانه پیام " ه بعدها به خوبی آن را در عبارتم مک لوهان )کحمفهوم اصلی ب رسانند.می

یان ماشااین چاپ و حتی ب – الفبا مانند) هاتکنولوژی که اساات این( کرد خلاصااه "اساات

کند، که به نوبه خود بر ی گرانشااای بر ادراک، ایعمال میتأثیرشااافاهی به خودی خود( 

های ادراکی ما را گذار اسااات. میلاً تکنولوژی چاپ عادتتأثیرهای اجتماعی نیز ساااازمان

( که به نوبه خود بر فعل و انفعالات اجتماعی "اههسااازی بصااری تجربیکسااان"تغییر داد )

های نیز اندیشااه« رسااانه، پیام اساات»لوهان با جمله قصااار خود که  مک .گذار بودتأثیر

بساایاری را به چالش طلبید. منظور وی از این جمله آن اساات که پیامی که از سااوی هر 

ساً تحتشکل ارتباطات انتقال می سا سانهیابد، ا ستاده تأثیر ر ست که از طریق آن فر ای ا

ست سانه، همان دگرگونمهم .شده ا سانترین اثر ر به اعتقاد وی،  .ستهای درک و تفکر ان

ی ارتباطی نقش هااز گذشاااته تا کنون در روند دگرگونی و تکامل جوامع بشاااری، نظام

ته یدی داشااا ند. در این دگرگونیکل ظامهاا باها، ن گاتنگی ی ارت طه تن نگ راب طی و فره

ای ههاند. رسااااننوع و کیفیت پیام را تعیین کرده ی ارتباطی حتیهااند و نظامداشاااته

 .کردندمی را معین هاارتباطی نوع فکر و شیوه رفتار انسان

 آدهلف آشیا

 انینمادگرا دیعقا بهی اریبساا یکیی نور و طراحی صااحنه نزدآپیا در حوزه اتینظر

داشاات و  یعیمابعدالطب یاههشاایاند در شااهیر دشیبود که عقا یپرداز هیاو نظر»داشاات. 

س تأثیر فرض آغاز کرد  نیبا ا اید. آپبو رفتهیپذ« واگنر»، و «شوپنهاور» «،چهین»از  یاریب

 ایآپ .(51، 3 ج، 1375براکت، ) اساات یبه وحدت هنر دنیرساا شینما یاصاال دفه هک

س تأکید شت یاریب سایه و تاره هنوری ک اما بر نور دا شد. یمراه با  آپیا برای اولین بار کی با

ش صی قا ل  سایه دیدگاه خا صحنه و حتی و د برای مقوله  ضای  کارکرد آن را در ایجاد ف

ی توان همهمی بود که آن آپیا بر ی خاص بیان نمود.هامفهوم سااازی عمیق بازگر و نقش

صر صر ب س یعنا او معتقد بود ذوب کرد.  افتهیکل وحدت  کیدر  نور یلهیصحنه را به و

ی صحنه روی ود بری افقی، عناصر موجدکور عمودی و کف صحنه بازیگر، مراهه هنور ب که

ساند. آدولف آپمی «وحدت کمال»تئاتر را، به بالاترین وحدت موجود یعنی  نور و برای  ایر

ست نور عنصر او. دارند ایدیدگاه ویژه ینورپرداز ست که نه فقط خود  یدارید یمعتقد ا ا
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 نور» یمنظر و از. گرددمی تیقابل رؤ زین گرید اءیبلکه به کمک آن، اشاا شااود،می دهید

ست نیتریعال صحنه ا س»: گویدآپیا می. «نقاش  صو دانیقیشاعری مو با نور رنگ  را رشیت

سن)« زندیم ستانههروی گر،یباز ا،یآپ یهی. بر طبق نظر(16، 1378، سیمون ش، ای دا  اءیا

 نیترمهم ینورپرداز و جلوه کنند یاگانهی ییتجساام هنر به صااورت دیبا همگی، صااحنه

، یگریباز« یگانگی» به کمک نور رایز بخشااد،می هدف تحقق نیکه به ا اسااتی عنصاار

ش صحنهایصحنه و ا ی فرع تیاعتقاد بود که، نور جدا از اهم نیبر ا ایآپ. گرددمی تأمین ء 

ست را یتجسم یروین نیشتریب کیصحنه تار کیکردن  روشن  یقرارداد چی. چون هدارا

 جهان کیلغزان ظاهر  تیابد ،یانیزنده و در شااکل ب ینحو تواند بهمی پس رد،یپذیرا نم

شان دهد  یداریپد شت  نیااو بر. (Pilbrow, 1979؛ Parker, 2009)را ن صرار دا امر ا

 زین گرانیباز یدارد، برا تیاهم یپرداز صااحنهی نور همانقدر که برا یتجساام یرویکه ن

حالت چهره به کار نخواهد رفت، بلکه به  فیتضاااع ای تیتقو ینور فقط برا. دارد تیاهم

سته به ا ،یعیطبی نحو ص گرینقش باز نکهیب صحنه را در بر یخا فرع آن  ای ردیگمی تمام 

 نوراز دیدگاه او . خدمت خواهد کرد صااحنه نهیآن از زم یپراکندگ ایو  یگانگیباشااد، به 

به  اشااکال، بر تأکیدو  هیبا تک تواندمی چون زاند،یرا برانگتماشاااگر  یعاطف نظر از تواندمی

که  آوردمی شماره ب یقیسنگ موسهمتا و هم را نور ایآپ»تازه ببخشد.  یو معنا رویآنها ن

 معتقد رو نی. از اکندیم رییتغ یشیحالات و عواطف و حرکت نما رییتغ لحظه به لحظه با

س کیمان دقت ه هب دیبا زیبود که نور را ن ماهنگ و موزون ه هرهموا تا کرد میتنظ یقیمو

براکت، )« طلبدمی پخش، شاادت و رنگ نور بر را یقینظارت دق وه،یشاا نیباشااد، البته ا

 .(51، 3، ج 1 375

 بلکه از بُرد،می ی تاباندن آن بر صاااحنه ساااودبا درجات و نحوه نور نه فقط از ایآپ

با ، نور یهمراه ایآپ دیدگاهد. از کرمی کاملاً اسااتفاده زین یکیو تار هیآن یعنی سااا فقدان

ش یسبب رنگرز یکیو تار هیسا  یریقرارگ ن،یو علاوه بر ا گرددمی ی تئاترصحنه یو نقا

صر سه نیا شد  یسازی بُعد سه سبب گریکدیکنار  در عن ، Simonson)صحنه خواهد 

ست ینور، دارد تیکه در تئاتر اهم ینور» (1964 شکلههیسا که ا  نیبنابرا دهدمی ا را 

 .(12همان، ) .«دهدمی نشان و کندمی فینور فقط تعر نیا
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مندرجات  یتمام شکل داده، رییرا تغ یایش تواندمی زینور ن دیشد یهاروشن هیسا

ی هاوی کاکرد .(1350نژاد،  کاشااانی صاابوری)بر او بپوشاااند  یرا چون لباساا اشیعاطف

 :ه و ایجاد تاریکی برشمرد از قبیلبرای سای متفاوتی را

 مهم ایو  یدادن شکل اساس نشان -1

 از حالت توخالی بودن فضا خارج کردن-2

 شکل دنیچیدر هم پ -3

 فضا ییبه حالات القا عاطفه برگرداندن -4

ترین معانی موجود در ترین و مفهومیبود تلفیق نور و ساااایه موشاااکافانه وی معتقد

 .نمایدمی بندیدر قالب صحنه بر ذهن مخاطب پیکرهتئاتر و بازیگران را 

 رهش شژه ش

پیشااینه تحقیق با ابزار  آوری اطلاعات مربوب به ادبیات وجمعجهت ، در این تحقیق

شده محققین ههپروژ ی اینترنتی،هاسایت مقالات، ای )کتب،کتابخانه ای تحقیقاتی انجام 

برای ای پژوهش حاضر از ابزار کتابخانه شود.می ای مشابه و ..( استفادهههپیشین در زمین

ست.جمع ستفاده قرار گرفته ا شین مورد ا ستفاده در این  آوری تحقیقات پی شیوه مورد ا

سی توزیع ویژگی ست که برای برر شی ا  کاره ی یک جامعه آماری بهاپژوهش روش پیمای

ی تحقیقات اجتماعی است که در آن اعضای جامعه آماری هاپیمایش یکی از روش رود.می

سش س یی در مورد موهابه پر سیره  دهند. این روشمی ضوع مورد مطالعه تحقیق پا از 

 باشد.می ی کمیهاروش

  امعه ه نمونه آماری 

شامل  ضر  سان حوزه نورپردازی و افراد  300جامعه آماری پژوهش حا شنا نفر ازکار

 است 1396 سال در، نظر در عرصه نور و نورپردازی در تئاتر و سینماصاحب

 حجم نمونه

گیری گلوله برفی ساااتفاده در پژوهش حاضااار، روش نمونهمورد ا گیریروش نمونه

نفر از مخاطبان که دارای تخصص در  300است که با استفاده از جدول مورگان و جرسی 

اند، به عنوان نمونه پژوهش وده یا با حیطه فوق آشنایی داشتهمورد موضوع مورد پژوهش ب

 شدند. انتخاب



 97، تابستان 26شماره فصلنامه علوم خبری،  / 148

 

  گیریابزار اندازه

چند مرحله  برای رسااایدن به روایی محتوایی مناساااب اقداماتی در در این پژوهش

صاحب شنامه با تعدادی از  س نورپردازی  نظرانصورت گرفت که ابتداً به منظور طراحی پر

ها مفاهیم تئاتر مصاحبه عمیق انجام شد و پس از تحلیل محتوا و کدگذاری متن مصاحبه

سپس با یا شد و  شنامه انتخاب  س سبت به  ریاولیه محتوای پر شاور ن ساتید راهنما و م ا

ای که به نظر بندی منطقی پرسااشاانامهها اقدام شااد و دریک جمعاصاالاح آنبررساای و 

رسااید بیشااترین نزدیکی مفهومی با موضااوع قابل ساانجش داشااته اساات به عنوان می

صلی جهت گردآوری داد شد.ابزار ا سشنامه انتخاب  سشنامهههپر شدمی ا و اطلاعات پر . با

 هگویان قرار داده کایی را در قالب یک پرساشانامه در اختیار پاسا ههین پژوهش گویدر ا

 پنج گویه ی پرسااشاانامه دارایهاالاند. سااؤی مشااابهی پاساا  دادههامگی به پرسااشه

 باشد که مطابق با طیف لیکرت از خیلی موافق تا خیلی مخالف نوشته شده است .می

 گیریه شایایی ابزار اندازه رهایی

به این ترتیب . از روایی صوری استفاده شده است، برای تعیین رواییدر این پژوهش 

شنامه س صص در این امر قرار  که پر ساتید متخ ستاد راهنما و چندین نفر از ا در اختیار ا

یید نهایی آنها رسید صلاح پرسشنامه انجام گرفت و به تأگرفت و نظر آنها در مورد تهیه و ا

 ه از روایی بالایی برخوردار است .و نشان داد پرسشنام

ی تحقیق نیز مورد بررساای هاضااریب آلفای کرونباخ متغیر، برای پایایی پرسااشاانامه

 یید و پایای بالاییبوده و مورد تأ 9/0الای قرار گرفتند که تمامی آنها دارای ضاااریب ب

 24از اساات.  913/0ال مربوب به اقناع دارای ضااریب آلفای کرونباخسااؤ 25باشااند .از می

ضریب آلفای کرونباخ سؤال ست. به عبارتی هر 902/0مربوب به نور و نورپردازی دارای   ا

 می باشد.9/0 ی پرسشنامه دارای بالاترین ضریب پایاییهادو متغیر

 ای شژه ش  هیافت

 ای توصیفی هیافت

سطو تحصیلات و میزان سابقه  گروه سنی،، مشخصات پاسخگویان شامل جنسیت

 گیرد.می مورد بررسی قرار کار بوده و
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  نسیت تفکیک به مطالعه مورد نمونه : توزیع 1 دهل شماره 

 فراهانی درصد  فراهانی  نسیت

 مرد
177 59 

 زن
123 41 

 جمع کل
300 100 

 

سخگو 300از مجموع  صد 59، نفر پا صد 41نفر و  177را مردان با فراوانی  در را  در

 شوند.می نفر از کل جامعه آماری شامل 124زنان با فراوانی 

 جمعیت شناختی نمونه مورد مطالعه هاویژگی –
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 : توزیع نمونه مورد مطالعه به تفکیک  نسیت برحسب میزان تۀصیلات2 دهل شماره 

  مع میزان تۀصیلات   

فوق  دیپلم زیردیپلم

 دیپلم

فوق  لیسانس

 لیسانس

 دکترا

 177 1 26 80 49 13 8 فراوانی مرد جنسیت

100 %0.6 %14.7 %45.2 %27.7 %7.3 %4.5 درصد 

% 

 123 0 22 48 34 17 2 فراوانی زن

100 %0.0 %17.9 %39.0 %27.6 %13.8 %1.6 درصد 

% 

 300 1 48 128 83 30 10 فراهانی  مع

 %100 %0.3 %16.0 %42.7 %27.7 %10.0 %3.3 درصد 

 

نفر از  177، نفر جامعه آماری تحقیق فوق 300از مجموع  2بر اسااااس جدول شاااماره  

 درصد 3/3کیل دادند. از مجموع فوق شنفر از پاسخگویان را زنان ت 123یان مرد و پاسخگو

 13نفر ) 30با فراوانی  درصااد 10زن( تحصاایلات زیر دیپلم،  2، مرد 8نفر ) 10با فراوانی 

زن( تحصیلات  34مرد، 49نفر ) 83با فراوانی  درصد 7/27، پلمزن( تحصیلات دی 17، مرد

با  درصد 16زن( تحصیلات لیسانس، 48، مرد 80) 128با فراوانی  درصد 7/42فوق دیپلم،

با فراوانی یک نفر  درصااد 3/0تحصاایلات فوق لیسااانس و  زن( 22، مرد 26) 48فراوانی 

صیلات دکتر سب میزان توزیع نمونه مورد مطالعه ، )یک مرد( تح سیت برح به تفکیک جن

 شدند . تحصیلات را در این پژوهش شامل
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 : هضعیت سر هسابقه کار به تفکیک چنسیت در نمونه مورد مطالعه3 دهل شماره 

 سابقه کار سر   نسیت

 مرد

 تعداد نمونه
177 177 

 کمترین;
19 1 

 بیشترین
62 30 

 میانگین
33.27 10.07 

 انحراف معیار
7.156 6.359 

 زن

 تعداد نمونه
123 123 

 کمترین;
19 1 

 بیشترین
48 20 

 میانگین
33.59 9.68 

 انحراف معیار
6.093 4.884 

 جمع

 تعداد نمونه
300 300 

 کمترین;
19 1 

 بیشترین
62 30 

 میانگین
33.40 9.91 

 انحراف معیار
6.732 5.794 

 

ماری 177از مجموع  عه آ جام با کم، نفر از مردان  و  ساااال 19ترین میزان سااان 

سن  شترین میزان  ست که ب سال 62بی سن مردان جامعه در این ه بوده ا طور میانگین 

سابقه کاری با  سال 33پژوهش معادل  شترین  ست .بی سابقه و کم سال 30بوده ا ترین 
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طور میانگین سابقه متوسط مردان جامعه آماری ه که ب دهدمی تشکیل سال کاری را یک

 باشد.می سال 10معادل 

سن با کم، نفر از زنان جامعه آماری 123از مجموع شترین  سال 19ترین میزان  و بی

طور میانگین سن زنان جامعه در این پژوهش معادل ه بوده است که ب سال 48میزان سن 

 سال ترین سابقه کاری را یکو کم سال 30بوده است .بیشترین سابقه کاری با  سال 33

شکیل سط مردان جامعه آماری معادل ه که ب دهدمی ت سابقه متو  سال 10طور میانگین 

 باشد.می

  ی پژوهشهارابطه بین متغیر
 ی امتغیرضریب  مبستگی رتبه ای اسپیرمر هآزمون معنی داری بیر  -4 دهل شماره 

 شژه ش

Nonparametric 

Correlations 
میزان  سر

 تۀصیلات

سابقه 

 کار

 اقناع نور

S
p

ea
rm

an
's

 r
h

o
 

 Correlation سن

Coefficient 

 0.092 0.509** -

0.076 

-0.124 

Sig. (2-

tailed) 

 0.110 0.000 0.189 0.031 

N  300 300 300 300 

میزان 

 تحصیلات

Correlation 

Coefficient 

  0.137* -

0.098 

-0.022 

Sig. (2-

tailed) 

  0.018 0.090 0.706 

N   300 300 300 

 Correlation کارسابقه 

Coefficient 

   -

0.002 

-0.037 

Sig. (2-

tailed) 

   0.969 0.526 

N    300 300 

 Correlation نور

Coefficient 

    0.748** 

Sig. (2-

tailed) 

    0.000 

N     300 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

رابطه  نورپردازی با اقناع ]تماشاگران تئاتر[ با توجه به نتایج حاصل از جدول بین نور و

 (.Sig<0.05). وجود دارد معنی دار قوی میبت و



 153// صۀنه در اقناع متاطبان در تئاتر ینقش نورشرداز

 

  تئاتر اقناع در نورپردازی و و مردان مورد مطالعه به نور مقایسه نگاه زنان و-
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Independent Samples Test 

    Levene's Test 

for Equality of 

Variances ن زموآ

لیون برای تساوی 

  واریانسها

t-test for Equality of Means آزمون تی برای تساوی میانگینها 

F 

حاسبه م

 شده

Sig. 

سطح 

معنی 

 داری

t 

 محاسبه

 شده

df رجه د

 آزادی

Sig. 

(2-

tailed) 

 سطح

معنی 

 داری

Mean 

Difference 

تفاضل 

 میانگینها

Std. Error 

Difference 

خطای استاندار 

 تفاضل

95% Confidence 

Interval of the 

Difference  فاصله

 درصد 95اطمینان 

 برای تفاضل

Lower 

 حدپائین

Upper 

 حدبالا

با فرض  نور

تساوی 

 واریانسها

0.800 0.372 -1.72 298 0.086 -0.06 0.04 -0.13 0.01 

با فرض 

عدم 

تساوی 

 واریانسها

    -1.79 290.65 0.075 -0.06 0.03 -0.13 0.01 

با فرض  اقناع

تساوی 

 واریانسها

3.378 0.067 -1.56 298 0.120 -0.05 0.03 -0.12 0.01 

 فرض با

 عدم

تساوی 

 واریانسها

    -1.64 296.27 0.102 -0.05 0.03 -0.12 0.01 
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مستقل به منظور مقایسه زنان همردان از نورهنورشردازی هاقناع  t آزمون -5شماره  داهل 

 درتئاتر

T-Test, Group Statistics 

میانگین  تعداد جنسیت  

  5تا  1درمقیاس 

انحراف 

 استاندارد

خطای استاندارد 

 میانگین

 0.02 0.32 4.26 177 مرد نور

 0.02 0.26 4.32 123 زن

 0.02 0.32 4.28 177 مرد اقناع

 0.02 0.24 4.34 123 زن

 

 میزان اهمیت نور و در، شااودمی مشاااهده با توجه به نتایج حاصاال از جدول فوق

یانگین نور با م نه  ندازه 4.26پردازی، مردان نمو یاس ا با  ( و5تا  1گیری )در مق نان  ز

 نظر دارند.در اهمیت آن اتفاق  ( وSig.=0.086>0.05تفاوتی نداشاااته ) 4.32میانگین 

 تفاوتی نداشااته 4.34زنان با میانگین  و 4.28مردان نمونه با میانگین  نیز، در میزان اقناع

(Sig.=0.120>0.05) اند.و به یک میزان اقناع شده 

  نورپردازی و اساس نور ی اقناع ]تماشاگران تئاتر[ برنیبشیپ بررسی رگرسیونی در

 نورپردازی در و به بررسای میزان نور این قسامت با اساتفاده از رگرسایون خطی در

 شود.می تئاتر مبادرت ]تماشاگران تئاتر[ اقناع در
Regression:1 

 

 میزان نورهنورشردازی دراقناع تأثیرتۀلیل رگرسیون  -6مجموعه  داهل شماره 

Variables Entered/Removed(b) 

Model Variables Entered Variables Removed Method 

 Enter . (aنور) 1

a. All requested variables entered. 

b. Dependent Variable: اقناع 
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Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error 

of the 

Estimate 

1 0.807 0.652 0.651 0.17 

a. Predictors: (Constant), نور 

 

ANOVA(b) 

Model  Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 Regression 16.64 1 16.638 558.037 0.000 

Residual 8.88 298 0.030   

Total 25.52 299    

a. Predictors: (Constant), نور 

b. Dependent Variable: اقناع 

 

Coefficients(a) 
Model  Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. 

Error 

Beta 

1 (Constant) 0.954 0.142  6.71 0.000 

 0.000 23.62 0.807 0.033 0.782 نور

a. Dependent Variable: اقناع 

 

]تماشاگران  ، اقناعدهدمی آزمون انالیز رگرسیون خطی نشان و 7با توجه به جداول 

پیش بینی  را تبیین و اقناع درصاااد 65.2قابل پیش بینی بوده و تئاتر[ از نور و نورپردازی

  .کندمی

 و نورپردازی و براساس نور ی اقناع ]تماشاگران تئاتر[نیب شیپ بررسی رگرسیونی در

 ی جمعیت شناختی نمونههامتغیر سایر

سااابقه و میزان ، ساان تأثیراین قساامت با اسااتفاده از رگرساایون چندگانه به  در

 شود.می تئاتر مبادرت ]تماشاگران تئاتر[ اقناع در نورپردازی بر و تحصیلات و میزان نور

Regression: 2 
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ی  معیت  اسایر متغیر نورشردازی ه ه میزان نور تأثیرتۀلیل رگرسیونی  -7مجموعه  داهل

 شناختی براقناع

Variables Entered/Removed(a) 
Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

 => Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter . نور 1

.050, Probability-of-F-to-remove >= .100). 

a. Dependent Variable: اقناع 

 

 

Model Summary 
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the 

Estimate 

1 0.807 0.652 0.651 0.17267 

a. Predictors: (Constant), نور 

 

ANOVA(b) 
Model  Sum of Squares df Mean 

Square 

F Sig. 

1 Regression 16.64 1 16.64 558.037 0.000 

Residual 8.88 298 0.03   

Total 25.52 299    

a. Predictors: (Constant), نور 

b. Dependent Variable: اقناع 
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Coefficients(a) 

Model 

  

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 0.954 0.142   6.71 0.000 

 0.000 23.62 0.807 0.033 0.782 نور

a. 

Dependent Variable: اقناع 

Excluded Variables(b) 

Model   Beta In t Sig. Partial 

Correlation 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance 

 0.984 0.086- 0.138 1.49- 0.051- سن 1

میزان 

 تحصیلات

0.056 1.63 0.104 0.094 0.986 

 0.999 0.043- 0.456 0.75- 0.026- سابقه کار

a. Predictors in the Model: (Constant), نور 

b. Dependent Variable: اقناع 

 

جداول فوق به  با با توجه  نه  نالیز رگرسااایون چندگا  Stepwiseروش  وآزمون ا

forward میزان  ی سااان، ساااابقه وهامتغیر ، اثردهدمی )گام به گام به جلو( نشاااان

ماند، می باقی و نورپردازی ]تماشاگران تئاتر[ حذف شده و فقط اثر نور تحصیلات در اقناع

 گذاری نور واهمیت ت که نمونه مورد مطالعه درموضاااوع بدین صاااورت قابل توجیه اسااا

میزان  ی سااان، ساااابقه وهانورپردازی در اقناع ]تماشااااگران تئاتر[ مساااتقل از ویژگی

 اتفاق نظر دارند.  تحصیلات،

 ای توصیفی  ه مع بندی یافت

نفر را  123ان و گویان را مردنفر از پاسااا  177، نفر جامعه آماری 300از مجموع 

شکیل داده سن با کم، ر از مردان جامعه آمارینف 177اند.از مجموع زنان ت  19ترین میزان 

طور میانگین سن مردان جامعه در ه بوده است که ب سال 62و بیشترین میزان سن  سال

ترین سابقه و کم سال 30بوده است .بیشترین سابقه کاری با  سال 33این پژوهش معادل 

متوسط مردان جامعه آماری طور میانگین سابقه ه که ب دهدمی تشکیل سال کاری را یک

 باشد.می سال 10معادل 
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سن با کم، نفر از زنان جامعه آماری 123از مجموع شترین  سال 19ترین میزان  و بی

طور میانگین سن زنان جامعه در این پژوهش معادل ه بوده است که ب سال 48میزان سن 

 سال ه کاری را یکترین سابقو کم سال 30بوده است .بیشترین سابقه کاری با  سال 33

 سااال 10طور میانگین سااابقه متوسااط زنان جامعه آماری معادل ه که ب دهدمی تشااکیل

 باشد.می

 123یان مرد و نفر از پاساااخگو 177، نفر جامعه آماری تحقیق فوق 300از مجموع 

شکیل دادند. از مجموع فوق  سخگویان را زنان ت صد 3/3نفر از پا  8نفر ) 10با فراوانی  در

زن(  17، مرد 13نفر ) 30با فراوانی  درصااااد 10زن( تحصااایلات زیر دیپلم،  2، مرد

زن( تحصااایلات فوق  34مرد، 49نفر ) 83با فراوانی  درصاااد 7/27، تحصااایلات دیپلم

با  درصااد 16زن( تحصاایلات لیسااانس، 48، مرد 80) 128با فراوانی  درصااد 7/42دیپلم،

با فراوانی یک نفر  درصااد 3/0و تحصاایلات فوق لیسااانس  زن( 22، مرد 26) 48فراوانی 

صیلات دکتر سب میزان ، )یک مرد( تح سیت برح توزیع نمونه مورد مطالعه به تفکیک جن

 تحصیلات را در این پژوهش شامل شدند.

پاسخگویان گزینه موافق را با  ی،رنگ یهارنگ و نور تمیاثر آبر اساس نتایج حاصله از 

اند. در نتیجه ی خود انتخاب نمودههادر پاس  درصد 7/34موافق با  و گزینه کاملا و 5/57

نگ و نور یانگین هااثر آیتم ر با م قت و اثربخشااای این آیتم از  4.26ی رنگی  دارای مواف

 باشد.می دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور و نورپردازی

 نهیگز انیپاسااخگو، یو کانال ارتباط امیحاصااله از اثر نور در قالب پ جیبر اساااس نتا

با  با  کاملا و نهیو گز 8/55موافق را  پاسااا  درصاااد 1/37موافق  خود انتخاب  یهادر 

و  دارای موافقت 4.29. در نتیجه اثر نور در قالب پیام و کانال ارتباطی با میانگین اندنموده

 باشد.می اثربخشی این آیتم از دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور و نورپردازی

موافق را با  نهیگز انیپاسااخگو، نور یطراح ای دمانیحاصااله از اثر چ جیبر اساااس نتا

. در نتیجه اندهای خود انتخاب نمودهدر پاس  درصد 5/38موافق با  کاملا و نهیو گز 1/55

و اثربخشاای این آیتم از دیدگاه  دارای موافقت 4.31اثر چیدمان یا طراحی نور با میانگین 

 باشدمی نورپردازیپاسخگویان در اثر بخشی نور و 

صله از  ساس نتایج حا سخگویان گزینه  ،قابلیت دید انتخابی اثر ایجاد تمرکز وبر ا پا

صد 37موافق با  و گزینه کاملا و 1/55موافق را با  س  در اند. های خود انتخاب نمودهدر پا
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جه اثر  در جاد تمرکزنتی خابی و ای ید انت یت د یانگین  قابل قت 4.28با م و  دارای مواف

 باشدمی اثربخشی این آیتم از دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور و نورپردازی

، )ایجاد باور و ذهنیت( حاصااله از اثر فضااا سااازی و باور سااازی جیبر اساااس نتا

 هایدر پاساا  درصااد 8/36موافق با  کاملا و نهیو گز 2/56موافق را با  نهیگز انیپاسااخگو

با  )ایجاد باور و ذهنیت( فضاااا ساااازی و باور ساااازی نتیجه اثر دراند.خود انتخاب نموده

و اثربخشی این آیتم از دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور  دارای موافقت 4.29میانگین 

 باشدمی و نورپردازی

 انیپاسخگو، بر احساس و روانشناختی یحاصله از اثر نور و نور پرداز جیبر اساس نتا

های خود انتخاب در پاساا  درصااد 7/38موافق با  املا وک نهیو گز 6/53موافق را با  نهیگز

شناختیاثر نور و نور پردازی بر  جهینت اند.درنموده ساس و روان دارای  4.30با میانگین  اح

 باشد.می و اثربخشی این آیتم از دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور و نورپردازی موافقت

، ایجاد تمرکز و توجه، بر برجسته سازی یحاصله از اثر نور و نور پرداز جیبر اساس نتا

های در پاساا  درصااد 7/39موافق با  کاملا و نهیو گز 5/53موافق را با  نهیگز انیپاسااخگو

ایجاد تمرکز و ، ساااازی هبرجساااتاثر نور و نور پردازی بر  جهینت در اند.خود انتخاب نموده

و اثربخشاای این آیتم از دیدگاه پاسااخگویان در اثر  موافقتدارای  4.32با میانگین  توجه

 باشدمی بخشی نور و نورپردازی

ساس نتا صله از اثر نور و نور پرداز جیبر ا س  به ابهامات یحا ، بر دریافت معانی و پا

 هایپاساا در  درصااد 8/36موافق با  کاملا و نهیو گز 8/54موافق را با  نهیگز انیپاسااخگو

با  دریافت معانی و پاس  به ابهاماتاثر نور و نور پردازی بر  جهینت اند.درخود انتخاب نموده

و اثربخشی این آیتم از دیدگاه پاسخگویان در اثر بخشی نور  دارای موافقت 4.27میانگین 

 باشدمی و نورپردازی
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 ای استنباطی ه مع بندی یافت

، از پنج فرضااایه مورد بحم در این پژوهش اهبا توجه به جداول و رابطه بین متغیر

 ید شد. به عبارتی :تمامی پنج فرضیه تأی

 ا هستند .ههنور و نورپردازی تکمیل کننده سایر اجزا در کلیات رسان .1

 پیام بپردازد.  سال به ار عنوان یک کانال ارتباطی مجزاه تواند بمی نور و نورپردازی .2

 کند .تواند نقش خود پیام را ایفا می نور .3

 ای مستقیم وجود دارد. بین نور و اقناع مخاطبان رابطه .4

ای برای اقناع مخاطبان ه عنوان وسیلهصورت مستقل به تواند بمی نور و نورپردازی .5

 کار رود.ه ب

 بۀث ه تفسیر

ی نوین تئاتر الزامیساات. مخاطب نگری و اصااول هاتدوین رویکردی جدید بر کارکرد

ه حال تئاتر ب. ای مخاطب محور الزامیستههر تمامی رسانجلب رضایت و ایجاد جذابیت د

سان سنگینی در این وادی بر ههعنوان مبنای تمامی ر صویری در مبحم ارتباطات بار  ای ت

توان دو مقوله جداناپذیر از هم برشمرد که می تئاتر و مخاطب را. دوش خود خواهد کشید

ارتباب در جهان هنر و به ویژه . یسااتگذاری این دو منفک از دیگری ممکن ن تأثیربقاء و 

صورت میق قراردادهایی که بین مخاطب و هنرمند منعقد میدر تئاتر از طری  گیرد.شود 

سیار بالایی متأثر از تعامل ه ب شی، تا حد ب عبارتی میزان توفیق یا عدم توفیق یک اثر نمای

که تعالی کمی و  توان گفتتماشااااگر با آن اثر خاص بوده اسااات.در مجموع می و رابطه

ست مگر زمانی که مخاطب آن به عنوان جامع دف و برخی از ابزار ه هکیفی تئاتر ممکن نی

اسااایی هر کدام از شاان مکمل بر این اثر مورد بررساای و شااناختی همه جانبه قرار گیرد.

ثر بر تعامل تئاتر و مخاطبان خود قدمی در تعامل بیشاااتر این دو مهم مجموعه عوامل مؤ

ست ضایت مخاطب یا بتئ. ا ست ه اتر نیازمند جلب ر شاگر ا عبارتی هنری بر پایه وجود تما

ستفاده از عوامل مؤو این م ست مگر ا ثر در تئاتر بر جلب توجه و جذابیت افزایی در لزم نی

شاگر. س شهیر 5تئاتر  یبرا پردازان هینظر تما از  اتتجربی انتقال آموزش،. 1: اندکرده میتر

و ابراز  یی. خودنما3 ؛یعیو ماوراء طب یعیطب یروهای. مقابله با ن2 گر؛یبه نسااال د ینسااال

سم گروه نیی. آ4وجود؛  سرگرم5 ؛یو مرا سب لذت و   نی(. همه ا21: 1364)هولتن، ی. ک

. عامل ارتباب است جادیعنصر مشترک هستند و آن ا کیدر  ئاترها در قالب رسانه تمؤلفه
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دارند و  تأکیدا جذب تماشاگر است و همه این تعاملات فقط بر یک مهم ههلفاصلی این مؤ

خود را  تأثیرتئاتر رسانه ایست که اعم اشاگر یا همان زبان بصری اوست. آن هم دیدن تم

ست شمان مخاطب خود دارا صری تئاتر به ما زبان . در دریافت پیام نمایش از گیرنده چ ب

صاحب ه عبارتی زبان بکند تا جهان متن را درک کنیم کمک می ست که  صری، زبانی ا ب

گوید. در صااحنه تئاتر ها از طریق آن با مخاطب خود سااخن میاثر به مدد طراحی نشااانه

ترین مجرا یا توان مهممی تواند فرسااتنده باشااد و تماشاااگر گیرنده و نور راکارگردان می

را  چشااام تماشااااگر کبرو تریپطور که همان. کانال ارتباطی بین این دو منبع برشااامرد

صورت ناخوادگاه و ه ی خود چه بهانور با تلفیق کارکرد. آن برشمرد گریاریعامل  نینخست

نورپردازی صااحنه تئاتر در . نشاااندمی ترین بار معنایی را در ذهن تماشاااگرخوداگاه مهم

ایش پرتو و حیطه داستان نمگامی فراتر از سایر عوامل در تئاتر چون موسیقی و بازیگر در 

شمان مفهومی شناختی بر ذهن و چ ترین معانی را چه از لحاظ ظاهری و چه از لحاظ روان

تئاتر زبان خاص  شاااودمی اسااات که گفته لیدل نیمه هب. نمایدمی مخاطب خود تزریق

سیقی و ، دکور، بازیگران، ی آنهاتوان گفت تئاتر و نمایشمی ت. به جرأخودش را دارد مو

صحنه فاقد بار هاسایر عوامل و کانال ستان نمایش بدون نور و نورپردازی  ی انتقال پیام دا

ست شاگر دان ساس نتا. انتقال معنایی برای مخاطب و تما شد بر ا یج این پژوهش مشخص 

، ناپذیر در تکمیل اثر ساااایر عوامل نمایشی صاااحنه تئاتر علاوه بر نقش انکارکه نورپرداز

و ایجاد جذابیت در ذهن و باور تماشااااگر و عنوان مجرای اصااالی انتقال مفهوم ه خود ب

ست صحنه به ب. مخاطبان ا صلیعبارتی نورپردازی  و ایجاد  سال ترین مجرا در اره عنوان ا

ست شاگر تئاتر ا ست که . انگیزه در ذهن مخاطب و تما صل از این پژوهش پیدا از نتایج حا

اخوداگاه از طریق صااورت نه بیشااترین بار معنایی و روانشااناختی داسااتان و هر نمایش ب

صحنههاچیدمان نور، چیدمان رنگ ست که بر ، ی نور  شعاع نوری میزان و جهت تابش هر 

نه تنها و نورپردازی  نورطور که از نظر آپیا نماید. همانمی صاااحنه و بازیگران رخ نمایی

های احساسی یک صحنه را کرد، بلکه حالتمی افتاد روشنمی آنچه را که در صحنه اتفاق

بر روند نظر  تأکیدعبارتی با ه ب. نشااااندمی در ذهن مخاطبز لحظه به لحظه به نمایش نی

ثر نقطه عطف و هماهنگی تمام عوامل مؤنورپردازی ، آپیا با ایجاد نقطه اثر در باور مخاطب

تأکید بنت سوزان . در یک نمایش تئاتر تا به اثر نشاندن داستان در دیدگاه مخاطبان است

شاگر در رو ریدرگ نحوه دیتردیکند که بمی ست دهیچیپ یموضوع یتئاتر دادیشدن تما . ا
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بر بار  ، تأثیرترین عوامل اقناع از قبیل جذابیتبر مهم تأکیدنور پردازی صاااحنه تئاتر با 

شاختی سی و روان سا کلامی تر با زبانی از جنس ارتباب غیرتمرکز گرایی و از همه مهم، اح

پردازد .براساااس نتایج حاصاال از این پژوهش می پیام خودبه جلب مخاطب خود و انتقال 

ه خود ب، نور و نورپردازی صاااحنه علاوه بر نقش تکمیل کنندگی اثر ساااایر عوامل نمایش

مایش بپردازد. یام ن فای نقش و انتقال پ به ای مل   عنوان عاملی فراتر از حیطه ساااایر عوا

رین بازخورد را از پیام داستان یا تاصلی، برحس بینایی و بصری تأکیدنورپردازی صحنه با 

، نورپردازی صحنه با تلفیق عواملی چون چیدمان نورها. نشاندمی نمایش در ذهن مخاطب

شعاع نوری و بازی رنگ شان هامدت و زمان تابش هر  ا را در مجرای نور به ههمجموعه از ن

ستان و حس برانگیختگی شمایل اولیه دا و جذابیت را  ذهن و ناخوداگاه مخاطب تزریق و 

دازی بازخورد اولیه پیام را پرارتی نور و نوره عب. بدهدمی در ناخوادگاه تماشاااگران شااکل

 . نمایدمی قبل از سایر عوامل تئاتر در ذهن مخاطب تداعی

بر روند اولیه اثر  تأکیدتواند با می بر اساس نتایج این پژوهش نور و نورپردازی صحنه

خود بر ذهن مخاطب از طریق حس بصااری فراتر از سااایر عوامل نمایش عمل نموده و به 

بازخورد اولیه که ناشااای از  مبر بح تأکیدردازی با پیام نمایش بپردازند. نور و نورپ انتقال

 تطابق نور، ذهن و چشمان مخاطب است به ایجاد و تشکیل پیام نمایش در ذهن مخاطب

 . نجامدامی

سه با آن شین چون جنیفر لی پولند و مقای شده پی توان می بر طبق تحقیقات انجام 

توانند حالات متفاوتی در ذهن محاطب رقم زنند و به می نتیجه گرفت که نور و نورپردازی

 توان نور ومی عبارتیه ابعاد مختلف ناشی از داستان در ذهن مخاطب اقدام نمایند .ب ایجاد

ای دو سااویه وجود دید که و ترغیب مخاطب )اقناع( در رابطه را با میزان جذبنورپردازی 

تنی بر تقابل بین حس دیداری و نقطه اثر آن مب تأثیردر ارتباب مسااتقیم با یکدیگرند.این 

لب مجرای نور و  غا مایش در  یام ن یت و تفکر از پ جاد جذاب جاد فضاااای ذهنی و ای در ای

فراتر سایر عوامل ارتباطی برداشت  توان به صراحت نور رامی پس. باشدمی متعلقات به آن

سته در بین سایر مجراهای ارتباطی به فراموشی نهاده شده است .بحم نور  نمود که ناخوا

ست. مجرایی که به ا ای کوچک از بازتاب این مجاری ارتباطیگوشهو نورپردازی تئاتر تنها 

سانه و تأثیرلطف قدرت  سانگذاری خود چه در این ر ای دیگر ارتباطی به وادی ههسایر ر

فراموشی سپرده شده و به عمد یا سهواً توانایی ارتباطی آن در عصر ارتباطات به فراموشی 
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عنوان بنیان ه ای تصویری و و تئاتر بههسپرده شده است.با نگاهی ساده موشکافانه در رسان

لی تمامی این رساااانه و عنوان محور اصاااه توان رد پای نور را بمی، تمامی این رساااانه

لازمه  پذیری اولیه عنوان نمود.تأثیری ناشااای از آن، برگ برنده جلب مخاطب و هاتکنیک

سعه تئاتر اهم شناخت ن تیتو ست جز مو این م ستااو  یازهایدادن به مخاطب و  کن نی

باور یه را در  بازخورد اول که  هایی  مل و مجرا طب رقم می تمرکز بر عوا خا ندم نور و . زن

ستتأثیرنورپردازی و  شیده نی سی پو سا نی، ات بازخورد اولیه آن بر ک ازمند توجه و چه ب

مل در نقاب اثر آن در ذهن و ایجاد بررسی و تأ، تر بر قدرت این عاملتحقیقاتی موشکافانه

ی جدید این هاو روند هاتر و استفاده از تکنیکباشد .نگاه ریزبینانهمی جذابیت در مخاطب

ای تصویری ههتواند نقط عطف جدیدی در آشتی بیش از پیش تماشاگران با رسانمی لعام

 ی نمایشی باشد .هاالخصوص تئاتر و هنرو علی

 شیشنهادات :

بر نقطه اثر این  تأکیدی نور و هاارا ه متون و مفهوم جدید بر پایه صااحنه پردازی .1

 ی غیرکلامیهامتغیر در ارتباب

بر نقطه اثر  تأکیدگذار نور و نور پردازی در جهت أثیرتشااناسااایی عوامل مبنایی  .2

 مخاطب و جلب تماشاگر

سایی عوامل مؤ .3 ستفاده مؤثر بر اثر نورپردازشنا ثر از آن ی و برطرف نمودن موانع ا

  هادر نمایش

ریزی ی بومی هر جامعه و ابداع و طرحهاشااناسااایی و اسااتفاده علایق و فرهنگ .4

 فرهنگ پذیرش مخاطبان و تماشاگرانی متناسب با هاصحنه پردازی

، متناسااب با ساان و جنساایت در ارا ه ی نوریهااسااتفاده از نور و صااحنه پردازی .5

 انتقال پیام و بار مفهمومی مورد نظر بر ذهن و جلب مخاطبان 
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 دانشجویان بین در اجتماعی امنیت احساس و اینترنت مصرف بین رابطه

 سمنان( واحد اسلامی آزاد دانشگاه دانشجویان موردی )مطالعه

1عبدالرضا باقری بنجار  

2محمد یمینی  

3مریم فروغی  

 چکیده
 بشر ضروری نیازهای از یکی عنوان به اجتماعی امنیت احساس درباره بحم به حاضر مقاله

 رساااد،می نظر به آن ضاااروری لوازم از یکی اطلاعات و ارتباطات خصاااوصااااً که امروز دوران در

 از ییک فرهنگی شاادن جهانی و عام طور به شاادن جهانی رویکردها، برخی با مطابق. پردازدمی

ست عواملی ست انداخته خطر به را اجتماعی امنیت امروزه که ا  نظر، وردم پژوهش آماری نمونه. ا

شجویان از نفر 191 شگاه دان سلامی آزاد دان  پژوهش این گیرینمونه روش. بودند سمنان واحد ا

 پرسااشاانامه اطلاعات، وریآجمع ابزار و توصاایفی-پیمایشاای تحقیق، روش و نامتناسااب ایطبقه

 نرم از فادهاست با و تبیینی و توصیفی سطو دو در اههداد تحقیق این در. است بوده ساخته محقق

 ساااابقه و نمیزا بین که دهدمی نشاااان اههیافت. دانگرفته قرار تحلیل و تجزیه مورد spss افزار

 این وتق نقطه. دارد وجود معنادار معکوس رابطه اجتماعی امنیت احساااس و اینترنت از اسااتفاده

 . است امروز ایشبکه و ارتباطی زندگی در بودن مهم و بودن جدید پژوهش

مصرف اینترنت، امنیت اجتماعی، :هاژگان کلیدی

                                              
 شاهدار گروه جامعه شناسی دانشگاه استادی 1

 کارشناس علوم اجتماعی )نویسنده اول( -2

 )نویسیینده مسییئول( قانونیکارشییناس ارشیید پژوهش در ارتباطات عضییو مرکز تحقیقات پزشییکی  -3

(mforoghi@lmrc.ir.) 



 97، تابستان 26شماره فصلنامه علوم خبری،  / 168

 

 مقدمه 

عه نت مجمو هااینتر کامپیوتر با خطا ای از  که  وب تلفن، فیبرنوری، خطوب سااات 

 (. 7: 1385)گنجی، . کنندانتقال با همه ارتباب برقرار می هایای یا سایر محیطماهواره

ی ابعادی چون میزان اسااتفاده، سااابقهمنظور از اسااتفاده از اینترنت در نظر گرفتن 

 استفاده، نوع استفاده و الگوی استفاده در مصرف اینترنت است. 

نیازهای  تأمینو تهدید،  (Insecurity) انسان برای تسلط بر طبیعت، فرار از ناامنی

اساسی خود و در یک کلمه برای دستیابی به امنیت و احساس ایمنی، زندگی اجتماعی را 

تر شااادن روابط و تعاملات برگزید. وانگهی به موازات گساااترش اجتماعات و یا پیچیده

های زندگی را تحت عناوین اجتماعی، اجتماعی، وارد روابط گوناگونی شاااد که عرصاااه

الشااعاع قرار داد. م متمایز کرده و امنیت او را تحتاقتصااادی، ساایاساای، فرهنگی و... از ه

بدین ترتیب، بشر با تجمع و تشکیل جامعه، بستری نو برای تهدید امنیت خود فراهم آورد 

شااد؛ او که برای فرار از ناامنی و دسااتیابی به احساااس که از زندگی جمعی او ناشاای می

کیل داده بود، به زودی دریافت که این بار امنیتش نه تنها از سااوی امنیت، جامعه را تشاا

و عوامل گوناگون اجتماعی، اقتصااادی و  هاطبیعت و عوامل طبیعی، بلکه از سااوی انسااان

سی نیز تهدید می ستیابی به امنیت در ه هشود. از این رو دغدغسیا شگی او جهت د می

مجموع پس از اینکه امنیت فردی مورد  مقوله تحت عنوان امنیت اجتماعی ظهور کرد. در

ضویت  سایی قرار گرفت، افراد برای تحقیق و تحکیم امنیت و جایگاه خود ناگزیر از ع شنا

های مختلف اجتماعی هساااتند، این ساااطو از امنیت تحت عنوان در اجتماعات یا گروه

ماعی یت اجت حم قرارSocietal Security) امن جه و ب یت می ( مورد تو گیرد. امن

ساس  شت که اح ست. باید توجه دا ساس اطمینان خاطر ا سطحی از اح اجتماعی نوع و 

تر اسااات زیرا در یک جامعه ممکن اسااات امنیت اجتماعی از خود امنیت اجتماعی مهم

سیار زیادی  ساس آن، هزینه ب شد اما در نتیجه فقدان اح شته با امنیت اجتماعی وجود دا

 یاید. باید صرف شود تا احساس امنیت به وجود ب

 هم زده و مختل نماید که از جمله آنهاه تواند احساس امنیت را بعوامل متعددی می

 ای نوین به طور عام و استفاده از اینترنت را به طور خاص نام برد.ههتوان رسانمی

شرفت کشورهای در  سیاری از نظریه پردازان ارتباطات، اینترنت را گام مهمی در پی ب

سعه قلمداد می ستفاده از آن چنان حال تو کنند. در جامعه امروز ما، گرایش به اینترنت و ا
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ها، رایانه شخصی دارند و اعضای خانواده بخش زیادی از رایج شده است که بیشتر خانواده

 (88: 1389)رفیع و جانباز،  .کنندوقت خود را در استفاده از اینترنت سپری می

مظاهر جامعه مدرن امروزی اسااات که با این وجود بدون تردید اینترنت از جمله 

ست و  سیاری موارد امنیت وجودی را به خطر انداخته ا علاوه بر مزایای غیرقابل انکار، در ب

آمیز در فضااای مجازی و به تبع آن کاهش احساااس تا حدی باعم تقویت محیط مخاطره

جنگ های اجتماعی مجازی در امنیت اجتماعی شده است که با توجه به نقشی که شبکه

هایی در زمینه بررسی رابطه بین مصرف اینترنت و احساس کنند انجام پژوهشنرم ایفا می

  باشد.امنیت اجتماعی به منظور ارا ه راهبرد مناسب اجتناب ناپذیر می

 ا میت ه ضرهرت تۀقیق

ضرورت دارد  ساس امنیت از این جهت  شناخت ابعاد و زوایای اح سی و  اهمیت برر

به ذهنیت روانکه کنشاااگران در  با مراجعه  جام کنش  به ان تاریخی خود  ناختی و  شااا

نمایند، لذا ارزیابی و احساااس آنها از فضااای کنش گیری و انجام کنش اقدام میتصاامیم

نماید، چرا که رابطه بین ساختارهای گیری ایفا میساز در این تصمیمنقش بستری و زمینه

صورت ساس امنی های ذهنیعینی )امنیت( و  صمیم)اح شد. گیری افراد میت( مبنای ت با

دهی گیری و شااکلبدیهی اساات که ارزیابی ذهنی افراد به عنوان کنشااگران در تصاامیم

نماید، لذا سااانجش ابعاد و زوایای الگوهای عملی رفتاری در جامعه نقش بنیادی ایفا می

ر این رشد کند. علاوه بمی احساس امنیت در فضای اجتماعی ضرورت غیر قابل انکار پیدا

 و شاااکوفایی اجتماعی در گرو ایجاد، حفظ و باز تولید امنیت و احسااااس آن در جامعه

سرمایهمی شکوفایی آن متکی بر  شد جامعه و خود شد. ر سانی، مادی و اجتماعی با های ان

سرمایه ست و این  سعه، نیازمند امنیت و احساس امنیت میشهروندان ا شدها جهت تو . با

 (.22:1387)دلاور، 

ساس سعه هایشاخص از یکی بالا امنیت ضریب و امنیت اح  سامان به و یافتگی تو

 اجتماعی رفاه هایشاخص ترینعمده از خاطر امنیت احساس همچنین. است جوامع بودن

ست شعاعتحت را اجتماعی رفاه هایشاخص دیگر از برخورداری حتی آن نبود که ا  قرار ال

 هایخواساااته ترینمهم از یکی رفاه به دساااتیابی ایران در جامعه دیگر طرف از. دهدمی

 .نمایدمی ضااروری رفاه و توسااعه هایشاااخص ترینعمده از یکی عنوان و به اساات مردم
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 30 از بیش ایران اسالامی اسااسای جمهوری اهمیت این مقوله تا آن حد اسات که قانون

 (.279:1381)عباسی، . است پرداخته اجتماعی امنیت موضوع بیان صریحاً به مورد

سابقه زیادی برخوردار  شی از اینترنت، از  تحقیق درباره پیامدهای امنیت اجتماعی نا

ست و پژوهش شده نی اغلب در محدوده امنیت ملی های محدودی که در این زمینه انجام 

مین ه هالمللی بوده و در آنها توجه چندانی به امنیت اجتماعی نگردیده اسااات و بیا بین

 کند.ضرورت تحقیقاتی از این دست را بیشتر میجهت 

توان اذعان داشاات ساانجش رابطه بین مصاارف اینترنت و با توجه به مطالب بالا می

احساس امنیت اجتماعی در درجه اول پژوهشی بنیادین است که موجب گسترش شناخت 

هد شاااد. همچنین و دانش موجود در علوم جامعه باطات اجتماعی خوا شاااناختی و ارت

گذاری توان در سیاستهای به دست آمده در خصوص احساس امنیت اجتماعی را میاندازه

رفاه و آساااایش مردم، ارتقای  تأمیندف دولت ه هعمومی به کار بسااات. در جوامعی ک

دان اساات، نتایج های بهروزی و سااعادت شااهرونکیفیت زندگی آنان و فراهم آوردن زمینه

های دولت از عملکرد اجتماعی و وضااعیت زندگی اجتماع یها لازمه ارزیابگونه پژوهشاین

 آن است.

 تۀقیق رهش شناسی

فاهیم آن و نیز ویژگی ها و م ماهیت تحقیق، متغیر به  عۀ با توجه  جام خاص  های 

ایم؛ به لحاظ مفهومی از روش مطالعۀ آماری، در پژوهش حاضاار از دو روش سااود جسااته

سی  سنادی و از حیم تجربی برای برر ها در جامعه از روش متغیرها و چگونگی توزیع آنا

 ایم.پیمایشی استفاده کرده

 جامعه آماری این تحقیق کلیه دانشااجویان دانشااگاه آزاد اساالامی واحد ساامنان

باشند. تعداد جامعه آماری بر مشغول به تحصیل می 94-93تحصیلی  سال باشد که درمی

که میزان حجم نمونه با ، باشاادمی نفر 7635اساااس اعلام واحد آموزش دانشااگاه مذکور 

نفر برآورد گردید. و تمامی افراد نمونه  191استفاده از فرمول کوکران محاسبه، و به میزان 

 به صورت تصادفی انتخاب گردیدند.

 تاریتچه موضوع تۀقیق
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ارسطو درباره ثبات ها پیش متفکرانی همچون سقراب، افلاطون و هر چند از قرن

یده با و امنیت، ا ندیشااامندان  با این حال در قرون جدید ا هایی مطرح کرده بودند؛ 

های بیشتر تلاش نمودند تا ابزارهای ایجاد و مسیر دستیابی به آن الزامات و حساسیت

سانی همچون را در معرض دید دولت سفی ک مردان قرار دهند. برای میال از تفکرات فل

ی و اجتماعی جدید نظیر بوزان و گیدنز، بز و مونتسکیو گرفته تا عالمان سیاسها لاک،

پردازان جدید با اند. تفاوت نظریهپردازی درباره امنیت تلاش کردههر یک برای نظریه

رن به بررسی مفهوم فیلسوفان قدیم در آن است که اینان با توجه به الزامات دنیای مد

معه صنعتی پیشرفته جا اند. برای میال گیدنز با در نظر گرفتن تغییراتامنیت پرداخته

م نموده ی کشااکش مدرنیسام و پساامدرنیسام به فرموله کردن امنیت اقداو در میانه

شکل ست. این تلاش زمینه  شتها سی امنیت را ای جدید با عنوان جامعهگیری ر شنا

 (.5:1373موجب شده است. )محمدی، 

یم که در بینشااد، امروزه میقبل بحیی از امنیت اجتماعی نمی سااال اگر تا چند

ها و ساامینارها مرتب از این ها، سااخنرانیها، مجلات، رادیو و تلویزیون، کتابروزنامه

شود. امنیت در بسیاری از متون مبنایی برای مفهوم در سطوح خرد و کلان صحبت می

بسام، گیدنز و....امنیت منشاء ها بز گرفته تاها توسعه و پیشرفت محسوب شده است. از

سعه قلمداد ست. در زمینه اهمیت این  تو سألهشده ا صر، برای میال  م در دوران معا

سد: زیگموند باومن می سی »نوی سا شار از تغییرات ا سر شهرهای آمریکایی  تاری  اخیر 

وی ادامه «. خطری استهای امنیت و بیولی وجه مشخصه تمامی آنها دغدغه –است 

امنیت همه ساااکنان خود بنا  تأمینشااگفت اینکه شااهرها، که در اصاال برای  دهدمی

 )اقتباس از باومن(. ترزا کالدیرا اند، امروزه بیشااتر توام با خطر هسااتند تا امنیتشااده

(Terza kaldiraشهر بزرگ برزیل، چنین می سا وپا ولو، دومین  سد: ( هم درباره  نوی

ها، هاطرف خان –اند امروزه سا وپا ولو شهر دیوارهاست. همه جا موانع فیزیکی ساخته»

....نوعی و هاهای اداری و مدرساااهها، مجتمعها، میدانهای سااااختمانی، پارکمجتمع

شکلزیبایی سی جدید امنیت تمام انواع بناها را  و منطق جدید مراقبت و  دهدمی شنا

 (.166: 1385)مدیری، . کندحفظ فاصله را تحمیل می
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 شیشینه تۀقیق

هایی ترین مقولهو در عین حال مهمترین ه امنیت اجتماعی یکی از غامضلساااأم

 هاساات که ذهن نخبگان ایرانی را به خود مشااغول کرده اساات. این پدیده از اوایل ده

های بنیادی و کاربردی جای خود را باز نمود و تا فتاد هجری شااامسااای در پژوهشه

 حال حاضر ادامه یافته است.

یا ) یدن ماعی 1384منیژه نو یت اجت عاد امن عه اب طال خانواد( در م ای ههدر بین 

سااااکن در شاااهر تهران به بیان رویکردهای امنیت پرداخته و با تمرکز بر آرای بوزان، 

گوید: عواملی که قادر هسااتند هویت یک جامعه را تهدید کنند ممکن می مالر ویور و

ی آن برای ابراز و بیان خود تنوع داشاااته هااسااات از آزادی بیان تا مداخله در قابلیت

شند. ب شند: می ه نقل از بوزانبا شتمل بر این موارد با ست م گوید: این عوامل ممکن ا

یا  های آموزشاای، دینی و، لباس و همچنین بسااتن مکانهاکارگیری نامه ممنوعیت ب

تبعید وکشتار اعضای گروه خاص، همچنین محتمل است تهدیدات در اشکال اقدامات 

است در امنیت ملی وجه سلبی امنیت ویت صورت پذیرد، او معتقد ه هسرکوبگرانه علی

شرایط  شتر مورد توجه قرار دارد. لیکن در  و در امنیت اجتماعی وجه ایجابی امنیت بی

که ابزار  تواند بدیلی برای امنیت ملی محسااوب شااود چراحاضاار امنیت اجتماعی نمی

 تأمینقدرت و مشاااروعیت قدرت در حیطه دولت قرار دارد. از این رو قسااامت اعظم 

 (.53:  1384)نویدنیا، .باشدمی هادولتاعی بر عهده اجتم

سهپژو سی مقای ساس امنیت در تهران بزرگ هش دیگری تحت عنوان برر ای اح

ای احساس امنیت را ههلفانجام رسیده است در این تحقیق مؤ به (1385)توسط دلاور 

اطلاعات امنیت اجتماعی در نظر گرفته شده است.  عمومی، جانی، ناموسی و، اقتصادی

 درصد 34شهروندان نگران امنیت جانی خود هستند،  درصد 23حاصله نشان داد که 

در مورد امنیت ناموساای  درصااد 30 کنند،می در بعد اقتصاااد فردی احساااس ناامنی

صد 57کنند، می احساس ناامنی صاد عمومی احساس ناامنی در کنند و می در بعد اقت

صد 78 ست که  در شان داده ا ستند. نتایج تحقیق ن نگران افزایش ناامنی در اجتماع ه

ست. همچنین  شهرها کمتر ا سایر  سبت به  شهروندان تهرانی ن میزان احساس امنیت 

شتر از ه میزان ناامنی ب شتر از مردان، مجردها بی  و هاهلمتأطور کلی، در بین زنان بی
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 ترین ناامنی را دارند )دلاور،و نظامیان کمآموزان و دانشااجویان بیشااترین ناامنی دانش

1387.) 

( به بررسی امنیت اجتماعی از دیدگاه شهروندان هشت شهر 1384)فرانک عربی 

امنیت تقلیل داده و کشاور پرداخته اسات. این تحقیق امنیت اجتماعی را به احسااس 

ند. و به می م را در جامعه شااااهد میال ناامنی اجتماعیفراخوانی جرا  این نتیجه دا

رسیده است که میزان احساس امنیت در همه شهرها در حد پایینی است. وی جرا م 

ی احساااس ناامنی هاساارقت، قتل، مواد مخدر، تجاوز به عنف و راهزنی را از شاااخص

سته و طبق آمار  صد 69.3دان سرقت از  در سیار زیاد از  ساس ناامنی زیاد تا ب افراد اح

افراد ناامنی  درصااد 64 س ناامنی از ساارقت اتومبیل وافراد احسااا درصااد 76 منازل و

سرقت مغازه،  صل از  صد 36حا ساس ناامنی از قتل نفس و در صد 94.4 افراد اح  در

احساس ناامنی از تجاوز به عنف  درصد 57.3افراد احساس ناامنی از وجود مواد مخدر، 

. به طور کلی اندبساایار زیاد داشااته احساااس ناامنی از راهزنی در حد درصااد 30.1 و

احساس ناامنی در  درصد 19.1 و در حد بسیار زیاد و زیاد درصد 43.8احساس ناامنی 

 (.191-210: 1384اند )عربی، خیلی کم داشته حد کم و

ی تحت عنوان دیدگاه زنان شاااغل متأهل ( در مقاله پژوهشاا1382مریم منافی )

خانواده در شااهر  کار وثر بر امنیت اجتماعی در دو محیط در خصااوص نقش عوامل مؤ

شغلی و امنیت خانوادگی  تهران، در تعریف کاربردی از امنیت اجتماعی، دو بعد امنیت 

کند و معتقد اساات عوامل موثر بر امنیت خانوادگی در مقایسااه با عوامل می را مطرح

کند و برای می بیشتری از واریانس امنیت جامعه را تبیین درصد موثر بر امنیت شغلی

سیونی، عوامل موثر بر امنیت خانوادگی با  تأثیر ساس تحلیل رگر عوامل دوگانه فوق برا

 19در مقایسه با عوامل موثر بر امنیت شغلی با ضریب تعیین  درصد 81ضریب تعیین 

نماید و در نهایت به نقد می ، سهم بیشتری از واریانس امنیت اجتماعی را تبییندرصد

دهی نقش اجتماعی زنان در خانواده و ه آنان با سمتپردازد کمی آرا دورکیم و پارسونز

شتغال زنان در فعالیت شغلی به روابط خانوادگی آثار نامطلوبهااین که ا گذارد می ی 

داشااتن رضااایت زناشااویی،  دارد برخورداری از روابط نامطلوب خانوادگی ومی اعلام

اجتماعی زنان را  امنیت زنان شااااغل را در محیط خانواده و کار و در نهایت امنیت

 .(211-3،257شماره ، 1382مریم، ، نماید )منافیمی تضمین
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( با توجه به این که قالب تعاریف پیشااین امنیت از حوزه 1384) اصااغر افتخاری

به رویکردی مسلط « امنیت اجتماعی شده»مطالعات امنیتی خارج شده و به بیان ویور 

خود اقدام به بازسازی دو رویکرد اصلی در مطالعات امنیتی تبدیل شده است در مقاله 

کند که زمینه طرح مفهوم امنیت اجتماعی شده و تعریف می در حوزه امنیت پژوهشی

کارگزار  گیری، روش وگانه ماهیت، منابع، سااامتی پنجهاعملیاتی آن را با شااااخص

ی هامل در ماهیت و ارکان نگرشساااازد. وی با تأمی امنیت در عرصاااه داخلی فراهم

تطبیقی و ایرانی را برای فهم ساااختار ، فاوت از امنیت داخلی سااه رویکرد انفصااالیمت

 (.119-137: 1384. )افتخاری، دهدمی امنیت اجتماعی از یکدیگز تمییز

و  خانواده اجتماعی امنیت"عنوان با پژوهشای در (1385) نویدنیا و سااروخانی

 اجتماعی امنیت مطالعۀ به سکونت محل متغیر بر تأکید با "تهران در سکونت محل

مطالعه  این روش. پردازندتهران می جنوب و شااامال در سااااکن خانوادۀ 420 در

ست. پیمایش ست عبارت امنیت ابعاد مطالعه این در ا شغلی،  مالی، جانی، امنیت از ا

شان پژوهش این نتایج. اخلاقی و عاطفی در  شغلی و جانی امنیت میانگین هددمی ن

ست، بالاتر شمال منطقۀ شتر تهران جنوب مناطق در مالی اما امنیت ا ست بی چون  ا

 ایههعلاوه خانواد به. گیرندمیقرار سرقت معرض در ترکم ثروت، و مال کمی علت به

 جنوب ساکنان دارند و برخور کمتری عاطفی و مالی امنیت از تهران شمال در ساکن

 یاشبکه خصلت واجد را اجتماعی امنیت کمتری نویسندگان، شغلی و جانی امنیت از

 پیشااانهاد جامعه را یهاارگان و واحدها همۀ همکاری آن تأمین برای و دانندمی

 (1385کنند. )ساروخانی ونویدنیا،می

ترس از وقوع »( در ترکیه تحت عنوان 2004در تحقیقی کاراکوس و همکارانش )

های نفر از قسااامت 6713انجام دادند که در طی آن « جرم در بین سااااکنان ترکیه

سش قرار گرفتند. در این  شدند و مورد پر صادفی انتخاب  ستایی به طور ت شهری و رو

اساااتوار  نظمی و مدل کنترل اجتماعیهای قربانی شااادن، بیتحقیق که بر پایه مدل

ست،  سیت تأکیدا شتر بر پایه جن شان  بی ست. نتایج ن سکونت ا که با  دهدمیو محل 

ت که این مورد در یابد این در حالی اساااآنان کاهش میایش سااان در زنان ترس افز

صدق نمی شتهکند. زنامردان  شدن را دا مهمی  تأثیراند، این امر نی که تجربه قربانی 

شهری کاهش میدر ترس آنان دارد. با افزایش  ساکنان  صیلات ترس  یابد، اما این تح
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که بیشاترین  دهدمیکند. این تحقیق نشاان مر در مورد سااکنان روساتا صادق نمیا

ب نان و همچنین بین افراد  پایین و نژادهای دیگر میترس در بین ز مد  باشاااد. ا درآ

شتری از ترس  شهرها نیز میزان بی ستاییان گزارش کردهساکنان  سبت رو . اندرا به ن

(karakus, McGarrell, Basibuyuk, 2010 .) 

م: نقش ترس برای ترس زنان از وقوع جر»( با عنوان 2000مش در تحقیق خود )

نفر در هیفا انجام شد.  316این تحقیق به وسیله مصاحبه تلفنی با  «رفاه دیگران مهم

ن فرزندانشاااان به این تحقیق این نظریه را که ترس عمده زنان ترس از قربانی شاااد

یید کرد. همچنین این تحقیق نشاااان داد که ترس از ها را تأخصاااوص توساااط غریبه

بیشتر از ترس از خشونت در روابط صمیمی زنان بود و اینکه  هاخشونت از طرف غریبه

ترس زنان از شب در هنگامی که تنها هستند حتی بیشتر ار ترس از خشونت از طرف 

س ست. این تحقیق به عامل مهم دیگر یعنی  شان ا سران کوت در مناطق ناامن نیز هم

یشااتر از بقیه زنان کنند، بناطق زندگی میکند که ترس زنانی که در این ماشاااره می

 (. Mesch, 2000است )

مجواری بر احساااس اثر شاارایط ه»( با عنوان 2001در تحقیقی که اوسااتین )

مساااکن انجام داد. مقاله وی بر مبنای فرضااایه رابطه بین  350ای از با نمونه« امنیت

ای وی ساان، کیفیت محل زندگی و مسااکن بر احساااس امنیت بود. سااه متغیر زمینه

گاه اقتصادی خانواده بودند و نتایج نشان داد که زنان در مجموع احساس جنسیت، پای

ساس امنیت  سته این تحقیق اح شان دارند. متغیر واب سبت به مردان ن ناامنی بالاتری ن

تری اد که زنان از احساس امنیت پایینشخص از بابت همسایگی وی بود. نتایج نشان د

دارند. کیفیت مسکن  ی از احساس امنیت رابرخوردار هستند و افراد مرفه سطو بالاتر

میبت و معناداری داشاات. کیفیت مسااکن  تأثیربر رضااایت از محله و احساااس امنیت 

انی شاادن غیرمسااتقیم اثر منفی رابطه منفی با قربانی شاادن غیرمسااتقیم داشاات. قرب

ستقیداری بر مقیاسمعنی شدن م شت اما قربانی  ساس امنیت دا ضایت و اح م های ر

شد. در ضمن سابقه تری میای و اجتماعی پایینساس امنیت و رضایت محلهباعم اح

سایگان و  ضایت از هم شتر، ر ساس امنیت بی شتر زندگی در محله و درآمد بالاتر اح بی

 (.Austin, Furr, Spine: 2002شد )ضایت از محیط بالاتری را باعم میر

 ا داف تۀقیق
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  دف اصلی: الف:

ن مصرف اینترنت و احساس امنیت اجتماعی در بین بررسی و شناخت رابطه بی -

 دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد سمنان

 ا داف فرعی: ب:

رعی زیر را مورد بررسی قرار جهت سنجش و بررسی هدف اصلی تحقیق اهداف ف

 ایم:داده

ستفاده افراد از اینترنت و میزان احساس  .1 شناخت رابطه بین میزان ا سی و  برر

 امنیت اجتماعی آنها. 

سابقه .2 شناخت رابطه بین  ستفاده افراد از اینترنت و میزان احساس  بررسی و  ا

 امنیت اجتماعی آنها. 

بررساای و شااناخت رابطه بین میزان اسااتفاده ابزاری افراد از اینترنت )علمی،  .3

 سرگرمی، اجتماعی و...( و میزان احساس امنیت اجتماعی آنها. فرهنگی،

بررسااای و شاااناخت رابطه بین نوع اساااتفاده ابزاری افراد از اینترنت )علمی،  .4

 فرهنگی، سرگرمی، اجتماعی و...( و میزان احساس امنیت اجتماعی آنها.

ستفاده ارتباطی .5 شناخت رابطه بین میزان ا سی و  اینترنت )بیانگر( افراد از  برر

های اجتماعی و...( و میزان و دریافت ایمیل، چت، شااابکه ساااال ار )وبلاگ،

 احساس امنیت اجتماعی آنها.

)بیانگر( افراد از اینترنت  بررساای و شااناخت رابطه بین نوع اسااتفاده ارتباطی .6

های اجتماعی و...( و میزان و دریافت ایمیل، چت، شااابکه ساااال ار )وبلاگ،

 آنها.احساس امنیت اجتماعی 

های فیلتر استفاده افراد از اینترنت )سایت بررسی و شناخت رابطه بین الگوی .7

 شده/فیلتر نشده( و احساس امنیت اجتماعی آنها.

 ی تۀقیق اشرسش

 اصلی: سؤال الف:

شگاه  شجویان دان ساس امنیت اجتماعی در بین دان صرف اینترنت و اح آیا بین م

 ی وجود دارد؟آزاد اسلامی واحد سمنان رابطه معنادار
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 ت فرعی:سؤالا ب:

ساس امنیت اجتماعی آنها  .1 ستفاده افراد از اینترنت و میزان اح آیا بین میزان ا

 رابطه معناداری وجود دارد؟

سابقه .2 ساس امنیت اجتماعی آنها  آیا بین  ستفاده افراد از اینترنت و میزان اح ا

 رابطه معناداری وجود دارد؟ 

فراد از اینترنت )علمی، فرهنگی، سااارگرمی، آیا بین میزان اساااتفاده ابزاری ا .3

اجتماعی و...( و میزان احسااااس امنیت اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود 

 دارد؟ 

نت )علمی، فرهنگی، سااارگرمی،  .4 فاده ابزاری افراد از اینتر یا بین نوع اسااات آ

اجتماعی و...( و میزان احسااااس امنیت اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود 

 دارد؟ 

و  ساااال ار )بیانگر( افراد از اینترنت )وبلاگ، ا بین میزان اساااتفاده ارتباطیآی .5

های اجتماعی و...( و میزان احسااااس امنیت دریافت ایمیل، چت، شااابکه

 اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود دارد؟ 

یانگر( افراد از اینترنت )وبلاگ، .6 و  ساااال ار آیا بین نوع اساااتفاده ارتباطی )ب

های اجتماعی و...( و میزان احسااااس امنیت دریافت ایمیل، چت، شااابکه

 اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود دارد؟ 

ستفاده افراد از اینتر .7 سایتآیا بین الگوی ا شده( و نت ) شده/فیلتر ن های فیلتر 

 احساس امنیت اجتماعی رابطه معناداری وجود دارد؟

  ای تۀقیق:تعاریف نظری ه عملی مفا یم ه متغیر

 ت عریف نظ ری ه عملی اتی متغی ر هابست ه

 

سته )احساس امنیت اجتماعی( و هامتغییر شامل متغیر واب ی ما در این تحقیق : 

 باشااد که تعریف نظری و عملیاتی آنها در ادامهمی )مصاارف اینترنت( متغیر مسااتقل

 آید.می

 احساس امنیت ا تماعی
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 :ته،  ایهساااازییکی از مفهوم  تعریف نظری دیگری که در حوزه امنیت صاااورت گرف

عام برای  بندی چهار بعدی چلبی از امنیت است. او معتقد است چهار علقه افضل وتقسیم

توان آنها را از هم تفکیک کرد: علقه شااناختی، علقه مادی، علقه انسااان وجود دارد که می

 (63: 1375اجتماعی و علقه امنیتی.)چلبی، 

به  عد علقه امنیتی مربوب  به عنوان موجودی  Gب عد انساااان  اسااات. در این ب

هدفمند و بالقوه مضطرب )انسان با چهره سیاسی( جهت حفظ آرامش و صیانت خود 

صد های اثباتی و اجتماعیدر ارتباب با محیط ست. برای علقه در د تحقق اهداف خود ا

 امنیتی ممکن است چهار بعد اساسی قا ل شد، شامل:

 امنیت مالی

 جانی/ و بهداشتیامنیت 

 امنیت جمعی/ و گروهی

 (32: 1375)چلبی،  «امنیت فکری

 
 (76: 1375چلبی، )ابعاد علقه امنیت (:1-8 دهل)

 امنیت مالی
A 

 
 امنیت  انی

G 

  علقه امنیت 

 امنیت فکری
L 

 
 امنیت جمعی

I 

 

 :در این پژوهش بر پایه نظریات چلبی احسااااس امنیت در چهار بعد  تعریف عملیاتی

 مالی، جانی، فکری و جمعی سنجیده شده است.

 -4احساااس امنیت فکری  -3احساااس امنیت جانی  -2احساااس امنیت مالی 

 شوند.هایی سنجیده میریک از ابعاد با شاخصههاحساس امنیت جمعی. ک

  متغیر مستقل: مصرف اینترنت 
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وب تلفن، فیبرنوری، خطوب ای از کامپیوترهاسااات که با خطاینترنت مجموعه»

: 1385)گنجی، « کنندانتقال با همه ارتباب برقرار می هایای یا ساااایر محیطماهواره

7 .) 

ی ه، سابقهمنظور از استفاده از اینترنت در نظر گرفتن ابعادی چون میزان استفاد

 تفاده در مصرف اینترنت است. استفاده، نوع استفاده و الگوی اس
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  ای سنجش استفاده از اینترنت به تفکیک  ر یک از ابعاد آن: شاخص2-8 دهل 
 میزان آلفا  اشاخص مولفه ابعاد متغیرمستقل

مصرف 

 اینترنت

میزان 

 استفاده

ی ی رهزانهمنظور استفاده

باشد.افراد از اینترنت می  

یک  .3 . کمتر از یک ساعت2 .اصلا1ً

. بیر ده تا سه 4 ساعت تا ده ساعت

.بیش از سه ساعت5 ساعت  7646/0  

یسابقه  

 استفاده

منظور مدت زمانی است 

ی فرد که از اهلیر استفاده

گذرد.از اینترنت می  
______ 

 مصرف

 اینترنت

نوع 

 استفاده

 ای منظور استفاده

متفاهتی است که فرد از 

امکانات مو ود در 

اینترنت دارد که ایر 

 ا به ده دسته استفاده

شود که ده تقسیم می

اهل مربوط به  سؤال

ی ابزاری ه ده استفاده

بعدی مربوط به  سؤال

ی بیانگر از استفاده

 اینترنت است.

ی فرد از : استفادهابزاری

اینترنت صرفاً ابزاری برای 

 ایی دف هرسیدن ب

 خاص است.

بیانگر: فرد برای ابراز 

 ویت ه ایجاد رهابط 

ا تماعی از آن استفاده 

کند.می  

ی زیر بیشتر  ااز کدام یک از سایت

کنید؟ )یک مورد را علامت می استفاده

 بزنید(

. 4. خبری، 3. سیاسی، 2. علمی، 1

. 6ا تماعی.  –. فر نگی 5اقتصادی، 

. دلایل کاری، اداری ه ثبت 7گردی، هب

. تفریۀی ه سرگرمی8نام،   

8315/0  

تا چه حد استفاده  ای زیر از سایت

کنید؟می  

. زیاد، 4. متوسط، 3. کم، 2. خیلی کم، 1

. 3. سیاسی، 2. علمی، 1 . خیلی زیاد5

 –. فر نگی 5. اقتصادی، 4خبری، 

. دلایل کاری، 7گردی، . هب6ا تماعی. 

. تفریۀی ه 8اداری ه ثبت نام، 

 سرگرمی

 ای زیر را بیشتر کدام دسته از فعالیت

د ید؟ )یک مورد را علامت انجام می

 بزنید(

. چت 2. فرستادن ه دریافت ایمیل، 1

. به رهز رسانی هبلاگ شتصی، 3کردن، 

 ای ا تماعی ه . عضویت در شبکه4

 فعالیت در آنها
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- ای زیر را تا چه حد انجام میفعالیت

 د ید؟

. 4ط، . متوس3کم،  .2خیلی کم،  -1

. فرستادن ه 1. خیلی زیاد 5زیاد، 

. به 3. چت کردن، 2دریافت ایمیل، 

. عضویت 4رهزرسانی هبلاگ شتصی، 

 ای ا تماعی ه فعالیت در در شبکه

 آنها

مصرف 

 اینترنت

الگوی 

 استفاده

-منظور استفاده از سایت

- ای فیلتر شده ه سایت

- ای غیر فیلتر شده می

 باشد.

 ای زیر از کدام دسته از سایت -1

کنید؟استفاده می  

. توییتر، 3. فیس بوک، 2کلوب، . 1 -2

. تیوپ لی5 گذر،. هب4  

 ای زیر از کدام دسته از سایت -3

 بیشتر استفاده میکنید؟

  ای. سایت2 ای فیلتر شده، . سایت1

.  ر ده مورد3 غیر فیلتر شده،  

7809/0  
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  ای سنجش امنیت: شاخص3-8 دهل 

 

 

 

  اشاخص مولفه ابعاد متغیرهابسته
 میزان آلفا

امنیت مالی   

تهدیدات 

 اقتصادی

مراقبت از کیف هاشیاء قیمتی -1  

دزدی اموال در مۀیطهای -2  

حمل اشیاء قیمتی ه شول نقد -3  

نیاز ای ضرهری ه مالی تأمیراطمینان از  -4  

 طیف لیکرت

7137/0  

تهدیدات 

موقعیتی 

 )شغلی(

نگرانی برای از دست دادن شغل -1  

حقوق شائیر -2  
 طیف لیکرت

امنیت  

  انی

تهدیدات 

  سمی
ی خلوت اامکان آسیب  سمی در مکان-1  طیف لیکرت 

8822/0  
تهدیدات 

موقعیتی 

 )ترس(

تنها ماندن در خانه-1  

ی شتصی مسافرکش اتردد با ماشیر -2  

ی خلوت اقدم زدن به تنهایی در مسیر-3  

به تنهایی از منزل خارج شدن -4  

 طیف لیکرت

امنیت 

 فکری 

 

تهدیدات 

موقعیتی 

 رهانی

شنیدن اخبار ناگوار -1  

عدم آرامش در مکانهای تفریۀی-2  

تفکیک  نسیتی در هسایل حمل ه نقل  -3

 ی عمومی اعمومی ه مکان

 طیف لیکرت

7941/0  

تهدیدات 

 فکری 

 

برقراری ارتباط با دیگران بدهن نگرانی ه ترس -1  

اظهار نظر درباره مسائل سیاسی ه فر نگی -2  

نسبت به مسئولیرانتقاد  -3  

 طیف لیکرت

احساس 

امنیت 

  معی 

 

تهدید 

ارزشهای 

 اخلاقی

عدم اعتماد به مردم -1  

عدم اعتماد مردم به ارزشهای دینی  مدیگر -2  
 طیف لیکرت

7241/0  
تهدید 

ارزشهای 

 ا تماعی

 

عدم رعایت حقوق شهرهندی توسط مردم -1  

ی اقوام اعدم احترام مردم به ارزش--2  

مدیگر هاحترام مردم بعدم  -3  

 طیف لیکرت
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 ای تۀقیق هیافت

ستفاده محتوایی روایی از پرسشنامه، درونی روایی تأمین برای تحقیق، این در  ا

 در تدوین، از پس پرسشنامه یهاپرسش پرسشنامه، محتوایی روایی تأمین برای .شد

ستادان اختیار صان و فن ا ص ستفاده هاآن نظرهای از و گرفت قرار متخ  برای .شد ا

سبت تحقیق هم بیرونی روایی تأمین سب نمونه، حجم ن  انتخاب جامعه حجم با متنا

 از پرسشنامه 30 مقدماتی، آزمون یک پرسشنامه با پایایی میزان سنجش رایب .شد

 .شدند تکمیل تصادفی طور به اههنمون از تعدادی سوی

مام از پس یایی بررسااای به مقدماتی، آزمون اطلاعات آوریجمع کار ات  پا

 در آن نتایج که شد پرداخته کرونباخ آلفای ضریب از با استفاده پرسشنامه یهاسؤال

 آورده شده است. جدول بالا

  ای توصیفی:یافتهالف: 

از  درصاااد 53/9، جنسدر مورد متغیر  در این تحقیق از مجموع پاساااخگویان

شااود و فراوانی محسااوب میاند که مد یا بیشااترین را زنان تشااکیل دادهپاسااخگویان 

صد 46/1 شد.و ما بقی مربوب به مردان می در سخگویاناز با در مورد متغیر  مجموع پا

صد 40/3سن،  سخگویان  در سنین از پا صد 40/8 ،دارندقرار  سال 23تا  20در   در

سخگویان  درصد 8/17و  دارندقرار سن  سال 27تا  24بین  سن بالای از پا  27دارای 

در مقطع  بالای نیمی از پاسااخگویان نیز مقطع تحصاایلیباشااند. از لحاظ می سااال

سی  شنا صد 58/6)کار صد 41/4 و( در شغول به  در شد م سی ار شنا در مقطع کار

 .باشندمی تحصیل

 81/7وضااعیت تأهل، اکیریت پاسااخگویان) به جهتنفر پاسااخگو  191از تعداد 

 هستند. متأهل درصد 17/8و  مجرد( درصد

و  غیرشاااغل( درصااد 72/8، اکیریت )اشااتغالاز نظر وضااعیت  پاسااخگو مجموع

 هستند. شاغل درصد 27/2

سخگو 191از تعداد  سخگویان درصد 27/2، نفر پا اند که میزان عنوان کرده از پا

پاسااخگویان هم  درصااد 36/6تومان اساات،  یک میلیونتا آنها  درآمد ماهیانه خانوار

یک میلیون تا یک و نیم میلیون تومان و  درآمد ماهیانه خانوارشاااان را بالایمیزان 

 اند.و نیم میلیون تومان عنوان نموده از آنها بالای یک درصد 1/35
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 "میزان درآمد ما یانه خانوار"توزیع فراهانی شاستگویان برحسب 1-1-9 دهل شماره 

خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان  

 27.5 27.2 52 تا یک میلیون تومان

میلیون تا یک و نیم میلیون بالای یک 

 تومان
70 36.6 37.0 

 35.4 35.1 67 بالای یک و نیم میلیون تومان

 100.0 99.0 189 جمع

  1.0 2 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 
  "استفاده از اینترنت در رهزمیزان "توزیع فراهانی شاستگویان برحسب 2-1-9 دهل شماره 

خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان  

 10.5 10.5 20 کمتر از یک ساعت

 27.2 27.2 52 یک ساعت

 39.3 39.3 75 بیش از یک تا دو ساعت

 23.0 23.0 44 بیش از دو ساعت

 100.0 100.0 191 جمع

 
سخگو 191از تعداد  صد 10/5، نفر پا سخگویان در روزانه اند که عنوان کرده از پا

ستفاده ساعت از اینترنت ا صد 27/2، کنندمی کمتر از یک  سخگویان هم میزان در  پا

بیش از یک تا دو ساعت و  درصد 3/39استفاده از اینترنت را در روز یک ساعت بیان و 

اند که روزانه بیش از دو ساااعت از در صااد پاسااخگویان نیز عنوان نموده 23در نهایت 

 کنند.می اینترنت استفاده
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 "استفاده ابزاری از اینترنت"توزیع فراهانی شاستگویان برحسب  3-1-9 دهل شماره 

خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان  

 22.3 22.0 42 پایین

 45.7 45.0 86 متوسط

 31.9 31.4 60 بالا

 100.0 98.4 188 جمع

  1.6 3 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

نفر  86با  متوسااطمربوب به  میزان اسااتفاده ابزاری از اینترنتبیشااترین مقدار 

نفر و  42با  پایینمربوب به  میزان اساااتفاده ابزاری از اینترنتترین مقدار و کم %45و

 می باشد.  22%

 
 "استفاده بیانگر)ارتباطی( از اینترنت"توزیع فراهانی برحسب  4-1-9 دهل شماره 

خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان  

 16.8 16.8 32 پایین

 46.3 46.1 88 متوسط

 36.8 36.6 70 بالا

 100.0 99.5 190 جمع

  5. 1 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

نفر  88با  متوسااطمربوب به  میزان اسااتفاده بیانگر از اینترنتبیشااترین مقدار 

نفر و  32با  پایینمربوب به  میزان اسااتفاده بیانگر از اینترنتترین مقدار و کم %1/46و

 می باشد. 8/16%
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 "میزان برخورداری افراد از امنیت مالی"توزیع فراهانی برحسب  5-1-9 دهل شماره 

 خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان

 34.6 34.0 65 پایین

 54.3 53.4 102 متوسط

    

 11.2 11.0 21 بالا

 100.0 98.4 188 جمع

  1.6 3 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 
شترین مقدار میزان برخورداری افراد از امنیت مالی مربوب به  سطبی  102با  متو

 21با  بالابرخورداری افراد از امنیت مالی مربوب به میزان ترین مقدار و کم %4/53نفر 

 می باشد.  %2/11نفر و 

 
  "میزان برخورداری از امنیت  انی"توزیع فراهانی برحسب 6-1-9 دهل شماره 

 خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان

 22.8 22.5 43 پایین

 55.6 55.0 105 متوسط

 21.7 21.5 41 بالا

 100.0 99.0 189 جمع

  1.0 2 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

 "میزان برخورداری افراد از امنیت جانی"در مورد متغیر  مجموع پاساااخگویاناز 

در سااطو بالا  درصااد 21/7متوسااط و  درصااد 55/6در سااطو پایین،  درصااد 22/8

 باشند.می



 187// انیدانشجو ریدر ب یا تماع تیه احساس امن نترنتیمصرف ا ریرابطه ب

 

 "فکری میزان برخورداری از امنیت  "زیع فراهانی برحسب وت7-1-9 دهل شماره 

 خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان

 16.5 16.2 31 پایین

 62.8 61.8 118 متوسط

 20.7 20.4 39 بالا

 100.0 98.4 188 جمع

  1.6 3 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

 "فکریمیزان برخورداری افراد از امنیت "در مورد متغیر  پاسااخگویانمجموع از 

در سااطو بالا  درصااد 20/7متوسااط و  درصااد 62/8در سااطو پایین،  درصااد 16/5

 باشند.می

 
 " معیمیزان برخورداری افراد از امنیت "توزیع فراهانی برحسب 8-1-9 دهل شماره 

 خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان

 16.9 16.8 32 پایین

 56.6 56.0 107 متوسط

 26.5 26.2 50 بالا

 100.0 99.0 189 جمع

  1.0 2 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

سخگویاناز   "جمعیمیزان برخورداری افراد از امنیت "در مورد متغیر  مجموع پا

در سااطو بالا  درصااد 26/5متوسااط و  درصااد 56/6در سااطو پایین،  درصااد 16/9

 باشندمی
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 "ا تماعیمیزان برخورداری از امنیت "توزیع فراهانی برحسب 9-1-9  دهل شماره

 خالص درصد  درصد  فراهانی عنوان

 34.3 32.5 62 پایین

 48.6 46.1 88 متوسط

 17.1 16.2 31 بالا

 100.0 94.8 181 جمع

  5.2 10 بی پاس 

  100.0 191 جمع

 

میزان برخورداری افراد از امنیاات "در مورد متغیر  مجموع پاااساااخگویاااناز 

در  درصااد 17/1متوسااط و  درصااد 48/6در سااطو پایین،  درصااد 34/3 "اجتماعی

 باشند.بالا میسطو 
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 :ۀلیلی ای تیافته ب:
رابطه بیر میزان استفاده افراد از اینترنت ه میزان برخورداری آنها از  1-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت احساس

  
از  افراد برخورداری

 ا تماعی امنیت احساس

میزان استفاده افراد از 

 اینترنت
Pearson Correlation -.335(**) 

 Sig. (2-tailed) .000 

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

ساس آزمون پیرسون ب ( با قبول خطای کمتر Pearson=-0/335دست آمده )ه برا

ستفاده می 99/0( و درجه اطمینان بیش از =000/0sig) 01/0از  توان گفت بین میزان ا

اجتماعی رابطه معناداری وجود  امنیت افراد از اینترنت و میزان برخورداری آنها از احساس

 کنیم.می پذیریم و ردیفرضیه خنیی که نشانگر عدم وجود رابطه است را نم 0Hدارد و 

 
زمان )سابقه( استفاده افراد از اینترنت ه میزان رابطه بیر مدت  2-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت برخورداری آنها از احساس

  

مدت زمان )سابقه 

استفاده( استفاده افراد 

 از اینترنت 

 از احساس افراد برخورداری

 اجتماعی امنیت
Pearson Correlation -.543(**) 

 Sig. (2-tailed) .000 

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

ساس آزمون پیرسون ب ( با قبول خطای کمتر Pearson=-0/543دست آمده )ه برا

نان بیش از =000/0sig) 01/0از  جه اطمی مان می 99/0( و در مدت ز فت بین  توان گ

ه اجتماعی رابط امنیت اساااتفاده افراد از اینترنت و میزان برخورداری آنها از احسااااس

 کنیم.می فرضیه خنیی که نشانگر عدم وجود رابطه را رد 0Hمعناداری وجود دارد و 
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اینترنت ه میزان برخورداری آنها  از افراد ابزاری رابطه بیر میزان استفاده 3-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت از احساس

  

 میزان استفاده

 از افراد ابزاری

 اینترنت

 از احساس افراد برخورداری

 اجتماعی امنیت
Pearson Correlation -.035 

 Sig. (2-tailed) .640 

 

سون ب ساس آزمون پیر ست آمده )ه برا ( و قبول خطای بیش Pearson=-0/035د

 توان گفت بین میزان استفادهمی 95/0و درجه اطمینان کمتر از  (=640/0sig) 05/0از 

ها  از افراد ابزاری نت و میزان برخورداری آن یت از احسااااساینتر طه  امن ماعی راب اجت

وجود رابطه اساات را یعنی فرضاایه خنیی که نشااانگر عدم  0Hمعناداری وجود ندارد و 

 توانیم رد کنیم.پذیرفته و نمی
 

رابطه بیر میزان استفاده بیانگر )ارتباطی( افراد از اینترنت ه میزان  4-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت برخورداری آنها از احساس

  

میزان استفاده بیانگر 

)ارتباطی( افراد از 

 اینترنت

 از احساس افراد برخورداری

 اجتماعی امنیت
Pearson Correlation -.336(**) 

 Sig. (2-tailed) .000 

 

ساس آزمون پیرسون ب ( با قبول خطای کمتر Pearson=-0/336دست آمده )ه برا

ستفاده می 99/0( و درجه اطمینان بیش از =000/0sig) 01/0از  توان گفت بین میزان ا

اجتماعی  امنیت بیانگر )ارتباطی( افراد از اینترنت و میزان برخورداری آنها از احسااااس
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فرضااایه خنیی که نشاااانگر عدم وجود رابطه اسااات را  0Hرابطه معناداری وجود دارد و 

 کنیم.می و رد پذیریمینم

 

اینترنت ه میزان برخورداری آنها از  از افراد ابزاری رابطه بیر نوع استفاده 5-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت احساس

 
Sum of 

Squares 
df Mean Square F Sig. 

Between Groups 57.503 5 11.501 .452 .811 

Within Groups 4453.336 175 25.448   

Total 4510.840 180    

 

 N Mean 
Std. 

Deviation 

 5.245 69.13 24 علمی

 5.882 67.00 11 سیاسی

 3.861 68.18 51 خبری

اجتماعی -فرهنگی   33 68.52 5.619 

 4.680 67.36 25 وب گردی

 5.757 68.27 37 تفریحی و سرگرمی

Total 181 68.20 5.006 

 

ساس آزمون واریانس یک طرفه )آنوا( ب ( و قبول خطای F=0/452دست آمده )ه برا

نان کمتر از  (=811/0sig) 05/0بیش از  جه اطمی فت بین نوع می 95/0و در توان گ

ستفاده اجتماعی رابطه  امنیت اینترنت و میزان برخورداری آنها از احساس از افراد ابزاری ا

یعنی فرضاایه خنیی که نشااانگر عدم وجود رابطه اساات را  0Hمعناداری وجود ندارد و 

 پذیرفته و نمی توانیم رد کنیم.
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رابطه بیر نوع استفاده بیانگر )ارتباطی( افراد از اینترنت ه میزان  6-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت برخورداری آنها از احساس

 Sum of 

Squares 

df Mean Square F Sig. 

Between Groups 1420.789 3 473.596 27.128 .000 

Within Groups 3090.051 177 17.458   

Total 4510.840 180    

 

 
 

N Mean Std. 

Deviation 

 3.844 72.18 33 فرستادن و دریافت ایمیل

 3.434 71.56 18 چت کردن

 5.326 68.83 54 به روز رسانی وبلاگ شخصی

ای اجتماعی و ههعضویت در شبک

 فعالیت در آنها

76 65.22 3.489 

Total 181 68.20 5.006 

 

( با قبول F=27/128دسااات آمده )ه براسااااس آزمون واریانس یک طرفه )آنوا( ب

نان بیش از =000/0sig) 01/0خطای کمتر از  توان گفت بین می 99/0( و درجه اطمی

ساس ستفاده بیانگر )ارتباطی( افراد از اینترنت و میزان برخورداری آنها از اح  امنیت نوع ا

نشاااانگر عدم وجود رابطه  فرضااایه خنیی که 0Hاجتماعی رابطه معناداری وجود دارد و 

 کنیم.می و رد پذیریممیناست را 

شان نتایج جدول میانگین شبک دهدمیها ن ضویت در  سانی که ع ای اجتماعی و ههک

تری نسااابت به کساااانی که از ینفعالیت در آنها دارند از احسااااس امنیت اجتماعی پای

 کنند دارند.ستادن و دریافت ایمیل استفاده میفر
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ه افراد از اینترنت ه میزان برخورداری آنها از رابطه بیر الگوی استفاد 7-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت احساس

 

 
Sum of 

Squares 
df 

Mean 

Square 
F Sig. 

Between 

Groups 
644.373 2 322.186 

14.87

9 
.000 

Within 

Groups 

3832.62

7 
177 21.653   

Total 
4477.00

0 
179    

 

 
N Mean 

Std. 

Deviation 

ی فیلتر شدههاسایت  22 63.14 4.989 

ی غیر فیلتر شدههاسایت  92 68.65 4.898 

 4.164 69.17 66 هر دو مورد

Total 180 68.17 5.001 

 

( با قبول F=14/879دسااات آمده )ه براسااااس آزمون واریانس یک طرفه )آنوا( ب

نان بیش از =000/0sig) 01/0خطای کمتر از  توان گفت بین می 99/0( و درجه اطمی

ستفاده افراد از اینترنت و میزان برخورداری آنها از احساسالگوی  اجتماعی رابطه  امنیت ا

ست را نم 0Hمعناداری وجود دارد و  شانگر عدم وجود رابطه ا پذیریم یفرضیه خنیی که ن

 کنیم.می و رد

شان نتایج جدول میانگین سایت دهدمیها ن سانی که از  ستفاده ک شده ا های فیلتر 

 تری نسبت به دیگران دارند.اس امنیت اجتماعی پایینند از احسکنمی
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ه میزان برخورداری آنها  ی ای اینترنترابطه بیر استفاده افراد از سایت 8-2-9 دهل شماره 

 ا تماعی امنیت از احساس

 

 

Sum of 

Squar

es 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

Between 

Groups 
1329.1

95 
4 332.299 18.382 .000 

Within 

Groups 
3181.6

45 
176 18.078   

Total 4510.8

40 
180    

 

 

b 
N Mean Std. Deviation 

 2.812 69.58 36 کلوب

 4.224 66.06 67 فیس بوک

 4.910 65.79 34 توییتر

 5.216 73.45 20 وب گذر

 4.246 71.13 24 یوتیوب

Total 
181 68.20 5.006 

 

( با قبول F=18/382دسااات آمده )ه براسااااس آزمون واریانس یک طرفه )آنوا( ب

نان بیش از =000/0sig) 01/0خطای کمتر از  ن گفت بین توامی 99/0( و درجه اطمی

سایت ستفاده افراد از  ساس یهای اینترنتا اجتماعی  امنیت و میزان برخورداری آنها از اح

فرضااایه خنیی که نشاااانگر عدم وجود رابطه اسااات را  0Hرابطه معناداری وجود دارد و 

 کنیم.می پذیریم و ردینم
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شان نتایج جدول میانگین سایت دهدمیها ن بوک های فیلتر شده فیسکسانی که از 

 تری نسبت به دیگران دارند.ند از احساس امنیت اجتماعی پایینکنو توییتر استفاده می
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 نتیجه گیری

ره احسااااس امنیت اجتماعی به عنوان یکی از نیازهای تحقیق حاضااار به بحم دربا

ضروری آن به  شر در دوران امروز که خصوصاً ارتباطات و اطلاعات یکی از لوازم  ضروری ب

 پردازدمی رسد،می نظر

 تأثیرامکانات وساایع ارتباطی، دنیای داده و اطلاعات، صاارفه جویی در زمان، کاهش 

سرعت در انجام کارها، اما این ستند و این بعد مکان،  ها تنها یک جنبه از دنیای مجازی ه

فضا دارای مشکلات و تهدیدات متعددی از جمله تهدید در زمینه به خطر افتادن امنیت و 

 تر از آن تهدیدی است برای به خطر افتادن احساس امنیت اجتماعی. حتی مهم

شااود، احساااس امنیت اجتماعی  ده از اینترنت بیشااترچقدر اسااتفا ره هبه نحوی ک

ستفاده از اینترنت پایینچ آید و هرمی ترپایین ساس امنیت اجتماعی قدر که ا تر بیاید، اح

ساس مدلمی بالاتر سنز» رود. چلبی بر ا کند که می چهار علقه عمده را مطرح« آجیل پار

قه شاااناختی، مادی، اجتماعی و امنیتعبارت ند از: عل عد ا قه امنیتی چهار ب ی و برای عل

اساسی قا ل شده است شامل: امنیت مالی، جانی، جمعی و فکری. گیدنز به عنوان یکی از 

 نظریه پردازان مطرح در این حوزه معتقد است که:

صورت ست. هاامنیت وجودی، یکی از  سیع آن ا ساس امنیت به معنای و ی مهم اح

صطلاح به اطمینان مربوب شتر آدمشود کمی این ا شخیص هویت خود و  هاه بی به تداوم ت

 ی اجتماعی و مادی کنش در اطراف خود دارند.هاتداوم محیط

نفر  191در نهایت با توجه به نتایجی که در بالا آمده است با بررسی موضوع در بین 

سمنان سلامی واحد  شگاه آزاد ا شجویان دان ستفاده از اینترنت و می از دان توان گفت بین ا

 باشد. می اس امنیت اجتماعی رابطه وجود دارد و این رابطه معکوساحس

 

 

 تۀقیق حاضر کلیای  هبررسی فرضی الف:

 :1فرضیه 

بین میزان اسااتفاده افراد از اینترنت و میزان احساااس امنیت اجتماعی آنها رابطه »

 «معناداری وجود دارد
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میزان احساااس رود می بالاتر اسااتفاده افراد از اینترنتر چه میزان ه هبدین معنی ک

 کند و بالعکس.می کاهش پیدا امنیت اجتماعی آنها

 :2فرضیه 

اسااتفاده افراد از اینترنت و میزان احساااس امنیت اجتماعی آنها رابطه  بین سااابقه»

 «معناداری وجود دارد

ستفاده افراد از اینترنت سابقهر چه ه هبدین معنی ک ساس رود می بالاتر ا میزان اح

ش مدت زمانی که از اولین کند. به عبارت دیگر افزایمی کاهش پیدا نیت اجتماعی آنهاام

 گذرد باعم کاهش احساس امنیت اجتماعی خواهد شد.ی فرد از اینترنت میاستفاده

 :3فرضیه 

بین میزان اسااتفاده ابزاری افراد از اینترنت )علمی، فرهنگی، ساارگرمی، اجتماعی »

 «نیت اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود داردو...( و میزان احساس ام

سیدن  میزانر چه ه هبدین معنی ک صرفاً برای ر ستفاده ابزاری افراد از اینترنت که  ا

 کاهش پیدا میزان احساااس امنیت اجتماعی آنهارود می بالاتر یی خاص اسااتهادفه هب

 کند.می

 :4فرضیه 

سرگرمی، اجتماعی و...( » ستفاده ابزاری افراد از اینترنت )علمی، فرهنگی،  بین نوع ا

 «  و میزان احساس امنیت اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود دارد

اسااتفاده  بدین معنی که میزان احساااس امنیت اجتماعی افراد بسااتگی دارد به نوع

 ی ابزاری که افراد از آنها اساااتفادههاابزاری افراد از اینترنت. به عبارت دیگر نوع ساااایت

 نمایند با احساس امنیت اجتماعی آنها ارتباب دارد.می

 :5فرضیه 

و دریافت  ساااال )بیانگر( افراد از اینترنت )وبلاگ، ار بین میزان اساااتفاده ارتباطی»

ها رابطه ههشااابک ایمیل، چت، ای اجتماعی و...( و میزان احسااااس امنیت اجتماعی آن

 «جود داردمعناداری و
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اسااتفاده ارتباطی افراد از اینترنت که صاارفاً برای ابراز  میزانر چه ه هبدین معنی ک

 میزان احسااااس امنیت اجتماعی آنهارود می بالاتر هویت و ایجاد روابط اجتماعی اسااات

 کند.می کاهش پیدا

 :6فرضیه 

و دریافت ایمیل،  سال بین نوع استفاده ارتباطی )بیانگر( افراد از اینترنت )وبلاگ، ار»

های اجتماعی و...( و میزان احساس امنیت اجتماعی آنها رابطه معناداری وجود هچت، شبک

   «دارد

استفاده ارتباطی  بدین معنی که میزان احساس امنیت اجتماعی افراد بستگی به نوع

 اساااتفاده ی ارتباطی که افراد از آنهاهاافراد از اینترنت دارد. به عبارت دیگر نوع ساااایت

 نمایند با احساس امنیت اجتماعی آنها ارتباب دارد.می

 :7فرضیه 

سایت بین الگوی» ستفاده افراد از اینترنت ) شده ا شده( و احساس های فیلتر  فیلتر ن

 «امنیت اجتماعی رابطه معناداری وجود دارد

سایت میزانر چه ه هبدین معنی ک ستفاده از  شدهاا شتر با شده بی میزان  ی فیلتر 

 کند.می کاهش پیدا احساس امنیت اجتماعی آنها

 ای تۀقیقات مشابه شیشیر : همقایسه نتایج تۀقیق با یافت

کند که اینترنت به عنوان یکی از ابزارهای جهانی می نتایج بررساای حاضاار مشااخص

و  هاشااادن و نوگرایی با قطع یا تضاااعیف پیوندهای دانشاااجویان با تعلق مکانی، سااانت

شاااان، امنیت وجودی مورد نظر گیدنز را به خطر انداخته و تا فرهنگی و محلیی هاهویت

حدی باعم تقویت محیط مخاطره آمیز شده است. علاوه بر این، نتایج این نوشتار، امنیت 

. با مقایسااه نتایج این تحقیق با تحقیقات قبلی، این امر دهدمی را تا حد متوسااطی نشااان

که در استان مازندران  دهدمی ( نشان1379) فرغلامرضا خوششود به طوری که می تأیید

ساس امنیت دارند. همچنین مریم نجیبی ربیعی سطی اح سطو متو ( در 1384) مردم در 

شان ساس امنیت دارند و  دهدمی پژوهش خود ن سطی اح سوم از افراد در حد متو که دو 

 دهدمی ( نشان1386) همچنین تحقیق سعیده گروسی، جلال میرزایی و احسان شاهرخی

سخگویان از نظر احساس امنیت اجتماعی نمره متوسط و  درصد 1/43که   درصد 7/30پا
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صد 8/73نمره کم گرفتند، یعنی  ساس امنیت اجتماعی در سط و آنها اح شان در حد متو

 کم بود.

 ات کاربردیشیشنهاد

امنیت جتماعی، در میان ابعاد احسااااس امنیت ا دهدمی طور که نتایج نشاااانهمان

باشااد. این نتایج نشااانگر آن اساات می تر از امنیت هویتی و فرهنگیفکری و جمعی پایین

کنند. علت این موضااوع را می دانشااجویان از نظر ابراز عقیده و افکار خود احساااس ناامنی

ای که فرد بتواند افکار و عقاید خود ی نهادینه شدههاشاید بتوان از یک سو به فقدان کانال

واسااطه آن بیان کند و از سااوی دیگر به محدودیت در امکان مشااارکت اجتماعی در را به 

ست که سبت داد. بنابراین لازم ا شگاه یا جامعه ن صحیو و قانونی ابراز عقیده و ههرا دان ای 

همچنین مشاااارکت جمعی و صااانفی برای افراد فراهم گردد تا افراد ناچار نباشاااند به 

ضای واقعی ی غیرقانونی و بیگانه هاسایت ضعیت نامطلوب ف مراجعه کنند و برای فرار از و

به فضااای مجازی پناه ببرند که در آخر شاااهد اثر منفی آن بر احساااس امنیت اجتماعی 

 افراد باشیم.
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 بهینه الگوی با آب مصرف مدیریت آموزشی هایپیام بین رابطه بررسی

 تهران دارخانه زنان بین در آب مصرف

 1محمد انصاری مهابادیان 

 چکیده
سی نقش پیام ضر برر صلی تحقیق حا سیمهدف ا شی  سلامی ایران ای جمهوری های آموز ا

دار تهرانی است. روش این تحقیق پیمایشی و جامعه الگوی بهینه مصرف آب در بین زنان خانه در

صد و دوازد صد وه هآماری این تحقیق را دو میلیون و چهار شت دار تهرانی هیجده زن خانه زار و ه

داکیر و ح درصاااد 5مونه براسااااس فرمول کوکران با خطای ندهند. حداقل حجم تشاااکیل می

ای ای سه مرحلهگیری خوشهنفر بود، روش نمونه 400برابر درصد 95واریانس در سطو اطمینان 

شمال(،  3در مناطق پنجگانه )مناطق  شرق(،  4) شهر  16و  )مرکز( 6)غرب(،  5) هران ت)جنوب( 

که متغیر وابسته  دهدمیبه تصادف انتخاب شدند. مقدار ضریب همبستگی و آزمون آماری نشان 

ستقل مدل صرف آب( با متغیرهای م سطو آگاهی زنان خانه مدل )الگوی بهینه م ضریب ) دار( )

-635/0شی تلویزیون( )ضریب همبستگیهای آموزری پیامگذاتأثیر(، )میزان -315/0همبستگی

ان ، )میز(-221/0های آموزشی تلویزیون( )ضریب همبستگی )میزان مشارکت در عمل به پیام (،

ضااایت از عملکرد (،و )میزان ر-274/0های آموزشاای تلویزیون( )ضااریب همبسااتگی تکرار پیام

ای معکوس ( رابطه-244/0تلویزیون در اشاااعه فرهنگ مصاارف بهینه آب( )ضااریب همبسااتگی 

شان  دارند. ستگی و آزمون آماری ن ضریب همب سته م دهدمیمقدار  دل )الگوی که بین متغیر واب

های آموزشاای تلویزیون( رابطه وجود و متغیر مسااتقل )میزان آشاانایی با پیامبهینه مصاارف آب( 

 (.095/0ندارد )ضریب همبستگی

سیماهاژگان کلیدی:  صرف، پیام ،صداو شی،الگوی م صرف آب، زنان خانه های آموز دار، م

 ریزی آموزشیبرنامه

 

                                              
 کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد واحد شرق تهران -1
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 مسألهمقدمه هطرح 

شد سترش شهر تهران و جمعیت روزافزون ر شینی، گ  باقی تردیدی ترینکم شهرن

زیسااات و منابع آبی این  محیط بر ناپذیری جبران لطمات، توجهیبی علت به که نمانده

 و اطلاعات نداشتن دلیل به دارمردم شهر تهران و بالاخص زنان خانه. است شده وارد شهر

 زندگی و همچنین در اعتدال رعایت و زیسااتن چگونه نحوه خصااوص در لازم هایآموزش

های عوامل، باعم کاهش منابع و ذخیره ینه چگونگی مصااارف آب، به عنوان یکی ازدر زم

 جدی آبی این کلان شاهر شاوند، از طرفی کمبود آب برای مصارف شاهروندان به بحرانی

به دلیل واقع شدن  مشکلات در حوزه منابع آبی و مسا ل قسمتی از این. است شده مواجه

وجود آمده و بخش اعظمی ه تغییرات اکوسیستمی بکشور ایران در ناحیه گرم و خشک و 

ستم  سی شتن  ستفاده از منابع آبی و همچنین ندا شهروندان در ا سطه ناآگاهی  از آن به وا

شهر تهران برای احیای چرخه آب و همچنین نفوذ آبهای آلوده  شهری در کلان  ضلاب  فا

ست؛ که از  سطو آبهای زیرزمینی بوده ا شکلات پیشبه منابع زیرزمینی و کاهش  روی  م

 محوری ملی تبدیل شده است. مسألهکه امروزه کمبود آب به یک نانهمچ این شهر است.

های زندگی اجتماعی در ترین حوزهیکی از مهم، آب حوزه مصااارفبر این اسااااس 

ست و ب سانه با ماهیت فرهنگیدلیل مین ه هتهران ا شی خود، می ر سته در تواند نق شای

صرف بهینه آ سایل ارتباب جمعی به عنوان با نفوذترین نهاد ایفا کندب مدیریت م . نقش و

تغییرات اجتماعی و فرهنگی برای اشااااعه امور مطلوب فرهنگی و آموزش جامعه برای  در

های توسااعه به ریزیهای مهم در برنامهایجاد تغییر برای بهبود در ساابک زندگی از کانال

ای باعم کم شدن کیفیت زندگی های رسانهیرود. بسیاری معتقدند توسعه فناورشمار می

شده است با این حال بسیاری نیز معتقد هستند ارتباطات جمعی تا حدود زیادی بر روی 

 (. 59: 1382)غفوری و دیگران، گذاردمی تأثیرآگاهی مردم از امور مختلف زندگی 

سانه شی ر سابنابراین نیازهای روزافزون اجتماعی، نقش آموز صوص ر نه ملی ها به خ

سیما) سسات پر رنگصداو سایر نهادها و مؤ کند تا آنجا که برخی نقش تر می( را در کنار 

این میان مدیریت الگوی  سااازی و آموزش دا م را برای تلویزیون قا ل هسااتند. درفرهنگ

ست تا همه مصرف آب نیازمند فرهنگ ست و این خود نیازمند راهکارهایی ا سازی پایدار ا

همیت و لزوم این رفتارها را احسااااس کنند و به تدریج این مدیریت نهادینه افراد جامعه ا

  های مصرف تبدیل شود.شده و به یک فرهنگ در تمامی عرصه
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سانی، آموزش نیروی حقیقت در  در کلیدی عامل یک و مفید گذاریسرمایه نوعی ان

درست  درآموزش  نقش و اهمیت به توجه با بایستمی و شودمی محسوب شهری توسعه

 کاهش و شااهری زیساات محیط تخریب از پیشااگیری برای شااهروندان مصاارف کردن

 را لازم بهره ی نوین چون رساااانه،هاابزار از منابع طبیعی با مواجهه در رفتاری پیامدهای

 هایرسااانه و مدرسااه خانواده، از اعم مختلف نهادهای توسااط هاآموزش این بنابراین برد،

 نقش و گیردمی صاااورت مجلات و هاروزنامه اینترنت،، تلویزیون رادیو، همچون همگانی

 اصلی مسئولیت اما. دارد شهروندان رفتار و اندیشه و نگرش تغییر و گیریشکل در مهمی

 .(5: 1391پور،باشد )حاجیمی تربیت و تعلیم نظام دوش بر آن

 بسااازایی بر تأثیرهای مختلف ی آموزشااای تلویزیون در قالبهابر این اسااااس پیام

شی جدی در ارتقاءآگاه شهروندان و اثر بخ ست محیط سازی  را در پی خواهد  شهری زی

شت ساس .دا سایی گرفتن نظر در بر این ا شکلات و نار در حوزه  تهران شهر در موجود م

های آموزشاای مدیریت مصاارف آب با الگوی بهینه رابطه بین پیام بررساای مصاارف آب به

 شود.می دار تهرانی پرداختههمصرف آب در بین زنان خان

گذاری و وضااع قوانین در سااطو کلان ای نوع ساایاسااتجامعه از همین رو در هر

شان سطوح پایینن ست و در  تر، عملکرد هر کدام از نهادها دهنده نوع مدیریت آن جامعه ا

سازمان شان میو  صه ن سازمانها جایگاه و نقش آنها را در این عر  هایدهد. در این میان 

ای از اهمیت قابل توجهی برخوردارند و هنگامی که مالکیت و تعیین خط فرهنگی و رسانه

چندان  گیرد، این اهمیت و حساااساایت دومشاای مربوب به آنها از سااوی دولت انجام می

 (.5: 1388خواهد شد )حاجی محمدی،

رساااانه ملی نیز به عنوان یک نهاد فرهنگیی مهم در کشاااور، نقش مهمی در معرفی 

گیری و قش این سازمان در شکلها و فرهنگ مصرف و نیز اصلاح الگوی آن دارد و نارزش

تر تر و برجستهها و باورها به مراتب شاخصدهی افکار عمومی و نهادینه کردن ارزشجهت

 هاساات و این امر ناشاای از فراگیر بودن رسااانه ملی در کشااوراز سااایر نهادها و سااازمان

بررسی رابطه بین بنابراین، هدف اساسی این پژوهش،  (.5: 1388محمدی،باشد )حاجیمی

دهی به در شااکل آننقش ای در زمینه مدیریت مصاارف آب و های آموزشاای رسااانهپیام

صحیو صرفو بهینه  الگوی  صلی که آب در بین زنان خانه م سش ا ست و پر دار تهرانی ا

در  ر زمینه مدیریت مصرف آبای دهای آموزشی رسانهشود مبنی بر اینکه پیاممطرح می
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دار تهرانی چه نقشاای آب در بین زنان خانه مصاارفو بهینه  دهی به الگوی صااحیوشااکل

 دارد؟

  دف اصلی

 های آموزشی مدیریت مصرف آب با الگوی بهینه مصرف آب تعیین رابطه بین پیام

 دار تهرانی.در بین زنان خانه

 ا داف فرعی 

 کردن روز به در شااهری مدیران و گیرندگان تصاامیم ریزان،برنامه ساااختن قادر 

 .های آموزشی مدیریت مصرف آبپیام

 صرف آب پیام رابطه شناخت صرف آب با الگوی بهینه م شی مدیریت م های آموز

 . دار تهرانیدر بین زنان خانه

 دار تهرانی در مدیریت مصرف آبمشخص کردن نقش زنان خانه . 

 های آموزشاای مدیریت مصاارف آب، با ر پیامها، ددسااتیابی به میزان تأثیر رسااانه

 .دار تهرانیالگوی بهینه مصرف آب در بین زنان خانه

  تۀقیق  ایسؤال 

 صرف آب چهپیام شی مدیریت م شی های آموز صرف آب در  در نق الگوی بهینه م

  دار تهرانی دارد؟بین زنان خانه

  ؟ است اندازه چه آب تاالگوی بهینه مصرف  با دار تهرانیزنان خانه آشنایی میزان 

 چه تا های آموزشاای مدیریت مصاارف آبدار تهرانی به پیامتوجه زنان خانه میزان 

 ؟ است حد

 شی مدیریت مصرف آب بر الگوی بهینه مصرف آب در بین زنان آیا پیام های آموز

 دارد؟ دار تهرانی اثرخانه

 فرضیه اصلی

 اساالامی ایران با الگوی های آموزشاای مصاارف آب از ساایمای جمهوری بین پیام

 دار تهرانی رابطه وجود دارد.بهینه مصرف آب در بین زنان خانه

  ای فرعیفرضیه
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 های آموزشاای مصاارف آب از ساایمای جمهوری اساالامی ایران با سااطو بین پیام

 .دار در خصوص مصرف بهینه آب رابطه وجود داردآگاهی زنان خانه

 هوری اساالامی ایران با میزان جمهای آموزشاای مصاارف آب از ساایمای بین پیام

 .دار تهرانی با مصرف بهینه آب رابطه وجود داردآشنایی زنان خانه

 شارکت بین پیام سلامی ایران با م سیمای جمهوری ا صرف آب از  شی م های آموز

 .دارد خصوص مصرف بهینه آب رابطه وجود دار تهرانی درزنان خانه
 صرف بین میزان تکرار پیام شی م سیمای جهای آموز سلامی ایران آب از  مهوری ا

 .دار تهرانی رابطه وجود داردبا الگوی بهینه مصرف آب از سوی زنان خانه

 شای پیام دار تهرانی به های آموزشی مصرف آب با اهمیت دادن زنان خانهبین تما

 .حفظ منابع آبی رابطه وجود دارد

 تعریف مفا یم

 الگوی مصرف

سطو  ست از  صرف عبارت ا شار جامعه. به عبارت الگوی م صرف افراد و اق شکل م و 

صرفی افراد و خانوار صرف در برگیرنده کمیت و کیفیت اقلام م های جامعه دیگر، الگوی م

ستانداردهای مصرف، درآمد، موقعیت اجتماعی و غیره تغییر می تأثیراست که تحت   کندا

 (.26:1381)باکاک،

جامعه آماری این مطالعه کلیه زنان  روش تحقیق در مطالعه حاضاار به روش پیمایشاای و

باشااند.حجم نمونه مورد مطالعه نیز بر اساااس نفر( شااهر تهران می 818/412/2) 2دارخانه

سبه که  کوکران برای جامعه محدود )متناهی( فرمول حجم نمونه شد. فرمول کوکران محا

نهایت  برای رساایدن به حداقل حجم نمونه تعدادی پرسااشاانامه زیادتر توزیع شااد که در

بود.  ایگیری خوشهاین تحقیق نیز نمونه گیرینمونهروش  پرسشنامه تکمیل گردید. 400

گانه شهر تهران، شهر به پنج ناحیه شمال، جنوب، شرق، 22برای انتخاب افراد در مناطق 

اند غرب و مرکز منطقه تقساایم و از هر ناحیه یک منطقه انتخاب شااد. این مناطق عبارت

                                              
  1390 سال نامه آماری مرکز آمار ایران، سرشماری نفوس و مسکن سال . 2
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دار در ای از زنان خانههایی به تصاااادف انتخاب ونمونهدر این مناطق بلوک 3،16،4،5،8از

 و پرسشنامه تکمیل شد.  هر بلوک انتخاب و با آنان مصاحبه

 مبانی ه چارچوب نظری 

 الگوی مصرف و سبک زندگی ، گراییمصرف 

 اند کهعقیده این بر اجتماعی علوم نظرانصاااحب شااناسااان و جامعه از بساایاری

صرف ستۀ اید ولوژی و م صرف همب ض قرن جوامع گرایی، دینآن، یعنی م سوب رحا  مح

 شااکل را بشاار ندگیز روزمره تجارب اعظم های اخیر، مصاارف، بخشدهه در .شااودمی

 Miles S. andزند می رقم را ما روزمرۀ زندگی کلیت و هویتی ابعاد چیستی و دهدمی

et. al.2002:113)و کندمی کنش یا رفتار ساااطو به محدود را (. مایلس مصااارف 

بیند. او می وژیکاید ول و فرهنگی بستری منزلۀ به بیشتر و ترامری وسیع را گراییمصرف

، کاک)با است زندگی روش گراییاست، مصرف عمل یک که مصرف حالی است، در معتقد

 .است صرفم شایعی عملی فرهنگی وجوه گراییمایلس مصرف نگاه واقع، از (. در4: 1381

یار ثروت، قدرت و وجهه بر پایه ساااه معرا شاااناساااان افراد جامعه معمولاً جامعه

کنند. این سااه معیار، الگوهای )پرسااتیژ( به سااه طبقه بالا، متوسااط و پایین تقساایم می

صرف سه طبقه متفاوتی از م سیم میگرایی را برای  صرفکنند؛ تر سه طبقه، م گرایی هر 

شکل، رویه دارندبی صرف  فاوت.های متاما به  شیالگوی م متغیرهای زیادی از جمله  از نا

های ارزشی و نظاموضعیت جغرافیایی، وضعیت اقتصادی، فضای فرهنگی، سبک زندگی و 

 است.  نهنجاری اجتماعی یا فردی یا توأما

بالایی دارد و نقش دیگر متغیرها را تحت  قرار  تأثیرمتغیر سااابک زندگی اهمیت 

ساابک زندگی دال بر شاایوه زندگی متمایز جامعه یا گروه قوله در کنار این دو م. دهدمی

طریق کالای به آن  و کندخرید می هطریق مصرف کنندای که به آن ، شیوهاجتماعی است

 سااتبازتاب ساابک زندگی مصاارف کننده در جامعه ا، شااودخریداری شااده مصاارف می

گیدنز معتقد زندگی،  در تعریف مفهومی سااابک(. 45-44: 3،1984)اندرساااون و گولدن

عملکردها تعبیر کرد که  ای کم و بیش جامع ازتوان مجموعهساابک زندگی را می»اساات: 

به کار می ها را  بایی، « .گیردفرد آن با  زندگی روش . از نظر گیدنز، سااابک(15: 1384)

                                              
3- Anderson & Golden 
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 اسااتقرار اساات که مادی فرهنگ محصااولات گذاریارزش و مصاارف و درک الگومند

سبکمی ممکن مکان و زمان وبچارچ در را هویتی معیارهای ساً سازد.  سا  به زندگی ا

صولات نمادین معانی شکار هویت ورای در آنچه یعنی دارد؛ توجه مح صولات آ  این مح

 (.120: 1382، 4است)گیدنز نهفته

قابل  ،الگوی مصرفکند نیز سبک زندگی را بر اساس الگوی مصرف تبیین می سوبل

شاهده سبک  ترین وم شاخص  ست. به علابهترین  صرف قادوزندگی ا ست ه، الگوی م ر ا

ر اهمیت و از این منظ و موقعیت اجتماعی وی برقرار سااازدفرد  میانرا بیشااترین ارتباب 

شتری دارد ضمن ت. تحلیلی بی سازمانکردن کید ألامونت و همکارانش نیز  شیوه  دادن  بر 

 دانندتفریو و مصاارف را بهترین شاااخص ساابک زندگی می زندگی شااخصاای، الگوی

(1996:32(Lamont, M, etal, 

شربند سله مراتب و ق سل شان دادن  سبک زندگی برای ن ی ماکس وبر نیز، از مفهوم 

گیرد. وی باور داشاات که ساابک زندگی بیش از آنکه بر تولید )رهیافت اجتماعی بهره می

ست. به علاوه وی معتقد  ستوار ا صرف ا شباهت الگوی م شد، بر  ستوار با سی( ا ود، بمارک

کننده نیست. ثر است، اما ضرورتا تعییند اقتصادی بر چگونگی مصرف کردن مؤیوه تولیش

در نظر او، مصااارف فرایندی اسااات شاااامل کردارهای اجتماعی و فرهنگی متفاوت که 

دهد و صاارفاً ناشاای از عوامل اقتصااادی های اجتماعی را نشااان میهای میان گروهتفاوت

 (. 8: 1382نیست )فاضلی، 

صلیپی یر  صرف را از ا صر دنیای اجتماعی مدرن میبوردیو، م ست و آن ترین عنا دان

کرد. براساس را به عنوان متغیری مستقل و نه فقط وابسته به عوامل اقتصادی، تحلیل می

های زندگی، شرایط عینی زندگی و موقعیت فرد در گیری سبکنظریه بوردیو درباره شکل

شاااود بوردیو با نشاااان دادن اینکه ی منجر میسااااختار اجتماعی به تولید منش خاصااا

ها و از جمله انواع تجربه ها نیز تابعی ازخود منش ها وهای زندگی محصااول منشساابک

ترین نمود تجربه آموزش رساامی هسااتند، با بیان این نکته که الگوهای مصاارف، اصاالی

تولید آن را  باز داری واند، ارتباب میان آموزش رسمی در ساختار سرمایههای زندگیسبک

هایی پایدار برای ایجاد الگوهای مصرف خاص تحلیل کرد. آموزش رسمی است که گرایش

                                              
4- Gidenz 
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ای کننده شااادن نیازمند به وجود آوردن ناخودآگاه و ذخیرهآورد؛ زیرا مصااارفپدید می

ست صرفا فرایندی زی ست و  سب از نمادهای فرهنگی ا  شود. برشناختی محسوب نمیمنا

گذار تأثیران اذعان کرد که در مجموع، دو عنصاار در ساابک زندگی افراد تواساااس میاین 

 .ها و رفتارها، ارزشدهدمیخود قرار  تأثیرهای آنها را تحت است و شیوه زندگی و انتخاب

به طور کلی باید گفت، مصارف گرایی و فرهنگ مصارف و سابک زندگی، از مفاهیم 

گ باطی تن که در ارت ند  ماعی هسااات ند. در این نوین علوم اجت با هم قرار دار نگ  یان مات

تواند تعدیل کنندۀ مصرف گرایی باشد کند؛ هم میلبه عمل می مانند شمشیری دوهرسانه

و تلویزیون، به دلیل  ویژه رادیوه های جمعی، بو هم تشااویق کننده آن. به عبارتی، رسااانه

کالاها و خدمات  های شاانیداری و تصااویری، فضااایی برای عرضااه انواعدارا بودن جذابیت

 اند. تجملی و مصرفی هستند که برای زیست انسانی حیاتی

 سازیتئوری بر سته

سته س» سازی چنین آمده:در برخی از تعاریف برج سازی را، گرایش تهکارکرد برج

ثیر گذاشاااتن بر آنچه مردم درباره آن فکر خواهند کرد، یا آنچه مهم تلقی ها به تأرساااانه

سازی را چنین و یا در تعریفی دیگر راجرز و دیرینگ برجسته« اندکردهکنند، توصیف می

سطه آن رسانه»کنند: تعریف می های جمعی اهمیت نسبی موضوعات و فراگردی که به وا

: 1387)اولساااون، سااایگنایزر و ویندال،  «کنندثیرات گوناگون را به مخاطب منتقل میتأ

درباره » 1922 ساااال عنوان افکار عمومی در در کتاب خود تحت، نیز 5والتر لیپمن (.362

ای جمعی ههکرد که رسانجهان خارج و تصاویر موجود ذهن ما را نوشته بود، استدلال می

صلی میان رویدادها صال ا صاویر این رویدادها در یی که در جهان اتفاق مینقطه ات افتد و ت

 (.123:1385)دیرینگ و راجر،« باشندذهن ما می

نهاین نظریه نق با نوعی برجساااتهش رساااا یام همراه  قال پ با ها را در انت ساااازی 

کند. ها را در حوزه رفتار محدود میثیرات رسااانهداند و تأمخاطب می سااازی برایاولویت

سانه ساختنها میطبق این نظریه ر سته  ضوعات بر اطلاعات مردم  توانند با برج برخی مو

سانه ثیر بگذارند.تأ شند ولی « درباره چه»ان را مجبورکنند که توانند مخاطبها میر بیاندی

با « کامبزمک»و « شاااو«. »چطور بیاندیشااند»توانند برای مخاطبان تعیین کنند که نمی

                                              
5- Walter Lippmann 
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تحلیل محتوای شااعارهای انتخاباتی ریاساات جمهوری آمریکا به این نتیجه رساایدند که 

نه بهرساااا با بزرگ کردن و برتری دادن  خ ها  عات، بر انت تأبرخی موضاااو ثیر اب مردم 

 (.86: 1381، گذارند)رزاقیمی

وجه به ارتباب جمعی را به جای تمحققان » ساااازی،به بیان دیگر الگوی برجساااته

ها بر هثیرگذاری پوشش خبری رسانی مستقیم به سمت مطالعه چگونگی تأاثیرات رسانهتأ

اه ( و دیدگ29: 1385 )دیرینگ و راجرز،« یک اولویت موضاااوعی خاص روانه سااااخت

ثیرات اقناعی از ها در ایجاد تأسااانهقبل از آن به دنبال بررساای نقش ر مساالطی را که تا

س شناختی هدایت کرد.البته ر سمت الگوهای  یدن به جمله تغییر نگرش و رفتار بود را به 

های های عموم، اولویتهای مربوب به اولویتای نیازمند ترکیبی از بررسااایچنین نتیجه

سانه شاخصر ست که معمولاً ای و   همراه ههایی بندرت بچنین داده»های جهان واقعی ا

 (.388: 1385)مک کوایل، « سازی را ثابت کردشوند تا بتوان فرضیه برجستهم تهیه میه

شگران این حوزه مییان دیگر پاز م شاره کرد .فرض مانهایم این  6توان به مانهایمژوه ا

اولویت رسانه، اولویت عموم  گیرد:کنشی سه اولویت را دربر میسازی هماست که برجسته

شامل می سه بعد را  سه اولویت  سی. هریک از این  سیا ( برای اولویت 1شود: و اولویت 

سانه شهود بودنر شش یک مو 7ها این ابعاد عبارتند از: م ضوع ضوع()میزان نمایانی پو ، مو

و ارزش )پوشااش  9)تناسااب محتوای خبری با نیازهای مخاطب( 8برجسااته از نظر مخاطب

 میبت یا منفی موضوع(.

)درجه آگاهی عموم از  10( برای اولویت عموم این ساااه بعد عبارتند از: آشااانا بودن2

)علاقه یا تناسااب متصااور با خود  11یک موضااوع معین( موضااوع برجسااته از نظر شااخصاای

 ب بودن )قضاوت میبت و منفی درباره موضوع(.شخص( و مطلو

                                              
6- Mannheim  

7- visibility 

8- Audience salience 

9- Valence 

1 0- Familiarity 

1 1- Personal salience 
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سه بعد عبارتند از: حمایت )عمل کم و بیش مطلوب جه3 سی  سیا ت ( برای اولویت 

ضوع ع ستگاه دولتی درباره مو ضوع معین(، احتمال عمل )احتمال اینکه یک د مل یک مو

-355: 1381نماید( و آزادی عمل )گسااتره اقدامات احتمالی دولتی( )سااورین و تانکارد، 

سایر اولویتفرض این فرضیه فرآیند اعمال نفوذ اولویتپیش(. »356 سی یا  سیا های های 

سانههای ذینفع بر اولویتگروه ستهای خبری ر )مک « ها و از آنجا بر علایق عامه مردم ا

سته (.389: 1385کوایل،  صاف برج سازی برای تمام افراد به یک اندازه و به یک با این او

کامبز و ویور افراد از جهت نیاز به راهنمایی تفاوت دارند و دهد. از نظر مکمیشاایوه رخ ن

سته ش کند.سازی را تعیین میاین تفاوت، وقوع یا عدم برج ش به نظر محققان احتمالاً پو

سألهتلویزیون آگاهی عمومی از یک  شکل می م دهد و به طور ناگهانی افزایش را هنگامی 

ه(. از نظر آنها آگاهی عمومی فقره در هر ما 30اشد )بیش از دهد که پوشش گسترده بمی

سانه شش ر شدید کنیز احتمال دارد پو صورتی که ایها را ت سألهن آگاهی از ند، در  به  م

لیت مدت طولانی پایدار و کم تغییر باشااد. مخاطب در این نظریه فعال اساات اما مساائو

 (.339، ص1381ند )سااورین، تانکارد، ا بر عهده دارههدهی به افکار عمومی را رسااانجواب

صرف آب(تلویزیون )و در اینجا پیام که کنیم توجه نکته این به البته باید شی م  های آموز

 صرف بهینه آبممدیریت و  تواندمی دیگری رسانۀ هر از بیش دارد که فراوانی مخاطبان با

 . کند برجسته را

 سازینظرین چارچوب

چارچوب، مفهوم عمومی از 12گافمن یۀ  میلادی،  1981 سااااال سااااازی را درنظر

شنهاد کرد ست که کنش درون یک شیوه تأثیراز دید او، ادراک گیرندگان، تحت  .پی ای ا

 شدهسازی را، نسخۀ پالایشمک کامبز، چارچوب. شودچارچوب تصویر شده یا ساخته می

سته سداند. از این دیدگاه، چارچوبسازی میبرج ساختن برخی  تهسازی، به معنای برج

های مختلف ارا ه موضوع و در نتیجه، تغییر رفتارهای های یک موضوع از طریق شیوهجنبه

ته یده را ساااطو دوم برجسااا پد بال آن اساااات. او این  مد سااااازی میمردم در ق نا

(15:2007, Scheufele,Tewksbur(سااازی را در خصااوص ، تحلیل چارچوب13نتمن. ا

                                              
1 2- Goffman 

1 3- Entman 
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سانه ست که ها به کار برد، او ادعا ر سانه»کرده ا  های روی چیزی کها به طور عمدهپیام ر

شتن روی چیزی که آنها درک میمگان و نخبگان فکر میه سیله اثر گذا کنند، کنند، به و

تواند یا به ای، میهای رساااانهها یا قالبچارچوب. Entma,2010:79)« )گذارداثر می

سانه سیلۀ خود ر سازمانه های جمعی یا بو سیله  سی ها و جنبشو سیا های اجتماعی یا 

 .دای خلق شونویژه

ستند که نحوۀ ارا ه و ادراک واقعیت را چارچوب سی و بنیادی ه سا ساختارهای ا ها، 

 بدین لحاظ،. کنند تا بتواند دنیای اطراف خود را تفسااایر کندتعیین، و به فرد کمک می

نحوۀ ادراک و فهم ما از های شاااناختی دانسااات که بر وارهتوان، طرحها را میچارچوب

به این  سازیچارچوب های ارتباطی،در قلمرو مطالعات و پژوهش. گذارندمی تأثیرواقعیت 

بلکه سازنده واقعیت و شکل دهندۀ  ای برای انعکاس واقعیت،ها، نه آیینهرسانه معناست که

ستند سانه بر پایۀ این نظریه،. به آن ه ضوعاتر ضی مو و رویدادها  ها، توجه خود را بر بع

ها را در چارچوب معنایی خاص قرار و ساااپس آن( ساااازیبرجساااته) کنندمتمرکز می

ها، تنها انتخاب رویداد و حوادثی خاص از میان رویدادهای دهند. بنابراین، کار رساااانهمی

ها ناگزیرند حوادث و رویدادها را برای رسانه. بلکه معنی دادن به آن نیز هست زیاد نیست،

کار نیز، جای دادن خبر در متن یک اهمیت نشان دهند و لازمۀ این شان، مهم و بامخاطبان

 (. 81 :1389مهدی زاده، ) روایت یا داستان است

اندرکاران سازی فرایند کنترل انتخابی محتوای رسانه، توسط دستبنابراین، چارچوب

سانه ست. این نظریه میر سانای ا صی از محتوای ر ه یا معنایی بیان گوید، چگونه بخش خا

سته صل از آن در یک قالب و ب سیر شود به گونهبندی ارا ه میحا ای که امکان تعابیر و تفا

حذف می مطلوب، معین و مشاااخص عابیر دیگر را  ند. میرا فراهم و ت کهک فت   توان گ

سانه  قالبها و مواجهه با جریانسازی، مخاطبان را در چارچوب ۀگیری از نظریبا بهره ،هار

 .زننددهند و ساختار ذهنی مشخصی را برایش رقم میذهنیتی خاص قرار می

  ارهیکرد کاشتی رسانه

اند، حق تقدم با نظریۀ ها پرداختههایی که به آثار درازمدت رساااانهدر میان نظریه

های مدرن، چنان جایگاه گوید: تلویزیون در میان رسانهجرج گربنر است که می« کاشت»

گی روزمره ما پیدا کرده که منجر به غلبه آن بر محیط نمادین ما شاااده محوری در زند

ست و پیام شناخت جهان را ا سایل  سایر و شخصی و  هایش در مورد واقعیت جای تجربه 
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ه منبع اصاالی (. گربنر معتقد اساات که تلویزیون ب399: 1382گرفته اساات )مک کو یل، 

به باور آنان، تلویزیون با نفوذ  ل شده استرسانی در جامعه امروز تبدیگویی و اطلاعداستان

های رایج در ذهن آنان ها و ارزشبینی، نقشها، به کاشااات جهانفراگیر در بین خانواده

ورزد. به اعتقاد بانیان و حامیان نظریه کاشااات، تلویزیون بیش از هر رساااانه مبادرت می

دهد. اد جامعه را شاکل میها، شایوه زندگی و روابط درون و برون فردی افردیگر، اندیشاه

سانه سانه بیش از ر ضور دارد )مک کو یل، چه، این ر های دیگر در زندگی روزمره مردم ح

1382 :399.) 

کند که تماشای تلویزیون به گونه معناداری، به خلق گونه مطرح میاشت ایننظریه ک

شی از واقعیت کمک می سمت روایتیا پرورش نگر شدت فرکند که به  بندی مولهایی به 

می تلویزیون کند بینندگان دا همچنین ادعا می گیری دارد.شااده و قالبی تلویزیون جهت

نسبت به بینندگان موقتی آن باورهایی در مورد جهان اجتماعی دارند که بیشتر با اجتماعی 

سوی تلویزیون هم شده از  می تلویزیون، دنیای واقعی، خوانی دارد. برای بینندگان دا ارا ه 

ب میشاااا یون  یز لو ت نیااای   .Shrum, L. J. and Thomas Cشااااود )یااه د

O’Guinn,1997:279 .) 

صاف  سانهبا همه این او شهروندان دارند و  زندگی عمومیروی  ی مهمی برتأثیرها ر

شکل سا ل جاری، باعم  های جمعی در مورد گیری هویتبا برقراری ارتباب با حوادث و م

ضوعات مختلف می ضوع خاص یا مو سئول شوند و یک مو شهروند بودن م شی به  معنابخ

اند ها به نقطه تمرکز اصاالی شااهروندی تبدیل شاادهمین دلیل، رسااانهههافراد هسااتند ب

ها و نهادهای های پخش عمومی و دولتی به دلیل ارتباب مساتمر با دولت، ساازمانرساانه

می از این گیرند که بخش اعظبرمی مختلف، ساااطوح مختلفی از این حوزه عمومی را در

گیرد. حال پرسش این می حوزه عمومی در ارتباب با شهر، شهروندی، و شهرنشینی شکل

ست که چگونه می شهروندان وارد ا سانه به زندگی عادی  شهری را از طریق ر سا ل  توان م

مه نا نه بر کل داد و در این زمی یک حوزه عمومی در ساااطو ملی شااا ریزی و کرد و 

ستگذاری سا ضلاتهایی برای حل معسیا ست و ایجاد م صرف نادر ضلات ی مانند م ل و مع

 شهری را فراهم آورد؟ 
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 مدل مفهومی

سلامی ایران با الگوی مدل مفهومی رابطه بین پیام سیمای جمهوری ا شی  های آموز

 دار تهرانی بهینه مصرف آب در بین زنان خانه
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  ای تۀقیقیافته

 الف بتش توصیفی 

  صد 10سن صد 14، سال 20-29دار زنان خانه در صد 16، سال 30-34 در  در

 50 درصد 30و  سال 45-49 درصد 10، سال 40-44 درصد 20، سال 39-35

 بوده است.  سال 39دار و بالاتر بوده است. میانگین سنی زنان خانه سال

 7/66 برای « زیاد یا زیادخیلی»اند حفظ منابع آبی در حد پاسخگویان گفته درصد

 آنان اهمیت دارد. 

 7/68 دار نقش تلویزیون را در بالا بردن سااطو آگاهی مردم در زنان خانه درصااد

کم یا »در حد  درصاااد 3/29و « د یا زیادزیاخیلی»مصااارف بهینه آب در حد 

 اند. دانسته« کمخیلی

 های رادیویی را در بالا بردن ( نقش پیامدرصااد 56دار )تقریباً دو سااوم زنان خانه

 اند. دانسته« زیاد یا زیادخیلی»سطو آگاهی مردم و مصرف بهینه آب در حد 

 سوم زنان خانه صد 58دار )بیش از دو  سطو  ( نقش مطبوعات رادر در بالا بردن 

 اند. دانسته« کمکم یا خیلی»آگاهی مردم و مصرف بهینه آب در حد 

 سه چهارم زنان خانه صد 3/75دار)حدود  سطو در ( نقش اینترنت را در بالا بردن 

 درصد 7/12اند. دانسته« کمکم یا خیلی»آگاهی مردم و مصرف بهینه آب در حد 

ارزیابی « زیاد یا زیادخیلی»ن زمینه در حد دار نقش اینترنت را در ایزنان خانه

 اند. کرده

 46 کم یا »در حد  درصااد 50و « زیاد یا زیادخیلی»دار، در حد زنان خانه درصااد

رهای ریت مصاارف آب تلویزیون در قالب تیزهای آموزشاای مدیبا پیام« کمخیلی

  تبلیغاتی آشنایی دارند.

 سوم زنان خانه در حد  درصد 28و « زیاد و زیادیلیخ»( در حد درصد 68دار )دو 

های آموزشااای مدیریت مصااارف آب تلویزیون در قالب با پیام« کمکم یا خیلی»

 انیمیشن آشنایی دارند. 

  های آموزشااای ( پیامدرصاااد 50دار )که نیمی از زنان خانه دهدمینتایج نشاااان

سااازی در زمینه درساات مصاارف کردن آب در حد را در فرهنگ صااداوساایما

 اند. مؤثر دانسته« کمکم یا خیلی»در حد  درصد 42و « زیاد یا زیادخیلی»
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  ست که صد 24نتایج بیانگر آن ا شی  هایدار پیامزنان خانه در سیماآموز را  صداو

صرف کردن آب در حد در اموزش زنان خانه ست م زیاد یا خیلی»دار در جهت در

 اند. مؤثر دانسته« کمکم یا خیلی»در حد  درصد 72و « زیاد

  ،را در تشویق  صداوسیماآموزشی  هایدار پیامزنان خانه درصد 28براساس نتایج

 درصد 64و « زیاد یا زیادخیلی»دار به و بهینه مصرف کردن آب در حد زنان خانه

 اند. مؤثر دانسته« کمکم یا خیلی»در حد 

  ( تکرار درصد 70دار( )سوم پاسخگویان )زنان خانهبیش از دو  دهدمینتایج نشان

صرف کردن آبپیام شی و تبلیغی در زمینه بهینه م زیاد خیلی»در حد  های آموز

در جلب نظرشان در درست مصرف « کمکم یا خیلی»در حد  درصد 30و « یا زیاد

 اند. کردن مؤثر قلمداد کرده

 ( درصد 42ویان )زنان خانه دار( )نتایج بیانگر آن است که کمتر از نیمی از پاسخگ

زیاد یا خیلی»در ترویج فرهنگ مصاارف بهینه آب در حد  صااداوساایمااز عملکرد 

 .اندرضایت داشته« کمکم یا خیلی»در حد  درصد 54و « زیاد

 

  ای شژه شب( بتش تۀلیلی ؛ بررسی فرضیه 

ضی سلامی ایربین پیام .1هفر سیمای جمهوری ا صرف آب از  شی م سطو های آموز ان با 

صرف بهینه آب رابطه وجود داردآگاهی زنان خانه ضیه فوق با.دار در خصوص م  نمایش فر

 ها به این صورت استنماد

.                                         {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

مهوری اسلامی های آموزشی مصرف آب از سیمای جامبررسی همبستگی شاخص پی

دار تهرانی در خصوص مصرف بهینه آب با آزمون استقلال، ایران و سطو آگاهی زنان خانه

 000/0داری آن و سااطو معنی -315/0که مقدار این ضااریب همبسااتگی  دهدمینشااان 

اساات؛ که بررساای وجود رابطه بین متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه 

دار تهرانی در ساااطو آگاهی زنان خانه»و « مصااارف آب های آموزشااایپیام»متغیرهای 

دهد . آزمون آماری نشان میدهدمیی معکوس را نشان ارابطه« خصوص مصرف بهینه آب

سته بودن متغیرهای پیامهم که نا سطو آگاهی زنان خانهب صرف آب و  شی م دار های آموز
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سطو  ستمعنی درصد 1تهرانی در خصوص مصرف بهینه آب در   H0یعنی فرضیه  دار ا

سطو  صد 1در  ضریب شود و وجود رابطه پذیرفته میرد می در ست مقدار  شود. گفتنی ا

های آموزشی مصرف آب( با متغیر که متغیر )پیام دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

 دار( رابطه دارند.)سطو آگاهی زنان خانه
ای  مهوری اسلامی ایران  ای آموزشی مصرف آب از سیم. ضریب  مبستگی شیام1 دهل

 دار تهرانی با سطح آگا ی زنان خانه

 متغیر
مقدار آماره 

 (ρآزمون)

داری سطح معنی

(sig) 

 -های آموزشی مصرف آبپیام

 دارسطو آگاهی زنان خانه
315/0- 000/0 

ضی سلامی ایران با بین پیام .2هفر سیمای جمهوری ا صرف آب از  شی م های آموز

 نمایش فرضاایه.دار تهرانی با مصاارف بهینه آب رابطه وجود داردمیزان آشاانایی زنان خانه

 ها به این صورت استفوق با نماد

                                   {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

شاخص ستگی  سی همب شنایی زنان های پیامبرر صرف آب و میزان آ شی م های آموز

شان خانه ستقلال، ن ضریب  دهدمیدار تهرانی با مصرف بهینه آب با آزمون ا که مقدار این 

اساات؛ که بررساای وجود رابطه بین  058/0داری آن و سااطو معنی -095/0همبسااتگی 

های آموزشاای مصاارف پیام»متغیرهای  متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه

ی را نشاااان ارابطه« دار تهرانی با مصااارف بهینه آبمیزان آشااانایی زنان خانه»و « آب

های آموزشاای بسااته بودن متغیرهای پیامهم دهد که نا. آزمون آماری نشااان میدهدمین

شنایی زنان خانه صرف آب و میزان آ سطو م صرف بهینه آب در  صد 1دار تهرانی با م  در

ضیه معنی ست یعنی فر سطو  H0دار نی صد 1در  شود و وجود رابطه پذیرفته رد نمی در

شان نمی ستگی و آزمون آماری ن ضریب همب ست مقدار  که متغیر  دهدمیشود. گفتنی ا

دار تهرانی با مصاارف های آموزشاای مصاارف آب( با متغیر )میزان آشاانایی زنان خانه)پیام

 ای ندارند.بهینه آب( رابطه
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 ای آموزشی مصرف آب از سیمای  مهوری اسلامی ایران . ضریب  مبستگی شیام2 دهل

 دار تهرانی با مصرف بهینه آببا میزان آشنایی زنان خانه

 (sig)داری سطح معنی (ρمقدار آماره آزمون) متغیر

میزان  -های آموزشی مصرف آبپیام

دار تهرانی با مصرف آشنایی زنان خانه

 بهینه آب

095/0- 058/0 

ضی سلامی ایران با بین پیام .3هفر سیمای جمهوری ا صرف آب از  شی م های آموز

 نمایش .دار تهرانی در خصااوص مصاارف بهینه آب رابطه وجود داردمشااارکت زنان خانه

  ها به این صورت استفرضیه فوق با نماد

.                                  {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

دار های آموزشی مصرف آب و مشارکت زنان خانههای پیامبررسی همبستگی شاخص

که مقدار این ضریب  دهدمیتهرانی در خصوص مصرف بهینه آب با آزمون استقلال، نشان 

اساات؛ که بررساای وجود رابطه بین  000/0داری آن و سااطو معنی -221/0همبسااتگی 

های آموزشاای مصاارف پیام»متغیرهای متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه 

 رابطه« دار تهرانی در خصاااوص مصااارف بهینه آبمیزان مشاااارکت زنان خانه»و « آب

بسااته بودن متغیرهای هم دهد که نا. آزمون آماری نشااان میدهدمیمعکوساای را نشااان 

شارکت زنان خانهپیام صرف آب و میزان م شی م صرف های آموز صوص م دار تهرانی در خ

رد  درصااد 1در سااطو  H0دار اساات یعنی فرضاایه معنی درصااد 1آب در سااطو بهینه 

ستگی و آزمون شود و وجود رابطه پذیرفته میمی ضریب همب ست مقدار  شود. گفتنی ا

شان  شارکت که متغیر )پیام دهدمیآماری ن صرف آب( با متغیر )میزان م شی م های آموز

 ای معکوس دارند.بطهدار تهرانی در خصوص مصرف بهینه آب( رازنان خانه
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 ای آموزشی مصرف آب از سیمای  مهوری اسلامی ایران . ضریب  مبستگی شیام3 دهل

 دار تهرانی در خصوص مصرف بهینه آببا مشارکت زنان خانه

 (ρمقدار آماره آزمون) متغیر
نی ع م داری س  طح 

(sig) 

میزان  -های آموزشی مصرف آبپیام

در مصرف دار تهرانی مشارکت زنان خانه

 بهینه آب

221/0- 000/0 

 

ضی های آموزشاای مصاارف آب از ساایمای جمهوری اساالامی بین میزان تکرار پیام .4هفر

 دار تهرانی رابطه وجود داردایران با الگوی بهینه مصااارف آب از ساااوی زنان خانه

 ها به این صورت استنمایش فرضیه فوق با نماد

..                                            {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

شاخص ستگی  های آموزشی مصرف آب و الگوی مصرف های تکرار پیامبررسی همب

که مقدار این ضریب  دهدمیدار تهرانی با آزمون استقلال، نشان بهینه آ از سوی زنان خانه

که بررساای وجود رابطه بین  اساات؛ 000/0داری آن و سااطو معنی -274/0همبسااتگی 

 های آموزشاایتکرار پیام»متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه متغیرهای 

صرف آب سوی زنان خانه»و « م صرف آب از  سی را  رابطه« دار تهرانیالگوی بهینه م معکو

شان  شان میدهدمین سته بودن متغیرهای تکرار پیامهم دهد که نا. آزمون آماری ن های ب

سوی زنان خانهآ صرف آب از  صرف آب و الگوی بهینه م شی م سطو موز  1دار تهرانی در 

شااود و وجود رابطه رد می درصااد 1در سااطو  H0دار اساات یعنی فرضاایه معنی درصااد

شان پذیرفته می ستگی و آزمون آماری ن ضریب همب ست مقدار  که  دهدمیشود. گفتنی ا

متغیر )الگوی بهینه مصرف اب از سوی زنان  ی آموزشی مصرف آب( باهامتغیر )تکرار پیام

 ای معکوس دارند.دار تهرانی( رابطهخانه
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 ای آموزشی مصرف آب با الگوی بهینه مصرف آب از . ضریب  مبستگی شیام4 دهل

 دار تهرانیسوی زنان خانه
 (sigداری )سطح معنی (ρمقدار آماره آزمون) متغیر

 -های آموزشی مصرف آباتکرار پیام

الگوی بهینه مصرف آب از سوی زنان 

 دار تهرانیخانه

274/0- 000/0 

 

ضی شای پیام .5هفر صرف آب با اهمیت دادن زنان خانهبین تما شی م دار های آموز

ها به این صااورت نمایش فرضاایه فوق با نماد.تهرانی به حفظ منابع آبی رابطه وجود دارد

 است. 

                                        {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

شاخص ستگی  سی همب صرف آب و اهمیت دادن زنان های پیامبرر شی م های آموز

شان خانه ستقلال، ن ضریب  دهدمیدار تهرانی به حفظ منابع آبی با آزمون ا که مقدار این 

ی وجود رابطه بین اساات؛ که بررساا 000/0داری آن و سااطو معنی -244/0همبسااتگی 

های آموزشاای مصاارف پیام»متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه متغیرهای 

معکوساای را نشااان  رابطه« دار تهرانی به حفظ منابع آبیاهمیت دادن زنان خانه»و « آب

ی آموزشاای هابسااته بودن متغیرهای پیامهم دهد که نا. آزمون آماری نشااان میدهدمی

 درصااد 1دار تهرانی به حفظ منابع آبی در سااطو یت دادن زنان خانهمصاارف آب و اهم

شااود و وجود رابطه پذیرفته رد می درصااد 1در سااطو  H0دار اساات یعنی فرضاایه معنی

شان می ستگی و آزمون آماری ن ضریب همب ست مقدار  که متغیر  دهدمیشود. گفتنی ا

ستقل مدل )اهمیت )پیام صرف آب( با متغیر م شی م دار تهرانی دادن زنان خانههای آموز

 ای معکوس دارند.به حفظ منابع آبی( رابطه
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 ای آموزشی مصرف آب با ا میت دادن زنان خانه دار . ضریب  مبستگی شیام5 دهل

 تهرانی به حفظ منابع آبی

 (sigداری )سطح معنی (ρمقدار آماره آزمون) متغیر

 -های آموزشی مصرف آبپیام

دار تهرانی خانهماهمیت دادن زنان 

 به حفظ منابع آبی

244/0- 000/0 

 

ایران  های آموزشی مصرف آب از سیمای جمهوری اسلامیبین پیام ه اصلی.فرضی

 دار تهرانی رابطه وجود دارد. نمایش فرضاایه.با الگوی بهینه مصاارف آب در بین زنان خانه

 ها به این صورت استفوق با نماد

                                       {
𝐻0: 𝜌 = 0
𝐻1: 𝜌 ≠ 0

  

های آموزشی مصرف آب و الگوی مصرف بهینه های پیامبررسی همبستگی شاخص

که مقدار این ضااریب  دهدمیدار تهرانی با آزمون اسااتقلال، نشااان آب در بین زنان خانه

وجود رابطه بین اساات؛ که بررساای  000/0داری آن و سااطو معنی -635/0همبسااتگی 

های آموزشاای مصاارف پیام»متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه متغیرهای 

معکوساای را نشااان  رابطه« دار تهرانیالگوی بهینه مصاارف آب در بین زنان خانه»و « آب

های آموزشاای بسااته بودن متغیرهای پیامهم دهد که نا. آزمون آماری نشااان میدهدمی

 درصااد 1دار تهرانی در سااطو بهینه مصاارف آب در بین زنان خانهمصاارف آب و الگوی 

شااود و وجود رابطه پذیرفته رد می درصااد 1در سااطو  H0دار اساات یعنی فرضاایه معنی

شان می ستگی و آزمون آماری ن ضریب همب ست مقدار  که متغیر  دهدمیشود. گفتنی ا

دار در بین زنان خانههای آموزشاای مصاارف آب( با متغیر )الگوی بهینه مصاارف اب )پیام

 ای معکوس دارند.تهرانی( رابطه
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 ای آموزشی مصرف آب با الگوی بهینه مصرف آب در بیر .ضریب  مبستگی شیام 6 دهل

 دار تهرانیزنان خانه

 (sigداری )سطح معنی (ρمقدار آماره آزمون) متغیر

 -های آموزشی مصرف آبپیام

الگوی بهینه مصرف آب در بین 

 دار تهرانی زنان خانه

635/0- 000/0 

 

دار های الگوی بهینه مصرف آب و سطو آگاهی زنان خانهبررسی همبستگی شاخص

که مقدار این ضریب  دهدمیتهرانی در خصوص مصرف بهینه آب با آزمون استقلال، نشان 

اساات؛ گفتنی اساات مقدار ضااریب  000/0داری آن معنیو سااطو  -315/0همبسااتگی 

که متغیر وابسته مدل )الگوی بهینه مصرف آب(  دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

 دار( رابطه دارند.با متغیر مستقل مدل )سطو آگاهی زنان خانه

شاخص ستگی  سی همب شنایی زنان های پیامبرر صرف آب و میزان آ شی م های آموز

شان خانه ستقلال، ن ضریب  دهدمیدار تهرانی با مصرف بهینه آب با آزمون ا که مقدار این 

اساات؛ گفتنی اساات مقدار ضااریب  058/0داری آن و سااطو معنی -095/0همبسااتگی 

های آموزشی مصرف وابسته مدل )پیام که متغیر دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

دار آب( با متغیر مساااتقل مدل )میزان آشااانایی با مصااارف بهینه آب در بین زنان خانه

 ای ندارند.تهرانی( رابطه

های آموزشی مصرف آب و الگوی بهینه مصرف های پیامبررسی همبستگی شاخص

که مقدار این ضااریب  دهدمیدار تهرانی با آزمون اسااتقلال، نشااان آب در بین زنان خانه

اساات؛ گفتنی اساات مقدار ضااریب  000/0داری آن و سااطو معنی -635/0همبسااتگی 

های آموزشی مصرف آب( با متغیر که متغیر )پیام دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

 ای معکوس دارند.دار تهرانی( رابطه)الگوی بهینه مصرف آب در بین زنان خانه

های آموزشی مصرف آب و میزان مشارکت زنان های پیامصبررسی همبستگی شاخ

که مقدار این ضریب  دهدمیدار تهرانی در مصرف بهینه آب با آزمون استقلال، نشان خانه
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اساات؛ گفتنی اساات مقدار ضااریب  000/0داری آن و سااطو معنی -221/0همبسااتگی 

مصرف آب( با متغیر  موزشیهای آکه متغیر )پیام دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

 ای معکوس دارند.دار تهرانی در مصرف بهینه آب( رابطه)میزان مشارکت زنان خانه

شاخص های آموزشی مصرف آب و الگوی مصرف های تکرار پیامبررسی همبستگی 

که مقدار این  دهدمیدار تهرانی با آزمون اسااتقلال، نشااان بهینه آب از سااوی زنان خانه

است؛گفتنی است مقدار ضریب  000/0داری آن و سطو معنی -274/0ضریب همبستگی 

های آموزشی مصرف آب( با که متغیر )تکرار پیام دهدمیهمبستگی و آزمون آماری نشان 

 ای معکوس دارند.دار تهرانی( رابطهمتغیر )الگوی بهینه مصرف آب از سوی زنان خانه

شاخص ستگی  سی همب صرف آبهای پیامبرر شی م و اهمیت دادن زنان  های آموز

شان خانه ستقلال، ن ضریب  دهدمیدار تهرانی به حفظ منابع آبی با آزمون ا که مقدار این 

اساات؛ که بررساای وجود رابطه بین  000/0داری آن و سااطو معنی -244/0همبسااتگی 

های آموزشاای مصاارف پیام»متغیرهای تحقیق با ضااریب همبسااتگی در زمینه متغیرهای 

معکوساای را نشااان  رابطه« دار تهرانی به حفظ منابع آبین زنان خانهاهمیت داد»و « آب

 .دهدمی
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 نتیجه گیری

سانهسازمان سوی های ر سوق دادن آنها به  سیج افکار عمومی و  ای برای تهییج و ب

ست ستفاده میا و برنامههسیا شده، از راهبردهای مختلفی ا شامل های تعیین  کنند که 

های هدفمند اسات. متفکران ارتباطات نیز بر این توا و برنامههای تولید محسایاساتگذاری

ها این امر بر اهمیت رسانه« دارد تأثیرزاران کلمه ارزش و ه هیک تصویر به انداز»باورند که 

ها در امر آگاهی بخشااای و جامعه و وظایف خطیر یدهآن ها و پذیری مخاطبان و تبلیغ ا

تلویزیون با عبور از وظایف دارد. امروزه رادیو و  تأکیدهای نوین زندگی و مصااارف سااابک

های اجتماعی پذیری مداوم نسلسازی و جامعهه فضایی برای فرهنگرسانی صرف، باطلاع

اند. صداو سیمای جمهوری اسلامی ایران نیز با توجه به گستردگی و شهروندان تبدیل شده

دن در داخل رقیب بواز ویژگی بی های خود به سراسر کشور و برخورداریحوزه انتشار پیام

ثری در ایجاد احساااس مشااارکت عمومی یا اقناع و ترغیب عموم تواند نقش مؤکشااور، می

کند که گرا ایفا کند. نتایج پژوهش این الگو را ترساایم میمردم به اصاالاح فرهنگ مصاارف

، آموزش، بینیسازی، کاشت جهانرکردهای ترغیبی و اقناعی، برجستهها از طریق کارسانه

نه و ترویج نوآوری عادات که طب را تبلیغ، تغییر  خا یت و نگرش م جه، ذهن کانون تو ها، 

کل می مدلی و همتغییر و شااا عاطفی، ه جاد درگیری ذهنی و  با ای ند، و   نوایی درده

کنند که مخاطبان هدف، در موضوعات مورد نظر، احساس مشارکت عمومی را تحریک می

یابد. بر این و درگیری عملی در میان مخاطبان تبلور می به این ترتیب، ضاارورت حضااور

اسااااس باتوجه به نکاتی که اشااااره شاااد، راهکارهایی را با توجه به نتایج تحقیق برای 

های آموزشی به شود که در طراحی پیاممی صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران پیشنهاد

ینه آب مورد توجه قرار منظور ایجاد حس مشااارکت عمومی در مدیریت الگوی مصاارف به

. 2. راهکارها و پیشااانهادهای نهادی، 1شاااود. گیرد. این راهکارهای در دو محور ارا ه می

ای. در زمینه راهکارها و پیشاانهادهای نهادی با راهکارها و پیشاانهادهای محتوایی و برنامه

رف ریزی و تدوین راهبردهایی در زمینه اصاالاح الگوی مصااگذاری، برنامههدف ساایاساات

ست: سیما،1ا صداو سازمان  سرمایه اجتماعی  صلاح  (2( تقویت  شکیل کمیته راهبردی ا ت

 ( تدوین راهبرد وسیاست جامع و متعادل تبلیغی. 3،الگوی مصرف

ها را مد ای نیز راهکارهای محتوای برنامهدر زمینه راهکارها و پیشااانهادهای برنامه

توان مخاطبان را د که از طریق آنها میکننهایی حکایت میدهند و از تکنیکنظر قرار می
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( اتخاذ رویکرد 1مکاری و شااارکت در برنامه اصااالاح الگوی مصااارف تشاااویق کرد: ه هب

بر منافع و مزایای  تأکید( اتخاذ رویکرد ایجاد تحرک روانی با 2ساااازی و تشااادید،متداول

رویکرد  (4رسانی صرف،گاهی بخشی )آموزشی( به جای اطلاع( رویکرد آ3اقتصادی طرح،

بر لنگرهای  تأکید( 5جویانه و تعدیل در مصااارف آب،صااارفه ساااازی میبت از رفتارانگاره

های با محتوای مساااتقیم و ( ایجاد تعادل در تولید برنامه6، ترغیبی اعتقادی و ارزشااای

صرف و  سریع مفهوم الگوی بهینه م شاعه  ستقیم برای ا سبک زندگی 7غیرم ( بازنمایی 

 محورانه . ساده زیستانه و قناعت
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