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 سندگانینو یراهنما

 رشیقابل پذ مقالات

 

 ،یرشته ا انیو علوم ارتباطات و م یمختلف روزنامه نگار یها نهیدر زم یخبر علوم

هستند و از  قاتیبر تحق یبوده، مبتن یمقالات علم نیا ی. تمامدینما یمقاله منتشر م

 ۀباشند اما نکت یول ممورد قب یو کم یفیک قاتیتحق یبرخوردارند. تمام ییبالا تیفیک

 شبردیدر پ یباشند و سهم یخلاقانه و همراه با نوآور دیاست مقالات با نیتوجه ا انیشا

 .ندینما فایمختص خود ا ۀعلم در حوز

 

 نگارش مقاله وهیش

و نگارش  میتنظ وهیش یبخش بر رو نیا یمحتوا دیتاک ،یمجلات علم تیتوجه به ماه با

 ئتیه میبا تصم تواندیمقاله م گریوجود، انواع د نیاست. با ا یپژوهش یهامقاله

امکان انتشار  ،یافزون بر مقالات پژوهش رایو منتشر شود. ز رفتهیهر مجله  پذ هیریتحر

و جز آن در مجلات با  ر،ینامه به سردب ،یمقاله نظر ،یمرور لهمقا ریمقاله نظ گریانواع د

 وجود دارد. یدرجه علم

 

 نیمشترک و متفاوت هستند. ا ییهایژگیو یلات دارااست همه انواع مقا یهیبد

بخش، اگر چه به  نی. در اشودیبه محتوا و ساختار آنها مربوط م یدر بعد کل هایژگیو

 یمقالات، محتوا و ساختار مقالات پژوهش گرینسبت به د یمقالات پژوهش تیاهم لیدل

پرداخته شود.  زیت نمقالا گریمشترک د یهایژگیاما کوشش شده به و شود،یم فیتوص

متن  کردیهمانند رو زین پردازندیانواع مقالات م حیو توض فیکه به توص یمنابع شتریدر ب



از ارائه مقاله به فصلنامه علوم  شیاست. پ یبر مقالات پژوهش دیحاضر، همواره تاک

 :ردیقرار گ ظرمقاله مد ن میدر نگارش و تنظ رینکات ز شودیم هیتوص ،یخبر

 

 قالهم یمحتوا

 مجله مرتبط باشد؛ یموضوع نهیبا زم دیمقاله با یمحتوا نکهیاول ا نکته

 کیکه گزارش  یمجله به مقالات پژوهش کیحجم عمده مقالات هر شماره از  دوم،

 پژوهش خاص هستند اختصاص دارد؛

چاپ نشده  ایارسال و  یو خارج یداخل اتیاز نشر کی چیه یبرا شتریمقاله پ سوم،

به مدت چهار ماه پس از ارسال مقاله به  دیبا دآورندگانیذکر است، پد باشد. لازم به

مقاله  تیمدت از وضع نینموده، و در ا یخوددار گریفصلنامه از ارسال آن به فصلنامه د

 .ندیحاصل نما یفصلنامه آگاه یداخل ریمد ایو  یکیرونسامانه الکت قیاز طر یارسال
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  ها:واژهکلید

 ، خرده فرهنگ

 رمزگذاری/ رمزگشایی،

مکتب ،  صنعت فرهنگ

  فرانکفورت

-، درتبیین مکتب فرانکفورت و در راس آن تئودورآدورنو و ماکس هورکهایمر

های کارل بینیهای نظری خود، براین اصل تاکید دارندکه عدم تحقق پیش

ی ی در کشورهای برجستههای سیاسی و اجتماعمارکس در مورد وقوع انقلاب

ی کارگر از سرمایه داری به دلیل حاکمیت عقلانیت ابزاری و انحراف طبقه

ی صنایع فرهنگی است.مخاطب رسانه های ارتباط جمعی منافع خود به واسطه

از نظر عمده ی اعضای  مکتب فرانکفورت در برابر پیام های سلطه آمیز، بی 

آنان در فرهنگ توده ای ادغام می  دفاع و منفعل هستند و از این رهگذر

شونداما در مقابل، مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام، بر امکان وجود صوری از 

مقاومت، توسط جامعه باور دارد. دیک هبدایج و استوارت هال، دو تن از 

پژوهشگران برجسته ی این مکتب هستند. هبدایج بر امکان مقاومت خرده

کند و مخاطب ی کارگرتاکید میاز سوی طبقه فرهنگی در برابر طبقات مرفه

داند. استوارت هال نیز در عین پذیرش ها را برخلاف آدورنو، منفعل نمیرسانه

های وجود سلطه، به صوری از مقاومت در جامعه اعتقاد دارد.ازنظراو پیام

کند، رمزگشایی ی پیام رمزگذاری میگونه که فرستندهها لزوما، به همانرسانه

 شود. نمی

 

. انفعال مخاطب در نظریه ی صنعت فرهنگ و تقابل مکتب بیرمنگام با آن(. 9147) فواد، ظفرعبداله زاده: استناد
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 مقدمه

رپذیری مخاطب و تاثی7در مبحث صنعت فرهنگ 5و تئودور آدورنو 9ماکس هورهرکهایمر 

-های ارتباط جمعی، قدرت و امکانی را برای مقاومت مخاطب، در نظر نمیدر برابر رسانه

گرفتند، اما مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام و به طور مشخص، دیگ هبدایج و استوارت 

ای هال، انفعال صرف مخاطب را که در آراء اکثر متفکران مکتب فرانکفورت، به گونه

 ت را مورد نقد قرار می دهند.مطرح شده اس

برای طرح مدخلی به بحث، بهتر است که ابتدا کلیتی از ماهیت وجودی و تفکرات 

مکتب انتقادی فرانکفورت مطرح شود. در بحث مارکسیسم، میراث فکری مکتب 

فرانکفورت از جایگاه بسیار با اهمیتی برخوردار است. اگر چه مارکسیسم مکتب 

درچارچوب »های ماهوی است. سم کلاسیک دارای تفاوتفرانکفورت، با مارکسی

های متفاوت با مارکسیسم متکی بر برداشتهای جزمی میان مارکسیسم، یکی از گرایش

روبنا و زیربنا، مارکسیسم فلسفی است. بر اساس این طرز تلقی از مارکسیسم، توجه به 

ملیت اقتصاد) محورهایی مانند وضعیت موجبیت ) دترمینیستی ( با تاکید بر عا

اکونومیستی(،از عوامل کاهش مارکسیسم به شمار می آید.مارکسیسم فلسفی در تلاش 

های جزمی یاد شده را برای ارائه ی تفسیری مناسب تر از مارکسیسم است که ویژگی

چه عوامل روبنایی از جمله فرهنگ و سوژگی ) ذهنی ( انسانی نداشته باشد و به آن

 ( 944:  9743)قادری،« بسیاری بدهد.خوانده می شود، اهمیت 

ندگی زیربنای اقتصادی بر روبنا که متشکل کدستگاه تئوریک مارکس بر نقش تعیین

از فرهنگ، خانواده، مذهب و سیاست است، تاکید دارد و از این حیث نهاد های روبنایی را 

ی که هایمعلول صرف زیربنای اقتصادی می داند.این ایده اگر چه توسط مارکسیست

عمدتا نئومارکسیسم اروپایی نام می گیرند به طور کامل رد نمی شود اما جبرگرایی صرف 

در حوزه ی تاثیر زیربنا بر روبنا و معلولیت و کم اهمیت بودن نهادهای روبنایی مورد نقد 

گیرد. متفکران مکتب فرانکفورت بر نهادهای روبنایی مانند فرهنگ نیز ها قرار میآن

به عبارت »ها را در جوامع سرمایه داری بسیار با اهمیت می دانند. و نقش آن تاکید دارند
                                                 
1- Max Horkheimer  

2- Theodore Adorno 

3- Culture industry 

 



 7   ■   گ و ...ی صنعت فرهنانفعال مخاطب در نظریه

ی مکتب فرانکفورت با مارکسیسم اورتدکس را می توان بر اساس تلاش تر، فاصلهساده

های آن هم در دور شدن از تاکید بر اقتصاد به عنوان روش اصلی توضیح چگونگی و 

ضیح و اصلاح نظریه نهادهای فرهنگی مرتبط با چرایی عملکرد جوامع و نیز ارائه ی تو

« صنعت فرهنگ»داری سنجید. در واقع همین مفهوم ظهور و بلوغ جوامع سرمایه

داری( وابستگی دائمی به مارکسیسم) صنعت به عنوان تنها قدرت اساسی و مثبت سرمایه

نوان عامل دهد.) فرهنگ به عهای این مکتب را نشان میو ماهیت مبتکرانه و اصیل کمک

 (34-48: 9744)استریناتی،« اصلی( 

-هایی که جوامع سرمایهآدورنو به طور مشخص درباره ی مباحث فرهنگی و مکانیزم

کشانند داری از طریق فرهنگ و رسانه های ارتباط جمعی، افراد جامعه را به انحراف می

ر در کتابی تحت ها را همراه با ماکس هورکهایممطالعات زیادی انجام داده است که آن

از مفاهیم « صنعت فرهنگ»دهد. در واقع توضیح می« دیالکتیک روشنگری»عنوان 

های مکتب کلیدی برای شناخت تفکرات آدورنو است.در این مقاله، ضمن تشریح اندیشه

های نظری دیک هبدایج و فرانکفورت و به طور مشخص،تئودور آدورنو، به بیان دیدگاه

 با عنصر مقاومت در جامعه، پرداخته خواهد شد. استوارت هال در رابطه

 

 دستگاه نظری تئودورآدورنو و مکتب فرانکفورت

ی مکتب فرانکفورت است، در بیان مبانی فکری جایی که آدورنو از اعضای برجستهاز آن

گیرد اما این به )در برخی از موارد( این مکتب  به طور کلی مورد بحث و طرح قرار می

 نی تفکرات آدورنو با تمامی اعضای مکتب فرانکفورت نیست.معنای اینهما

آدورنو و به طور کلی مکتب فرانکفورت، مارکسیسم را از قالب ارتدکس، خارج کردند 

که یکی از مهمترین شاخصه های آن، توجه بیشتر بر نهاد های روبنایی مانند فرهنگ و 

ر آدورنو، تلفیق مارکسیسم نقد جبرگرایی صرف اقتصادی است. از دیگر شاخصه های تفک

مکتب فرانکفورت که سابقه ی »با اندیشه های ماکس وبر، زیگموند فروید و هگل است.

و شکل گیری موسسه ی تحقیقات اجتماعی وابسته به دانشگاه  9157تاسیس آن به سال 

فرانکفورت آلمان باز می گردد، با بازخوانی و ترکیب آرای هگل، مارکس، وبر و فروید، 

ای و اتخاذ رهیافتی انتقادی به فرهنگ و جامعه جدید، روشنگری را فریب توده ضمن



 9145 زمستان  ، 14مجله خبری ، سال دوازدهم ، شماره   ■  1

 

ی کامل عقل ابزاری بر طبیعت، جامعه و تاریخ می روند تکامل اجتماع و تاریخ را سیطره

 (545:  9715مهدی زاده، «)داند.

نیت ی مدرن، مورد نقد آدورنو قرار گرفته است، عقلاهایی که در جامعهاز جمله پدیده

ابزاری است. این مفهوم که به ویژه در آثار ماکس وبر مورد بحث قرار گرفته دلالت بر 

های گری و تفکر سودجویانه بدون توجه به ارزشوضعیتی دارد، که انسان مدرن با محاسبه

ای استدلالی منطق ابزاری، شیوه»کسب اهداف خویش بر می آید. ی انسانی در پیعمده

ی دست یافتن به چیزی یا رسیدن به هدفی است. در این منطق ن شیوهبرای یافتن بهتری

به جای توجه به موضوع ارزش، سودمندی یا اصول اخلاقی، به چگونگی انجام کار، 

که رسیدن به هدف و دست یافتن به منظوری خاص توجه می شود. از این رو فرد به این

هدفی برسیم،) چرا این هدف با ارزش چرا باید کاری را انجام دهیم ، چرا می خواهیم به 

است یا باید باشد(،چرا دست یافتن به منظوری خاص با اهمیت است، توجهی ندارد. 

ترین دهد و در پی آن است که از طریق مناسبمنطق ابزاری به محاسبه، اولویت می

را برای هدفی مشخص بدست آورد و به بازدهی برسد « وسیله»ی محاسبه، بهترین شیوه

این هدف مشخص در اکثر مواقع در محیطی کاپیتالیستی یا بروکراتیک که هدف آن  )

آمرانه و غیرقابل بحث تلقی می شود،تعیین می گردد(. در جوامع مدرن، گرایشی وجود 

 «شود.دارد که انرژی نامتناسب و بیش از حدی برای این شکل از منطق صرف می

 (795:  9749)استونز، 

، انسان را از ماهیت 9ی عقلانیت ابزاریدر جوامع مدرن، سلطهآدورنو معتقد بود 

سازد که گر و خشک مانند ماشین میسازد و از او موجودی محاسبهانسانی خود دور می

در جهت تامین حداکثری منافع صاحبان قدرت عمل می کند. آدورنو و اغلب اعضای 

های انسان مدرن در جوامع دیمکتب فرانکفورت بر بردگی انسان مدرن تاکید دارند. آزا

ی مسلط های مشخص و برنامه ریزی شده از سوی طبقهداری از طریق مکانیزمسرمایه

ی موجود، ی انتقادی می تواند نشان دهد که چگونه جامعهنظریه» گرفته می شود. 

 گیرد. یا نابودگر است، زیرا خصوصیات اساسی زندگی بشر را از او میغیرعقلانی و سرکوب

 هایزدن به انتخابکند. : خصوصیاتی از قبیل توانایی تغییر دادن محیط و دستمی

                                                 
1.  Instrumental rationality  
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:  9715به نقل از مهدی زاده،  9734)کرایب، « ی زندگیجمعی در بارهعقلانی و دسته

547) 

ی ی عقلانی متفکر و شکاک موردنظر و تاکید دکارت در جامعهاز نظرآدورنو، سوژه

های شعاری بیش نیست. و روشنگری نتوانسته است به آرمانداری مدرن، در حد سرمایه

ی عقلانیت ابزاری بر انسان معاصر، آزادی، تفکرآزاد و خود برسد. آدورنو، با تاکید بر سلطه

ای که حاصل تصمیم و اقدام مشترک های اجتماعی و سیاسیخلاق و رسیدن به دگرگونی

اسطوره به روشنگری، بدل » می داند.  شهروندان به ویژه طبقه ی کارگر باشد را منتفی

شود و طبیعت، به عینیت صرف،آدمیان بهای افزایش قدرت خویش را با بیگانه شدن می

از چیزی می پردازند که این قدرت را برآن اعمال می کنند. روشنگری با اشیاء همان 

شناسد که بتواند ها را فقط تا آن حد میها، او انساننسبتی را دارد که دیکتاتور با انسان

 (71:  9741آدورنو و هورکهایمر، «)آنان را آلت دست قرار دهد.

شاید بتوان  به این استنباط رسید که شناخت علت درد، خود، بخشی از درمان است 

داری ی جوامع سرمایهبه این معنا که تبیینی که آدورنو و اصحاب مکتب فرانکفورت درباره

ی مستقل و در عین حال سبب خودآگاهی و ایجاد سوژه اند خود می تواندارائه داده

 بخش شود.)تاکید از مولف است(رهایی

است. آدورنو و  9های تفکر آدورنو، نقد او به پوزیتیویسمها یا مولفهاز دیگر شاخصه

ی فلسفه بودند و همچنین از آموختهبیشتر دانشمندان مکتب انتقادی فرانکفورت، دانش

قلانیت ابزاری، با تسلط پوزیتیویسم در علوم اجتماعی، مخالف بودند، رهگذر انتقاد از ع

های علوم های اجتماعی را با منطق اعداد و ارقام و روشها معتقد بودند که عمق پدیدهآن

 توان تبیین کرد. مکتب فرانکفورت، به است نمیتجربی که وارد علوم اجتماعی شده

ا توجه نمی کند. فرایند ایجاد و شکل گیری مسائل هقلمروهایی می پردازد که علم به آن

گیرند،  خاطر آن در خدمت میاجتماعی، شرایط واقعی به کارگیری علم و اهدافی که علم را به

 (555: 9138ی این مکتب است.) هورکهایمر،های مورد مطالعهاز جمله حیطه
های خودرا قادیهای وبر، بخش قابل توجهی از نمکتب فرانکفورت در جهت اندیشه» 

ی مدرن صنعتی به عقلانیت ابزاری، معطوف کرده بود  و محور این انتقادها را از جامعه
( از نظر 941:  9743)قادری،« هم پوزیتیویسم و روشهای پوزیتیویستی یا اثباتی قرار داد.

                                                 
1. positivist 
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ها آدورنو، پوزیتیویسم در راستای پیش برد عقلانیت ابزاری و تسلط هرچه بیشتر بر انسان
شد. آدورنو هنگامی که در آمریکا با پل داری مورد استفاده قرار داده میدر جوامع سرمایه
کرد با او بر سر همین موضوع، اختلاف ی مسائل اجتماعی، پژوهش میلازارسفلد، در باره

 برای مثال آدورنو همیشه در مورد کارش با لازارسفلد دچار نوعی احساس» پیدا می کند. 
نمود چنین القا می« پرینستون»بود. او هنگامی که شرایط مربوط به پروژه رادیویی بدبینانه 

باید سیستم رادیویی بازرگانی آمریکا تعریف کند، چنین نتیجه  ها رای تحلیلکه محدوده
خواستند تلویحا بفهمانند که خود سیستم نتایج فرهنگی که بدین وسیله می»گرفت: 

اش را نباید مورد تحلیل قرار فرض اقتصادی و اجتماعیشی آن و پیشناسانهو جامعه
 ( 591:  9715)هارت، .«دادمی

آدورنو بر سر مطالعه و سنجش فرهنگ با لازارسفلد نیز اختلاف داشت. لازارسفلد 
کرد که کاملا پوزیتیویستی بود و آدورنو عمدتا از روش های پیمایش کمی استفاده می

طور که لازارسفلد با ر علوم انسانی، موافق نبود، همانچندان با چنین پژوهش هایی د
رویکرد آدورنو. لازارسفلد به این نتیجه رسیده بود که اگر نظریه انتقادی در جریان کلی 

 (591:  9715تر می تواند مشکل سازشود. ) هارت پژوهش ارتباطی وارد شود، بیش
کردند بلکه با جربی مخالفت نمیالبته آدورنو و همکاران او به طور کامل با مطالعات ت

از آن در جهت پیشبرد  ی پوزیتیویسم بر علوم اجتماعی و همچنین استفادهسلطه
ها به عنوان یک انگارانه است که ما به آناما این ساده»عقلانیت ابزاری مخالف بودند. 

ند که هایی از جامعه توجه می کردها به بخشمکتب ضد تجربی یا غیرتجربی بنگریم. آن
یا در حال نقد و بررسی بود یا تاریخ مربوط به اهداف مطالعات خویش را به سختی ترسیم 

ی های طبقهی خانواده، به بررسی مسائلی درباره9174ی ها در اوایل دههنموند. آنمی
های آلمان، اتریش و سوئیس پرداختند. در کارگر جامعه و رفتارهای استبدادی دولت

))شخصیت قدرت طلب((  رد نوع کیفی مقیاس های نگرش مانند کتابای از مواپاره
 (544:  9743راجرز، «)آدورنو و دیگران را بررسی کردند.

آدورنو و برخی از همکاران او در مکتب فرانکفورت از رویکرد روانکاوی فرویدی نیز در 
هایی با دخیل تحلیل مسائل اجتماعی، استفاده می کردند. اگر چه آدورنو در ابتدا مخالفت

های انتقادی داشت، اما پس از مدتی خود نیز به این رویه کردن روانکاوی در تحلیل
های منحصر ی روانکاوی و نظریه ی مارکسیستی از ویژگیپیوست. در واقع، ترکیب نظریه

به فرد مکتب فرانکفورت است. قدرت گرفتن حزب نازی در آلمان، فجایع جنگ جهانی 
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یلی بود که برخی از دانشمندان مکتب فرانکفورت را به سوی روانکاوی یا دوم از جمله دلا
 ای از مطالعات ترکیبی، میان مارکسیسم و روانکاوی کشاند.به گونه

قبل از آدورنو، اریک فروم در این زمینه اقدامات در خور اهمیتی انجام داده بود. 
ارکسیست ارتدکس به های مپژوهشگران مکتب فرانکفورت با سرخوردگی از تحلیل»

تدریج به نظریه های فرویدی رو آوردند و سعی کردند تا تغییرات اجتماعی را در سطح 
شد در سطح خرد مورد کلان و روانشناسی اجتماعی افراد را که توسط فروید توصیف می

های متعهد بود، لیک احساس بررسی قرار دهند.اریک فروم، یکی از همین مارکسیست
رچوب کاری افکار مارکس ناقص است، او معتقد بود که دیدگاه و بینش کرد که چامی

فروید به توصیف بیشتری احتیاج دارد. فروید تمام ساختارهای اجتماعی را پذیرفته بود. 
کرد، تمام عوامل و اجزای روانشناسی  و یا زمانی که مارکس عوامل اقتصادی را تبیین می

معتقد بود که جامعه پذیری و « فروم»رد.ساختار های اجتماعی را فراموش می ک
سوسیالیستی کردن بزرگسالان نیز از ابزارمهم تغییرات اجتماعی به شمار می 

 (547: 9743راجرز، «)رود

تشخیص فروم بر این بود که اهمیت زیاد مارکس بر زیربنای اقتصادی او را از توجه به 

ی و ساختارهای اجتماعی، غافل کرده های روانشناسها از جمله، مولفهتاثیرات سایر مولفه

ی عقده»ی فروید، انتقاد داشت از جمله های مهمی از نظریهاست.البته فروم بر جنبه

شود. پس از ی ادیپ فقط در جوامع مردسالار محقق میاواعتقاد داشت که عقده«. ادیپ

پردازد و در فروم، آدورنو نیز به تلفیق و ترکیب رویکردهای روانکاوی با مارکسیسم می 

 9114اگر چه در طول دهه ی » زمینه ی اقتدار و خانواده، مطالعاتی را انجام می دهد.

تاکید زیادی بر روی نظریه ی فروید، توسط پژوهشگران مکتب فرانکفورت صورت گرفت 

ها در مورد مبحث اقندار و خانواده، ادامه یافت و سرانجام موجب شد تا لیک تحقیقات آن

( به چاپ 9174« )شخصیت قدرت طلب»ورنو و همکاران، تحت عنوان کتاب مهم آد

 (547: 9743راجرز، »)رسد.

 

 مفهوم صنعت فرهنگ در آراء آدورنو و هورکهایمر
 رسد،داری به اوج میها سرمایهبینی کرده بود که در کشورهایی که در آنکارل مارکس، پیش

نظور مارکس، سه کشور اروپای سوسیالیستی، محقق می شود. به طور مشخص، م نقلابا
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شمال غربی، یعنی انگلستان، فرانسه و آلمان بود که در قرن نوزدهم میلادی، سردمداران 

بینی مارکس در این کشورها انقلابی رخ نداد و داری بودند. اما برخلاف پیشنظام سرمایه

داری رمایههای ساین روسیه بود که  در اوایل قرن بیستم،علیرغم برجسته نبودن شاخص

در آن کشور،شاهد وقوع انقلاب سوسیالیستی بود. این امر، متفکران مکتب فرانکفورت را 

به تامل واداشت. در این بین، متفکرانی چون ماکس هورکهایمر و تئودور آدورنو متوجه 

داری به موجب اعمال های پنهان و غیر مستقیمی شدند که نظام سرمایهنوعی از مکانیسم

 است.وقوع انقلاب، جلوگیری کرده ها، ازآن

های ی دگرگونیاعضای این مکتب، متوجه عدم تحقق پیشبینی مارکس درباره»

تر متوجه ساختارهای روبنایی به اجتماعی و سیاسی شدند. لذا سعی تئوریک خود را بیش

ها نقش مهمی در انحراف فرایند تغییرات های همگانی کردند که از نظر آنویژه رسانه

ها مسیر حرکت تاریخ از خط اصلی قتصادی از مسیر تاریخی آن بازی کردند. از نظر آنا

های طبقه مسلط موفق شد شرایط اقتصادی را از طریق خویش منحرف شد، زیرا ایدئولوژی

 (39: 9744مهرداد، «)ی کارگر تغییر دهد.بعضی دگرگونی ها و به ویژه جذب طبقه

های ارتباط جمعی، نوعی فرهنگ ویژه از طریق رسانهی مسلط به در این راستا، طبقه

های گیرد. از دیگر عرصهداری ترویج داده است، که فرهنگ توده نام میرا در جوامع سرمایه

ای که این فرهنگ، مردم را ای مدرن و نحوهانتقادی، فرهنگ توده یگری در نظریهسلطه

آمیز افراد ای باعث یکپارچگی موفقیتکند است. فرهنگ تودهدر نظام اجتماعی ادغام می

( به 547:  9715شود. )مهدی زاده،گیری آگاهی یکدست و اثباتی میدر جامعه و شکل

رود و شود، تنوع از بین میموجب فرهنگ توده، نوعی یکدستی در میان مردم ایجاد می

رای ایجاد که به خودآگاهی بگیرد، یعنی مردم به جای آنآگاهی کاذب در مردم، شکل می

هایی که توسط ها و هنجارای از ارزشتغییر و تحول برسند، تحت سیطره ی  مجموعه

ی شود که در نهایت منافع حداکثری طبقهها تزریق میی مسلط ساخته شده و به آنطبقه

 این نوع از فرهنگ تضمین شود زندگی می کنند. مسلط به واسطه

ای همان فرهنگ عامه است که با نگ تودهمی توان به سادگی اذعان داشت که فره» 

های صنعتی تولید انبوه، تولید و در بازار با سود به جمعیت انبوه مصرف کننده شیوه

شود. می توان گفت که این فرهنگی تجاری است که در یک سطح انبوه برای عرضه می

که  هاییبازاری وسیع تولید شده است.رشد این فرهنگ به معنی آن است که فرهنگ
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توانند برای بازار انبوه، تولید انبوه داشته باشند، نظیر هنر و فرهنگ ساز نیستند و نمیپول

 (77: 9744استریناتی،«)ی حیات ندارندبومی، جایی برای ادامه

فرهنگ توده، فرهنگی تجاری است و بدنبال فروش محصولات فرهنگی برای سود بیشتر 

های بومی و داری است. در این راستا فرهنگایهدر جهت تامین منافع و بقاء نظام سرم

آید. اما توجه دفاع به وجود میمحلی، حذف می شوند. توده ی یکدست، منفعل و بی

هورکهایمر و آدورنو به فرهنگ از این باب است که فرهنگ به طور غیرمستقیم و 

ی قهغیرمحسوس می تواند سبب اعمال سلطه شود؛ به گونه ای که مردم به ویژه طب

نظریه پردازان انتقادی به »کارگر بدون آنکه خود متوجه شوند تحت سلطه قرار بگیرند. 

کنند: یک دلیل آن است که تاثیر فرهنگ، بسیار چند دلیل بر فرهنگ تاکید بیشتری می

تر از تاثیر کار است. چرا که کار عمدتا هنگامی که مردم در محل کار هستند، بر انفعالی

گذارد ولی تاثیر فرهنگ در تمام دقایق زندگی احساس می شود. دلیل دیگر  آنها تاثیر می

است. زیرا به تدریج راه خود را به درون آگاهی این که تاثیر فرهنگ، نامرئی و پوشیده

دهد. دلیل سوم آن ها را تغییر میی تفکر، احساس و رفتار آنکند و نحوهمردم باز می

ها اند. این امر هنگامی که به آنند که تحت سلطهداناست که مردم در حین کار می

شود، هنگامی که مجبورند کارهای معینی را در خط تولید انجام دهند و دستور داده می

هنگامی که از کار معلق یا اخراج می شوند، کاملا آشکار است. اما در مورد فرهنگ، 

اند، خواهان فرهنگ تودهتر نظارت تا حد زیادی نامرئی است. در واقع مردم هرچه بیش

به نقل از  918: 9741ریتزر،«)کند، دریابندها اعمال میای را که بر آنکه سلطهبدون آن

 (541: 9715مهدی زاده، 

داری برای عدم تحقق مفهوم صنعت فرهنگ، دلالت بر وضعیتی دارد که نظام سرمایه

های گی از طریق رسانهتغییرات اجتماعی و سیاسی در جامعه به تولید  و ترویج فرهن

ها پایین نگه داشته  شود. هنرهای پست و کم ارزش، ارتباط جمعی می پردازد که سلیقه

های تنزلی ذهن جامعه را از پرداختن به موضوعات مهم شود، سرگرمیبرای مردم جذاب 

دور نگه دارند. به این ترتیب، سلطه بر مردمانی که دارای فرهنگی پست و سلایقی 

 کم ارزش هستند بسیار آسان می شود. سطحی و

ها، محصولاتی که برای مصرف انبوه در نظر گرفته شده و عمدتا در تمام شاخصه» 

ای که در نظر گرفته شده ماهیت آن مصرف را تعیین می کنند، کم و بیش طبق برنامه
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م های فردی از نظر ساختار به هم شبیه هستند یا دست کاست، تولید می شوند. شاخصه

با یکدیگر تطابق دارند و خود را نظامی قرار می دهند که تقریبا نقصی ندارند. این امر در 

 پذیر شدههای تکنیکی عصر حاضر و نیز تمرکزهای اقتصادی و اداری، امکاناثر قابلیت

کند ها را از بالا در این سیستم جذب میاست. صنعت فرهنگ به طور عمد مصرف کننده

های هنر عالی و پست را که هزاران سال است از یکدیگر جدا حیطه و به زیان هر دو،

اند، با هم تلفیق می کند. جدیت هنر عالی به خاطر سودمندی آن از بین می رود و بوده

تمدن که بر مقاومت شورش ذاتی آن تحمیل می شود،  هایجدیت هنر پست با محدودیت

این ود نرسیده است، کاهش می یابد. بهتا زمانی که کنترل اجتماعی هنوز به نهایت حد خ

ها نفری که هدف قرار ترتیب، اگر چه صنعت فرهنگ بر سطوح آگاه و ناخودآگاه میلیون

ها در درجه اول قرار ندارند، بلکه کند، تودهداده است به نحوه انکارناپذیری تعمق می

قطعات یدکی برای این ها به عنوان ابزاری برای محاسبه یا به عنوان فرعی هستند و از آن

شود. مشتری، حرف آخر را نمی زند هر چه که صنعت فرهنگ از ما دستگاه استفاده می

به نقل از  47:  9189آدورنو: «)می خواهد اینطور فکر کنیم، بلکه فقط یک بازیچه است.

 (17: 9744استریناتی، 

تفاوتی با هم محصولات فرهنگی در صنعت فرهنگ مانند موسیقی پاپ از نظر آدورنو، 

 های اندیکنند. به عنوان مثال، آهنگندارند بلکه فقط در جزئیاتی صوری با هم فرق می

های بهنام بانی )خواننده ی ها و ترانه)خواننده ی فارسی زبان لس آنجلسی( با آهنگ

فارسی زبان ساکن ایران( در ماهیت تفاوتی ندارند هر دو بر اساس استانداردهایی در 

کنند و همچنین اند. ذهن شنونده را ساده میی مخاطبان ساخته شدهسلیقه جهت تنزل

ای معنادار محروم می کنند. این نوع ی شنیدن موسیقیذهن را از تعمق و تفکر به واسطه

ای ندارد. مخاطبی موسیقی از نظر آدورنو، کارکردی جز ادغام مردم در فرهنگ توده

در صنعت » توان به او شکل داد. یت و  به راحتی میمنفعل و تاثیرپذیر که فاقد فردیت ا

سازی، فرد نوعی توهم است، آن هم نه صرفا به سبب یکدست و استاندارد شدن فرهنگ

اش شود که شکی در مورد یکسانی کاملهای تولید. وجود او فقط تا وقتی تحمل میشیوه

بر همه جا حاکم است، از فردیت با امر کلی، وجود نداشته باشد. فردیت دروغین یا شبه

اش ی استثنایی که گیسوانشده در موسیقی جاز گرفته تا آن ستارهنوازی استانداردبدیهه

است تا اصالت و یکتایی او را اثبات کند. امر فردی، چنان به توانایی امر کلی در فر خورده
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امری عرضی ی توان به منزلهدهی تام به عرضی فروکاسته می شود که خودش را میشکل

 (588-587:  9741)آدورنو و هورکهایمر،« و تصادفی بازشناخت.

داری به دار آن است در جوامع سرمایهاز نگاه آدورنو، فردیتی که لیبرالیسم داعیه

موجب سیطره ی عقلانیت ابزار و همچنین وجود و اعمال صنعت فرهنگ، توهمی بیش 

سینما، رادیو و موسیقی و.... فرهنگی  نیست. محصولات فرهنگی وسائل ارتباط جمعی، از

 هستند.  ورزیاند  مردمانی که فاقد تفکر و اندیشهیکسان و سلطه پذیر ایجاد کرده

 

 تضاد نظری آدورنو و هورکهایمر با دیک هبدایج و استوارت هال
هر دو متعلق به مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام 9دیک هبدایج و استوارت هال 

شناسی، ای است که ترکیبی از انسانتب، دارای هویتی چند رشتههستند. این مک5

شناسی، ساخت ای، نشانهتاریخ،ادبیات، نقد ادبی، مارکسیسم، مطالعات ارتباطی و رسانه

شناسی است که در این مورد اخیر از دو مکتب فرانکفورت و شیکاگو گرایی و نیز جامعه

 (937-935: 9714متاثر بوده است.)سرفراز،

رچه مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام، تا حدی متاثر از مکتب فرانکفورت است، اما این اگ

ای دارد. علاوه برآن، برخلاف اغلب اعضای مکتب فرانکفورت مکتب ماهیتی چند رشته

مانند آدورنو که در بحث سلطه و به طور مشخص، سلطه از طریق وسایل ارتباط جمعی، 

کردند، ها را در وضعیت انفعالی صرف تصور میرسانهمردم یا به طور مشخص مخاطبان 

داری، به وجود صوری از مقاومت در در عین پذیرش وجود سلطه در جوامع سرمایه

 ها، باور دارد.مخاطبان رسانه

کنیم. جا بحث را با دیک هبدایج یکی از اعضای مکتب مطالعات بیرمنگام آغاز میدر این

-ی کارگر سفیدفرهنگ جوانان طبقهرسد که خردهنتیجه می هبدایج در مطالعات خود به این

ویژه و خلق هویت خرده 7پوست انگلستان پس از جنگ،از طریق توسل به سبک زندگی 

 است.طور چندان جدی، از خود نشان دادهفرهنگی، صوری از مقاومت، هرچند نه به

                                                 
1.  Dig Hebdaige and Stewart Hall 

Birmingham School of Cultural Studies 2.  

3. life style 
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هبدایج به نظر » هبدایج در تعریف مفهوم فرهنگ، بر مفهوم تعارض تاکید دارد. 

کند که به تامسون ) یکی از سه مهره اصلی مطالعات فرهنگی بریتانیایی(اشاره می

ی  مطالعه روابط بین عناصر در یک شیوه یا راه و روش کلی زندگی فرهنگ، به مثابه

داد که عبارت بود از مطالعه تری ارائه میبندی مارکسیستینگریست؛ بلکه صورتنمی

( مفهوم مارکسیستی از فرهنگ که 934: 9714)همان،« کلی تعارض. روابط دریک شیوه

ی مرکزی دستگاه نظری هبدایج رهنمون منشعب از دیالکتیک هگلی است، ما را به نقطه

های معنایی و هویتی برای مقاومت است.  هبدایج با اذعان کند  که همان خلق تفاوتمی

 قاومت در برابر آن توسط خردهی مسلط بر وجود مبه وجود هژمونی از سوی طبقه

مطالعات فرهنگی از »فرهنگ، از رهگذر خلق هویتی ویژه و نمادین توسط آن تاکید دارد. 

کرد. ها بررسی میفرهنگآغاز خصلتی شدیدا سیاسی داشت و امکان مقاومت را در خرده

مرحله  ی کارگر، این مطالعات درهای طبقهی فرهنگگذاری بر توان بالقوهپس از ارزش

 که چگونه فرهنگ جوانان می توانند در برابراشکال هژمونیک سلطه ی سرمایهبعد به این

داری مقاومت کنند اشاره کردند. مطالعات فرهنگی، به فرهنگ جوانان به عنوان فراهم 

مهدی زاده، «)نگرد.ای از مخالفت و دگرگونی اجتماعی میی اشکال جدید بالقوهکننده

9715  :575) 

ی کارگر در برابر صور و ابراز مخالفت توسط جامعه به ویژه طبقه 9ر مقاومتعنص

 چیزی است که در تفکرات مکتب فرانکفورت و آدورنو، مغفول ماندهسلطه، درست آن

ی است. آدورنو هیچ امکانی برای ابراز مخالفت جامعه در جوامع مدرن تحت سلطه

از منظر آدورنو، منفعل و مومی شکل است و گرفت. جامعه عقلانیت ابزاری را در نظر نمی

گیرد. اما هبدایج های سلطه از جمله صنعت فرهنگ، شکل میبه سادگی توسط مکانیزم

ی رفتار جوانان ی مطالعالههای آن، در نتیجهدر عین باور به وجود سلطه و مکانیزم

ت فرهنگی ها محصولارسد که آنی کار انگلستان  به این نتیجه میسفیدپوست طیقه

ها را با تفکرات مبتنی برمنافع خودشان کنند؛ بلکه آنها را منفعلانه، مصرف نمیرسانه

کنند که به مقاومت و ابراز مخالفت در برابر می آمیزند و صوری از هویت را تولید می

 شود.فرهنگ مسلط، منجر می

                                                 
1. Resistance 
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های سیقی در سبکگرایی، یعنی محصولات فرهنگی تولید آمریکا مانند مواگرآمریکایی

سینمایی، مد و نوع پوشش و... را شاخصی برای صنعت فرهنگ مورد  هایمختلف، فیلم

ی کارگرانگلستان نظرآدورنو قلمداد کنیم، هبدایج به این نتیجه می رسد که جوانان طبقه

نه به صورت منفعلانه بلکه با تفکر و هوشمندانه از رهگذر استفاده از این محصولات، 

از نظر او مردان جوان »فرهنگی متضادی با فرهنگ سلطه را خلق می کنند. دههویت خر

ی پخش موسیقی، فرهنگ آمریکایی خیالی ی کارگر، یعنی همان طرفداران جعبهطبقه

کار رفته در ها این فرهنگ را با عناصر بهکنند. آنخود را منفعلانه و بدون فکر مصرف نمی

گیرند. به این ترتیب، مهم نیست تاثیر آن قرار نمی سازند و خود تحتفرهنگ عامه می

ها و موسیقی ها را در تصاویر، لباسها سبکاست. بنابراین آن« خیالی»ها که آمریکای آن

گرایی را کنند، روشی که معنای آمریکاییدار و خیالی مصرف میبه صورت فعال، معنی

آورد. هبدایژ معتقد است که ر میفرهنگی دهای خاص خردهتغییر داده و به شکل سلیقه

های فرهنگ عامه آمریکا کها و واژهاین مردان جوان شهری از طبقه کارگر از تصاویر، سب

های خاص و مثبت خود به شکل مقاومت هرچند نه به صورت جدی در در ساختن روش

ی برابر فرهنگ طبقه متوسط و طبقه مرفه و به عنوان دفاع فعالانه در برابر وابستگ

 (9744:89استریناتی،«)کنند.خود،استفاده می

ها را نه منفعلانه بنابراین هبدایج برخلاف آدورنو، مصرف محصولات فرهنگی رسانه

هایی که به ابراز مقاومت، مخالفت و دفاع بلکه به صورت روشی برای خلق هویت

های ها و شیوهفرهنگ پانکداند. هبدایج به خردههوشمندانه و فعالانه منجر می شود می

ها در برابر فرهنگ مسلط اشاره می کند. پانک ها با پوشیدن ابراز هویت و مقاومت آن

های درشت و آهنی، شلوارهایی با خطوط کج و های چرمی،استفاده از سنجاق قفلیلباس

های هایی که بر روی آنها شعارها و علایمی وجود دارد، موهای ژولیده و چهرهراه، لباسراه

ای گونهخراش، بههایی گوشنظم و موسیقیهایی بیشی شده و غیره و توسل به رقصنقا

 (944: 9731کنند.) هبدایج،رنگ میگفتمان پیوسته را کم

هایی را که برخی از جوانان ایران در توان، تفاوتبراساس رویکرد نظری هبدایج می

کنند ها تاکید میخاص بر آنسبک زندگی و نوع پوشش یا استفاده از سبک های موسیقیایی 

 فرهنگی در تقابل با  فرهنگ مسلط محسوب نمود.مقاومت خرده را نوعی
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ی مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام، استوارت هال پردازان برجستهاز دیگر نظریه

است. تفاوت هال با مکتب فرانکفورت و به طور مشخص آدورنو در بحث رمزگذاری و 

ف و تبیین دستگاه نظری هال قبل از هر چیز باید به بحث رمزگشایی است. در توصی

را که آنتونی گرامشی تبیین می کند مبتنی بر نوعی  9ی هژمونیهژمونی پرداخت. نظریه

سلطه است که قدرت فیزیکی سرکوب را با اقناع فکری و فرهنگی جامعه برای ایجاد 

دهژمونی، اگرچه منجر به رضایت از وضع موجود و پذیرش آن را ترکیب می کند.اما وجو

شود اما در جامعه ی هژمونیک، امکان کشمکش و مقاومت، وجود میزان بالایی از وفاق می

 (574: 9717یکسره از بین نمی رود.)مهدی زاده،

ی مسلط از طریق توسل به استوارت هال نیز مانند گرامشی معتقد است که طبقه

های انند خانواده، کلیسا، مدرسه و رسانههژمونی با استفاده از نهادهای جامعه مدنی م

ارتباط جمعی در پی تسلط هرچه بیشتر بر جامعه است. اما هال، امکان مقاوت را یکسره 

ی هژمونی گرامشی هم، امکان مقاومت و کشمکش داند زیرا در خود نظریهناممکن نمی

قد است که اگرچه ها معترود. هال به طورمشخص در بحث مخاطبان رسانهیکسره از بین نمی

ی مسلط و دولت است اما محتوای رسانه ها، هژمونیک و در جهت تامین منافع طبقه

پرسشی که مطرح »مخاطب، لزوما منفعل و پذیرای صرف در برابر محتوای هژمونیک نیست. 

کننده قصد تولید چه معنایی را داشته، بلکه این پرسش هم شود تنها این نیست که تولیدمی

-گردد که چه معنایی منتقل می شود؟ به عبارت دیگر، شنوندگان و بینندگان، پیاممطرح می

 (148: 9749)استونز، «در خلق معنا شرکتی فعال دارند. گیران منفعل نیستند بلکه

ی کند که فرستندهکند. او تبیین میاستفاده می5هال از مفهوم کدگذاری/کدگشایی 

کند و سپس آن را به پیام ارسالی رمزگذاری میپیام، منظور یا معنای مشخصی را در 

سوی مخاطب ارسال می کند. مخاطب بسته به شرایط اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و یا 

کند. مخاطب الزاما معنای پیام کدگذاری شناختی خود، از پیام رمزگشائی میحتی روان

ود در خلق معنا کند؛ بلکه خطور که مدنظر فرستنده بوده، رمزگشائی نمیشده را آن

شود. به زعم هال، رسانه در کدگذاری پیام، تحت تاثیر قدرت است و درواقع، سهیم می

در تولید »کند که چه معنایی در پیام، کدگذاری شود. این قدرت است که تعیین می

                                                 
1. hegemony  

Encoding/Decoding 2. 
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های شناختی که این برنامه در برنامه تلویزیونی، روابط نهادی، زیرساخت فنی، چارچوب

کننده نیستند، اما بر معنایی یک از این موارد الزاما تعیینشود وجود دارد. هیچآن واقع می

شود. تمام شود، محدودیت و حد مرزی قائل میکه تولید شده یا دربرنامه کدگذاری می

ی کدگذاری تاثیر می گذارد را می توان در ارتباط با قدرت دید. یعنی عواملی که بر لحظه

رت غالب می نامد)یعنی قدرتی که عام و گسترده نبوده بلکه در چه که هال آن را قدآن

چه را شود، یعنی آنکند (و این امر منجر به کدگذاری معنا مییک جهت اعمال فشار می

نامد. اما قرائت ترجیحی، تنها یک راه ممکن برای می« قرائت ترجیحی»که هال آن را 

داشت و پیام را نپذیرفت و یا « تضادم»توان قرائت درک برنامه است. به نظر هال می

داشت و تنها بخشی از پیام را پذیرفت. ممکن است این استدلال  کلی را « توافقی»قرائتی 

 «گیرند.های خاص چگونه به شکلی متفاوت تحت تاثیر قرار میبپذیریم، اما ببینیم گروه

 ( 144-143:  9749)استونز، 

شود. در ای منتشر میبه اکراین از رسانه ی روسیهبرای مثال خبری مبنی بر حمله

رسانه با توجه به ایدئولوژی مسلط بر آن، حمایت از « ترجیحی»چه رمز جا چناناین

ای رمزگذاری شده باشد که این حمله به حق بوده و منافع روسیه باشد و خبرها به گونه

کند، ممکن می سیاسی آن کشور که دارای روابط نزدیکی با روسیه است را نیز تامین

است برخی مخاطبان بر اساس عقاید قبلی خود، خبر را بر اساس رمز ترجیحی آن رسانه، 

گونه که مورد نظر فرستنده بوده در رمزگشایی کنند و در اینجا پیام رسانه درست همان

با « متضاد»ها تاثیر می گذارد. در حالتی دیگر، امکان دارد بخشی از مخاطبان، قرائتی آن

ی روسیه به اکراین را غیرانسانی و تجاوزگرانه تلقی م رسانه داشته باشند، یعنی حملهپیا

کنند. همچنین ممکن است فقط بخشی از پیام را بپذیرند، یعنی فقط اصل رویداد حمله 

است ای که رسانه بر حمله قرار دادهروسیه به اوکراین را دریافت کنند و صدور بار ارزشی

 را نپذیرند.

ای باز ) گشوده( است بدین معنا که می تواند های رسانهساس نظریه ی دریافت، پیامبرا» 

مختلفی داشته باشد. لذا این دریافت کنندگان پیام هستند که با توجه به متن پیام  معانی

:  9715مهدی زاده،«)و زمینه ی فرهنگی خویش، دست به تعبیر و تفسیر پیام می زنند.

آدورنو و دیگر اعضای مکتب فرانکفورت، به وجود سلطه در  ( اگر چه هال مانند575

کند. آدورنو، در بحث صنعت جوامع مدرن باور دارد اما وجود مقاومت را یکسره انکار نمی



 9145 زمستان  ، 14مجله خبری ، سال دوازدهم ، شماره   ■  98

 

کند و در ی رسانه با مخاطب را ساده، خطی و بسیار نیرومند، تصویر میفرهنگ، رابطه

د. درمقابل، پژوهشگران مکتب مطالعات دهای هم ارائه نمیاین رابطه نیز شواهد تجربی

ی مسلط در جوامع ی طبقهگرایانهفرهنگی بیرمنگام در عین پذیرش وجود مقاصد سلطه

دهند. در مدلی گرانه با صوری از مقاومت را نیز ارائه میمدرن، تصویر تقابل وضعیت سلطه

ی د و یکدست بر همهکند، نه از تاثیرات شدیی رسانه و مخاطب عرضه میکه هال از رابطه

 شود. ، خبری است و نه امکان مقاومت جامعه یکسره منتفی تلقی میمخاطبان

 گیریبحث و نتیجه
های سیاسی و بینیمکتب انتقادی فرانکفورت در مواجهه با وضعیتی که از یک طرف پیش

داری مهم اجتماعی کارل مارکس در مورد وقوع تحولات انقلابی در کشورهای سرمایه

روپایی محقق نشده بود و از طرفی دیگر تشکیل حکومت سوسیالیستی استبدادی در ا

شوروی که از دیدگاه این مکتب در تضاد با مارکسیسم مطلوب بود، به طرح قرائتی 

ها با تلفیق آراء مارکس، روانکاوی فروید و متفاوت از مارکسیسم پرداخت. فرانکفورتی

نظری خود را بنا نهادند و برخلاف مارکسیسم  شناسی ماکس وبر بنیانهمچنین جامعه

ای را معطوف ارتدکس به نقش و اهمیت نهادهای روبنایی مانند فرهنگ، توجه ویژه

 کردند.

های آلی عقلانیت ابزاری بر جوامع مدرن، اهداف و ایدهبودند که سیطرهآنها متوجه شده 

ط به همراه دولت بر جامعه به ی مسلاست و طبقهبه کلی نابود کرده دوران روشنگری را

داری با تولید و بازتولید نوعی است. جوامع سرمایهی کارگر تسلط پیدا کردهویژه طبقه

های ارتباط جمعی به فرهنگ سطح پایین، کم ارزش و تنزلی که عمدتا از طریق رسانه

یقی شود، منجر به انحراف جامعه از پرداختن به امور مهم،مسائل حقجامعه منتقل می

 است.ها شدهسیاسی و تحقق خودآگاهی در آن

داری درمقابل، مکتب مطالعات فرهنگی بیرمنگام اگرچه وجود سلطه در جوامع مدرن سرمایه

اما برخلاف آدورنو و اکثر متفکران مکتب فرانکفورت، مردم به ویژه  دهندرا تشخیص می

یک هبدایج، معتقد است که کند. دی کارگر را منفعل و تاثیرپذیر صرف تلقی نمیطبقه

ی کارگر محصولات فرهنگ عامه به صورت فعالانه و با تفکر از سوی جوانان طبقه

فرهنگی مقاومت، مورد استفاده سفیدپوست انگلستان در جهت یک نوع از هویت خرده

کنند که ای مصرف میها را به گونهاند. این افراد محصولات فرهنگی رسانهقرارگرفته



 93   ■   گ و ...ی صنعت فرهنانفعال مخاطب در نظریه

فاوت در جهت مقاومت با طبقات مرفه جامعه ایجاد کنند. استوارت هال نیز هویتی مت

ها معتقد نیست. از منظر او مخاطب، فعال برخلاف آدورنو به انفعال صرف مخاطب رسانه

داری درچارچوب منافع ها بر اساس منطق جوامع سرمایهبوده و اگر چه محتوای رسانه

ی نیک دارد اما بر مبنای نظریهشود و حالت هژموقدرتمندان، تولید می

تواند رمزگذاری/رمزگشایی، مخاطب به نسبت شرایط فرهنگی، علایق و سلایق خود می

 ها داشته باشد.های متفاوتی از پیام های رسانهخوانش

که رویکرد نظری آدورنو و مکتب انتقادی فرانکفورت، به طورکلی با وجود این

های نظری مطرح شده، به شکل ست اما بر اساس تقابلموشکافانه، دقیق و روشنگرایانه ا

ها بر ی عقلانیت ابزاری باور دارد و در رابطه با تاثیر رسانهآمیزی  به وجود و سلطهاغراق

ای، بر قدرت زیاد رسانه و انفعال بیش از مخاطب در جهت ادغام مردم در فرهنگ توده

ت نیست و صنعت فرهنگ در عالم ورزد. اگرچه این نظریه نادرسحد مخاطب تاکید می

ی مومی شکل نیست که به سادگی واقع دارای مصداق است، اما مخاطب نیز یک توده

تواند در برابر ی شرایط، منفعل نیست و میبتوان به آن فرم داد. مخاطب، لزوما در همه

 ی مسلط و دولت، مقاومت کند.ها و حتی طبقهرسانه
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  ها:واژهکلید

جوانان،  ت،یرسانه، هو

تلگرام،  یرسانه اجتماع

، جوانان یرسانه ا تیهو

 موضوعات خبری

 ستم،یاما در اواخر قرن ب افتد،یدر همه جوامع اتفاق م تیهو یریگشکل

فراتر  یمحل یاز مرزها یاندهیبه طور فزا دهند،یرا شکل م هاتیکه هو یعوامل

و  یمجاز یجوانان به فضا ریدر عصر حاضر با ورود چشمگ کهیبه طور روندیم

از  یکیگذاشته اند.  نهابر آ یفراوان راتیشبکه ها تأث نیا یاجتماع یشبکه ها

 تیهو ردیپذ یم ریتأث یمجاز یاجتماع یکه از شبکه ها یمهم یجنبه ها

 تیهو نیب یرابطه  یپژوهش حاضر به بررس لیدل نیاست. به هم یشخص

تلگرام پرداخته است.  یآنها به موضوعات در رسانه اجتماع شیراجوانان با گ

تلگرام چه  یاجتماع یها هاست که استفاده از شبک نیپژوهش ا یسؤال اصل

 انیرسانه در م نیانتخاب موضوعات در ا یآنها برا یشخص تیدر هو ینقش

 یآمار یاست. جامعه  یشیمایجوانان شهر تهران دارد؟ روش پژوهش از نوع پ

آنها تعداد  نیدهد که از ب یم لیجوانان شهر تهران تشک یوهش را تمامپژ

 افتهیشدند.  یانتخاب و بررس یچند مرحله ا یخوشه ا ی وهینفر به ش 758

 یبه موضوعات شتریتلگرام ب یپژوهش نشان داد : کاربران شبکه اجتماع یها

 طیمحآنان در  نیباشد و همچن یکه حول محور مسائل اجتماع پردازندیم

. دهندینشان م ترینییعلاقه پا یتلگرام به موضوعات اقتصاد یشبکه اجتماع

به  یتیهو های¬چندگانه، سبک ونیرگرس لیتحلحاصل از  جیکه نتا یبه طور
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 59   ■   بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به  ...

 مقدمه 

به تعلق دارند  یاجتماع ازیاست که افراد ن تیواقع نیبر ا یمبتن یاجتماع تیهو  

شود )تاجفل و  یم نییر گروه تعد تیآنها با عضو تی( و هو9117 ،یریو ل ستری)باوم

 زین نیکنند و به صورت آنلا یهمذات پندار گرانیدارند با د لی(. مردم تما9131ترنر، 

 ،یولپاتو، و موناس ،یمار ،ینیادی؛ گاب5499 ،یل و و،یدهند. )چونگ، چ لیگروه تشک

 گرانیدگروه ها اغلب با  نی(. ا5497 نگتون،یتولان، و مار ن،یتویهند، و و،ی؛ گر5491

 ی(. در رسانه ها5449و کوک،  نیلو-تیشوند )مک فرسون، اسم یم لیهمفکر تشک

آسان است.  اریدارند بس یکسانیو نظرات  دیکه عقا یافراد افتنی نترنت،یو ا یاجتماع

اطلاعات کاربران را در معرض اطلاعات همفکر  نیا ت،ی(. در نها5441و گفن ،  نی)راد

( که احتمالاً مغرضانه است )فلکسمن، 5497 ک،یو آدام ،نگیمس ،یدهد )باکش یقرار م

 یاجتماع یعناصر روانشناخت نیا یاجتماع یرسانه ها تیهو ی(. تئور5498گوئل و رائو، 

و همکاران،  ننیرا بهتر درک کند )کااک نیکند تا رفتار آنلا یمدل ادغام م انرا در هم

 (.5493و همکاران،  یپی؛ ک5454

(، 5499 گنولز،ی؛ و9131)تاجفل و ترنر،  یبه طور کل یاجتماع تیوه ندیمانند فرآ    

مانند  یمختلف یاجتماع یروان یها زهیشامل انگ یاجتماع یرسانه ها تیهو یحباب ها

 نیا ت،یاست. در نها نانیو کاهش عدم اطم ،یعزت نفس، تعلق اجتماع یجستجو برا

است.)راسان، اوکسان  نیآنلا یندگافراد در ز یاصل یهاتیمعناست که فعال نیبه ا لیتما

با  یبه طور مثبت نیآنلا یاسیس تیمثال نشان دادند که فعال ی( برا5491و کوولا ، 

رسانه  تیهو یکه در حباب ها یمرتبط است. کسان نیآنلا تیهو یدخالت در حباب ها

 یدر رسانه ها دخو ریمحتوا و تصاو یدر به اشتراک گذار زیهستند ن یاجتماع یها

و  نیهستند.)کاک یاجبار نترنتیکاربران ا ادیفعال تر هستند و به احتمال ز یماعاجت

 یم رتریپذ بیآنها را به طور بالقوه آس نیبالا همچن نیآنلا تی( فعال5454همکاران ، 

 اریدهد که کاربران بس یدر واقع نشان م نیشدن آنلا یدر مورد قربان یکند. مطالعات قبل

و اوکسانن و  ،یپیک نن،یشوند. کااک یقربان نیبه صورت آنلا احتمال دارد شتریفعال ب

 (.5493  گران،ید

 یرأ نیعموماً بر ا یو اجتماع یصاحب نظران و محققان مسائل فرهنگ زین رانیدر ا  

به عنوان  رانیا نیسرزم یفرهنگ راثیاست از م یا زهیآم یرانیانسان ا تیمتفق اند که هو
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از تنوع ساختار  یناش یقوم یتهایاسلام هو نید یخیارتمدن ،ت یدارا یاسییک واحد س

 ی؛ اسلام9745 یی؛ رجا9733)سروش  یفرهنگ غرب نیهمچن و رانیا یلیو قبا یاجتماع

(. 9749) یو فکوه 9744؛ سروش 9749 هیری،بش 9747، یاردکان ی؛ داور9738ندوشن 

ابعاد در  نیهر حال ا در دینمایناممکن م انیرانیا تیهو نیادیبن یمؤلفه ها نیا یجداساز

سهم  نییتع یاما مسأله اصل دارددخالت حضور و نفوذ داشته و  انیرانیما ا یو زندگ تیهو

فرض  شیپ نیاست؛ با در نظر گرفتن ا یرانیا تیهو تیهر کدام در کل گاهیو جا زانیو م

 ،یانیو مدرن است )حاج یقوم ،یمذهب یمل تیمرکب از چهار بعد هو یرانیا تیهو

 (974: 9711و همکاران،  انی.) به نقل از فولاد(9743

تنها به چت کردن و  یمجاز یایدر دن یرانیاست که حضور جوانان ا نیا تیاما واقع    

باعث به  یمجاز یاجتماع یو شبکه ها نترنتیشود. درواقع ا یمحدود نم یتعاملات مجاز

جامعه  گرینند اقشار دما زیشده اند که در آن جوانان ن یدیجد یعموم یوجود آمدن فضا

خود  یامر به نوبه  نیو ا ابندی یامکان بحث در مورد مسائل مختلف را با افراد گوناگون م

و  یمجاز یشود. فضا یآنان م تیو هو یدر سبک زندگ یراتییباعث به وجود آمدن تغ

عمل  یحوزه  یتوسعه  یبرا یجوانان به مثابه امکان یبرا یمجاز یاجتماع یشبکه ها

 نیدهد و به ا یارائه م جوانانبه  یدیجد یتجربه  یمجاز یرو فضا نیاست. از ا آنان

 یایدرک درست دن یبرا یامکان یمجاز یخود در فضا ی،درک شناخت و مطالعه  بیترت

رسانه هاست.  نیاز ا یریرپذیو تأث نینو یآنان از رسانه ها یاستفاده  یجوانان و چگونگ

در  یلیموبا یاجتماع یگسترش استفاده از شبکه ها یعو اجتما یفرد جیاز آنجا که نتا

پژوهشگران  یآن چندان مورد بررس تیاست که با وجود اهم یموضوع یرانیجوانان ا نیب

علوم ارتباطات قرار نگرفتـه است؛ پژوهش حاضر در نظر دارد به  ژهیبه و یعلوم انسان

تلگرام بپردازد.  یانه اجتماعآنها به موضوعات در رس شیجوانان با گرا تیهو نیب یرابطه 

شبکه  انیتعداد کاربران را در م نیشتریکه ب نیبـا توجه به ا زین گرامتل یرسانه اجتماع

به پاسخ  یابیدست قیهدف ،تحق نیانتخاب شده اند. بنابرا یبررس یدارد برا یاجتماع یها

در  ینقش تلگرام چه یاجتماع یاست که استفاده از شبکه یپرسش اصل نیا یمناسب برا

بدین ترتیب  جوانان شهر تهران دارد؟ یو انتخاب موضوعات رسانه ا یشخص تیهو

 عبارتند از: قیسوالات تحق
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 تیو هو یو اقتصاد یاسیس ،یاجتماع ،یفرهنگ نیمضام نیب ی: چه رابطه ایاصل سؤال

 .؟4داردتلگرام وجود  یافراد در شبکه اجتماع

 :یفرع سوالات

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یفرهنگ نیمضام نیب یچه رابطه ا -9

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاجتماع نیمضام نیب یچه رابطه ا -5

 تلگرام وجود دارد؟ یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاسیس نیمضام نیب یچه رابطه ا -7

تلگرام وجود  یافراد در شبکه اجتماع تیو هو یاقتصاد نیمضام نیب یچه رابطه ا -1

 دارد؟دارد؟

 

 ادبیات موضوع و پیشینه پژوهش
 

 .  مطالعات داخلی2   

زنان شهر تهـران بـر    یاجتماع تیهو تیوضع لی( با تحل9144) یلیاسماع کیبوربور، تاج

 نی ـدارنـد: ا  یاظهـار م ـ  ،یا نـه یزم یرهـا یو متغ یاجتمـاع  یاساس استفاده از رسانه هـا 

و ابزار اندازه  شیمایپ کیاست که با تکن یعل یفیو روش آن توص یز نوع کاربردپژوهش ا

زنان سـاکن شـهر تهـران در     ةی, شامل کلیاست. جامعة آمار دهپرسشنامه انجام ش یریگ

سـنجش   ینفـر اسـت. بـرا    744بـر اسـاس جـدول مورگـان      ی, و نمونه آمار9711سال 

و نـوع اسـتفاده از رسـانه     زانی ـط به مپژوهش از پرسشنامة محقق ساختة مربو یرهایمتغ

( 9714، روشـن و  ای ـن ی) صـفار یاجتمـاع  تی ـو پرسشـنامة اسـتاندارد هو   یاجتماع یها

 زانیم "بر  یپژوهش را, مبن یاصل ةیحاصل از آزمون, فرض یها افتهیاستفاده شده است. 

ران زنـان شـهر ته ـ   یاجتمـاع  تیدر هو لاتیو تحص یاجتماع یو نوع استفاده از رسانه ها

از  33/ 7نیانگی ـپژوهش, نشان داد که زنان شهر تهران, بـا م  جیکرد. نتا دییتأ "نقش دارد

و نـوع   زانی ـبالاتر از حد متوسط قرار دارند. در مورد م یدر سطح "یاجتماع تیهو "نظر 

 ـا انگریها ب افتهی, یاجتماع یاستفادة زنان از رسانه ها درصـد از زنـان   1/94اسـت کـه    نی

 یساعت از رسانه هـا  کیاز  شیدرصد آنها, ب 14ت در شبانه روز و حدود ساع کیکمتراز 

 یدرصد زنان مورد مطالعه از تلگرام اسـتفاده م ـ  14 نیکنند. همچن یاستفاده م یاجتماع

سال داشته اند. از نظر سابقة  کیدرصد آنها سابقة حضور کمتر از  7کنند, که فقط حدود 
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درصـد زنـان مـورد     7/41ها نشـان داد,   افتهی, زین منستاگرایحضور زنان مورد مطالعه در ا

نبـوده انـد.    نسـتاگرام یزنـان عضـو ا   ددرص7/97کنند, و  یاستفاده م نستاگرامیمطالعه از ا

, در یاجتمـاع  یاسـتفاده از شـبکه هـا    زانیاست که م نیا انگری, بنیپژوهش همچن جینتا

 گریدرصد د5, زین تلایدرصد نقش داشته و تحص7زنان, حدود  یاجتماع تیهو نییتب

آنها را نشـان   یاجتماع تیدرصد از هو7اضافه کرده, در کل  یاجتماع تیهو نییبه تب

 دهد. یم

جوانـان   تی ـتحولات هو ی( با بررس9711) یقیحق انیبحرآباد، سوهان ییرضا ان،یفولاد  

, تی ـبـودن هو  یب ـیفـرض ترک  شی:  با توجه به اتخاذ پسندینو ی( م9777-9711) یرانیا

در قشـر جـوان جامعـه     بی ـترک نیاست که عناصر سازنده ا نیا قیتحق نیا یت اصلسوالا

چگونه بوده اسـت   ریعناصر در طول چند دهه اخ نیکدام اند. تحولات هر کدام از ا یرانیا

 یرانیجوانان ا یجمع تیاجزا سازنده هو انیرا داشته است. مناسبات م یو چه فراز و فرود

, داد و سـتد و  ینی, هـم نش ـ شیاست و نحوه آرا یبیوع ترکچه ن بیترک نیچگونه است. ا

و  ین پـژوهش مطالعـه طـول   ی ـا قیاست؛ روش تحق یبیعناصر به چه ترت نیا انیتعامل م

 یمورد مطالعه در بازه زمان یرهایمتغ یکم یداده ها هیثانو لیتحل یاست که بر مبنا یمل

 نیانگیبا م یمذهب تیهو دهد, ینشان م جیانجام گرفته است. نتا9777-9711 یسال ها

 ـیسال هـا در جامعـه جوانـان ا    نیدر ا تینوع هو نیغالب تر 944 اسیدر مق 99/47  یران

جوانـان   انیگسترش را در م نیشتریب 51/44 نیانگیبا م یمل تیاست. پس از آن هو هبود

قـرار   یبعـد  یدر رده هـا  47/75مدرن بـا   تیهو نیو همچن 18/77با  یقوم تیدارد. هو

تـوان   یم یبه طور کل یرییو براساس نمودار هم تغ یهمبستگ یبرحسب آزمون هادارند. 

رابطـه وجـود    48جوانـان در سـال    انی ـدر م یقوم تیو هو یمل تیهو نیاستنباط کرد ب

 نیو معنادار در حد متوسـط اسـت. همچن ـ   میمستق ریدو متغ نیا یهمبستگ بیدارد. ضر

 ـ رمنیاسپ یحاصل از آزمون همبستگ جینتا  انی ـدر م یمـذهب  تی ـو هو یمل ـ تی ـوه نیب

 ـ    9744و  9731, 9741, 9748 یجوانان در سال ها دو  نی ـا نینشـان از وجـود رابطـه ب

 و معنادار در حد متوسط است. میمستق ریدو متغ نیا یهمبستگ بیاست. ضر تیهو

 یلیموبـا  یاجتماع یبا عنوان: نقش شبکه ها ی( در مقاله ا9711) یجعفر ،یانیفرامرز    

: در عصر حاضـر بـا ورود   سندینو یم ل،یجوانان شهر اردب انیمدرن در م یشخص تیبر هو

بر  یفراوان راتیشبکه ها تأث نی, ایاجتماع یو شبکه ها یمجاز یجوانان به فضا ریچشمگ
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 یم ـ ریتـأث  یمجـاز  یاجتمـاع  یکه از شبکه ها یمهم یجنبه ها از یکیآنها گذاشته اند. 

اسـتفاده از   یرابطـه   یپژوهش حاضر به بررس لیدل نیاست. به هم یشخص تی, هوردیپذ

 تی ـهو یری ـبوک و تلگرام( بـا شـکل گ   سیبر تلفن همراه )ف یمبتن یاجتماع یشبکه ها

است  نیپژوهش ا یاصل ل, پرداخته است. سؤالیجوانان شهر اردب انیمدرن, در م یشخص

 یشخص ـ تی ـدر هو یبـوک و تلگـرام چـه نقش ـ    سیف یاجتماع یکه استفاده از شبکه ها

 یاسـت. جامعـه    یشیمایدارد؟ روش پژوهش از نوع پ لیجوانان شهر اردب انیمدرن در م

 744آن ها تعداد  نیدهد که از ب یم لیتشک لیجوانان شهر اردب یپژوهش را تمام یآمار

پـژوهش   یهـا  افتـه یشـدند.   یانتخاب و بررس ـ یچند مرحله ا یخوشه ا ی وهینفر به ش

 تی ـهو یو مؤلفـه هـا   یلیموبـا  یاجتمـاع  یاده از شبکه هـا استف زانیم نینشان داد که ب

انتخـاب   ی, توسـعه  یفـرد  نینظام ارتباطات ب ی, توسعه یفرد یمدرن )توسعه  یشخص

و  یفـرد  یهـا  یونـدها, دلبسـتگ  یدر پ ریی ـفـرد, تغ  یحیو ترج یدر نظام ارزش رییها و تغ

ت و معنـادار  مثب ی( همبستگیفرهنگ فور ای یفور یو دسترس یزندگ یخصوص یحوزه 

 زی ـن یهمبسـتگ  نیو کمتـر  یفـرد  یمربوط بـه توسـعه    یهمبستگ نیشتریوجود دارد. ب

پـژوهش نشـان داد کـه گسـترش      جیاسـت. نتـا   یفـرد  نیارتباطات ب یمربوط به توسعه 

 انجامد. یشدن م یو فرد تیبر تلفن همراه به فرد یمبتن یاستفاده از شبکه ها

 یرسانه به مثابه » با عنوان ی( در مقاله ا9714ده )زا گیب ،یزکوهید یموسو ،یکنعان    

 ینسـل  یاظهارداشـتند:ابژه   «ینسـل  تی ـنقش مصرف رسـانه بـر هو   ی: بررسینسل یابژه 

و برخـورد تـازه بـا     عیسـر  راتیینسل هاست که دراثر تغ یمرتبط با نظام معرفت یا دهیپد

دف پـژوهش حاضـر,   کنـد. ه ـ  یم ـ دای ـتفاوت پ گریبه نسل د ینوظهور از نسل یها دهیپد

 ینسـل  یهر نسل حکم ابـژه   یاست که برا ییتفاوت نسل ها براثر مصرف رسانه ها نییتب

اسـتفاده   ی هیو بالس و نظر میمانها یها هیمنظور با استفاده از نظر نیکرده اند. بد دایرا پ

نسل ها  نیب ایشد که آ یبررس وضوعم نیو مکمل رسانه, ا ییو اثرات جابه جا یو خشنود

 ی هیو بر پا یشیمای. روش پژوهش, پریخ ایه لحاظ مصرف انواع رسانه تفاوت وجود دارد ب

شـهروندان   یهمـه   یآمـار  یمحقق سـاخته انجـام شـده اسـت. جامعـه       یپرسش نامه 

 144بـود و   یاز نوع طبقه بند یریساله و بالاتر شهر رشت بودند. روش نمونه گ94

 یرسـانه ا  یابـژه هـا   نیها نشان دادند ب افتهیحجم نمونه انتخاب شدند.  یبرانفر 

 ی نسل هـا را براسـاس رسـانه    یبند میتوان تقس ینسل ها تفاوت معنادار وجود دارد و م
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هر نسل در انتخـاب نـوع    رایکرد؛ ز ییآنها شناسا یهر نسل در نظام معرفت ی موردعلاقه

و فعـال   یاست و به صـورت انتخـاب   یخیتار شترکم یتجربه  ریخاص خود درگ یرسانه 

 کند. یعمل م

نظـام   یکـارکرد  راتیتاث یجامعه شناخت ی( با بررس9714) یریو ش یمحسن ،یاشرف     

 یدانشگاه تهـران( م ـ  انیجوانان )نمونه مورد مطالعه, دانشجو یاجتماع تیبر هو یاجتماع

طبقه  یانتخاب شده با روش احتمال ینفر 117پژوهش که در نمونه  ی: مسئله اصلندیافزا

نظـام   یضـعف کـارکرد   ایبود که آ نیشده است, ا یبررس تهراندانشگاه  انیز دانشجوا یا

جوانان دانشـجو اثرگـذار    یاجتماع تیهو یریشکل گ نییپا زانیدر جامعه, بر م یاجتماع

بود که علاوه بر استفاده از روش اعتبـار   یو کم یشیمایبوده است؟ روش روش پژوهش, پ

و مصـاحبه بـه    ییمحتـوا  عتبارا یفیک ین( از روش هاآزمو شیعامل و پ لی)تحلیسازه ا

اطلاعـات, پرسشـنامه محقـق سـاخته      یبهره برده است. ابزار گردآور زیهمراه پرسشنامه ن

 یت ـ یکرونباخ بوده و داده ها بـا آزمونهـا   یبا آلفا دشدهییتا ییایو پا ییمحور با روا-تبلت

 یری ـگشـکل   نییپـا  زانی ـهـا: م  افتهیشده است.  لیوتحل هیتجز دمنیو فر یتک نمونه ا

 یکـارکرد  راتی, در اثر ضعف تـاث یجوانان دانشجو نسبت به نظام اجتماع یاجتماع تیهو

پژوهش, منجر  جهینت یریگ جهیبوده است. نت یاجتماع تیدر برساخت هو ینظام اجتماع

 ینظام اجتمـاع  یکارکرد راتیتحت تاث یاجتماع تیهو یریشکل گ یبه ارائه مدل کاربرد

 شد. یاصل هیفرض دییآن و تا یدانیم آزمونسنجش و  یمراه شاخصهابه ه

 یگونـه هـا   ییبا عنوان: شناسـا  یقی( د رتحق9714فر) یسلطان ،ی، ساروخان یآهنگر     

: یهـا )مطالعـه مـورد    تی ـهو نی ـ( بـر ا نترنتی)ا نینو یو نقش رسانه ها یاجتماع تیهو

 یف ـیک-یکم ـ یب ـی, از روش ترکهـدف  نی ـتحقـق ا  ی: براسندینو یجوانان شهر تهران( م

تمرکـز   9713سـاکن شـهر تهـران در سـال      الس ـ 74-94جوانان  یاستفاده شد و بر رو

 ـ یتیهـو  یگونه هـا  ییشناسا ی. در واقع, ابتدا برادیگرد  ـ  نیدر ب , از روش یجوانـان تهران

 یتینفر انتخـاب و پرسشـنامه هـو    15, ینظر یریاستفاده شد و با نمونه گ یاکتشاف یفیک

گونه  8 تینها در, ینشیو گز یباز, محور یبه آنان داده شد. بعد از کدگذار «ستمیمن ک»

و  ین ـید تی ـ, هویدتیعق تی, هویارتباط تی, هویقوم تی, هویمل تیاز جمله هو یتیهو

 ی, روش کم ـیتیهو یگونه ها نیا یی. در واقع, بعد از شناسادیگرد ییمدرن شناسا تیهو

ر آنها به کار گرفته شد و با استفاده از فرمـول کـوکران,   ب نترنتیا ریدر جهت تاث یشیمایپ



 53   ■   بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به  ...

پرسشـنامه   یخوشـه ا  یری ـنمونـه گ  یسال انتخاب و بر مبنا 74-94 یتهران انجو 751

 یبـر مبنـا   لیو تحل هیداده ها, تجز ی. بعد از جمع آوردیگرد عیآنان توز نیاستاندارد در ب

spss  وlisrel  .بـه   ای ـدرصـد از جوانـان    95که تنها آن است  انگریها ب افتهیصورت گرفت

در  کسـاعت یکنند, کمتـر از   یاگر استفاده م ایکنند و  یاستفاده نم نترنتیطور کامل از ا

کننـد,   یجستجو م ـ ینترنتیا یها تیدرصد در وبلاگ ها سا 98باشد. تنها  یشبانه روز م

ن اسـت کـه   آ انگری ـهـا ب  افتـه ی نیدارند. همچن تیدرصد در تلگرام عضو 47که  یدر حال

 یارتبـاط  تی ـ, مـدرن و هو یم, قـو یمل ـ تی ـبر هو یمعنادار ری, تاثنترنتیمصرف ا زانیم

 نداشته است. یریتاث یدتیعق تیو هو ینید تیبر هو نترنتیمصرف ا زانیم یداشته, ول

 ـبـر هو  یمجاز یاجتماع یشبکه ها ریتأث ی( با بررس9714)یرستم ،یدینواح، رش       تی

 قی ـسال شهر اهواز( اظهـار داشـتند: تحق   74تا  94طالعه: جوانان جوانان )موردم یاجتماع

تـا   94جوانان  یاجتماع تیبر هو یمجاز یاجتماع یشبکه ها ریتأث یحاضر با هدف بررس

استوارت هال, امانوئل  اتیپژوهش از نظر نیسال در شهر اهواز انجام گرفته است. در ا 74

پـژوهش   نی ـا یستفاده شده است. جامعه آمارا زیو جنک دنزیگ یبرگر, آنتون تریکاستلز, پ

 یم ـ 9717نفـوس و مسـکن سـال     یعمـوم  یسرشـمار  یجوانان شهر اهواز, برمبنا هیکل

نفر از آنان به عنوان نمونـه, پـس از محاسـبه بـا اسـتفاده از فرمـول        741باشند که تعداد 

گرفتـه  انتخاب شدند. روش بکـار   یچندمرحله ا یخوشه ا یریکوکران و به روش نمونه گ

داده ها با اسـتفاده از ابـزار پرسشـنامه محقـق      یو گردآور یشیمایپژوهش, پ نیشده در ا

 جیحاصـل از نتـا   یپـژوهش بـر اسـاس داده هـا     نیا یها افتهیساخته انجام گرفته است. 

 یحضور در فضا زانیمستقل م یرهایمتغ انیدهد که م ی, نشان میهمبستگ یها زمونآ

 یاسـتفاده از شـبکه هـا    زانی ـو م یمجـاز  یاجتماع یشبکه هااستفاده از  زهی, انگیمجاز

جوانـان   ین ـید تیو هو یمل تی, هویاجتماع تیوابسته هو یرهایبا متغ یمجاز یاجتماع

 تی ـهو ریسن با متغ ریدهد که متغ ینشان م جینتا نیوجود دارد. همچن یارتباط معنادار

ندارد  یارتباط معنادار یمل تیهوو  ینید تیهو ریارتباط معنادار و با متغ یدارا یاجتماع

 ین ـید تی ـوابسـته هو  ری ـبـا متغ  یمجـاز  یاستفاده از شبکه اجتمـاع  زانیم ریمتغ انیو م

 رهـا یمتغ نی ـدهـد کـه ا   ینشـان م ـ  یونیرگرس جیبرقرار است. نتا یارتباط معکوس و منف

درصـد مربـوط    97/4, یاجتماع تیهو ریمربوط به متغ راتییدرصد از تغ 57/4درمجموع 

 کنند. یم نییرا تب ینید تیمربوط به هو راتیدرصد از تغ 94/4و  یمل تیهو به
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, یجهـان  تی ـو هو یاجتمـاع  یبا عنوان: رسـانه هـا   ی( در مقاله ا9714) یژنیبهار، و ب    

 انی ـنه به صـورت صـرف در دسـت آدم    تی: عاملسندینو یم نستاگرام،یپلتفرم ا یمطالعه 

 ـ یبلکه به صورت شبکه ا  یکنـد. فلسـفه    یم ـ دای ـظهـور پ  انی ـآدم ری ـغ و انی ـآدم نیب

مورد توجه قرار گرفته است؛ تمرکـز   قیتحق نیرسانه ها در ا یو به تبع فلسفه  یتکنولوژ

کنش  یپلتفرم دارا نیکه چگونه ا نیاست. ا نستاگرامیپلتفرم ا تیعامل یمقاله بر ر و نیا

برونـو   یک ـیگـر تکن  یانجی ـآورد. چهـار م  یرا به وجود م یجهان تیشود که هو یم یمند

دسـتورالعمل   یواگذار"و  "ریبازگشت پذ ینهان ساز", "بیترک", "ترجمه"لاتور شامل: )

پلتفـرم   یشناس ـ یو هسـت  تی ـفهـم ماه  یباشـند بـرا   یتواننـد ابـزار   ی( است؛ که م"ها

 ـاز آن ارا ین ـییو تب لی, تحلفیگر, توص یانجیچهار م نیو با ا نستاگرامیا داد. اسـاس و   هی

 نیکتـر یاست. کـه نزد  "ییفردگرا"و به صورت خاص,  "انسان", نستاگرامیتفرم اپل تیماه

 ییبا توجه بـه شـاخص هـا    قیتحق نیا ی جهیاست. در نت سمیبرالیبه آن ل یفکر میپارادا

 "یجهـان  تیهو" د؛یآ یلاتور به دست م یکیتکن یگر یانجیم قی, از طرنستاگرامیکه از ا

 شود. یمحقق م نستاگرامیدر بستر پلتفرم ا

 ـبـر هو  یمجـاز  یفضـا  راتیتـأث  نیـی ( با تب5454هاشم زاده ) ،یصبور ،یمقصود       تی

 تی ـهو راتیی ـتغ نیـی پژوهش به منظور تب نی: ادندیافزا یجوانان شهر تهران، م یاجتماع

پـژوهش در چـارچوب    نی ـاسـت. ا  یمجاز یاجتماع یشبکه ها قیجوانان از طر یاجتماع

جامعه شبکه کاستلز انجام شده است. داده ها از  هیو نظر زدنیگ هینظر ه،یتزک هینظر ینظر

ساله بـا اسـتفاده از پرسشـنامه محقـق سـاخته       77تا  94جوان  741از  ینظرسنج قیطر

چنـد مرحلـه    یبا استفاده از فرمول کوکران و روش خوشه ا یریشد. نمونه گ یجمع آور

 یاجتمـاع  یهـا  هکه شـبک  نشان داد ریمس لیو تحل ونیرگرس لیتحل جیانجام شد. نتا یا

 یکننـد. از سـو   یم ینیب شیجوانان را پ یاجتماع تیهو راتییدرصد از تغ 7/97 یمجاز

 سیو ف ـ ترییتـو  یاجتمـاع  یکاربران، استفاده از شبکه هـا  نیگسترش در ب رغمیعل گر،ید

 4/517بـا مقـدار    وبی ـوتیدهـد. اسـتفاده از    ینم ـ حیرا توض یاجتماع تیهو ریبوک، متغ

 نیبـود. دوم ـ  میرمسـتق یو غ میرا داشت که شامل رابطـه مسـتق   یحیضتو زانیم نیشتریب

 نیـی در تب ترییسروش بود که بـرخلاف تـو   ریمتغ نیا نییدر تب رگذاریتاث یشبکه اجتماع

 معکوس داشت. ریجوانان تاث یاجتماع تیهو
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 .  مطالعات خارجی1

 کردیدر محل کار: رو یربیآزار سا یقربان»با عنوان یقی( در تحق5454و همکاران) اوکسان

در محـل کـار اشـکال     یبریسـا  یی: زورگوسندینو یم «یاجتماع یرسانه ها تیحباب هو

 یم ـ نی. همچن ـیگرفته تا طـرد اجتمـاع   زیدآمیو تهد یتهاجم یدارد، از رفتارها یمختلف

 تی ـکـه هو  یافراد یداشته باشد که ممکن است برا یبر رفاه عموم یتواند عواقب نامطلوب

 ـباشد. مـا ا  دتریاست، شد یاجتماع یبر ارتباطات رسانه ها یمبتن یطور مرکزآنها به   نی

 تی ـهو یمفهوم حباب ها قیرا از طر تیبر هو یمبتن یاجتماع ینوع استفاده از رسانه ها

شـدن   یمرتبط با قربـان  یمحافظت. ابتدا عوامل خطر و میکرد یبررس یاجتماع یرسانه ها

و سـپس اثـرات آن را بـر رفـاه مـورد       میکرد لیو تحل هیزدر محل کار را تج ینترنتیآزار ا

 تی ـهو یهـا حبـاب  ری ـکه به شدت درگ یکه کارگران می. ما انتظار داشتمیقرار داد یبررس

 همواج ـ یبریسـا  تی ـکـه بـا آزار و اذ   یزمـان  تی ـموقع نی، در بـدتر  یاجتمـاع  یهارسانه

 = Nسازمان متخصص فنلاند )از کارگران از پنج  یباشند. داده ها شامل نمونه ا شوند،یم

در  ینترنت ـیا تی ـ( اسـت. مـا آزار و اذ  N = 1817) یکارگران فنلاند ندهی( و نمونه نما563

 ری. سـا میکرد یبررس یبریسوال اقتباس شده از پرسشنامه رفتار آزار سا 94محل کار را با 

 ،یاو حرفـه  یخصوص ـ یاجتمـاع  یهـا استفاده از رسـانه  یبرا ییهااسیشامل مق ارهایمع

(، رفاه در یاشش ماده تیحباب هو تیتقو اسی)مق یاجتماع یهارسانه تیهو یهاحباب

نشـان   جیو اطلاعات مربوط به شغل بـود. نتـا   ،یشناختتیجمع یمحل کار، عوامل اجتماع

 93خبـره و   یدرصد در سازمان ها 97کار  لدر مح یبریآزار سا یماهانه قربان وعیداد: ش

 یاجتمـاع  یجوان و کاربران فعال رسـانه هـا   انینلاند بود. قربانشاغل ف تیدرصد در جمع

در  یانی ـبودنـد. قربان  یاجتمـاع  یرسانه هـا  تیهو یحباب ها ریو به شدت درگ یحرفه ا

 یشـتر یب یو استرس فن یخستگ ،یروان ی: ناراحت یاجتماع یرسانه ها تیهو یحباب ها

 دهی ـپد کی ـدر محل کار  یبریسا تیذرا گزارش کردند. آزار و ا انیقربان ریرا نسبت به سا

کـه از   یافـراد  انیدر م یمنف یامدهایبر رفاه در کار دارد. پ یمنف یامدهایاست و پ عیشا

 است. دتریکنند، شد یمحور استفاده م تیبه شدت هو یاجتماع یرسانه ها

مشترک و اطلاعـات مشـترک در    تیهو» با عنوان  ی( در مقاله ا5454و همکاران) نیکاک

 یمــ «تیــحبــاب هو تیــتقو اسیــمق ی: توســعه و اعتبــار ســنجیاجتمــاع یهــا رســانه

کـه   کننـد یم ـ لیرا تسـه  یتیهـو  یهـا حبـاب  یری ـگشـکل  یاجتماع یها:رسانهسندینو
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هـا را  گذاشته شده در حباب شتراکبر اطلاعات به ا هیو تک یمشترک،  اجتماع یهاتیهو

 یبـرا  یشـتر یب یاجتماع ینشناخت. در حال حاضر، محققان به اقدامات رواکنندیم تیتقو

و اطلاعات به اشتراک گذاشـته   نیآنلا ینحوه درک افراد از روابط خود با شبکه ها یابیارز

و  یفنلانـد  یمقالـه توسـعه و اعتبـار سـنج     نی ـدارند. ا ازین یاجتماع یشده در رسانه ها

 ییناسـا ش یهااسیمقکه از خرده کندیرا گزارش م  تیحباب هو تیتقو اسیمق یسیانگل

؛ N = 1200 ،N = 160) 5و 9شده اسـت. مطالعـات    لیتشک یاطلاعات یریو سوگ یاجتماع

 جی، نتـا 7کرد و مطالعـه  دیی( را در فنلاند تأIBRS-6) یمورد 8 اریسال( مع 57تا  97سن) 

 الاتی ـتکـرار کـرد. اقـدامات در ا    «تی ـحبـاب هو  تی ـتقو اسی ـمق»مورد  1مورد و  8را با 

 تی ـتقو اسی ـمق»کشـور،   5مطالعـه و   7سال(. در هـر   57-)94 ، سنN = 501متحده) )

و  یاجتمـاع  یرا نشـان داد و بـا اسـتفاده از رسـانه هـا      یاعتبار سازه خوب  «تیحباب هو

 نیمثبـت داشـت.بنابرا   یبسـتگ هم «تیحباب هو تیتقو اسیمق» یرفتار گروه یارهایمع

رفتار گروه رسـانه   یجرا براقابل ا اریمع کی،  تیحباب هو تیتقو اسینشان داد: مق جینتا

تواند به طور جداگانه مـورد اسـتفاده    یم زیآن ن یها اسیاست و خرده مق یاجتماع یها

 .ردیقرار گ

 

  میمفاه
 

   تیهو

گرفته  یوستگیشباهت و پ ی( به معنا دمی)ا نیلات شهیاز ر یبه لحاظ معنو تیهو     

از زبان  یعارف علوم اجتماعالم رةیدر دا ی( ساروخان51: 5444شده است.)مارشال ،

 شتنیخو ییکتایفرد به منظور تحقق « نموده است کوشش فیتعر نیرا چن تیگافمن هو

 نیصورت فرد ب نی.باشد. در ایم شیکه در حال شکل دادن به رفتار خو یطیاست در شرا

موجود  طیکه من در شرا یدر حال ردیگیقرار م یواقع« »من»و « موجود طیشرا»من در 

از  رونیاو ب یهاییبه توانا یمحول فرد اشاره دارد. من واقع یو نقشها یاجتماع گاهیبه پا

 یجمع تی(. هو 47: 9747 ،یگردد.) ساروخان یاست، بر م افتهی یکه در آن جا یطیشرا

خانواده طبقه  رینظ یجمع یواحدها ای یاجتماع یمعرف احساس تعلق فرد به گروهها

که  تینوع هو نیدر برابر آنهاست ا ید و وفادارقوم ، ملت و احساس تعه ،یاجتماع
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ما  کند؛یم میتنظ یاجتماع یرابطه فرد را با گروه ها شودیم انیجمع ما ب ریمعمولاً با ضم

مفهوم  ی(. از طرف943:  9749بر،  نیو حس یاند.) عبدالله تیکس گرانیو د میستیک

مطرح شد. از نقطه  زین یو سپس در جامعه شناس افتیتوسعه  یابتدا در روانشناس تیهو

 نیکودک با والد یتیشخص یتفاوت ها نیخود و تکو یبه معنا تیهو ینظر روان شناخت

و در  جیکودک در جامعه به تدر گاهیشناخت جا دگاهید نیشود از ا یمربوط م انیو اطراف

بر  شتریبعد ب نیدر ا گری(. به عبارت د9747دنز،ی. )گابدی یم نیتکو گرانیتقابل با د

که  یمیشود در مقابل مفاه یم دیتأک یو استقلال شخص یتداوم شخص یشخص زاتیاتم

را شکل  تیوه یمعنا شوندیبکار گرفته م یاجتماع یو روان شناس یدر جامعه شناس

 کردی( اساساً رو9737دانند.) برگر و لاکمن،  یفرد و جامعه م نیب کیالکتیاز د افتهی

به  تیاز هو یبر رابطه است. تجربه هر فرد یمبتن یکردیرو تیبه هو یتعامل اجتماع

بوده و  یاجتماع یاساس یدارا تیخورده است. هو وندیپ یو یاجتماع - یخیتار یزندگ

است که  یزیچ تیهو»است  شیخو یبه طور مداوم در حال بازساز یعدر تعاملات اجتما

 یستاوردشود... د یبرده م شیو به واسطه آن ترفندها پ ردیگیبر سر آن کشاکش در م

 یبه عنوان مفهوم تیهو نی(. بنابرا11: 9749 نز،ی)جنک« است ندیفرا کیو ...  یعمل

همچون  یبا عوامل متعدد تبطمر یفرد اتیاز تجرب یبیترک یخیو تار یاکتساب ینسب

فهم  یمصرف اقتصاد ،یو آموزش یاسیس ینظامها ییایجغراف طیمح یخیتار یها شهیر

 (978: 9711و همکاران،  انی) به نقل از فولادو اعمال است.  دیعقا ،ی،مذهب

 

 یاجتماع تیهو    

 چی(، چراکه ه9749 نز،یشوند. )جنک یمحسوب م یاجتماع تیهو یها به نوع تیهو همه

 یاجتماع یندهایدر فرا تیهو یریندارد و شکل گ یمعن یجدا از سپهر اجتماع یتیهو

گرفت که مصرف  جهیتوان نت یذکر شده م یبر پژوهش ها یدارد. با مرور شهیشدن ر

 ریتأث نیگذاشته است؛ اما ا ریهر نسل تأث یرفتار ینسل ها و الگوها یابی تیرسانه بر هو

 یدارا یبحث رسانه به منزله ابژه نسل  نیمتفاوت بوده است. بنابرا یبر هر نسل به گونه ا

 شتریب نکهیشده است. با استناد به ا ینقش بسزا در نگرش نسل ها تاکنون کمتر بررس

 زانیم شتریده گرفته اند و بیرا ناد ینسل و رسانه بحث ابژه نسل نهیپژوهش ها در زم

کدام از پژوهش ها بحث  چیکرده اند، ه یرا بررس یرسانه ها بر روابط نسل یگذار ریتأث
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مطرح نکرده اند.  یاتیو عمل ینسل ها را به صورت تجرب نیابژه) فاعل( بودن رسانه ب

 نیاانجام شده اند که به مطالعه حاضر در  یو اسناد یبه صورت نظر یدکان یپژوهش ها

 ی( وستلند و فارد9718از جمله مقالات جعفرزاده پور ) بخشند؛یم یشتریعمق ب نهیزم

 (14: 9714و همکاران،   ی(. ) به نقل از کنعان5491) ی( و ناپول5491) نی(، بول5495)

 

 تلگرام یشبکه اجتماع    
تاکنون نشان داده رسانه تلگرام در صدر پر مخاطب  ریمورد اخ نیا در چندآماره      

 یاجتماع یرسانه ها بیاست و بعد از آن به ترت انیرانیا نیدر ب یرسانه اجتماع نیتر

 قرار دارند. یداخل یرسان ها امیسپس پ نستاگرامیواتساپ و ا

( را در رابطه با پر سپای)اانریا انیدانشجو ی: مرکز افکارسنجیآمار ینفوگرافیادامه ا در

 :دیکن یرا مشاهده م رانیدر ا یرسانه اجتماع نیمخاطب تر

 

 2844 سپا،ای: منبع – رانیدر ا یرسانه اجتماع نی(: پر مخاطب تر2) شکل
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  یاجتماع یهاشبکه راتیتاث 

که امکانات  ستندین دییجد یکیمجازی تنها ابزارهای تکنولوژ یاجتماع یهاشبکه   

را فراتر از  یاجتماع یهاقرار داده باشند. شبکه ینترنتیکاربران ا اریرا در اخت یتوجهجالب

در نظر گرفت که در ساختارهای  دییجد یهاعنوان رسانهبه توانیم تیساوب یاگونه

 یهاکه شبکه ییهااند. چالشکرده جادیا یراتییتغ یاسیو س اقتصادی ،یفرهنگ ،یاجتماع

فراتر از فضای مجازی را  ییهااند، حوزهها مواجه بودهبا آن ریاخ یاهدر سال یاجتماع

 یهااز گونه یکیعنوان به ییاز سو یاجتماع یهاقرار داده است. شبکه ریتحت تأث

اند و فراهم کرده ینترنتیبرای کاربران ا یتوجهلقاب یامکانات تعامل یاجتماع یهارسانه

و همکاران،  انیاند. )فرامرزمؤثر بوده ندهایفرآ یمشارکت شهروندان در برخ شیدر افزا

9717 :914-957.) 

 ،یخصوص میحر لیاز قب ییهادر حوزه یاگسترده یهابیها با آسشبکه نیا ییسو از

اند. مواجه بوده ینیچننیو مواردی ا تیمجازی، دزدی اطلاعات و هو ادیاعت ت،یرایکپ

 یاجتماع یهاشبکه یکه همواره درباره است یمباحث نیتراز مهم یخصوص میچالش حر

خود را در  یاز اطلاعات شخص یها بخششبکه نیدر ا ینترنتیمطرح بوده است. کاربران ا

ها به همراه داشته باشد. برای آن یمخاطرات تواندیکه م کنندیمنتشر م نترنتیا

کاربر را  هاونیلیم یاز اطلاعات شخص یتوجهحجم قابل یاجتماع یاشبکه یهاتیساوب

اطلاعات همراه از  نیاتجاری از  یهاو امکان سوءاستفاده شرکت اردارندیدر اخت

 راتیدارای تأث نینو یهاهاست. رسانهشبکه نیا یشده دربارهمطرح یاصل یهادغدغه

ها و را برای استفاده یو بستر مناسب نهیزم توانند،یبر مخاطبان هستند و م یمهم اریبس

 کنند. )همان منبع(. جادیا اهسوءاستفاده

وارده بر مخاطبان  یروان یهابی( معتقدند در مورد آس5499) تیو اسم دریاشنا هانسن،

 اشاره کرد: لیبه موارد ذ توانیم ،یاجتماع یهاشبکه

صورت نوشتاری است، فضا، به نیاغلب ارتباطات در ا نکهیا لیکاهش احساسات: به دل-9

قدم زدن، سخن گفتن و ... به  قیاز طر ،یدر فضای واقعاست که  یاغلب فاقد احساس

 تیفیبه ک یتیاهم گریدر فضای مجازی، د ی. افراد باوجود امکانات ارتباطدیآیدست م

 .شودیاحساسات منجر م شتریکاهش ب بهمسئله،  نیو ا دهندیروابط نم
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هم قسمت موجود در فضای مجازی، هنوز  یاامکانات چندرسانه رغمی: علییمتن گرا-5

 لیو چت تشک لیمیدر قالب ا یعمدهای از ارتباطات در فضای مجازی را ارتباطات متن

 مجازی را شکل دهد. تیاز هو دییشکل جد تواندیم ی. ارتباطات متندهدیم

نبود راهنماهای چهرهای،  لی: افراد در فضای مجازی، به دلیتیهو یریپذانعطاف-7

 ز خود ارائه دهند.ا یمتفاوت یهاییبازنما توانندیم

به  د،یرا بشکن وارهاید دیتوانی: در ارتباطات مجازی، شما منیگزیجا یهاافتیدر-1

در ارتباط چهره به  ستند،یرا که حاضر ن ییهاو حرف دیوارد شو گرانید یخصوص یحوزه

 .دیبشنو ند،یچهره به شما بگو

 

 فرهنگی -فضای مجازی و هویت ملی    
فضای مجازی گسترش اهمیت فرد و حیطه خصوصی در برابر  یهایژگیو نیتراز مهم   

 یهادر گروه توانندیکه م حالنیجمع و حوزه عمومی است. افراد در فضای مجازی درع

خود را جدا از  توانندیمختلف و گاه متضاد با هویت حقیقی خود حضورداشته باشند؛ م

فردیت  شود،یای مجازی باعث ممراتب قدرت در فض بوددیگران و تنها نیز حس کنند. ن

افراد در جمع حل نشود. در جهان واقعی قدرت انتخاب افراد، همواره تحت تأثیر عواملی 

چون جبر مکان، زمان، فرهنگ، حکومت و... محدود بوده است؛ اما در جهان مجازی 

 یهانهیبا گز هانیو شخص در مقیاس ج شودیمرزهای محدودکننده از میان برداشته م

اوانی برای انتخاب روبروست.  حاصل پویایی فرهنگ و سیر تحولی آن، تغییر پوسته فر

در  ر،یپذکیتفک یهاهیصورت لافرهنگی به یهاذهنیت اجتماعی است، که طی آن ارزش

و رفتار  شوندیمنسوخ نیز در بعضی شرایط احیا م یها. ارزشرندیگیپی یکدیگر قرار م

 (.9744 ،یی)نورا دهندیقرار م رید تحت تأثاجتماعی را با ایدئولوژی جدی

 

 ها هینظر

 ؛کاستلزیجامعه اطلاعات
متضاد  انیوجوه خود با دو جر نیامروز ما در عمده تر یکاستلز معتقد است زندگ      
همراه با انقلاب  ستمیقرن ب یانیپا یو در دهه ها ردیگیشکل م تیشدن و هو یجهان

 یها تیهو رومندین یموج ها نیا یشورو یفروپاش و یدار هیشکل سرما رییتغ ی،فناور



 77   ■   بررسی رابطه بین هویت جوانان با گرایش آنها به  ...

از  ی( برداشت و 9747:177درآورده است. کاستلز ) هاست که جهان ما را به لرز یجمع
 ییکه بر منابع معنا یفرهنگ یژگیو کیبر اساس  یمعناساز ندیعبارت است از: فرا تیهو
از  یات ارتباطات جهانستون فقر نترنتیشبکه ا یشوند به اعتقاد و یداده م تیالو گرید

 وندیپ گریکدیرا به  یتماعاج یشبکه ها شتریب جیبه بعد است چراکه به تدر 9114دهه 
 یارتباط یو شبکه ها نترنتیشود بلکه انتشار ا یجا ختم نم نیخواهد داد. مسئله بد

شکل  زیرا ن ندهیآ یارتباط یالگوها یفرهنگ کاربران شبکه و حت جیبه تدر یوتریکامپ
است در برساخته  نترنتیا یکه محصول اصل ید از نظر کاستلز جامعه شبکه اده یم

شدن و به دنبال آن جامعه  یجهان ندیفرآ یافراد مؤثر خواهد افتاد. به نظر و تیشدن هو
 یاسیو س یمل تیچون هو یمسائل فیدر مردم به تضع یو رشد آگاه دیباتول یشبکه ا

 یها تیاز هو یاریه با برجسته شدن بسصورت ک نیشود. بد یمرتبط با آن منجر م
در داخل کشورها سلطه دولت و نقش  یبو مذه یقوم یها تیهمانند هو انهیخاص گرا
باور  نیبر ا یو نیخواهد شد. بنابرا دهیبه چالش کش یاسیو س یمل تیهو فیآن در تعر

 یمل تیشکاف در هو جادیدولت ملت و ا-دهیپد فیبا تضع نینو یها یاست که فناور
 تی( هو9741:77شوند .)کاستلز ، یمقاومت م تیهو یفرومل یها تیهو تیباعث تقو

 یم جادیا یاست و غالبا به دست آن کنشگران ژهیو تینوع هو کیدر نگاه کاستلز  اومتمق
ارزش دانسته شده و  یقرار دارند که از طرف منطق سلطه ب یطیشود که در اوضاع و شرا

طبق نظر کاستلز مشارکت  نی( بنابرا75: 9741.) کاستلز، شود یداغ ننگ به آنها زده م ای
را  یو قوم یمل یدتی،عق ینی،د یمل یها تیهو فیتضع نهیزم دتوان یم یمجاز یدر فضا

 یاجتماع تیبر هو نترنتیمشارکت فعال در ا» توان گفت  یفراهم کند و در مجموع م
 «. دارد یدار یمعن ریتأث

 

 هو رسان تیهابرماس به هو دگاهید
وبلاگ، چت  ل،یمی،ا ینترنتیا یتعامل یها طیدر مح تیهابرماس هو دگاهیاز د        

مورد نظر  یآرمان طی. در واقع شراردیگ یشکل م رهیو غ یمجاز یاجتماع یروم، شبکه ها
توانند  یها افراد معمولاً راحت تر م طیمح نیدر ا ابدی یتحقق م یهابرماس به خوب

گفتگو  یفضا کی یریباعث شکل گ ازهایطرح کردن ن نیا ود خود را مطرح کنن یازهاین
 یپردازند احساسات خود را ابراز م ی.شود کاربران در آن فضا به گفتگو میو مباحثه م

خود را در ارتباط با  ستم؟یو در پاسخ به سوال من ک رندیپذ یم ریتأث گریکدیکنند. از 
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: 9741 ،یزاده و محمد جواد ینجاکند.) زن یم فیدوستان قهرمانان و ...( تعر یگرید
اعتماد  ینوع یمجاز یدر شبکه ها ژهیبه و ینترنتیا یکه در فضا نی( با توجه به ا 978
 یابی تیهو یآنها ممکن است الگوها نیبنابرا ردیگ یکاربران شکل م انیدر م تیمیصم

ها  افتیدر نیکنند و ا یم دیو بازتول دیتول ،یشیها بازاند طیمح نیدر ا زیخود را ن
توان  یم نیتواند مؤثر واقع شود. بنابرا یم زیخود ن تیاحتمالاً براحساس تعلق فرد به هو

روابط  یاجتماع یها تیبر هو یمجاز یو شبکه ها نترنتیاستفاده از ا زانیم»گفت که 
 دارد.  یدار یمعن ریتأث« و ...  یمل ینی،د

 

 و رسانه تیبه هو دنزیگ دگاهید
 یاجتماع یتوان استنباط کرد که شبکه ها یم دنزیگ یابیساخت  هیبراساس نظر        

را خلق کرده  یطیمح نیاست و افراد چن انیمحصول و مخلوق کنش معنادار آدم یمجاز

کند.  یرا بر عاملان اعمال م ییها تیپس از شکل گرفتن محدود طیمح نیاند اما ا

تکرار همان رفتار مداوم آدمها  ای دیبراساس بازتول ینترنتیا یاجتماع یساختار شبکه ها

 یرسانه ها ریبر خلاف سا یمجاز یاجتماع یبا شبکه ها ییاروی. افراد در روابدی یدوام م

توانند در  ی. بلکه مرندیگ یمصرف کننده قرار نم ایکننده  دیمتعارف صرفا در رده تول

 دیو بازتول دیو در آن به تول شنددو نقش را داشته با نیبه طور همزمان ا لیصورت تما

 یدارند . )لو یو مشارکت متفاوت تیفعال زانیساختار م نیبپردازند اما افراد در برخورد با ا

توان استنباط کرد که هر چه  یم یابیساخت  هی( در واقع با استفاده از نظر13: 5444، 

 رشتیب ابند،یحضور  یعاجتما یو شبکه ها نترنتیدر ا انهیمشارکت جو تیکاربران با فعال

 یاست ول شتریآنها ب یفرهنگ تیهو یریرپذیهستند و لذا احتمال تأث میمعنا سه دیدر تول

معنا  دیکمتر در تول ابندیحضور  نترنتیدر ا انهیمشارکت جو ریهر چه کاربران منفعل و غ

 ایمشارکت فعال  نی. بنابرارندیپذ یرا در جامعه م جیرا یها تیهستند و هو میسه

 دارد. یمثبت ریتأث یماعاجت تیبر هو رفعالیغ

 

 و رسانه  تیبه هو نریگر دگاهید

که از  یرسانه و مخاطبان انی( بر کنش متقابل مM) نریپرورش ،گر ایکاشت  هینظر       

 دیرسانه ها بر مخاطبان تأک یرگذاریتأث یبر چگونگ زیکنند و ن یآن رسانه استفاده م
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مواجهه و استفاده از رسانه و  انزیم نیاست که ب نیا هینظر نیا یدارد. فرض اساس

 نیوجود دارد؛ به ا میآن رسانه ارتباط مستق یبرنامه ها ودر محتوا  یپندار تیواقع

نگرش و  رییتغ جادیخاص باعث ا یمواجهه با رسانه ا یمتماد یصورت که ساعت ها

نوع  و زانیم نییپرورش با تع هی.شود. در واقع نظریرسانه م یموافق با محتوا یها دگاهید

کند تا به سازوکار و نحوه  یمطالعه م ار ریتأث زانیمورد استفاده از رسانه ها م یبرنامه ها

از  یکیکاشت  هی( نظر49: 9714،  یکاشان یلیو خل یقاد یکند )عباس دایدست پ ریتأث

موضوع است که قرار گرفتن  نیبوده و مربوط به ا یاشکال اثر رسانه ها در سطح شناخت

شکل  یخارج تیعموم از واقع یتواند به باورها و تلق یه ها تا چه حد مدر معرض رسان

شده است تا نشان دهنده  نییتب لیاز تحل ییارائه الگو یکاشت با اشاعه برا هیدهد. نظر

کنند.)  یعمل م یباشد که اساسا در سطح برداشت اجتماع ییبلندمدت رسانه ها ریتأث

رسانه  یخیتار تیاست که اهم نیا نریحث گر( محور ب 778:( 9714 ،یاحمدزاده،کرمان

 ستنینگر یمشترک در انتخاب مسائل و موضوعات و چگونگ یها وهیش جادیدر ا شتریها ب

و نظام  یمشترک محصول استفاده از تکنولوژ یها وهیش نیاست ا عیبه رخدادها و وقا

مشترک از  مشترک و درک یدیاست که نقش واسطه را به عهده دارند و به د امیارائه پ

مسلط  یالگوها» را کاشت یندیفرا نیشود. گربنر محصول چن یجهان اطراف منجر م

 شیهم شکل و کم و ب یها دگاهیبه ارائه د لیرسانه ها متما ینامد . از نظر و یم «یذهن

فرهنگ  یسمیمکان نیچن نیهستند و مخاطبان آنها براساس ا یاجتماع تیاز واقع کسانی

نظم و  لیرسانه ها به دل دیگو یرود که م یم شیتا آنجا پ .شوند. گربتریم ریپذ

 یدارند؛ به طور یفراوان یرگذاریدر طول زمان دارند قدرت تأث امیکه در ارائه پ یهماهنگ

بعدها در پاسخ به انتقادات وارده بر  نریآنها را شکل دهنده جامعه دانست. گر دیکه با

را  هینظر نیمتداخل بر ،کاربران ا یهاریمتغ ریبر لحاظ نکردن سا یکاشت مبن هینظر

اضافه  هینظر نیرا به ا «دیتشد»و  «یاصل انیجر»دو مفهوم  ی. ودمورد تجدید قرار دا

 یمواجهه با رسانه ا زانیشود که م یها در نظر گرفته م تیواقع نیا میمفاه نیکرد با ا

 یهنگام یاصل انیمختلف در بردارد. جر یاجتماع یگروهها یرا برا یمتفاوت جیخاص نتا

 دیها در گروه ها منجر شود و تشد دگاهید ارنمواجهه با رسانه به تق زانیکه م دهدیرخ م

و  نیشود.) سور شتریب تیاز جمع یدهد که اثر کاشت در گروه خاص یم یرو یزمان

مواجهه و  زانیم نیاست که ب نیا هینظر نیا یفرض اساس نی( بنابرا 717: 9741تانکارد ،
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 یمعنادار ریتأث یاجتماع یها تیرسانه بر هو یبرنامه ها یز رسانه و محتوااستفاده ا

 دارد.

 

 برگر  تریپ هینظر
و  «یجهان اجتماع ستیز»معرفت عبارت اند از  یجامعه شناس یدو قلمرو اصل     

 یا وهیش یعنی،کنشگران  یاز آگاه یجهان اجتماع ستیز ؛«تیواقع یساخت اجتماع»

روزمره رشته  یآگاه نیا دیگو یسازند، سخن م یرا بر م یاجتماع تیکه انسان ها واقع

سازد.  یرا م «یجهان اجتماع ستیز» کیو  است گرانیفرد و د نیمشترک ب یاز معان یا

خاص موجد و معنادار  یتیتنها در موقع ی، معرفت هر نوع آگاه یاز منظر جامعه شناس

 تی( باعث برساخته شدن واقع نیع) ذهن( و )تیو واقع یآگاه نیب کیالکتیاست. لذا د

 تیفهم واقع ینهاد یندهایذهن( و درون فرا یشود و توجه به بعد) آگاه یم یاجتماع

رابطه  لیو تحل ی،چارچوب برگر و همکارانش با بررس نیسازد. در ا یرا مقدور م یاجتماع

 نیبه ا یاجتماع یها تیو به تبع آن واقع یشناخت یچارچوب ها راتییو تغ تهیمدرن نیب

و جهان  ی( جهان )سنتستیسنت )ز نیماب یو عل ریرسند که تفاوت چشمگ یم جهینت

کنند. آنها معتقدند انسان به  یمدرن و پست مدرن نم کیبه تفک یا رهمدرن ( آنها اشا

معنا  یاست که به زندگ یتیواقع یعنیجهان  کیدر  ستنیاز ز ریحکم انسان بودنش ناگز

است  یانسان یهست یادیبن یژگیو نیهم انیدد بجهان درص ستیبخشد و ز یم

 اریبس یانضمام یها تیموقع یجامعه شناخت لیتحل یجهان برا ستیفهم ز نیهمچن

برگر و همکارانش  ی( با توجه به چارچوب نظر  71: 9737مهم است.) برگر و لاکمن،  

 یمعان زیون شینامه خو یاست که او به زندگ ییفرد، در معنا یزندگ یزیبرنامه ر تیمرکز

فرد  یبرا یتیمهم هو اریبس یامدهایبه بروز پ یدهد که همگ ی)جامعه( نسبت م ریفراگ

 یکه در روانشناس یزیچ تیاو منظور آنها از هو دگاهیزنند. از د یمدرن دامن م امعهدر ج

 تیموقع کیفرد درباره خود در  یتجربه واقع شتریبلکه ب ست،یشود ن یم فیتوص یعلم

است که در آن  یقیطر تیمنظور آنها از هو گر،یمنظور است به سخن د خاص یاجتماع

 یآگاه نیساختار مع کیاز  یمعنا بخش نیبه ا تیهوپردازند.  یخود م فیافراد به تعر

 ای یمعرفت شناخت یفارغ از هرگونه داور دارشناسانهیپد یفیرو تابع توص نیاست و از ا

 (41: 9749 گران،یروانشناسانه است.) برگر و د
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 قیروش تحق
به  ،یشیمایاطلاعات از نوع پ یگردآور ی وهیروش پژوهش پژوهش حاضر، از نظر ش   

 یاست. جامعه  یبه هدف از نوع کاربرد یابیو از نظر دست یاز نوع مقطع یلحاظ بعد زمان

سال( در نظر گرفته شد حجم نمونه، با  14تا  54پژوهش، جوانان شهر تهران) یآمار

انتخاب نمونه از  یپژوهش برا نینفر به دست آمد. در ا 758مول کوکران، استفاده از فر

که در  بیترت نیاستفاده شده است؛ به ا یچند مرحله ا یخوشه ا یرینمونه گ ی وهیش

مناطق  یمناطق شهر تهران با توجه به حجم ،نمونه سه منطقه  انیمرحله اول، از م

با حجم  متناسبداخل هر منطقه  دوم در یشمال، جنوب و مرکز شهر و در مرحله 

سوم  یانتخاب شد و در مرحله  یبلوک به صورت تصادف یو تعداد بلوکها تعداد تیجمع

،نمونه به صورت کاملاً  یداخل هر بلوک )متناسب با حجم خانوار هر بلوک تعداد زین

سنجش اعتبار پرسشنامه از اعتبار  یدر پژوهش حاضر برا نیانتخاب شد. هم چن یتصادف

کرونباخ استفاده شده  یاعتماد پرسشنامه از آلفا تیقابل زانیم شسنج یو برا یصور

 یقابل قبول ییایپا یبه دست آمد که دارا 4/3از  شیآلفا ب زانیم رهایتمام متغ یاست. برا

 است.

 

 داده ها لیو تحل هیتجز روش

 تیجمع ایه از شاخصه یفیجهت ارائه آمار توص  spssبا استفاده از نرم افزار     

 های هفرضی به پاسخ و ها داده لیوتحلهیتجز یو برا اریو انحراف مع نیانگیم ،یشناخت

چندگانه و آزمون  ونیرگرس لیاز تحل یآمار های فرض شیپ یابیپژوهش پس از ارز

 شود.یاستفاده م رسونیپ یهمبستگ بیضر
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  قیتحق یها افتهی

 های توصیفییافته

 ها(یت آزمودنیهای توصیفی )جنسیافته -الف
 

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 74,4 987 مرد

 74,4 987 زن

 24404 613 مجموع

 
 تینمونه بر اساس جنس عیتوز  -2-جدول 

، از 9-کاربر تلگـرام حضـور داشـتند کـه بـر طبـق جـدول         758در پژوهش حاضر تعداد 

ر در پـژوهش حضـور   نف ـ 987نفر عضو نمونه، هر دو گروه زن و مرد با تعداد  758مجموع 

 داشتند.

 ها(های توصیفی )سطح تحصیلاتی آزمودنییافته -ب

 

 درصد فراوانی فراوانی سطح تحصیلاتی

 57,4 41 زیر دیپلم

 54,8 83 دیپلم

پلمیدفوق  17 97,4 

 75,5 947 لیسانس

ترو بالا سانسیلفوق  57 3,3 

 944,4 758 مجموع

 لاتیحصنمونه بر اساس سطح ت عیتوز  -1-جدول 
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، از 5-کاربر تلگرام حضور داشتند کـه بـر طبـق جـدول      758در پژوهش حاضر تعداد     

کننـدگان بـر   نفر عضو نمونه، به ترتیب بیشـترین و کمتـرین تعـداد شـرکت     758مجموع 

کنندگان با مدرک تحصـیلی لیسـانس بـا تعـداد     اساس سطح تحصیلات مربوط به شرکت

 نفر بود. 57ا تعداد و بالاتر ب سانسیلفوقنفر و  947

  

 ها(های توصیفی ) سن آزمودنییافته -پ

 

 درصد فراوانی فراوانی سن 

54-57 41 57,4 

51-54 83 54,8 

51-75 17 97,4 

77-77 947 75,5 

78-14 57 3,3 

 944,4 758 مجموع

 توزیع نمونه بر اساس متغیر سن  -6-جدول 

 
 

، از 7-رام حضور داشتند که بر طبق جـدول  کاربر تلگ 758در پژوهش حاضر تعداد     

کننـدگان بـر   نفر عضو نمونه، به ترتیب بیشـترین و کمتـرین تعـداد شـرکت     758مجموع 

نفـر و   947بـا تعـداد   « 77-77»کنندگان در سـنین بـین   مربوط به شرکت« سن»اساس 

 نفر بود. 57با تعداد « 14-78»سنین 
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 های استنباطییافته

 سیونهای رگربررسی مفروضه -

ها با استفاده از آزمون پیش از استفاده از تحلیل رگرسیون مفروضه نرمال بودن باقیمانده  

اسـمیرنوف نشـان داد    -اسمیرنوف بررسی شـد. نتـایج آزمـون کولمـوگروف     -کولموگروف

 ها برای کلیه متغیرهای پژوهش نرمال است. باقیمانده

 

اسمیرنوف -آزمون کولموگروف   

آزادی درجه آماره متغیر یداریمعنسطح    

شدهکسبهویت   9,418 758 4,949 

 4,477 758 7,487 هویت پیش رس

 4,947 758 9,873 هویت آشفته

 4,417 758 4,471 هویت تعلیقی

 4,944 758 9,798 مضامین فرهنگی

 4,949 758 9,981 مضامین اجتماعی

 4,319 758 4,419 مضامین سیاسی

 4,975 758 4,957 مضامین اقتصادی

 (n=613اسمیرنوف ) -نتایج آزمون کولموگروف-8جدول 
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 سؤالاتنتایج آزمون  -

ای بین مضامین فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اصلی پژوهش:  چه رابطه سؤال      

 ؟دارد  وجود تلگرام اجتماعی شبکه در افراد هویت اقتصادی و

 انحراف استاندارد میانگین بیشینه کمینه متغیر

 8,54 95,47 51 8 فرهنگی مضامین

 8,74 98,59 51 94 مضامین اجتماعی

 8,44 91,31 55 4 مضامین سیاسی

 7,41 99,18 59 8 مضامین اقتصادی

 میانگین و انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش - 4جدول 

 

اسـت.   شـده دادههـا در جـدول فـوق نشـان     میانگین و انحراف معیـار نمـرات آزمـودنی     

ها در بین نمرات مضامین موضوعات تلگرامـی، در  گردد آزمودنیه مشاهده میک گونههمان

تری کسـب  متغیر مضامین اجتماعی نمره بالاتر و در متغیر مضامین اقتصادی نمرات پایین

کردند. این یافته بدین معنی است که کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بیشتر به موضـوعاتی  

اجتمـاعی باشـد و همچنـین آنـان در محـیط شـبکه       پردازند که حـول محـور مسـائل    می

 دهند.  تری نشان میاجتماعی تلگرام به موضوعات اقتصادی علاقه پایین
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ای بین مضامین فرهنگی و هویـت افـراد در شـبکه    فرعی اول پژوهش: چه رابطه سؤال    

 اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

 

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات

F اداریمعن R R2 

 4,744 4,343 4,4449 44,971 9845,758 1 8141,745 رگرسیون

     91,111 759 8194,543 خطا

      757 95453,741 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -3جدول 

 

درصد از  74های هویتی به مقدار نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک

مضامین فرهنگی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین  واریانس

بینی مضامین فرهنگی را داراست. در جدول معنی است که سبک های هویتی توان پیش

  است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 8)

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

94,44 7,178  8,784 59,445 ثابت  

شدهکسبهویت   4,474 4,448 4,733 4,781 4,4449 

رسهویت پیش  4,471-  4,418 4,438-  4,351 4,181 

-4,484 هویت آشفته  4,477 4,714-  9,184-  4,411 

-4,559 هویت تعلیقی  4,489 4,157-  7,847-  4,4449 

مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -7جدول   
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بینی و همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغضرایب  در جدول فوق  

بین یعنی هویت مضامین فرهنگی در کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیش

و نمرات  شدهکسبشود رابطه نمرات در هویت که مشاهده می گونههماناست.  شدهارائه

بر  شدهکسبدهد با افزایش هویت نشان می کاربران در مضامین فرهنگی مثبت است که

، نمرات شدهکسبگردد و با کاهش هویت نمرات کاربران در مضامین فرهنگی افزوده می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته کاربران در مضامین فرهنگی کاهش پیدا می

با افزایش  دهدو تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی منفی است که نشان می

گردد و با کاهش هویت آشفته و تعلیقی از نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کم می

کند.  ضرایب هویت آشفته و تعلیقی، نمرات کاربران در مضامین فرهنگی افزایش پیدا می

زیادی را در نمرات  ریتأث 15/4بتا بیانگر این است که متغیر هویت تعلیقی با ضریب بتا 

 مضامین فرهنگی داشته است. کاربران در

ای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد در شبکه فرعی دوم پژوهش: چه رابطه سؤال    

 اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

 

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات

F معناداری R R2 

نرگرسیو  1315,751 1 5114,449 913,199 4,4449 4,411 4,399 

87134,81 خطا  759 95,734     

      757 97385,181 کل

 انسیوار لیتحل های و آماره ونیخلاصه مدل رگرس -4جدول 

درصد  39های هویتی به مقدار نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک  

از واریانس مضامین اجتماعی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین 

بینی مضامین اجتماعی را داراست. در جدول های هویتی توان پیشت که سبکمعنی اس

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 1)
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 B Beta T Pخطای B متغیر

-7,495 ثابت  7,441  4,849-  4,714 

شدهکسبهویت   4,774 4,478 4,383 1,178 4,4449 

رسهویت پیش  4,414 4,457 14,59  9,358 4,417 

 4,331 4,758 4,411 4,453 4,441 هویت آشفته

 4,371 4,714 4,488 4,414 4,498 هویت تعلیقی

 مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -1جدول 

بینی و همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغدر جدول فوق ضرایب 

بین یعنی ران شبکه اجتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیشمضامین اجتماعی در کارب

و  شدهکسبشود رابطه نمرات در هویت که مشاهده می گونههماناست.  شدهارائههویت 

دهد با رس با نمرات کاربران در مضامین اجتماعی مثبت است که نشان میهویت پیش

-ن اجتماعی افزوده میرس بر نمرات کاربران در مضامیو پیش شدهکسبافزایش هویت 

رس، نمرات کاربران در مضامین اجتماعی و پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت 

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در کاهش پیدا می

شده با مضامین اجتماعی معنادار نبود. ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت کسب

 زیادی را در نمرات کاربران در مضامین اجتماعی داشته است. ریتأث 38/4 ضریب بتا
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ای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در شبکه فرعی سوم پژوهش: چه رابطه سؤال    

 اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

 

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات

F معناداری R R2 

 4,817 4,447 4,4449 918,954 9119,895 1 3388,113 رگرسیون

     97,544 759 1587,784 خطا

      757 95479,498 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -24جدول 

  

درصد  81های هویتی به مقدار نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک  

را  تبیین کرده است. این یافته بدین از واریانس مضامین سیاسی کاربران شبکه تلگرام 

بینی مضامین سیاسی را داراست. در جدول های هویتی توان پیشمعنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 99)

 

 B Beta T Pخطای B متغیر

-1,944 ثابت  7,919  4,447-  4,159 

3835, 4,749 4,451 4,483 هویت کسب شده  4,448 

رسهویت پیش  4,547 4,474 4,887 3,114 4,4449 

 4,353 4,774 4,475 4,454 4,494 هویت آشفته

 4,111 4,833 4,918 4,474 4,471 هویت تعلیقی

 ونیرگرس ییمدل نها راستانداردیاستاندارد و غ بیضرا  -22جدول 
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-تاندارد بتا برای پیشو همچنین ضرایب اس B راستانداردیغدر جدول فوق ضرایب       

بین یعنی بینی مضامین سیاسی در کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیش

و  شدهکسبشود رابطه نمرات در هویت که مشاهده می گونههماناست.  شدهارائههویت 

دهد با رس با نمرات کاربران در مضامین سیاسی مثبت است که نشان میهویت پیش

-رس بر نمرات کاربران در مضامین سیاسی افزوده میو پیش شدهکسبت افزایش هوی

رس، نمرات کاربران در مضامین سیاسی کاهش و پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت 

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در پیدا می

شده با است که متغیر هویت کسب مضامین سیاسی معنادار نبود. ضرایب بتا بیانگر این

 زیادی را در نمرات کاربران در مضامین سیاسی داشته است. ریتأث 88/4ضریب بتا 

 

ای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در فرعی چهارم پژوهش: چه رابطه سؤال    

 شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

مجموع  

 مجذورات

درجه 

 آزادی

میانگین 

 مجذورات

F اداریمعن  R R2 

 4,894 4,349 4,4449 957,379 9811,157 1 8333,349 رگرسیون

     97,133 759 1757,115 خطا

      757 99947,817 کل

 های تحلیل واریانسخلاصه مدل رگرسیون و آماره -21جدول 

 

درصد از  89های هویتی به مقدار نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه نشان داده است، سبک

نس مضامین اقتصادی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. این یافته بدین واریا

بینی مضامین اقتصادی را داراست. در جدول های هویتی توان پیشمعنی است که سبک

 است. شدهارائهرگرسیون  راستانداردیغ( ضرایب استاندارد و 97)
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 B Beta T Pخطای B متغیر

-4,777 ثابت  7,554  4,481-  4,111 

شدهکسبهویت   4,941 4,451 4,899 1,577 4,4449 

رسهویت پیش  4,957 4,474 4,748 7,515 4,449 

-4,419 هویت آشفته  4,454 4,519-  5,917-  4,459 

-4,493 هویت تعلیقی  4,474 4,434-  4,711-  4,379 

 مدل نهایی رگرسیون راستانداردیغضرایب استاندارد و   -26جدول 

 
بینی و همچنین ضرایب استاندارد بتا برای پیش B راستانداردیغول فوق ضرایب در جد    

 ارائهبین یعنی هویت مضامین اقتصادی در کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بر اساس متغیر پیش

رس با و هویت پیش شدهکسبشود رابطه نمرات در هویت که مشاهده می گونههماناست.  شده

و  شدهکسبدهد با افزایش هویت امین اقتصادی مثبت است که نشان مینمرات کاربران در مض

و  شدهکسبگردد و با کاهش هویت رس بر نمرات کاربران در مضامین اقتصادی افزوده میپیش

کند. همچنین رابطه نمرات در رس، نمرات کاربران در مضامین اقتصادی کاهش پیدا میپیش

دهد با افزایش امین اقتصادی منفی است که نشان میهویت آشفته و نمرات کاربران در مض

گردد و با کاهش هویت آشفته نمرات هویت آشفته از نمرات کاربران در مضامین سیاسی کم می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی و کاربران در مضامین اقتصادی افزایش پیدا می

ضرایب بتا بیانگر این است که متغیر هویت  نمرات کاربران در مضامین اقتصادی معنادار نبود.

 زیادی را در نمرات کاربران در مضامین اقتصادی داشته است. ریتأث 89/4شده با ضریب بتا کسب

 بحث

 می محترم را او می دهد؛ راه ساختارش درون به خود فردگرایی هویت با را فرد پلتفورم تلگرام   

 لایک،» مانند ابزارهایی و می دارد محفوظ را حقوقش می دهد او به را آزادی ها تمام شمارد و

 جستجو، قسمت در حال عین در اما. می دهد او به را پذیرفتن و عضو کردن اختیار ، «بلاک

 ی دامنه که چرا می رود بودن رادیکال سمت به می شود چیده - جبری بستر با آزاد، فرد همین

 ، کانال و محتوا او به می اندیشد؛ خود که سلایقی و علایق ی بهانه به و می گیرد او از را اختیار
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 جستجوهای و لایکها سوی و سمت در بیشتر پیشنهادها این اطلاعات چند رسانه ای می دهد

رسانه  ذات در می توان را رادیکالیسم و فردگرایی بین دیالکتیکی ی رابطه ،فلذا است کاربر اولیه

 تعاریف از را فرد تلگرام کرد. مشاهده محتوایی ونههرگ از فارغ های اجتماعی همچون تلگرام،

 او به و می کند حذف ساختارها تمام از را او می دهد؛ سوق جهانی هویت سمت به ملی و محلی

 وجود او برای محدودیتی ساختارهاست و تمام از مبری را خودش فرد می دهد. بنابراین قدرت

 دستورالعمل و اختیار. است شده ترجمه یتکنولوژیک کنش براساس کنشش طرف آن از و ندارد

  است. کاربر دستان در آن اختیاری

 

 یریگجهینت
بدین ترتیب همانطور که ادبیات و نظریه ها پیش بینی نموده اند هویت افراد به طور مستقیم 

متاثر از موضوعات است که آنها در رسانه های اجتماعی گرایش داردند به دنبال کنند در این 

یز براساس یافته های حاصل از پرسشنامه کمی دریافتیم که به طور اعم ارتباط بین تحقیق ن

هویت و رسانه ارتباطی مستقیم و معنادار است. تبیین و خلاصه نتایج تحقیق حاضر به طور 

 اخص به شرح ذیل است:

ای بین مضامین فرهنگی، اجتماعی، چه رابطه  اصلی پژوهش: سؤالپاسخ یافته ها به     

یاسی و اقتصادی و هویت افراد در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟   با توجه به نتایج حاصل س

، کاربران در بین نمرات مضامین موضوعات تلگرامی، در متغیر مضامین آمدهعملبههای از بررسی

بدین تری کسب کردند. این یافته اجتماعی نمره بالاتر و در متغیر مضامین اقتصادی نمرات پایین

پردازند که حول محور معنی است که کاربران شبکه اجتماعی تلگرام بیشتر به موضوعاتی می

مسائل اجتماعی باشد و همچنین آنان در محیط شبکه اجتماعی تلگرام به موضوعات اقتصادی 

( و امامی 5445های کاستلز )دهند. این یافته با نتایج حاصل از بررسیتری نشان میعلاقه پایین

اند که کاربران تلگرام بیشتر مسائل کلی مطالعات نشان داده صورتبه( همسوست. 9717)

 کنند.اجتماعی را دنبال می

ای بین مضامین فرهنگی و هویت افراد در چه رابطه فرعی اول: سؤالبه  ها یافته پاسخ       

 شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

درصد از  74های هویتی به مقدار گرسیون چندگانه، سبکبا توجه به نتایج حاصل از تحلیل ر    

که مشاهده شد  گونههمانواریانس مضامین فرهنگی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 

و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی مثبت است که نشان  شدهکسبرابطه نمرات در هویت 
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گردد و با ان در مضامین فرهنگی افزوده میبر نمرات کاربر شدهکسبدهد با افزایش هویت می

کند. همچنین رابطه ، نمرات کاربران در مضامین فرهنگی کاهش پیدا میشدهکسبکاهش هویت 

-نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین فرهنگی منفی است که نشان می

گردد و با مضامین فرهنگی کم می دهد با افزایش هویت آشفته و تعلیقی از نمرات کاربران در

کند.  ضرایب کاهش هویت آشفته و تعلیقی، نمرات کاربران در مضامین فرهنگی افزایش پیدا می

زیادی را در نمرات کاربران در  ریتأث 15/4بتا نیز نشان داد که متغیر هویت تعلیقی با ضریب بتا 

های وینستن و همکاران بررسی مضامین فرهنگی داشته است. این یافته با نتایج حاصل از

( 9743) ( و علوی و همکاران9741) (، نوابخش و همکاران9719(، ساعی و همکاران )5491)

 باشد.می

ای بین مضامین اجتماعی و هویت افراد : چه رابطه فرعی دوم سؤالبه  ها یافته پاسخ          

 در شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

درصد از  39های هویتی به مقدار ج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبکبا توجه به نتای    

که مشاهده شد  گونههمانواریانس مضامین اجتماعی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 

رس با نمرات کاربران در مضامین اجتماعی مثبت و هویت پیش شدهکسبرابطه نمرات در هویت 

رس بر نمرات کاربران در مضامین و پیش شدهکسبافزایش هویت دهد با است که نشان می

رس، نمرات کاربران در مضامین و پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت اجتماعی افزوده می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران اجتماعی کاهش پیدا می

شده با ضریب ب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت کسبدر مضامین اجتماعی معنادار نبود. ضرای

زیادی را در نمرات کاربران در مضامین اجتماعی داشته است. این یافته با نتایج  ریتأث 38/4بتا 

(، نوابخش و 9719(، ساعی و همکاران )5491های وینستن و همکاران )حاصل از بررسی

 شد.با( می9743) (، علوی و همکاران9741) همکاران

ای بین مضامین سیاسی و هویت افراد در : چه رابطهفرعی سوم سؤالبه  ها یافته پاسخ    

 شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

درصد از  81های هویتی به مقدار با توجه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبک    

که مشاهده شد  گونههماناست.  واریانس مضامین سیاسی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده

رس با نمرات کاربران در مضامین سیاسی مثبت و هویت پیش شدهکسبرابطه  نمرات در هویت 

رس بر نمرات کاربران در مضامین و پیش شدهکسبدهد با افزایش هویت است که نشان می

در مضامین رس، نمرات کاربران و پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت سیاسی افزوده می
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کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و تعلیقی و نمرات کاربران سیاسی کاهش پیدا می

شده با ضریب در مضامین سیاسی معنادار نبود.   ضرایب بتا نیز نشان داد که متغیر هویت کسب

ا نتایج زیادی را در نمرات کاربران در مضامین سیاسی داشته است. این یافته ب ریتأث 88/4بتا 

(، نوابخش و 9719(، ساعی و همکاران )5491های وینستن و همکاران )حاصل از بررسی

 باشد.( می9743) (، علوی و همکاران9741) همکاران

ای بین مضامین اقتصادی و هویت افراد در : چه رابطهفرعی چهارم سؤالبه  ها یافته پاسخ    

 شبکه اجتماعی تلگرام وجود دارد؟

درصد از  89های هویتی به مقدار ه به نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون چندگانه، سبکبا توج    

که مشاهده شد  گونههمانواریانس مضامین اقتصادی کاربران شبکه تلگرام را تبیین کرده است. 

رس با نمرات کاربران در مضامین اقتصادی مثبت و هویت پیش شدهکسبرابطه نمرات در هویت 

رس بر نمرات کاربران در مضامین و پیش شدهکسبدهد با افزایش هویت یاست که نشان م

رس، نمرات کاربران در مضامین و پیش شدهکسبگردد و با کاهش هویت اقتصادی افزوده می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت آشفته و نمرات کاربران در اقتصادی کاهش پیدا می

دهد با افزایش هویت آشفته از نمرات کاربران در یمضامین اقتصادی منفی است که نشان م

گردد و با کاهش هویت آشفته نمرات کاربران در مضامین اقتصادی مضامین سیاسی کم می

کند. همچنین رابطه نمرات در هویت تعلیقی و نمرات کاربران در مضامین افزایش پیدا می

 89/4شده با ضریب بتا ر هویت کسباقتصادی معنادار نبود. ضرایب بتا نیز نشان داد که متغی

زیادی را در نمرات کاربران در مضامین اقتصادی داشته است. این یافته با نتایج حاصل از  ریتأث

 (، نوابخش و همکاران9719(، ساعی و همکاران )5491های وینستن و همکاران )بررسی

 باشد.( می9743) (، علوی و همکاران9741)
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 نابعم

 و اجتماعی هویت های گونه شناسایی(. 9714. )محمد فر، سلطانی و باقر، ساروخانی، لاله،گ آهنگری،

 مطالعات(. تهران شهر جوانان: موردی مطالعه) ها هویت این بر( اینترنت) نوین های رسانه نقش

  .sid.ir/paper/400503/fahttps:/SID/( 17)94 جوانان، و ورزش راهبردی

 تاثیرات شناختی جامعه بررسی(. 9714. )طهمورث شیری، و رضاعلی، محسنی، ابوالفضل، اشرفی،

 دانشگاه دانشجویان, مطالعه مورد نمونه) جوانان اجتماعی هویت بر اجتماعی نظام کارکردی

 .844-743 ،( (77 پیاپی) 1)1 اسلامی، دانشگاه در فرهنگ(. تهران
 https://sid.ir/paper/406994/faSID.  

 پلتفرم ی مطالعه, جهانی هویت و اجتماعی های رسانه(. 9714. )محمدجواد بیژنی، و مهری، بهار،

 .38-77 ،( (54 پیاپی) 5)91 رسانه، جهانی. اینستاگرام
 https://sid.ir/paper/520204/faSID.  

 تهران مجیدی، فریبرز ترجمه واقعیت اجتماعی ساخت( 9737) توماس ولاکمان پیتر برگر،

 فرهنگی . علمی انتشارات

 شهر زنان اجتماعی هویت وضعیت تحلیل(. 9144. )سمیه اسماعیلی، تاجیک و اکرم، بوربور،

 ،( 1)75 رسانه،. ای زمینه متغیرهای و اجتماعی یها رسانه از استفاده اساس بر تهران

979-981 .https://sid.ir/paper/960490/faSID.  

  کیهان نشر تهران ساروخانی ، ترجمه: باقر اجتماعی علوم فرهنگ( 9747) آلن بیرو،

 شیرازه. نشر: تهران یاراحمدی، رجتو ترجمه اجتماعی هویت( 9749) ریچارد جنکینز،

 به گرایش در مجازی های رسانه نقش» ؛(9718) مصطفی ساروئی، بابائی ابوالفضل دانایی، 

 . 57-84 ص ،7 ش ،94، س 39، پیاپی ملی مطالعات فصلنامه ،«ملی هویت

 «تهران دانشگاه دانشجویان فرهنگی هویت و شدن جهانی اینترنت( »9743) باقر ساروخانی،

 .931-917 صص ،97 شماره ارتباطات و فرهنگی مطالعات جلهم

 طرح نشر: تهران خاکباز، افشین و علیقلیان احمد ترجمه اطلاعات عصر( 9747) مانوئل کاستلز،

 مخبر، عباس ترجمه هابرماس تا پارسونز از مدرن اجتماعی نظریه( 9744) یان کرایب، -. نو

 چاوشیان، حسن ترجمه گیدنز آنتونی آثار چکیده( 9747) آنتونی گیدنز،. آگه نشر: تهران

 ققنوس. نشر: تهران

 . «ایران در ملی هویت به بلوچ دانشجویان گرایش» (9749) عثمان محمد بر حسین و محمد عبداللهی

 هویت بر موبایلی اجتماعی های شبکه نقش(. 9711. )علی جعفری، و سعید، فرامرزیانی،

. 44-81 ،( (45 پیاپی) 5)59 ملی، مطالعات. ردبیلا شهر جوانان میان در مدرن شخصی
SID. https://sid.ir/paper/88888/fa 

https://sid.ir/paper/400503/fa
https://sid.ir/paper/406994/fa
https://sid.ir/paper/520204/fa
https://sid.ir/paper/960490/fa
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 تحولات بررسی(. 9711. )محسن حقیقی، سوهانیان و حسن، بحرآباد، رضایی مجید، فولادیان،

. 931-913 ،( 11)59 ارتباطات، - فرهنگ مطالعات(. 9777-9711) ایرانی جوانان هویت
SID. https://sid.ir/paper/399700/fa 

 ی مثابه به رسانه(. 9714. )زهرا زاده، بیگ و سیدهاشم، دیزکوهی، موسوی محمدامین، کنعانی،

 مسائل راهبردی های پژوهش. نسلی هویت بر رسانه مصرف نقش بررسی: نسلی ی ابژه

-77 ،( (58 پیاپی) 7)4 ،(اجتماعی نظم و امنیت راهبردی های پژوهش) ایران اجتماعی

78 .https://sid.ir/paper/371662/faID. S 

 ثالث . تهران مجیدی فریبرز شناخت،ترجمه شناسی جامعه درباره هایی مقاله(. 9741. )ک مانهایم،

 بر مجازی اجتماعی های شبکه تأثیر بررسی(. 9714. )ایوب رستمی، و سارا، رشیدی، عبدالرضا، نواح،

 و اقتصادی شناسی جامعه(. اهواز شهر سال 74 تا 94 جوانان: موردمطالعه) جوانان اجتماعی هویت

  .https://sid.ir/paper/268057/faSID. 159-719 ،( 5)4 توسعه،
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 رابطه بین میزان مصرف رسانه ای جوانان  شهر تهران 

 1و اعتماد آنها به نظام سیاسی

 |    6مجیدرضائیان |1زینب اکبری صیقلانی
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 :رایانامه و رسانه دانشگاه سوره تهران یفرهنگ تیریگروه مد یعلم اتیه  ،یجامعه شناس. دکترای 7

Majid Rezaeian@ Soore.ac.ir 
 

 چکیده اطلاعات مقاله
 

مقاله نوع مقاله: 
 پژوهشی

 
 :افتیدر خیتار
55/95/9145 

: بازنگری خیتار
59/49/9147 
: رشیپذ خیتار
1/45/9147 

: انتشار خیتار
54/7/9147 
 

  ها:واژهکلید
،  اعتماد به نظام سیاسی

های جمعی ، جوانان رسانه
های اجتماعی ، رسانه

 ایمصرف رسانه
 

 
 متن چکیده

 یو مبناحکومت  کی یاجتماع هیسرما نیترمهم به نظام سیاسی اعتماد
پژوهش ها در این باره ، در نظر به نقش رسانه .آن است تیمشروع

ای جوانان  شهر تهران و میزان مصرف رسانه به رابطه بین اضر، ح
عبارت از جامعه آماری  .استاعتمادآنها به نظام سیاسی پرداخته شده

با استفاده از از آنان،  تن 741 که شهر تهران است سال 94-77 جوانان 
عنوان نمونه مورد مطالعه قرار به ای توزیع به نسبتروش تصادفی طبقه

 نامهها از شیوه پیمایش و ابزار پرسش. برای گردآوری دادهندگرفت
 استفاده شد. spss افزاروتحلیل آن از نرم، و برای تجزیهساختهمحقق

پایایی آن از  ونامه با استفاده از روش اعتبار صوری روایی این پرسش
 آن است که گویای. نتایج تحقیق انجام شد ضریب آلفا کرونباخطریق 

های داخلی با میزان اعتماد به نظام سیاسی فاده افراد از رسانهبین است
رابطه با استفاده کنندگان از رسانهدر  و. همبستگی مستقیم وجود دارد

 صورت معکوس است.های خارجی به
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 مقدمه 

برای این  با گذشت بیش از چهار دهه از استقرار نظام جمهوری اسلامی در ایران، آنچه

 جمهوریچراکه . استبه آن  شهروندان یزان اعتمادم اهمیت بسیار است، نظام حائز

 مشارکت آن و هدف ه شد بنا مذهبی اهداف بر مبتنی که است نظامی سیاسی اسلامی،

 و متقابل مردم اعتماد مبنای بر مشارکتی چنین. مختلف است ابعاد در مردم حداکثری

ت. اعتماد به نظام استداوم آن منوط به وجود اعتماد یاد شده و شده نهاده حاکمیت بنا

 :quoted by Kushki)شمار می رودهای اعتماد سیاسی بهعنوان یکی از مولفهسیاسی به

 به نسبت های مثبتنگرش از ایمجموعه را سیاسی عتمادا  9استون( 2016,166

. می گردند بر جامعه در متصدیان اقتدار و سیاسی رژیم به که داندمی سیاسی موضوعات

 است سیاسی اقتدار صاحبان و سیاسی رژیم از حمایت از شکلی سیاسی داعتما واقع در

(Gabriel, 1955, 360 quoted by Kushki: 2016, 169 ) اعتماد به نظام سیاسی در همه

ثر از عوامل مختلفی است که از آن جمله میأافراد جامعه، همسان نیست و میزان آن مت

 اجتماعی و سیاسی رویدادهای بر مروری. کرد ها در این زمینه اشارهتوان به نقش رسانه

 مخالفان و موافقان که است آن از اسلامی، حاکی انقلاب پیروزی از پس هایسال در ایران

 تحقق راستای در ها رسانه از انحای مختلف به تا بتوانند بوده درصدد این نظام، همواره

      استفاده نمایند. خویش اهداف
 قرار توجه مورد جدی صورتبه آن، نفوذ ضریب افزایشها رسانه توسعه رو،ازاین      

 و رادیویی شبکه هاده اکنون هم که صورتیبه( (Rezaian, Khajir,2018: 24 گرفته است

 روی بر اثرگذاری کشور، برای از خارج ای دررسانه شبکه صدها و داخل در تلویزیونی

 تحت که داخلی هایرسانه این میان، در البته. کند می فعالیت ایران در خود مخاطبان

میزان  افزایش دنبالبه پردازند،می فعالیت به جمهوری اسلامی نظام هدایت و نظارت

 هایکه رسانه است حالی در این. جامعه هستند آحاد بین اعتماد به نظام سیاسی در

 و مردم بین در کاهش این اعتماد مصروف را خود سعی تمامی نظام، دشمنان به وابسته

روشن  دانست ایرسانه به مثابه یک نبرد توانمی را رویارویی این .کنندمی نظام مسئولان

میزان  با اثرگذاری بیشتر بر مخاطبین، که بود پیروز خواهد قدرتی است در این میان،

                                                 
1. Easton 
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 بحث که سنی هایطیف از یکی. ثیر قرار دهدأتها به نظام سیاسی را تحتآن اعتماد

این  جوانان هستند. از اهمیت زیادی برخوردار است آنها بین ظام سیاسی دراعتماد به ن

 شمار آمده کهبه های آنستون از منزله یکیاسلامی به نظام اصلی رکن عنوانقشر به

داشته آن هایآرمان و اسلامی جمهوری نظام حیات ثری در تداومؤنقش متوانند می

 بر ضمن آگاهی نیز حاکی از آن است که آنها گانه،های بیرسانه بررسی فعالیت اما ؛باشند

میزان اعتماد این قشر به نظام  دنبال تضعیفبه، های خوددر برنامه ریزی ،موضوع اهمیت

 به با توجه. است هدف این تحقق برای مناسبی ابزار رسانه زمینه این در سیاسی هستند.

سبک زندگی  و فرهنگی راتباعث تغیی رسانه مصرف است معتقد  9هال استوارت اینکه

 برای جامعه فرهنگی هر بازوی ها،رسانه که داشته بیان 5گربنر که طور همان و شودمی

های رسانه(Mehdizadeh,2013) هستند، مخاطبان ذهن در فرهنگی هایارزش کاشت

کاهش  راستای در خارجی هایرسانه افزایش اعتماد به نظام سیاسی و راستای در داخلی

 رسانه، ذائقه طریق از که هستند این درصدد و دارند ویژه توجه مهم این به ماداین اعت

 است معتقد  7فیسک جان. دهند تغییر زمینه این در را جوانان ویژهبه مخاطبان فرهنگی

 گزینشگری از آن محتوای و رسانه پذیرش و انتخاب در جوانان و نوجوانان گروه سنی که

 است معتقد وی(Fisk,2018. )پذیرندمی ترراحت را مپیا و هستند برخوردار کمتری

 quoted. )دارند سنی گروه این ایرسانه مصرفی فرهنگ ای برسازنده اثر رسانه محتوای

by Rezaian, Khajir,2018:24) 

های های داخلی و از سوی دیگر رسانهرسانه سویی، از اینکه به توجه با راستا این در      

 در این پژوهش به نظام سیاسی هستند؛ جوانان اعتماد یر در میزان بیگانه درصدد تغی

واعتمادآنها  به  جوانان شهر تهران  ایرسانه رابطه بین میزان مصرف  شناسایی درصدد

 نظام سیاسی خواهیم بود.
بین  ایچه رابطه - ": از آن دانست که توان پرسش اصلی پژوهش را عبارتمی رونیازا

آنان به  میزان اعتمادهای داخلی و خارجی واز رسانهوانان شهر تهران جمیزان استفاده 

 ؟وجود دارد سیاسی نظام

                                                 
1. Stuart Hall 

2 .Gerbner  

3. Fisk 
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های یک از رسانه توان وجود رابطه بین هرمی، های یادشدهتنوع رسانه نظر به تعدد و   

 عنوان یک پرسش فرعی مطرح کرد.داخلی یا خارجی را به

 

 پیشینه پژوهش

 . پیشینه نظری2

به هدف اصلی، بنیان نظری این پژوهش بر نظریه استفاده و رضامندی استوار با توجه 

ارتباط سایل و تأثیر بودن محدود و نظریه گزینش تعمیم و توسعه است. این نظریهشده

 کدام از و را ایبرنامه چه گیردمی تصمیم خود مخاطب است معتقد است که جمعی

 را مخاطب که است هاییانگیزه و علل دنبالهب رویکرد این ارتباطی انتخاب کند. وسیله

 ارضا به وسیله بدان و نماید استفاده رسانه از گوناگون اشکال و طرق مختلف به داردوامی

 (Hormoz, 147:2000) پردازد. خود

 وگورویچ بلومر کاتز، که نظریه این اساسی فرض پیش پنج دنبالبه رویکرد این       

 :از اندعبارت باشد کهآیند میمیشمار به آن نظران صاحب

 هدفمندی رفتار چنین هستند، انگیزه و هدف دارای هارسانه از استفاده در مردم 

  .دارد جامعه و خودشان برای پیامدهایی و است سودمند آنها برای

 استفاده ارتباطی محتوای و منابع از خود، امیال نیازهای ساختن برآورده برای مردم 

 جمله از منفعت یا رضایت کسب منظوربه ها،رسانه از ادهاستف کنند.می

 شخصی مشکلات و مسائل حل و تردید تقلیل شک و برای جستجوی اطلاعات

 (Robin, quoted by Mehdizadeh, 2012:77)است 

 پاسخی ارتباطی رفتار .است ارتباطی رفتار واسطه شناختی، وروان اجتماعی عوامل 

 تعامل مانند روانشناختی و اجتماعی هایوضعیت جیمیان عنوانبه هابه رسانه

 .است شخصیت و مقوله اجتماعی فردی، میان



 9145 زمستان  ، 14مجله خبری ، سال دوازدهم ، شماره   ■  84

  رقابت مخاطب استفاده و توجه انتخاب، برای ارتباط، اشکال دیگر و هارسانه بین 

 برای فردی، میان ارتباط و ایرسانه ارتباط اشکال بین عبارتی،وجود دارد. به

 Robin, quoted by) .دارد وجود رابطه هاواستهخ و ساختن نیازها برآورده

Mehdizadeh, 2012:77) 

 تأثیرگذاری  و نفوذ هارسانه با مقایسه در افراد معمولاً افراد، و هارسانه بین روابط در

 (Robin, quoted by Mehdizadeh, 2012:77. )بیشتری دارند

از  افراد استفاده بیان در 9گورویچ و بلومر کاتز، رضامندی و استفاده رویکرد دنبالبه       

 ایجاد باعث افراد روانی و اجتماعی هایریشه :دادند پیشنهاد را زیر ها، الگویرسانه

 و گوناگونی باعث که داشته پی در را هارسانه از انتظاراتی و که توقعات شودمی نیازهایی

 پیامدهای دیگر و مخاطب نیازهای برآوردن به منجر و شده هاعرضه رسانه الگوی در تنوع

  (.Rezaian, Khajir, 2018: 31. )گرددمی )ناخواسته(

 

 :کردند یاد مدل عناصر از همچنینها آن

 استفاده از مهمی بخش که است این آن معنی که گرددمی محسوب فعال مخاطب 

 .شودمی فرض هدف به معطوف هارسانه از

 انتخاب و نیاز ارضای ساختن مرتبط امر در مخاطب جمعی،ارتباط فرایند در 

 .دارد زیادی عمل ابتکار یارسانه

 کنندمی رقابت نیاز ارضای منابع دیگر با هارسانه (Sorin and Tankard,2002: 

425, quoted by Rezaian, Khajir,2019: 31.) 

اهمیت موضوع اعتماد به رسانه، برخی از پژوهشگران داخلی و خارجی را بر آن داشته تا 

 به تحقیقات زیر اشاره کرد: توانیباره بپردازند. از جمله این موارد م نیتحقیق در ابه 

                                                 
1 . Katz, Bloomer, and Gurevich 
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  تجربیپیشینه 

 .  مطالعات داخلی2

رابطه ( پژوهشی را تحت عنوان بررسی 9714) هیرسیج ، اوغلی، رهبرقاضی     

ه، یافتاندانجام دادهای با مشارکت سیاسی دانشجویان دانشگاه اصفهان مصرف رسانه

های که همبستگی معناداری میان ابعاد مصرف رسانههای تحقیق حاکی از آن است 

در تمام ابعاد مشارکت . جمعی با میزان مشارکت سیاسی پاسخگویان وجوددارد

های دیداری شنیداری پیش بینی کننده مهم تری است و ارتباط سیاسی، بعد رسانه

ثیر را از أکت سیاسی کمترین تهای مشارکت سیاسی دارد. مشاربیشتری با مولفه

ثیر را بر مشارکت أها بیشترین تپذیرد و این رسانههای الکترونیک میمصرف رسانه

( پژوهشی را 9719) مراد آبادی ، امیری سیاسی اعتراضی و پست مدرن داشته اند. 

 ملی، مخاطبان فعال ونگرش سیاسی، اعتماد به رسانه رابطه میانتحت عنوان بررسی 

، اندانجام دادههای اجتماعی مجازی های تهران به شبکهش دانشجویان دانشگاهگرای

های ها نشان داد که بین فعال بودن مخاطبان و اعتماد به رسانهنتایج تحلیل داده

همچنین فرضیه )رابطه میان ، بوک رابطه وجود داردخبری داخلی و گرایش به فیس

اسدی، رضوی ین پژوهش تایید نشد.  بوک( در اگرایش سیاسی و گرایش به فیس

ای با تأکید بر اعتماد سیاسی در جامعه چند رسانه( پژوهشی را تحت عنوان 9711)

اند، نتایج انجام داده ملی در اعتماد سیاسی شهروندان جمهوری اسلامینقش رسانه

ای برای تولید و تقویت اعتماد در فضای چند رسانهتحقیق بیانگر آن است که 

پویای ایران که دارای گرایش های متنوع سیاسی است  در جامعه متحرک و سیاسی

ای اعتماد بخشی اتخاذ گردد و مرجعیت رسانهبایستی ظرایف و راهبردهای رسانه

تقویت اعتبار و مرجعیت رسانه  ملی را برای شهروند گزینش گر حفظ و تقویت نمود.

ی به نظام سیاسی کشور را در رسمی داخلی، تقویت اعتماد سیاسی شهروندان ایران

بررسی رابطه میان ( پژوهشی را تحت عنوان 9717) کوشکی  پی خواهد داشت.

های جمعی در شهرها و اعتماد سیاسی شهروندی؛ نمونه میزان استفاده از رسانه

رابطه های تحقیق گویای یافتهانجام داده است،  (موردی )معلمین شهرستان سبزوار

بوک و توئیتر و اعتماد سیاسی سیهایی مانند ماهواره و فرسانهمعکوس و منفی میان 
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 ( پژوهشی را تحت عنوان9718آبادی  )خامنه ،جهانشاهی، علی.باشدمعلمان می

ای و مشارکت سیاسی در بین شهروندان رابطه میان مصرف رسانه ای ،سواد رسانه

یان متغیرهای مشارکت نتایج این پژوهش نشان داد ماند انجام داده منطقه یک تهران

ای رابطه معنادار وجود دارد، اما میان متغیرهای میزان مصرف سیاسی و سواد رسانه

ای و نیز میان متغیرهای میزان مصرف رسان های و مشارکت ای و سواد رسانههرسان

تهرانی با سطح  بین تحصیلات شهروندانهمچنین سیاسی رابطه معنادار وجود ندارد. 

 یای آنها رابطه معنی و میزان مشارکت سیاسی و میزان مصرف رسانهاهسواد رسان

ای آنها و هبین سن شهروندان منطقه یک تهران و سطح سواد رسان .داری وجود دارد

میزان مشارکت سیاسی آنها رابطه معنی داری وجود دارد، اما بین سن شهروندان 

  .نی داری وجود نداردای آنها رابطه معمنطقه یک تهران و میزان مصرف رسانه

 . مطالعات خارجی1

ها بر اعتماد سیاسی تأثیر رسانه( پژوهشی را تحت عنوان 5444) شوفله موی، دیترام،    

به تر اعتماد شهروندان ابراز سطوح پایینهای تحقیق بیانگر اند، یافتهانجام داده و اجتماعی

و اجتماعی تا چه اندازه تابع  اینکه تفاوت در اعتماد سیاسیدر  .است دولت و دیگران

های مطالعه انتخابات ملی توان بیان داشت با استفاده از دادهاستفاده از رسانه است می

ها تنها بر اعتماد اجتماعی شویم که استفاده از رسانه، متوجه می9118آمریکا در سال 

عتماد اجتماعی را گذارد. خواندن روزنامه و تماشای محتوای سرگرمی تلویزیونی اتأثیر می

. ه است، در حالی که تماشای اخبار تلویزیون اعتماد به دیگران را تضعیف کردهافزایش داد

های دموکراتیک بحث میها برای عملکرد سالم سیستمما در مورد پیامدهای این یافته

اینترنت، اخبار و اعتماد سیاسی )تفاوت ( پژوهشی را تحت عنوان 5491)  سرون کنیم.

های تحقیق گویای آن ، یافتهاستانجام داده  (های آنلاینهای اجتماعی و رسانهرسانهبین 

طور مثبت با اعتماد بالاتر خبری به، های اطلاعاتیسایتکه مصرف اخبار از وباست 

های اجتماعی با اعتماد است، در حالی که دسترسی به اطلاعات موجود در رسانه همراه

عنوان های اجتماعی بهپیامدهایی برای بحث در رسانه موضوع نای .همراه بوده استکمتر 

  .ای و شهروندی داردیک حوزه عمومی و برای تنش بین روزنامه نگاری حرفه

تحلیل طولی رابطه بین ( پژوهشی را تحت عنوان 5498)شهاتا جرف پیر، استرومباک،

ای تحقیق گویای آن است ه، یافتهاندانجام داده های خبری و اعتماد سیاسیمصرف رسانه
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های خبری و اعتماد سیاسی رابطه مثبتی وجود دارد، اما برای که بین استفاده از رسانه

 .شودها، این رابطه در طول زمان ضعیف میبرخی رسانه
ها و تأثیر رسانه( پژوهشی را تحت عنوان 5498) میخاواد کاتزکت،، هانا ماخاکووا،    

بر اعتماد به نهادهای سیاسی )یک تحلیل چند سطحی بر های سیاسی باورها و نگرش

مصرف که های تحقیق حاکی از آن است اند، یافتهانجام داده (کشور اروپایی 59های داده

تأثیر  .اخبار هیچ تأثیر مستقیمی بر اعتماد نداشت، اما تأثیر علاقه سیاسی را تعدیل کرد

 وهای سیاسی در مدل ناچیز باورها و نگرشاستفاده از اینترنت بر اعتماد پس از گنجاندن 

کشورهای متعلق به  .هایی وجود داشتای نیز تفاوتهای رسانهبین مدل، دار نبودمعنی

طور کلی دارای اعتماد بالاتری نسبت به مدل شرکتی دموکراتیک )ایرلند و بریتانیا( به

( 5494) برزینا  .دکشورهای مدل پلورالیستی قطبی و مدل اروپای مرکزی و شرقی بودن

اند، یافتهانجام داده های روسی در لتونیاعتماد سیاسی و رسانهپژوهشی را تحت عنوان 

با توجه به اینکه اعتماد سیاسی در لتونی همراه با  کههای تحقیق حاکی از آن است 

های روسیه در حال افزایش است، این مقاله چندین جهت تحقیقاتی افزایش مصرف رسانه

های داخلی را های عملکرد سیاسی و اقتصادی و تأثیر رسانهبا تمرکز بر شاخص بیشتر

تجزیه و تحلیل رابطه بین ( پژوهشی را تحت عنوان 5459) لی یونگ،. کندپیشنهاد می

ها نشان یافتهاند، انجام داده مصرف اخبار سیاسی و اعتماد سیاسی سلسله مراتبی در چین

های ای مختلف بر اعتماد سیاسی در دولتاز منابع رسانه دهد که اثرات مصرف اخبارمی

های اقتدارگرایانه شهروندان مرکزی و محلی با واسطه خرسندی درک شده و توسط ارزش

گیری اعتماد سیاسی کند که شکلها به ما یادآوری میاین یافته .استچینی تعدیل شده

ن باید تغییرات متمادی شناختی پیچیده است که در آروان-یک فرآیند اجتماعی

 طور کامل مورد توجه قرار گیرد.اجتماعی و اقتصادی و همچنین فرهنگ سیاسی پایدار به

رغم آنکه کلیه تحقیقات یاد دریافت به توانیبا مروری بر تحقیقات پیشین، م     

ولی در اند؛ پرداختهسیاسی  ها واموررابطه بین رسانهشده، همانند پژوهش حاضر به 

امی آنها به موضوع اعتماد به نظام سیاسی توجه نشده است، ضمنا در این پژوهش تم

های داخلی و خارجی پرداخته شده حال آنکه در ای از رسانهبه نقش طیف گسترده

صورت ای بهسایر موارد یا تنها به نقش یک رسانه توجه شده ویا آنکه مصرف رسانه

 ورد بررسی قرار گرفته است.کلی و بدون درنظرگرفتن وابستگی رسانه م
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 یشناسروش
توان از نظر ماهیت در زمره تحقیقات توصیفی )همبستگی(، این پژوهش را می    

برحسب هدف در ردیف مطالعات کاربردی و از نظر روش سنجش و تحلیل جزء تحقیقات 

سال ساکن در  94-77کمی قرارداد. جامعه آماری، عبارت از کلیه شهروندان جوان 

 7715777شده،  است که تعداد این افراد طبق برآورد انجامان شهر تهر گانه 55ق مناط

گیری، کوهن، مورگان وکرجسای از جدول نمونه با استفاده تعیین حجم نمونهنفر است. 

نفر تعیین شد. برای انجام  741به حجم جامعه آماری، حجم نمونه . باتوجهصورت گرفت

ابتدا  اساس نیبر ا ه وای توزیع به نسبت، استفاده شدهگیری از روش تصادفی طبقنمونه

حوزه اصلی تقسیم و سپس جامعه مذکور برحسب محل سکونت، جنس  7شهر تهران به 

در ادامه با در نظر گرفتن نسبت نمونه، حجم  وشد  و گروه سنی به شصت طبقه تقسیم

روش پیمایش و  ی ازمندبهرهبا ها داده یگردآور. گردیدنمونه آن برای هر طبقه محاسبه 

ساخته بوده، و شامل سه نامه از نوع محقق. این پرسشصورت گرفتنامه ابزار پرسش

شناختی، قسمت دوم های جمعیتقسمت است، قسمت اول به سؤالات مربوط به ویژگی

و قسمت سوم نیز به  مصرف رسانه ایو سؤالات مربوط به  هاهینامه مربوط به گوپرسش

نامه برای تعیین روایی پرسشاست.  افتهیاختصاصاعتماد به نظام سیاسی میزان سنجش 

تن از داوران قرار  99نامه در اختیار منظور پرسشاز روش اعتبار صوری استفاده شد، بدین

تا نسبت به روایی آن قضاوت کنند پس از دریافت نظرات داوران و اصلاحات نهایی، گرفت 

از ضریب  زینگردآوری رار گرفت. برای تعیین پایایی ابزار ق دیینامه مورد تأروایی پرسش

 یاسیاست. نتایج حاصله گویای آن بود که ضریب اعتماد نظام سآلفا کرونباخ استفاده شده

بیشتر بوده، پایایی آن مورد  3/4 به آنکه مقدار ضریب آلفا کرونباخ ازبود. باتوجه 175/4

 ،استشده استفاده spss آماری افزارنرم از هادهدا وتحلیلتجزیه برای .قرار گرفت دییتأ

 های مرکزیشاخص فراوانی و توزیع هایجدول از هاافتهیبرای توصیف  منظوربدین

ابتدا با استفاده از آزمون کولموگروف اسمیرنوف به  هافرضیه استفاده شد. برای آزمون

 همبستگی از ضریب ،آننبودن با توجه به نرمال ها پرداخته شد و بررسی نرمال بودن داده

  شد. استفاده عنوان یک آزمون ناپارامتریکبه اسپیرمن

 



 87   ■   رابطه بین میزان مصرف رسانه ای جوانان شهر تهران و ...

 ی پژوهش هایافته

 جامعه مورد مطالعه اشـاره شـده و   های جمعیت شناختیویژگی ابتدا بهدر این قسمت    

، بـه نتـایج   وابسـته  مسـتقل و های متغیرهای تحقیق درباره یافته در ادامه ضمن مروری بر

 است.پرداخته شدههای تحقیق فرضیه آزمون

 

. یافته های توصیفی 2  

  شناختیهای جمعیتویژگی. 202

های جمعیت ای از ویژگیبرای آشنایی بیشتر با جامعه مورد مطالعه، در این بخش به پاره

 است.شناختی آن اشاره شده

مرد  آنانز نفر( ا 919در صد ) 3/11پاسخگویان زن و  ازنفر(  917) درصد 7/74جنس: 

 هستند. 

ساله هستند،  59تا  94نفر از پاسخگویان(،  741نفر از  75درصد ) 7/97: گروه سنی    

درصد  97/  8ساله،  58تا  51نفر(  73درصد ) 4/91ساله،  57-59نفر(  74درصد ) 97

-77نفر( 44)1/55ساله، ونیز  75تا  74نفر( 33درصد ) 9/54ساله،  51تا  53نفر(  84)

 ه هستند.سال 77

نفر( دارای مدرک  741نفر از  951درصد از پاسخگویان ) 7/75تحصیلات: میزان     

نفر(  915درصد ) 73دیپلم،نفر( فوق 14درصد ) 95/  7تر،تحصیلی دیپلم و پایین

 هستند.نفر( فوق لیسانس و بالاتر  34درصد ) 5/94لیسانس،

نفر(  971درصد ) 5/78نفر( مجرد و  741نفر از  517درصد از افراد ) 4/87تأهل: وضعیت 

 هستند.متاهل 

 37) درصد 91منطقه شمال،  در نفر( 34درصد ) 7/54: در تهران محل سکونت منطقه

نفر( در  17درصد ) 3/51شرق، نفر( در منطقه 34)  درصد 7/54جنوب،  منطقه نفر( در

 رار داشتند.نفر( دیگر از پاسخگویان در منطقه مرکز ق 84درصد ) 8/97 ومنطقه غرب،
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  ای  .میزان مصرف رسانه2. 1

های داخلی و خارجی پرداخته و در این بخش ابتدا به میزان استفاده پاسخگویان از رسانه

 است.ای آنان اشاره شدهپس از آن به مجموع مصرف رسانه

های شبکه اصلاًنفر( از پاسخگویان  37درصد ) 7/91:  ایران های تلویزیونشبکه    

 1/51نفر( کمتر از یک ساعت ،  953درصد ) 9/77کنند، را تماشا نمی ایران ونتلویزی

و در  نفر( ازسه تاپنج ساعت 71درصد ) 5/94،  نفر( ازیک تا سه ساعت 997درصد ) 

 کنند.های تلویزیون ایران را تماشا میشبکه بیش ازپنج ساعت نفر( 74درصد) 4/3نهایت 

 های رادیوییشبکه از اصلاًنفر( از پاسخگویان  589د )درص 84:  ایران های رادیوییشبکه

 8/3روز، نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه 44درصد ) 4/54کنند، را استفاده نمی ایران

و در نهایت  نفر( ازسه تاپنج ساعت 94درصد ) 8/5،  نفر( ازیک تا سه ساعت 51درصد ) 

 کنند.استفاده می ایران یهای رادیویشبکه از بیش ازپنج ساعت نفر( 1درصد) 9

 مطبوعات داخلی کشور از اصلاًنفر( از پاسخگویان  984درصد ) 3/19مطبوعات داخلی:    

درصد )  97روز، نفر( کمتر از یک ساعت در شبانه 977درصد ) 4/71کنند، استفاده نمی

 4/9 و در نهایت نفر( ازسه تاپنج ساعت 91درصد ) 8/7،  نفر( ازیک تا سه ساعت 74

 کنند.استفاده می مطبوعات داخلی کشور از بیش ازپنج ساعت نفر( 3درصد)

 از اصلاًنفر( از پاسخگویان  11درصد ) 7/51 :های مجازی و پیام رسان های ایرانیشبکه

نفر(  941درصد ) 1/54کنند، استفاده نمی های مجازی و پیام رسان های ایرانیشبکه

 7/99،  نفر( ازیک تا سه ساعت 945درصد )  8/58روز، کمتر از یک ساعت در شبانه

 از بیش ازپنج ساعت نفر( 77درصد) 9/1و در نهایت  نفر( ازسه تاپنج ساعت 11درصد )

 کنند.استفاده می های مجازی و پیام رسان های ایرانیشبکه

 1/19 های داخلی در های داخلی: در مجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه   

 74درصد )  9/97نفر( کم،  913درصد ) 7/74، کم بسیارنفر( از پاسخگویان  971درصد )

 است. ادیز بسیار نفر( 3درصد) 4/9زیاد و در نهایت  نفر( 97درصد ) 1/7نفر( متوسط، 

از پاسخگویان  نفر( 581درصد ) 4/84 ای فارسی زبان خارج از کشور :ی ماهوارههاشبکه

نفر(  71درصد ) 1/97کنند، را استفاده نمی ارج از کشورای خی ماهوارههاشبکه از اصلاً

درصد  8/7 ، نفر( ازیک تا سه ساعت 73درصد )  8/1،روز  کمتر از یک ساعت در شبانه
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بیش ازپنج ها از این شبکه نفر( 94درصد) 8/5نفر( ازسه تاپنج ساعت، در نهایت  91)

 کنند.استفاده می ساعت

 از اصلاًاز پاسخگویان  نفر( 88درصد ) 5/93ی:خارج یارسان ه امیو پ یمجاز یهاشبکه

نفر(  44درصد ) 4/54کنند، استفاده نمی یخارج یرسان ها امیو پ یمجاز یهاشبکه

 3/98،  نفر( ازیک تا سه ساعت 947درصد )  7/53روز، شبانه کمتر از یک ساعت در

 از یش ازپنج ساعتب نفر( 81درصد) 94در نهایت  ساعت ونفر( ازسه تاپنج  81درصد )

 کنند.استفاده می یخارج یرسان ها امیو پ یمجاز یهاشبکه

 های خارجی در های خارجی: در مجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه    

 1/97نفر( کم،  917درصد ) 5/73، کم بسیارنفر( از پاسخگویان  953درصد ) 9/77

 بسیارزیاد نفر( 1) درصد 7/5زیاد و  نفر( 18درصد ) 95/4نفر( متوسط،  71درصد ) 

 است.

از  نفر( 11درصد ) 7/99ای در ای: درمجموع میزان مصرف رسانهمیزان مصرف رسانه

 4/3نفر( متوسط،  944درصد )  9/54نفر( کم،  915درصد ) 74، کم بسیارپاسخگویان 

 است. بسیارزیاد نفر( 94درصد) 8/5نفر( زیاد و  74درصد )

مختلف سخن به  هایرسانه از مطالعه مورد استفاده جوانان درباره این از پیش هرچند

میان آمد اما در این قسمت سعی شده با استفاده از میانگین وزنی، به رتبه بندی میزان 

 های مذکور پرداخته شود.استفاده از رسانه
 

 عهمطال مورد بین جوانان در مختلف هایرسانه از استفاده میزان بندی رتبه: 2 جدول

 رتبه  رسانه  میانگین 

 9 های مجازی و پیام رسان های خارجیشبکه 13/5

 5 های تلویزیون ایرانشبکه 77/5

 7 های مجازی و پیام رسان های ایرانیشبکه 75/5

 1 یمطبوعات داخل 41/9

 7 خارج از کشور یاماهواره یهاشبکه 77/9

 8 های رادیویی ایرانشبکه 13/9
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های شبکه، استفاده از 7 -9دریافت که در پیوستار  توانمی (9ه به جدول )باتوج      

پس از آن . در بالاترین رتبه قرار دارد 13/5با میانگین  مجازی و پیام رسان های خارجی

 یرسان ها امیو پ یمجاز یهاشبکه، 77/5 با میانگین رانیا ونیزیتلو یهاشبکهترتیب به

خارج از  یاماهواره یهاشبکه،41/9ی با میانگین داخل مطبوعات ، 5/ 75 با میانگین یرانیا

های بعدی در رتبه 13/9با میانگین  رانیا ییویراد یهاشبکه و 77/9با میانگین کشور 

 جای دارند.
 

 .میزان اعتماد به نظام سیاسی206

 در این بخش به میزان اعتماد پاسخگویان به نظام سیاسی پرداخته می شود. 

دارای اعتماد بسیار از پاسخگویان نفر(  88)  5/93یج تحقیق گویای آن است که  نتا    

نفر( دارای اعتماد  34درصد ) 7/54نفر( دارای اعتماد کم، 75درصد ) 7/97کم،

نفر( دارای اعتماد  17درصد ) 5/51نفر( دارای اعتماد زیاد و  17درصد ) 3/51متوسط،

انه مربوط به سطح متوسط و نما یا بیشترین لازم به ذکر است می هستند.بسیار زیاد 

 فراوانی متعلق به گروهی است که اعتماد در سطح زیاد دارند.

 

 .یافته های استباطی1

 ها .آزمون فرضیه102

لازم به ذکر است  شود.های تحقیق مبادرت میدر این بخش به نتایج آزمون فرضیه

وابسته  متغیرهای مستقل و راوانیازآنجاکه طبق آزمون کولموگروف اسمیرنوف، توزیع ف

از آزمون ناپارامتریک ضریب  تحقیق هاهیبرای آزمون فرض منطبق بر منحنی نرمال نیست،

 است.همبستگی اسپیرمن استفاده شده
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های داخلی و اعتماد به نظام : نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن درباره رابطه استفاده از رسانه1جدول 

 سیاسی

آماره  فرضیه

 پیرمناس

سطح 

 معناداری

 نتیجه

های تلویزیونی داخلی و رابطه مصرف شبکه

 میزان اعتماد سیاسی

مستقیم همبستگی  444/4 /744

 شدت متوسط

داخلی  های رادیوییشبکهمصرف رابطه 

 ومیزان اعتماد سیاسی

مستقیم همبستگی  444/4 533/4

 ضعیفشدت 

مطبوعات داخلی ومیزان  مصرفرابطه 

 اعتماد سیاسی

مستقیم  همبستگی 444/4 571/4

 ضعیفشدت 

 یرسان ها امیو پ یمجاز یهامصرف شبکه

 یاسیاعتماد س زانیوم یرانیا

 میمستق یهمبستگ 444/4 188/4

 شدت متوسط

های داخلی ومیزان رسانه مجموع مصرف از

 اعتماد سیاسی

مستقیم  همبستگی 444/4 754/4

 متوسطشدت 

 

 داخلی  های تلویزیونیشبکه ازشهر تهران  رسد بین مصرف جوانانبه نظر می

 ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.  

 444/4و سطح معناداری  744/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 

های شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا

وجود دارد. نوع این همبستگی معنادار  ومیزان اعتماد سیاسی داخلی تلویزیونی

توان گفت هرچه میزان . به تعبیر دیگر میو شدت آن متوسط استمستقیم همبستگی 

اعتمادسیاسی طور متوسط میزان ه، بافزایش یابدداخلی  های تلویزیونیشبکه ازاستفاده 

 یابد.افزایش می

 ومیزان داخلی  های رادیوییشبکه از ر تهرانرسد بین مصرف جوانان شهبه نظر می

 اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.  

 444/4و سطح معناداری  533/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 

های شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا

وجود دارد. نوع این همبستگی همبستگی معنادار  اعتماد سیاسیومیزان  رادیویی داخلی
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 ازتوان گفت هرچه میزان استفاده . به تعبیر دیگر میاست ضعیفو شدت آن مستقیم 

افزایش میاعتمادسیاسی کمی میزان  ، به مقدارافزایش یابدداخلی  های رادیوییشبکه

 یابد.

 مطبوعات داخلی ومیزان اعتماد  از  رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می

 سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.

و سطح معناداری  571/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن   

مطبوعات  مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا 444/4

مستقیم  وجود دارد. نوع این همبستگی همبستگی معنادارداخلی ومیزان اعتماد سیاسی 

مطبوعات توان گفت هرچه میزان استفاده . به تعبیر دیگر میاست ضعیف و شدت آن

 یابد.افزایش میاعتمادسیاسی کمی  به مقدار افزایش یابدداخلی 

 های مجازی و پیام رسان شبکه از رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می

 . تماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود داردهای ایرانی ومیزان اع

و سطح معناداری  188/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن   

شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا 444/4

وجود ر همبستگی معناداهای مجازی و پیام رسان های ایرانی ومیزان اعتماد سیاسی 

توان گفت . به تعبیر دیگر میاست متوسط و شدت آن مستقیم دارد. نوع این همبستگی

طور ه، بافزایش یابدهای مجازی و پیام رسان های ایرانی شبکههرچه میزان استفاده 

 یابد.افزایش میاعتمادسیاسی متوسط میزان 

 های رسانه زمجموع مصرف آنها ارسد بین مصرف جوانان شهر تهران به نظر می

 داخلی ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.

 444/4و سطح معناداری  754/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 

رسانه مجموع مصرفتوان گفت بین دو متغیر در صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا

وجود دارد. نوع این همبستگی تگی معنادار همبس ومیزان اعتماد سیاسیهای داخلی 
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 توان گفت هرچه میزان استفاده از. به تعبیر دیگر میو شدت آن متوسط استمستقیم 

 یابد.افزایش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان ه، بافزایش یابد داخلی هایرسانه

 
ای خارجی و اعتماد به نظام ه:نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن درباره رابطه استفاده از رسانه6جدول 

 سیاسی

 
آماره  فرضیه

 اسپیرمن

سطح 

 معناداری

 نتیجه

فارسی زبان خارج  های ماهوارهشبکهرابطه مصرف 

 و میزان اعتماد سیاسی از کشور

معکوس  همبستگی 444/4 -774/4

 شدت متوسط

های مجازی و پیام رسان های شبکهمصرف رابطه 

 ومیزان اعتماد سیاسیخارجی 

معکوس  همبستگی 444/4 -143/4

 شدت متوسط

ومیزان اعتماد های خارجی رسانه مصرفرابطه 

 سیاسی

معکوس  همبستگی 444/4 -173/4

 شدت متوسط

 

 فارسی زبان  های ماهوارهشبکهاز  رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می

 میزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.  و خارج از کشور

 444/4و سطح معناداری -774/4نتایج آزمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن 

های شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا

وجود دارد. نوع این همبستگی همبستگی معنادار  ومیزان اعتماد سیاسی ایماهواره

توان گفت هرچه میزان مصرف شبکهر دیگر میبه تعبی .است متوسط و شدت آنمعکوس 

 یابد.کاهش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان هب، ای افزایش یابدهای ماهواره

 های مجازی و پیام رسان شبکه ازرسد بین مصرف جوانان شهر تهران به نظر می

 ومیزان اعتماد سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد.  های خارجی 

و سطح معناداری -143/4ون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن نتایج آزم  

شبکه مصرفتوان گفت بین دو متغیردر صد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا 444/4

وجود همبستگی معنادار ومیزان اعتماد سیاسی  خارجیهای مجازی و پیام رسان های 
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توان گفت به تعبیر دیگر می .است متوسط و شدت آن معکوس دارد. نوع این همبستگی

طور هب، افزایش یابدهای مجازی و پیام رسان های خارجی شبکههرچه میزان مصرف 

 یابد.کاهش میاعتمادسیاسی متوسط میزان 

 های خارجی ومیزان اعتماد رسانه از رسد بین مصرف جوانان شهر تهرانبه نظر می

 سیاسی آنان رابطه همبستگی وجود دارد. 

و سطح معناداری  -173/4زمون آماری حاکی از آن است که آماره اسپیرمن نتایج آ 

های رسانهتوان گفت بین دو متغیر درصد اطمینان می 11با  نیاست؛ بنابرا 444/4

معکوس وجود دارد. نوع این همبستگی همبستگی معنادار  ومیزان اعتماد سیاسیخارجی 

های رسانهگفت هرچه میزان مصرف توان به تعبیر دیگر می .و شدت آن متوسط است

 یابد.کاهش میاعتمادسیاسی طور متوسط میزان هب، افزایش یابدخارجی 

 

 وپیشنهادها گیرینتیجه

توان دریافت اعتماد جوانان به نظام سیاسی در یک های تحقیق میبا مروری بر یافته

ثر از عوامل أتواند متاین پراکندگی می. پیوستار گسترده از بسیار کم تا بسیار زیاد است

این نتایج . ای اشاره کردتوان به نقش مصرف رسانهمختلفی باشد که از آن جمله می

خارجی اعم  های داخلی وهمچنین حاکی از آن است که افراد مورد مطالعه از انواع رسانه

 هررود با توجه به وابستگی کنند که البته انتظار میاز جمعی و یا اجتماعی استفاده می

های مذکور، میزان اعتماد افراد به نظام سیاسی متغیر باشد. آزمون فرضیهیک از رسانه

ید این نکته است، چراکه هر چه بر میزان استفاده پاسخگویان از رسانهؤهای تحقیق نیز م

میزان اعتماد آنان به نظام ، های داخلی که تحت نظارت حاکمیت قرار دارند افزوده شود

های خارجی یابد حال آنکه هرچه بر میزان استفاده آنها از رسانهایش میسیاسی نیز افز

افزوده شود، میزان اعتماد افراد به نظام سیاسی نیز کاهش می یابد. در تفسیر این نتایج 

حکومت  کی یاجتماع هیسرما نیترمهم به نظام سیاسی اعتمادتوان گفت که می

پایه  که بر . جمهوری اسلامی ایران نیزتآن اس تیمشروع یمبنا نیو همچن کیدموکرات

وابسته به  آنو دوام و بقای بوده ، منتخب مردم مردم سالاری دینی شکل گرفته است
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های تحت کنترل خود، نظیر از این رو با استفاده از رسانه و خواست مردم است. تیحما

از . د مردم بپردازددرصدد است که به افزایش میزان اعتما رادیو ، تلویزیون، مطبوعات و...

های های وابسته به اپوزیسیون نیز بر آن است که با استفاده از روشسوی دیگر رسانه

روشن است که با توجه به . مختلف، اعتماد مردم به نظام جمهوری اسلامی را کاهش دهد

یک از دو دسته رسانه  ها و رفتارها، مخاطبین هرها در شکل گیری گرایشنقش رسانه

ثیر آن قرار داشته و میزان اعتماد آنان به نظام سیاسی نیز تغییر می کند. أتتحتمذکور 

ها اشاره دارند از جمله نظریه استفاده و ثیر رسانهأهایی که به تاین یافته از سویی با نظریه

( 9711اسدی، رضوی )جمله  رضامندی و از سوی دیگر با نتایج برخی از تحقیقات از

همخوانی دارد. چراکه بر اساس نظریه مذکور افراد ( 5494) زینا بر، ( 9717) کوشکی،

های گوناگون برای ارضای نیازهای خود، در جستجوی محتوای منتشر شده از سوی رسانه

شان کند رضایتهستند چنانچه احساس کنند که این رسانه، نیازهای آنان را بر آورده می

چنین نتایج تحقیقات یاد شده نیز بر وجود پردازند، همجلب شده و به استفاده از آن می

 این همبستگی دلالت دارد.

های این پژوهش، مقارن با التهاب ناشی از ناآرامیدوره گردآوری دادهلازم به ذکر است 

ثیر بر مصرف رسانه و میزان أتدر کشور بود که البته این رویداد بی 9149های پاییز 

ویژه درباره لذا در تحلیل نتایج تحقیق به. یاسی نبوداعتماد جامعه مورد مطالعه به نظام س

با توجه به  از سوی دیگر. وابسته، لازم است به این نکته توجه کرد متغیرهای مستقل و

 های آتی پیشنهاد کرد:توان موارد زیر را برای پژوهشنتایج حاصله می

 یر وابسته عنوان متغبه مولفه اعتماد به نظام سیاسی به این پژوهش صرفاً در

پرداخته شد. از آنجا که اعتماد سیاسی علاوه بر مولفه مذکور شامل ابعاد دیگر 

شود در نظیر اعتماد به نهادها و کارگزاران سیاسی نیز می شود، پیشنهاد می

 های بعدی بدین موارد نیز پرداخته شود.پژوهش

  د. نظر به ساله شهر تهران بو 94-77جامعه آماری در این پژوهش شامل جوانان

شود در تحقیقات آتی، بازه سنی وسیع های سنی، پیشنهاد میاهمیت سایر گروه

 تری مورد مطالعه قرار گیرد.
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 ًهای داخلی و خارجی توجه شدهبه میزان استفاده از رسانه در این پژوهش صرفا

های های بعدی به هدف و نوع استفاده از رسانهشود در پژوهشاست، توصیه می

  رداخته شود.   مذکور پ
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سیاستگذاری، الگوی 

سیاستی، نظریه داده 

 بنیاد، آینده پژوهی.

و  یبا وجود رشد و گسترش رسانه ها در ابعاد جمع یرسانه ا یحکمران دهیا

رسانه  ک،ینزد ندهیشود در آ یشده است که گفته م تیتقو ییتا جا یاجتماع

موضوع کشور محسوب خواهد شد.  نیتر یحوزه، چالش نیدر ا یها و حکمران

 یرسانه ا یایپو یحکمران یموثر برا یاستیشاکله س میرو لازمه ترس نیاز ا

 میاست که بدان لیدل نیبه ا زیمسئله ن نیاست. ضرورت طرح ا دیمورد تاک

روز به  زین رانیا یاسلام یاز جانب دشمنان نظام جمهور یرسانه ا یچالش ها

و  ایپو یرسانه ا یحکمران ازمندیرو در کشور ن نیشود و از ا یم شتریوز بر

 یبازدارندگ دهیموضوع با توجه به ا نی. امیباش یعرصه م نیدر ا یاستگذاریس

 دینوشتار تاک نیرو هدف ا نیمورد توجه قرار گرفته است. از ا شتریب یرسانه ا

الزامات و چالش  دات،یدته یو بررس یرسانه ا یبر ضرورت و توجه بر حکمران

مقاله  نیدر ا ن،ی. بنابراردیمدنظر قرار بگ یاستیس ریدر مس دیاست که با ییها

مورد  یپاسخ داده شود که چالش ها یسوال اصل نیاشده است به  یسع

در  ست؟یدر کشور چ یرسانه ا یحکمران یاستیس یالگو یدر طراح یبررس

داده  هیو نظر قیمصاحبه عم یفیبرد پژوهش از روش ک شیپ یراستا برا نیا

 ،یگفتمان ینوشتار، مولفه ها نیا یها افتهیشود. براساس  یبهره گرفته م ادیبن

 ینوظهور از جمله محورها یها دهیو پد یحقوق ،یو نخبگان یفرهنگ ،یدنها ،یاسیس

 باشند.  یدر کشور م یرسانه ا یحکمران یاستیس یالگو میچالش زا در ترس

، علوم خبری(. ظرفیت شناسی ابزارهای آینده پژوهی در سیاست گذاری رسانه ای. 9145فیه. ): رضایی، صاستناد

95 (7 ،)947-989. 
                 DOI: http//doi.org/10.22034/lrsi.2024.444776.1172 
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 مقدمه 
بی همواره از جانب کشور ایران با توجه به ابعاد اعتقادی و چارچوب الهام بخش انقلا    

دشمنان آماج حملات بوده و هست؛ به ویژه که با رشد رسانه ها در ابعاد جمعی و 

اجتماعی گستره این حملات در این عرصه بیشتر نمایان است. از این رو با گسترش دامنه 

تاثیرگذاری رسانه های جمعی و اجتماعی، اهمیت مدیریت بر این عرصه بیشتر گوشزد 

بر چنین مسئله ای، اهمیت بازدارندگی در عرصه رسانه مطرح می شود. می شود.  بنا

همچنین رویکرد حکمرانی رسانه نیز مورد تاکید است. با این حال آنچه از منظر بررسی 

های دانشگاهی و نخبگانی مورد سوال قرار میگیرد این است که برای حکمرانی رسانه چه 

ن آیا عرصه رسانه پذیرای مفهوم چارچوب سیاستی می توان تصور کرد و همچنی

حکمرانی هست یا خیر؟ از نگاهی دیگر آیا می توان چارچوب و الگوی سیاستی برای 

حکمرانی رسانه ای تصور کرد و در این صورت چگونه این امر میسر می باشد؟ همچنین 

چه چالش هایی در این مسیر وجود خواهد داشت؟ این سوالات مسئله محور از این جهت 

تر پرتکرار می شوند که هنوز چارچوب و الگوی سیاستی برای حکمرانی رسانه در نظر بیش

گرفته نشده است. به علاوه، مفهوم سازی در این عرصه با توجه به تازگی عرصه صورت 

نگرفته است. از این رو طرح مسئله بررسی چالش های ترسیم الگوی سیاستی در 

رد. تا جایی که مسئله چالش شناسی عرصه گیحکمرانی رسانه بیشتر مدنظر قرار می

حکمرانی رسانه مطرح می شود. با این هدف که اگر قرار است جمهوری اسلامی ایران در 

مسیر تحقق تمدن نوین اسلامی، عرصه حکمرانی رسانه مطلوبی را تجربه کند باید الگوی 

ن این الگو قطعا سیاستی در این راستا داشته باشد. بدیهی است که در مسیر تحقق و تدوی

چالش هایی متصور است. از این رو این نوشتار، با طرح ضرورت حکمرانی رسانه  در پی 

پاسخ به این سوال اصلی است که چالش های مورد بررسی در ترسیم الگوی سیاستی 

حکمرانی رسانه ای در کشور چیست؟ در این راستا برای پیش برد پژوهش از روش کیفی 

یه داده بنیاد بهره گرفته می شود. بدیهی است در این نوشتار مصاحبه عمیق و نظر

حکمرانی رسانه به معنای هدایت و اداره عرصه رسانه با هدف بازدارندگی است و شامل 

رویکرد حکمرانی رسانه ای و پذیرش سلطه و فراگیری در این عرصه نیست بلکه، توجه به 

 ولتی در این عرصه می باشد. اهمیت مدیریت رسانه ها و تدوین الگوی اقتدار د
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 الف( مفاهیم بنیادین

 .حکمرانی2

از نظر واژه شناسی، حکمرانی به معنی اداره و هدایت کردن است. از این جهت معنی 

حکمرانی با حکومت تفاوت دارد؛ چرا که متمرکز بر ایده های نوینی است که در برگیرنده 

می شود.)سلطانی نژاد و مشارکت جمعی و نهادهای گوناگون در جامعه نیز 

( همچنین حکمرانی، فعالیت یا روش حکم راندن، اعمال کنترل یا 38: 9718گودرزی،

قدرت بر فعالیت زیر دستان و نظامی از قوانین و مقررات تعریف می شود؛) دیکسیت، 

( از زاویه کلی، مفهوم حکمرانی بر این اصل استوار است که حکومت ها به 59: 5441

تنهایی مسئولیت اداره جامعه را در تمامی سطوح بر عهده بگیرند بهتر است  جای آنکه به

در کنار بخش خصوصی، شهروندان و نهادهای مردمی به عنوان یکی از نهادهای مسئول 

 جامعه شناخته شوند. 
 

 .حکمرانی رسانه1

حکمرانی مرتبط با نظامات اجتماعی از حاکمیت است؛ نظاماتی که جامعه را قادر می 

ازد دستور العمل های سیاسی یا بینش های اجتماعی را رد یا قبول کند. در واقع س

حکمرانی اشاره به حالت تعادلی قدرت می نماید که در آن امور اجرایی یک کشور به 

آیند و به واسطه آن اقتدار شکل می گیرد.)تروپ، همراه نهادها و سنت ها گرد هم می

به کارگیری اقتدار برای مدیریت در همه سطوح  ( به عبارت دیگر حکمرانی54: 5443

کند قدرت ای، مشخص می( این مفهوم میان رشته54:  5447است.) راجرز و هال، 

شود و چگونه منافع گیری های تاثیرگذار اتخاذ میچگونه اعمال می شود، چگونه تصمیم

 (.7: 9744مختلف با این تصمیمات هماهنگ می شوند.)دباغ و نفری، 

کنیم از شاکله اقتدارآمیزی ای صحبت میاین میان زمانی که از حکمرانی رسانهدر  

بحث خواهد شد که بر بستر رسانه اعمال می شود که به نوعی آن را در مسیر خط مشی 

دهد. در زمینه حکمرانی رسانه نیز دو رویکرد قابل بررسی گذاری و مدیریت قرار می

نه محور، که در آن اعمال اقتدار دولت از مسیر است؛ نخست حکمرانی رسانه ای یا رسا

رسانه ها و با ابزار آنها با هدف جلب مشارکت مردم، پاسخگویی و نیز سیاستگذاری پیش 

رود. رویکرد دوم حکمرانی بر رسانه است که نوعی مدیریت و اعمال اقتدار و نیز می
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نظم و پیشگیری از محدود سازی عرصه های نامحدود رسانه ای است که با هدف ایجاد 

آنارشی رسانه ای در پیش گرفته می شود. بدیهی است که در این نوشتار رویکرد دوم 

 ملاک بررسی و تحلیل قرار می گیرد. 

 

 . الگوی سیاستی6

سیاستگذاری عبارت است از علم، مهارت و هنر؛ علم بدنه تئوریک  و روش های آن است؛ 

شود. لاسول ر حالتی است که کاری انجام میمهارت، تکنیک های عملیاتی آن است و هن

شمارد؛ چندرشته یکی از بنیانگذاران علم سیاستگذاری سه ویژگی را برای این رشته برمی

( بدیهی است که الگوی 9719ای، راه حل یاب، و ارزشی و هنجاری؛ )قلی پور و دیگران،

سیاستی قابل  سیاستی چارچوبی است که در بستر سیاستگذاری و با تکیه بر  چرخه

ترسیم و تحلیل است که خود به مقتضای بستر پردازش دارای رویکردهای مختلف است.  

 الگوی سیاستی از نظر رویکرد آینده پژوهی ره نگاشت یا نقشه راه نیز قلمداد می شود.

 

 ب(پیشینه پژوهش

 مطالعات داخلی

ل آن نیز تازگی و های زیادی صورت نگرفته است. دلیدر زمینه حکمرانی رسانه پژوهش

سازی در این عرصه است. در واقع دو دسته حوزه پژوهشی در این عرصه قابل عدم مفهوم

ها تنها به معرفی حکمرانی و حکمرانی رسانه ای نخست؛ برخی از پژوهش بررسی هستند:

می پردازند و دوم، برخی به معرفی حکمرانی رسانه ای به عنوان یکی از راه حل های 

با پدیده ها و مشکلات عرصه رسانه پرداخته اند. در این راستا حکمرانی  مواجه شدن

رسانه تا به اکنون به عنوان مسئله پرداخته نشده و همچنین چالش های این عرصه تا به 

 اکنون مورد بررسی قرار نگرفته است.  

به عنوان نمونه، محمد توحیدفام و علی توسرکانی در مقاله ای تحت عنوان: بررسی 

مولفه های الگوی سیاستگذاری در حوزه رسانه به اهمیت امر سیاستی در حوزه رسانه 

های عصر جدید بیشتر مورد توجه صحه گذاشته است؛ چرا این مسئله از منظر پیچیدگی

محمد بابایی نیز، در پژوهشی تحت عنوان: تمدن نوین اسلامی بر بستر رسانه قرار دارد. 
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لت محور، با بکارگیری دو مفهوم رسانه های تمدنی و تمدنی گذار از رسانه های دو

عصبیت رسانه ای تلاش می کند نوعی قرابت مفهومی و عملی بین رسانه های همسو با 

اهداف تمدن نوین اسلامی را برقرار کند. علیرضا زارع ساری و امید وقوفی در مقاله ای 

منظر آیت الله خامنه ای تحت عنوان: تصویر مطلوب رسانه تراز تمدن نوین اسلامی از 

شاکله رسانه تراز تمدن نوین اسلامی را از منظر ایشان مورد بررسی قرار می دهد. حسین 

کیا و همکاران در مقاله ای تحت عنوان: راهبردهای ارتباطی برای تحقق تمدن نوین 

اسلامی به موضوع حکمرانی رسانه ای و اهمیت مدیریت رسانه با توجه به اهداف تعیین 

  ده در مسیر تحقق تمدن نوین اسلامی پرداخته اند.ش

 مطالعات خارجی

رسانه، مطالعات در سطح  ینسبت به مفهوم حکمران زین یخارج یدر حوزه پژوهش ها

 یایروشن نبودن زوا ی،کاربرد کردیرو عدم اتخاذ نیا لیمانده است. دل یباق یفیتوص

 یت و کتاب در سطوح بررسمقالا شتریب لیدل نیعرصه است. به هم نیدر ا یمفهوم

مفهوم انجام شده اند. به عنوان نمونه، سارا  نیا یمعرف یو حت فیتعر ف،یارتباط، توص

با طرح  «ینقد جهان وطن کیرسانه  یحکمران»تحت عنوان  یگانتر و هانا بدر، در کتاب

 یحصول به حوزه ها یراهکار برا ایراه حل  کیرسانه آن را در بستر  یمفهوم حکمران

 یکه حکمران هشد دیکتاب تاک نیکند. در ا یم یرسانه معرف تیریتوسعه و مد قیعم

و کاربست در  یریبکارگ یرو برا نینشده است و از ا یمفهوم ساز یرسانه هنوز به درست

تحت عنوان  یدر مقاله ا نوسریوجود دارد.  اوشالوم گ یادیفاصله ز یاستیحوزه س

 یمسئله م نیا نیبه ا «؟یجانیکلمه ه کی ای یچارچوب مفهوم کیرسانه  یحکمران»

 نیهمچن  ر؟یخ ایباشد  یحیتواند مفهوم صح یرسانه م یمرانپردازد که از اساس حک

 لیتحل یبرا دیجد یمفهوم یرسانه ا یحکمران»تحت عنوان  یدر مقاله ا سیمانوئل پاپ

ارائه  یا ستهیشا فیمفهوم و تعر یرسانه ا یتلاش کرده که از حکمران «یاسیس یها

 یساز یبه غن یرسانه در عرصه مفهوم ساز یرسد که هنوز حکمران یبدهد . به نظر م

و صرفا  ییگو یاست که کل لیدل نیشدن فاصله دارد . به هم یو تا کاربرد دهینرس

است به عنوان نمونه، بروس  زیرسانه ن یحوزه حکمران یاز کتاب ها یاریقالب بس ف،یتعر

تمرکز بر  «یرسانه جهان یحکمران»عنوان   تتح یهان در کتابما یبه همراه ام راردیگ
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راهکار تصور  کیرا در چارچوب  یداشته اند و حکمران یبحران ساز رسانه ا یحوزه ها

 کرده اند. 

است.   یرسانه و حکمران نیمربوط به ارتباط ب زین یخارج یاز پژوهش ها یبخش البته

رسانه قرار گرفته و در هم  تیریمحور مد پیرامونپژوهش ها  شتریبتوان گفت ب دیشا

 یتیریمد یفائق آمدن بر چالش ها یبا مقوله رسانه به عنوان راهکار برا یحکمران یزیآم

های از این رو نوآوری این پژوهش در نوع نگاه به حکمرانی رسانه و بررسی چالش است.

 حصول به آن است.

 پ(روش شناسی پژوهش

پژوهش کاربردی می باشد نوع پژوهش نیز کاربردی است. با توجه به اینکه نتایج این 

های روش پژوهش از نوع کیفی می باشد. به این معنی که در بررسی متون و پژوهش

مرتبط از روش تحلیل اسنادی بهره گرفته شده  و همچنین با استفاده از روش مصاحبه 

ی و با بهره گیری از روش باز و عمیق و ابزار پرسشنامه نیمه ساختارمند، داده ها جمع آور

 نظریه داده بنیاد، تحلیل محتوا صورت گرفته است. 

 ت(یافته های پژوهش

برای پیش برد پژوهش، بررسی بیشتر، تعمیق موضوع و همچنین برای برای حفظ فاصله 

و اجتناب از پیش داوری با مجموعه ای از خبرگان و اساتید حوزه سیاستگذاری رسانه، در 

میق و باز، در موضوع مورد نظر کسب اطلاع شد و در نهایت در قالب قالب مصاحبه ع

، نظریه ادیداده بن هینظرروش نظریه داده بنیاد پیاده شد؛ بدیهی است که منظور از 

برگرفته از داده هایی است که طی فرایند پژوهش به صورت نظام مند گردآوری شده اند. 

پیش تصور شده ای شروع شود از بطن داده در واقع به جای اینکه مطالعه از نظریه از 

( این روش امکان مطالعه عمیق 7: 9114،اشتراوسهای واکاوی شده احصا می شود؛ )

کند و به جای آزمون فرضیه ها، به ارائه یک چارچوب مفهومی یا پدیده ها را فراهم می

، نظریه ای  ادیداده بن هینظر(در واقع 59: 9714انجامد. )جابری منش، ای میظهور نظریه

است که از داده ها به دست آمده و از راه پژوهش تجزیه و تحلیل شده است. )اشتراوس و 

( روند کار نیز به صورتی بود که پس از مطالعه و بررسی فراوان، و 53: 9111کوربین، 

بهره مندی از نظر مشاوران و افراد متخصص حوزه سیاستگذاری رسانه، فرایند مصاحبه 
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نفر از خبرگان انجام شد؛ مصاحبه با نمونه گیری به صورت گلوله برفی، تا   95عمیق با 

جایی پیش رفت که پس از گفتگو با فرد دهم، داده ها به مرحله اشباع رسید و افراد 

کردند. راهنمای نمونه گیری نظری، سوالات و مصاحبه شونده سخن جدیدی مطرح نمی

مصاحبه ها با افراد بروز می یافتند و موجب  مقایسه هایی است که حین تجزیه و تحلیل

کشف مقوله های مناسب، خصوصیات و ابعاد آن شدند.کدگزاری داده ها همزمان با 

گردآوری داده ها انجام شد. جزییات افراد مصاحبه شونده در جدول شماره یک آمده 

 است؛
 جدول جزییات مصاحبه شوندگان)منبع: داده های نگارنده(

 میزان تحصیلات شونده شماره مصاحبه

 دکتری مدیریت رسانه 9مصاحبه شونده شماره 

 دکتری علوم سیاسی 5مصاحبه شونده شماره

 دکتری مطالعات انقلاب اسلامی 7مصاحبه شونده شماره

 دکتری آینده پژوهی 1مصاحبه شونده شماره

 دکتری سیاستگذاری 7مصاحبه شونده شماره

 سانهپژوهشگر ر 8مصاحبه شونده شماره

 دانشجوی حکمرانی 3مصاحبه شونده شماره

 کارشناسی ارشد و پژوهشگر رسانه 4مصاحبه شونده شماره

 کارشناسی ارشد سیاستگذاری عمومی 1مصاحبه شونده شماره

 دکتری علوم سیاسی 94مصاحبه شونده شماره

 کارشناسی ارشد مدیریت رسانه 99مصاحبه شونده شماره

 ارشناسی ارشد سیاستگذاری عمومیک 95مصاحبه شونده شماره

  

همچنین، به منظور تجزیه و تحلیل مصاحبه های انجام شده و با هدف دقت سنجی 

تجزیه و تحلیل ها،تمامی مصاحبه ها واژه به واژه تایپ شد. سپس مفاهیم احصا شده از 

مورد یادداشت ها را وارد شد. در این قسمت پایایی و روایی مطالب توسط خبرگان دوباره 

نام دارد تمام  ادیداده بن هینظربازبینی قرار گرفت. در این مرحله که کدگذاری باز در 

مصاحبه ها دوباره جز به جز مرور شدند و در نهایت مفاهیم محوری از بطن آنها احصا شد 

به آن کدگذاری محوری می گویند. در مرحله کدگذاری انتخابی  ادیداده بن هینظرکه در 

، فرایند ادیداده بن هینظراهیم مرتبط حول یک محور دست بندی شدند. در نیز تمامی مف

شود و تا رسیدن به اشباع رفت وبرگشت میان داده ها و تحلیل آنها پیوسته انجام می
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نظری ادامه دارد. همچنین قبل از کدگذاری متن مصاحبه تایپ شده به مصاحبه شونده 

صورت صحت مفاهیم را تایید کند. )دانش و  بازگردانده شد تا بررسی و مرور شود و در

( در نهایت کدگذاری در قالب مدل پارادایمی مرکب ازشریط زمینه 91: 9719همکاران،

گر، فرآیندها و پیامدها حول مقوله مرکزی تدوین شد. ای، شرایط علی و شرایط مداخله

تلخیص داده  بدیهی است بیان ریز موارد بیان شده ممکن نیست، به همین جهت نیاز به

ها و منظم نمودن موارد و حذف حواشی بود که در ادامه انجام شده است. در ادامه جدول 

کدگزاری باز، محوری و انتخابی در قالب نظریه داده بنیاد ارائه شده است. سپس در قالب 

نمودار، مدل پارادایم منطقی حاصل از داده های مصاحبه بر مبنای نظریه داده بنیاد 

 ده و در نهایت به تجزیه و تحلیل داده های حاصل پرداخته شده است.ترسیم ش

 

 جدول.کدگزاری باز، محوری و انتخابی)منبع: داده های نگارنده(

 کدگذاری باز   کدگذاری محوری کدگذاری انتخابی

های مولفه سازعوامل زمینه

 گفتمانی

فهوم عدم توجه به م سیاستگذاری رسانه در فضای بسته،صورت پذیری 

سواد رسانه ای، حاکم بودن فضای ایدئولوژیک بر حوزه رسانه، نبود 

رویکرد آرمانگرایی واقع بینانه در روند سیاستی، مواجهه ایدئولوژیک با با 

سنت محوری رسانه  واقعیت های عرصه سیاستگذاری رسانه،

ها،سیاستگذاری های رسانه با نوسان ،کوتاه و مقطعی،عدم همگرایی 

ها و اهداف، نبود تصویر روشنی از حکمرانی رسانه ای،  میان آرمان

 الگوهای یکجانبه نگر در سیاستگذاری

تصمیمات  وجود انحصار گرایی در عرصه سیاستگذاری رسانه، های سیاسیمولفه

دولتی  غیرکارشناسانه،حزب محوری رسانه ها،سیاسی اندیشی رسانه ها،

سیاسی عمل  رویکرد سیاسی،بودن رسانه ها، مرزبندی های رسانه ای با 

تغییر سیاست های  کردن رسانه ها، غلبه رویکرد سیاسی و  جناحی،

 کلان با تغییر دولت ها

-عوامل تداوم

 بخش

های مولفه

 نخبگانی

علمی و 

 دانشگاهی

بی توجهی به نخبگان در روند سیاستگذاری رسانه،عدم اجماع نخبگانی 

 بین نهادها و خبرگان، عدم همگرایی در جهت گیری کلان رسانه ای،

عقب ماندگی سکوها و  عدم حمایت از شرکت های فناور در حوزه رسانه،

کم توجهی به فناوری های  پلتفرم های داخلی نسبت به مشابه خارجی،

گذاری با دانش نوین در مسیر سیاستگذاری رسانه، عدم تناسب سیاست

شناخت  و تخصص روز، روند نامتناسب سیاستگذاری رسانه، ضعف در

ها،ابهام در ترسیم های نظری و عملی ارتباطات و رسانهها و عرصهحوزه
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 مرزهای دقیق رسانه و ارتباطات

عوامل 

 تشدیدکننده

عدم چابک سازی قوانین در حوزه رسانه،  نبود ارزیابی و نظارت مطلوب، های حقوقیمولفه

سانه عدم حمایت از نظام مالکیت فکری و معنوی، عدم استقلال عمل ر

های رسمی، عدم مفهوم سازی نظام مالکیت فکری در تناظر با حکمرانی 

 رسانه

های مولفه

 فرهنگی

 نبود سیاستگذاری برای جامعه هدف، فضای فرهنگی حاکم بر رسانه،

وجود چند روایتی در رسانه ها، ضعف  های نسلی،عدم توجه به تفاوت

اتقان در سیاست درک و شناخت محیط پیرامونی برای افزایش دقت و 

گذاری،ضعف سیاستگذاران در احاطه به وضع موجود، نبود پیوست 

از غرب و  دیو تقل یتوسعه خط یتلاش برا فرهنگی در رسانه های نوین،

به  استگذارانیتوسط س دادهایسانسور کردن رو افته،یتوسعه  یکشورها

    ندهیآ انیترس از ب لیدل

ازدیاد قوانین دست و پاگیر،روند  لترینگ چالش کسب و کارها،فی های نهادیمولفه عوامل آشکارساز

چالش های سیاستی رسانه در زیرساخت ها، نبود همگرایی  بروکراسی،

ضعف زیرساخت های رسانه ای،بی توجهی  بین نهادهای تصمیم ساز،

نهادهای متولی به رویکرد سیستمی، نبود فرماندهی واحد در حوزه 

برندسازی در حوزه رسانه، جزیره ای عمل  عدم کنترل حوزه رسانه ای،

 کردن نهادهای فرهنگی در امر رسانه ها

مولفه های نوپدید 

 و نوظهور

 وجود مسائل نوظهور باعث چالش افزایی در مسیر سیاستگذاری رسانه،

نبود آمادگی در مواجهه با پدیده های نوظهور رسانه،ضعف رویکرد 

 عدم برندسازی در حوزه رسانه،سیستمی در مواجهه با مظاهر نوظهور، 

احاطه مسائل اقتصادی بر سیاستگذاری فرهنگی،عدم آمادگی در مواجهه 

 با رویدادها،انکار پدیده ها به جای پذیرش و ارائه راهکار

 



 9145 زمستان  ، 14مجله خبری ، سال دوازدهم ، شماره   ■  48

 

   

 

 

 

 

 

 

 . تشدید چند نگرشی و چند ادراکی نسبت به حکمرانی رسانه9)فرآیندها(  

 رویکرد عملیاتی نسبت به عرصه حکمرانی پویا. فقر مفهوم سازی و 5

 

 

 

داده  هینظر کردیدر کشور؛ با رو یرسانه ا یحکمران یاستیس یالگو میترس یچالش ها مدل کیفی

 )منبع: داده های نگارنده(ادیبن

 ج(تجزیه و تحلیل داده ها

 های گفتمانی.مولفه2

یر حکمرانی رسانه ای از های مطرح در حیطه تدوین الگوی سیاستی در مسیکی از چالش

نگاه نخبگان حاضر در مصاحبه، ، مولفه های گفتمانی است که عاملی زمینه ای و بنیادی 

برآورد می شود. نخبگان بر این اعتقاد هستند که هنوز به لحاظ گفتمانی درک روشنی از 

مفهوم حکمرانی رسانه در بین سیاستگذاران صورت نگرفته و همین عدم صورت بندی 

ع عزم جدی برای تقویت حوزه سیاستی و تدوین یک الگوی پایدار سیاستی در این مان

عرصه شده است. به اعتقاد خبرگان آنچه باعث شده که این صورت بندی صورت نگیرد به 

گردد که بیشتر کوتاه و مقطعی و پرنوسان قلمداد ماهیت روند سیاستی در کشور برمی

 شرایط زمینه ای
مولفه های 

ید فرهنگی)عوامل تشد
 کننده(

 مولفه های گفتمانی
 

 شرایط علی
 مولفه های سیاسی

مولفه های نهادی   

 شرایط مداخله گر
 عوامل تداوم بخش

عوامل آشکارساز   

نی مراالگوی سیاستی حک ترسیم چالش های
کشوررسانه ای در   

 تداوم چرخه معیوب سیاستگذاری رسانه. 2.نهادینگی زنجیره چالش در حیطه سیاستگذاری رسانه 1)پیامد(         
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ی به طور معمول در مقیاس زودبازده تشریح شده و شود. به این معنی که روند سیاستمی

همین امر مانع  شکل گیری نگاه بلندمدت نسبت به چارچوب سنجی و الگوپردازی در 

 حیطه سیاستی می شود. 

در کنار این عامل، نخبگان معتقدند که سنت سیاستگذاری در کشور، به طورمعمول از 

می کند و همین امر باعث غلبه روحیه  رویه های آرمانگرایانه و دور از دسترس پیروی

آرمانگرایی به جای واقع بینی می شود. نخبگان حاضر در مصاحبه بر این اتفاق نظر بوده 

شود که الگوهای سیاستی یکجانبه نگر شکل گیرد. اند که چنین سنت سیاستی باعث می

وشنی از توان سخن از شرایطی گفت که نه تصویر ردر زمینه حکمرانی رسانه نیز می

حکمرانی رسانه شکل گرفته و نه بتوان سخن از روند سیاستی گفت. بنابراین آنچه از 

شود نوع گفتمان غالب بر فضای منظر چارچوب گفتمانی بیشتر مسئله پردازی می

های مفهوم بخشی به حکمرانی رسانه را سیاستگذاری کشور است که می تواند چارچوب

 تحت شعاع قرار دهد. 

 های سیاسی.مولفه1

چالش کاوی حوزه سیاستی در زمینه حکمرانی رسانه به باور نخبگان دارای ابعاد سیاسی 

نیز می باشد. این مولفه ناظر به دو بخش رسانه ها و سیاستگذاران است. به این معنی که 

گاه اثر بخشی الگوسازی سیاستی با وجود رسانه های غیر همسو و نظم ناپذیر دچار 

جنس سیاستگذاری سیاست زده می شود. این شرایط در حالی تصور می چالش هایی از 

شود که برای حکمرانی رسانه نیازمند جمعیت رسانه ای نظم پذیری هستیم. به بیان 

دیگر جمعیت رسانه ای تحت چاچوب اهداف و آرمان های انقلابی یا در مسیر تحقق 

معنای بسته کردن فضای  تمدن نوین اسلامی قرار گیرند. البته این نظم پذیری به

آزاداندیشی و آزادفکری در رسانه ها نیست؛ بلکه به این معنا است که رویکردهای فعالیت 

رسانه ها در چاچوب سیاستگذاری رسانه مشخص و هدفمند باشد و نه جزیره ای و حزب 

خواهانه؛ به اعتقاد نخبگان حاضر در مصاحبه، غلبه رویکرد سیاسی و جناحی راه را بر 

تواند در تدوین الگوی سیاسی لوغ و شکوفایی رسانه ای می بندد و همین امر میب

حکمرانی رسانه موثر باشد؛ چرا که چارچوب بخشی در چنین فضایی، آشوب ناک و 

نامنظم قلمداد می شود. در نگاه دیگر مفهوم واقعی از حکمرانی رسانه محقق نمی شود. 
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تمانی باعث زمینه سازی چالش های طراحی در مجموع مولفه سیاسی در کنار عامل گف

الگوی سیاستی حکمرانی رسانه ای می شود. زمینه ای که از یکسو مربوط رسانه و از 

 طرفی مربوط به  جهت گیری گفتمانی سیاستگذاران رسانه می باشد.  

البته واقعیتی غیرقابل انکار است که به دلایل متعدد و گوناگون، فضای مجازی و مسائل 

های سیاسی و روزمره قرار داشته و بیش وط بدان همواره در کانون مباحث و درگیریمرب

ای که از نگاه کارشناسی، نگاه سیاسی بر مسائل این حوزه سایه افکنده است؛ به گونه

ها و مناظرات انتخاباتی در یک مدیریت فضای مجازی جزء موضوعات کانونی در رقابت

 دهه اخیر در کشور بوده است.

 های نخبگانی، علمی و دانشگاهی.مولفه6

به باور نخبگان مشارکت کننده در مصاحبه، یکی از عوامل چالش زا در ترسیم الگوی 

سیاستی حکمرانی رسانه مربوط به بی توجهی به عرصه علمی و دانشگاهی و عدم 

دورنمای بهره گیری از ظرفیت های نخبگانی در چارچوب های سیاستی است. نمونه های 

ورد تاکید در این زمینه، عدم همگرایی نهادهای سیاستگذار با نخبگان، بی توجهی به م

نخبگان در روند سیاستگذاری رسانه و در نهایت عدم اجماع نخبگانی در روند 

سیاستگذاری رسانه در کشور می باشد. این امر باعث می شود که سیاستگذاری، متناسب 

رد و در نهایت منتج به روند سیاستی کهنه و ناپویا با نیازهای روز و دانش اصیل شکل نگی

شود. در این عوامل، مصاحبه شوندگان معتقد هستند که بی توجهی به شرکت های فناور 

در حوزه رسانه و عدم رقابت انگیزی بین سکوهای ملی و حتی رسانه ها باعث می شود 

چنین فضایی مرزهای  که نتوان بازخورد مثبتی از جریان سیاستگذاری دریافت کرد. در

 دقیق سیاستی در روند حکمرانی رسانه به صراحت شکل نمی گیرد. 

 های حقوقی.مولفه8

نخبگان حاضر در مصاحبه بر این نکته اتفاق نظر داشتند که عامل زیرساختی و تداوم 

چرا که این ؛ بخش حقوقی همواره شاکله سیاستی در زمینه رسانه را تهدید می کند

دارد تا زمانی که عرصه ارزیابی و نظارت در چرخه سیاستی معیوب باشد اعتقاد وجود 

ماند. نخبگان بر این اعتقاد هستند چارچوب بندی سیاستگذاری رسانه ناصحیح باقی می

که چالش های حقوقی در دو حیطه: سیاستگذاری رسانه و نیز حوزه قانون گذاری در 



 41   ■   چالش های ترسیم الگوی سیاستی حکمرانی رسانه ای در کشور بررسی

ق نظر میان مصاحبه شوندگان وجود دارد تا حوزه رسانه نمایان می شود. در واقع این اتفا

زمانی که حوزه قوانین به چابک سازی نرسد و مرزبندی فعالیت های رسانه ای متقن و 

هماهنگ پیش نرود، امکان مفهوم سازی حکمرانی رسانه مشکل خواهد شد. به باور دیگر 

و حقوقی است یکی از زیر ساخت های حکمرانی رسانه، ایجاد و تدوین رویه های قانونی 

که پیش از حصول به حوزه حکمرانی پیش نیاز است. البته این اجماع نیز وجود دارد تا 

زمانی که قانون گذاران در تناظر با سیاستگذاران حوزه رسانه پیش نروند موضوع 

حکمرانی رسانه در تنگنای بسط و قبض مفهومی قرار خواهد گرفت. نکته مهم در این 

عاتی از جمله مالکیت فکری، حدود عملکرد رسانه ای ، چارچوب میان رسیدگی به موضو

سازی استقلال عمل رسانه است که اگر در حیطه قانونی به روشنی مشخص نشوند روند 

سیاستی با چالش روبه رو خواهد شد. زمانی نیز که عرصه سیاستی نتواند پویایی داشته 

 شکل گیرد. باشد نمی توان انتظار داشت که الگوی مسلط و روشنی 

 .مولفه های نهادی4

یکی از مباحثی که نخبگان مصاحبه شونده مورد تاکید قرار داده اند چالش های عرصه 

نهادی است که مستقیم به ضعف رویکرد سیستمی و نهادی در عرصه سیاستگذاری رسانه 

 برمی گردد. این دیدگاه وجود دارد که نبود فرماندهی واحد در عرصه سیاستی بیشتر به

چالش های سازمانی و عرصه میانی سیاستگذاری مرتبط است. زمانی نیز که سازمان های 

مرتبط با عرصه رسانه به صورت جزیره ای عمل کنند نمی توان سخن از یکپارچگی داده 

پردازی و مفهوم پردازی در حکمرانی رسانه داشت. از زوایه دیگر عرصه سیاستگذاری 

ی می باشد. به عبارتی اگر عرصه سیاستگذاری را در سه رسانه بیشتر عرصه سیاستی میان

عرصه خرد، میانی و کلان تقسیم بندی کنیم بخش میانی و سازمانی بیشترین اثرگذاری 

را دارا است. از این رو توانبخشی نهادی پیش نیاز برطرف کردن چالش های طراحی 

 الگوی سیاستی حکمرانی رسانه می باشد. 

 . مولفه های فرهنگی3

یکی از چالش هایی که مصاحبه شوندگان بر اتفاق نظر داشتند مربوط به فضای فرهنگی 

غالب بر رسانه ها است. این مولفه ناظر بر حوزه سیاستگذاری رسانه و نیز چارچوب غالب 

کند. این باورکلی در ذهن بر رسانه های داخلی است که از پیوست فرهنگی پیروی نمی
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که پیش زمینه حکمرانی رسانه، وجود بسترها و چارچوب  مصاحبه شوندگان وجود دارد

های فرهنگی مورد پذیرش در حیطه رسانه ها و نیز در چرخه سیاستگذاری است. باید 

سیاستگذاری و به ویژه سیاستگذاری فرهنگی در کشور ما که مورد توجه قرار داد که 

د است، جایگاه مهمی همواره حفظ ایده، ارزش ها و توسعه آرمان های نظام مورد تاکی

دارد.  با این حال از آنجایی که سیاستگذاری، علمی عملیاتی تعریف شده است، مستعد 

بحران ها و چالشهایی است که فرایند آن را تحت تاثیر قرار می دهند.این خلاء ها و 

نقصان ها گاه از جانب سیاستگذاران و گاه در قالب چرخه سیاستی رخ می دهد. اگر 

ستی غالب نیز مغشوش باشد، روند پردازش موضوعی خطا و در نتیجه، نمی فرهنگ سیا

توان الگوی مورد نظر را پیشنهاد داد. گاه این نقصان فرهنگی در نتیجه عدم باور 

سیاستگذاران رسانه به کار خویش و نیز ترس از آینده رخ می دهد. اینگونه است که به 

ند یا روند موثری را پی نمی گیرند. در طور معمول یا مسائل مرتبط را کتمان می کن

نتیجه این اغماض، امکان دارد که توسعه خطی و پیوسته از غرب ملاک قرار گیرد. این 

امر باعث می شود که نتوان خط فکری سیاستی بومی شده ای را پیگیری کرد. بر این چالش 

می تواند زمینه ساز  می توان نبود پیوست فرهنگی برای رسانه ها را نیز اضافه کرد که خود

ناهمگونی بین بستر سیاستی و ابزار سیاستی شود. به باور دیگر در عرصه سیاستگذاری رسانه، 

زمانی رسانه ها در شاکله فرهنگی منسجم نگنجند و در مقابل روند سیاستی نیز پیشتاز در 

 حیطه فرهنگی پایدار نباشد عدم هماهنگی در این راستا پیش می آید. 

 نوظهور و نوپدید های .مولفه7

یکی از ایده های محکمی که از جانب مصاحبه شوندگان مطرح شده، مربوط به رویکرد 

لازم و ملزومی بین رسانه و سیاستگذاری رسانه است. به بیان دیگر مصاحبه شوندگان بر 

این اعتقاد هستند که سیاستگذاری رسانه آنجایی می تواند موثر باشد که رسانه های موثر 

چابکی موجود باشند. در واقع ابزار، زمانی موثر و بدون چالش مورد استفاده قرار می و 

گیرد که در بستر مفیدی فعال شود. از این رو این اعتقاد مطرح شده که برای مواجهه با 

مسائل نوظهور حاصل از رسانه های نوین و پدیده های غیرقابل پیش بینی، نیاز است که 

رسانه ها تعریف شود. همچنین، یکی از مسائلی که مصاحبه اصل کارآمدی در قالب 

شوندگان بر آن اجماع کرده اند، برندسازی در عرصه رسانه است. در توضیح این دیدگاه 
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مطرح کرده اند که باید رسانه های داخلی تا جایی کیفی سازی شوند که محل ارجاع 

ه منطقه ای و جهانی؛ در محتوایی و خبری باشند. آن هم نه فقط در حوزه داخلی بلک

واقع حکمرانی رسانه و الگوسازی سیاستی برای این مفهوم لزوما با رویکردهای هنجاری 

شود بلکه باید میزان اثرگذاری رسانه های داخلی تا جایی باشد که نوعی حاصل نمی

اقتدار در حوزه داخلی و خارجی به همراه داشته باشد. با توجه به تحولات نوظهور و 

یدگی تحولات این رویکرد نیز وجود دارد که نداشتن رسانه های قدرتمند به منزله پیچ

نبود آمادگی در برابر این تحولات و همچنین به منزله نداشتن اقتدار در عرصه حکمرانی 

 رسانه است. 

 .فرایندها4

وان و فعالی هستند که در سیر پدیده موردنظر، بسترسازی و رهای اثرگذار فرایندها مولفه

( در مدل داده بنیاد کنونی، مجموعه عوامل زمینه 88: 9744کنند )فراستخواه،سازی می

ترسیم الگوی سیاستی  ای، میانجی و مداخله گر و علیّ، تحت چارچوب چالش های

فقر حکمرانی رسانه ای در کشور، منجر به دو عامل مهم میشود که یک مورد مربوط به 

چند  دیتشد و دیگری ایپو ینسبت به عرصه حکمران یاتیعمل کردیو رو یمفهوم ساز

نشینی است. در واقع آنچه در بطن و هم رسانه ینسبت به حکمران یو چند ادراک ینگرش

های گفته شده پدید خواهد آمد، ناکارامدی در مفهوم سازی و در نتیجه مجموعه چالش

ر اثر چند نگرشی سیاستگذاری در زمینه حکمرانی رسانه و همچنین پراکندگی موضوع د

در این حیطه است. به بیان دیگر اجتماع مفهومی نسبت به حکمرانی رسانه به وجود 

 آید. پیش از آن هیچ چارچوب سیاستی روشنی نیز نمی توان در این قالب تصور کرد.نمی

 . پیامدها1

ر ( د949: 9717شوند.)بازرگان،پیامدها، نتایجی هستند که در اثر فرایندها پدیدار می

واقع فرایندهای مولد که ناشی از عوامل زمینه ای، علّی و میانجی هستند، می توانند 

چرخه معیوب و چالش زای سیاستی در حیطه حکمرانی رسانه را استمرار  بخشند. تا 

جایی که پیامد روشنی همچون نهادینگی زنجیره چالش در حیطه سیاستگذاری رسانه را 

اوم چرخه معیوبی از سیاستگذاری رسانه را منجر می تداوم دهند. ضمن اینکه این تد

شود. در این راستا مصاحبه شوندگان مشارکت کننده در نظرسنجی نخبگانی به 
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راهبردهایی برای برطرف کردن زنجیره چالش احتمالی و چرخه معیوب سیاستی اشاره 

 کرده اند.

ای غنی سازی و این راهبردها، ناظر بر کیفیت بخشی و رقابت پذیری رسانه ها بر

ارزش بخشی محتوایی و ایجاد زیرساخت های حکمرانی در نتیجه همگرایی بین نهادها 

است. در واقع مصاحبه شوندگان بر این اعتقاد هستند که ترسیم الگوی سیاستی 

حکمرانی رسانه یک مسئله چندجانبه است و صرفا معطوف به بخش سیاستگذاری نیست؛ 

ستی زیرساختی هایی همچون: توجه به ارتباطات جهانی، بلکه قبل از شروع چرخه سیا

هم افزایی نهادها، ایجاد قرارگاه قوی ملی رسانه، استفاده از ابزارهای نوین رسانه، کل 

نگری مسئولان و سیاستگذاران، تبدیل رسانه ها به عنوان جریان ساز و گفتمان ساز ، 

پلی بین مردم و حاکمیت لازم است.  افزایش سواد رسانه ای مردم و تبدیل رسانه به مثابه

در واقع حکمرانی مردمی پیش نیاز حکمرانی رسانه است و طبیعی به نظر می رسد که 

عرصه سیاستگذاری رسانه زمانی موفق است که بتواند الگوی بومی موثر سیاستی را ارائه 

جانبه نگری، دهد. در این راستا نیاز به الگوهای چندگانه سیاستگذاری است که البته همه 

کلان نگری و کل اندیشی از مختصات این محور است. در این راستا آینده پژوهی باید 

پیوست الگونگاری سیاستی باشد. در واقع اگر بخواهیم نظرات مصاحبه شوندگان پیرامون 

موضوع را به صورت صریح تر بیان کنیم باید بگوییم، حکمرانی رسانه یک مفهوم و در 

اقتدارآمیز است که شکل می گیرد. این جریان اقتدار آمیز، لوازم و  نهایت یک جریان

وابسته هایی دارد که از جمله آن می توان به رسانه های قوی، مردم آگاه و با سواد در 

حوزه رسانه، زیرساخت های غنی سازی رسانه ها، هدفمندی رسانه ها، جهت گیری 

اشاره کرد. زمانی که ابزاردر کنار دیگر  منسجم و در نهایت توجه به واقعیات عرصه رسانه

شرایط اقتدار و و مولفه های فرهنگی و فکری سیاستگذارن آماده شد می توان آن زمان از 

الگوی سیاستی برای حکمرانی سخن گفت. در این عرصه به هر میزان گفتمان سازی و مفهوم 

 شود.  شتری میسازی صورت گیرد بسیار مطلوب است  و چرخه سیاستگذاری تقویت بی

در واقع شرایط چرخه سیاستی در عرصه رسانه مرتبط به گفتمان ، معنا و مفهوم است که 

باید سیّال و هدفمند تقویت شود. اگر در این میان از مفاهیم غنی و اهداف مقوّمی 

همچون سیر به تمدن نوین اسلامی نیز بهره بگیریم جهت دهی رسانه ها موثرتر و 

حصول نتیجه حادث می شود. در مجموع برای حکمرانی رسانه نیاز به درنتیجه سریع تر 
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رسانه پایدار و قوی داریم و برای الگوسازی نیاز به سیاستگذاری مطلوب. هر آنچه در 

چالش کاوی مطرح شد پیش نیاز حصول به ابزار قوی و بستر سیاستی باید تلقی کنیم تا 

 ی دست یابیم.بتوانیم به عرصه مفهوم سازی در حیطه حکمران

 نتیجه گیری
های های اجتماعی در حوزهنقش تعیین کننده و فراراهبردی فضای مجازی و شبکه

مختلف زیست انسانی و همچنین، اثرگذاری آن در تولید نفوذ و قدرت، سبب آن شده تا 

های اجتماعی و فضای مجازی، به موضوعی حیاتی و کلیدی مدیریت و تسلط بر شبکه

این نوشتار، چالش های ترسیم الگوی سیاستی حکمرانی رسانه ای در  درتبدیل شود. 

توجه بر حکمرانی رسانه  و تاکید بر ضرورتکشور مورد بررسی قرار گرفت. هدف اصلی 

ای و بررسی تهدیدات، الزامات و چالش هایی است که باید در مسیر سیاستی مدنظر قرار 

ده بنیاد ، عوامل زمینه ساز، تشدید کننده، بگیرد. در این راستا با استفاده از نظریه دا

تداوم بخش و آشکار ساز بررسی و از نظر مختصات زمینه ای، علی و مداخله گر ترسیم 

مولفه گفتمانی،  3موضوعی شد. داده های حاصل از آرای نخبگانی اشاره به آن داشت که 

ن چالش های فرهنگی، حقوقی، علمی و دانشگاهی، سیاسی، نهادی و نوظهور به عنوا

شوند. همچنین بر مطرح در حیطه طراحی الگوی سیاستی حکمرانی رسانه شناخته می

این دیدگاه نخبگان صحه گذاشته شد که حکمرانی رسانه مقوله ای چند وجهی است که 

لازمه ایجاد زیرساخت های موثر رسانه ای و سپس نهادی و در نهایت تقویت چرخه 

حصول به این هدف صاحبنظران راهبردهایی از جمله: سیاستگذاری رسانه است. برای 

تقویت رسانه ها، همگرایی بین سیاستگذاران رسانه، و افزایش هم افزایی بین رسانه و 

 مردم را پیشنهاد داده اند.  
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  ها:واژهکلید
 کیفیت زندگی

 قاجار 
 خراسان 

 مطبوعات
 آستان قدس رضوی

 تحلیل محتوا

های فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و کیفیت زندگی، محصول تاریخی نظام

توان آن را مجزا از ساختارهای فوق تبیین کرد. بنابراین سیاسی است و نمی

باشد و وضعیت آن به سطح یک متغیر مرکب میمفهوم کیفیت زندگی 

یافتگی جوامع بستگی دارد. عصر قاجار، عصر کشمکش بر سر سنت و توسعه

تجدد است. مواجهه با دنیای جدید و غرب، تأثیر به سزایی در تحولات فکری 

و فرهنگی جامعه ایران در این دوره داشته است. در این میان، مطبوعات، با 

دیرینه ای که در ایران دارد به عنوان میراث مکتوب برجا  توجه به تاریخچه

مانده از پیشینیان، یکی از منابع اطلاعاتی ارزشمند برای شناخت اوضاع 

فرهنگی، سیاسی، اجتماعی و اقتصادی جامعه ایران است. لذا در این پژوهش، 

های رایج در دوره قاجار و بررسی سعی شده با شناخت فضای حاکم بر اندیشه

منابع مطبوعاتی منتشر شده در آن زمان که اکثر این منابع در آرشیو 

های کیفیت مطبوعات آستان قدس رضوی موجود است و در نظر گرفتن مؤلفه

زندگی، وضعیت مردم خراسان به روش تحلیل محتوا مورد بررسی قرار گیرد. 

 این تحقیق از نظر هدف کاربردی و از نظر روش انجام در زمره تحقیقات

های پژوهش نشان داد مؤلفه امنیت و دسترسی به یافتهکیفی قرار داد. 

خدمات، بالاترین فراوانی و متغیرهای حمل و نقل و مسکن کمترین مقدار را 

 دارند. 
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 مقدمه

های تاریخ ایران است. این عصر انگیزترین دورهترین و شگفتعصر قاجار یکی از حساس

های سیاسی، گذر از جامعه سنتی به سوی مدرنیته و دوره تغییرات اساسی در زمینه دوره

اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی است. تعصبات ملی و مذهبی شدید بر روح و فکر اکثریت 

قریب به اتفاق جامعه آن روز حاکم بود. مردم سخت پایبند آداب و رسوم و سنن ملی و 

با دنیای جدید غرب، تأثیر به سزایی در تحولات فکری و  شعائر مذهبی بودند، اما مواجهه

نویسی دوره قاجار، در پیوند با تحولات فرهنگی جامعه ایران در این دوره داشت. تاریخ

های مختلف را فکری و فرهنگی جامعه ایران در این دوره است که امکان تحلیل در حوزه

کند که مسئله پژوهش تاریخی مورد کند. این امر زمانی اهمیت ویژه پیدا میفراهم می

های رایج در دوره قاجار و با تکیه بر محیط نظر، با شناخت فضای حاکم بر اندیشه

 سازد. فرهنگی عصر قاجار، امکان بررسی تحولات را در این بازه زمانی فراهم می-اجتماعی

 های فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسیکیفیت زندگی محصول تاریخی نظام 

توان آن را مجزا از ساختارهای فوق تبیین کرد. بنابراین مفهوم کیفیت زندگی است و نمی

توان آن را با طراحی و تدوین یافتگی جوامع است و میوابسته به سطح توسعه

 هایی، تعریف و اجرا کرد. شاخص

، 5؛ اسمیت9734، 9وجود تعاریف متعدد از مفهوم کیفیت زندگی شهری)اُزکمپ 

دهد که ( نشان می5441، 1؛ شینز و بوئلهاور5449، 7؛ اولنگین9747زاده، مهدی؛ 9749

آور است و بنابر حوزه کاربرد و نوع مطالعه بسیار فرق این مفهوم بسیار تفسیرپذیر و ابهام

کند. کیفیت زندگی عبارت است از رضایت کلی فردی از زندگی و بنابراین کیفیت می

توان آن را با توجه به به صورت توام است و می زندگی مفهومی عینی و ذهنی

های اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، محیطی و روانی و. . . در دو وجه عینی)کمی( شاخص

های کیفیت زندگی مواردی مانند هایی از مؤلفهو ذهنی)کیفی( تعریف کرد. مصداق

هایی د فرصتکیفیت دسترسی، کیفیت مسکن، کیفیت فضاهای گذران اوقات فراغت، ایجا

                                                 
1 Oskamp 

2 Smith 

3 Ulengin 

4 Shyns & Boelhouwer 
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های اجتماعی، اشتغال، رفاه، مشارکت اجتماعی و. . . است. برای تقابل اجتماعی، فرصت

ریزی برای مسکن، کار و اشتغال یا حمل و های انجام شده در واقع برنامهاساس پژوهشبر

نقل بدون تأمین نیازهای روانی، عاطفی و اجتماعی شهروندان مثل نیاز به امنیت، آرامش 

، زیبایی، تعلق اجتماعی، شادی، تفریح و. . . ناقص خواهد بود)مختاری و نظری، خاطر

(. اگرچه کیفیت زندگی در بعضی از منابع سطح زندگی ترجمه شده است ولی 9714

دهد و های کیفیت زندگی را تشکیل میسطح زندگی و پیشرفت مادی فقط یکی از پایه

های ین اساس طراحی و تدوین شاخصباشد. بر اکیفیت زندگی یک متغیر مرکب می

ها باید های عملیاتی کردن مفهوم کیفییت زندگی است. شاخصکیفیت زندگی یکی از راه

های ملی، محلی و تاریخی تنظیم شوند تا برای انجام پژوهش معنادار متناسب با ویژگی

 ریزی محسوب شوند. باشند و منشاء عملی برای بررسی و برنامه

یافته و زندگی مطالعات بسیاری در کشورهای پیشرفته صنعتی و توسعهدرباره کیفیت 

به خصوص در کشورهای اروپایی و آمریکایی انجام شده و حتی سازمان ملل هم به 

هایی در ارتباط با کیفیت زندگی پرداخته که نمونه شناخته شناسایی و معرفی شاخص

قریباً در تمامی کشورهای یاد است. ت 9شده آن شاخص توسعه انسانی سازمان ملل متحد

های گیری، پایش و به روزرسانی شاخصشده مرجع و سازمان مشخصی برای اندازه

ریزی فرهنگی و کیفیت زندگی شهری وجود دارد. برای نمونه، در کشور هلند اداره برنامه

اجتماعی، در ترکیه گروه مشخصی از متخصصین آماری، فرهنگی و اجتماعی، در آمریکا 

های آن فعالند مانند شرکت محلی و غیرانتفاعی جکسون سات مختلفی در ایالتموس

در ایالت فلوریدا و در سنگاپور مراکز دولتی در این زمینه فعال هستند. در حالی که  5ویل

ریزی و مدیریت شهری به موضوع کیفیت زندگی توجه بسیار اندکی در ایران و نظام برنامه

از کشورها حتی مرجع و سازمان مشخصی برای ارائه و شده است و برخلاف بسیاری 

گیری سطوح رضایت و کیفیت زندگی وجود ها و اندازهپایش مسائل، محورها، شاخص

های متفاوتی را برای بررسی وضعیت (. با این وجود محققان شاخص9743ندارد)امینی، 

نظر گرفتن این مسئله ها و با در اند. با توجه به شاخصکیفیت زندگی در ایران برگزیده

ها و کیفیت زندگی مردم ایران از طریق که تاکنون پژوهشی تاریخی به بررسی مؤلفه

                                                 
1 Human Development Index (HDI)  
2 Jacksonville 
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بررسی مطبوعات قدیمی به ویژه خطّه خراسان به شکل تحلیلی و در دوران قاجار 

 نپرداخته، پژوهش حاضر انجام شده است.

  

 پیشینه تحقیق
های گذشته و مختلف تاریخی در دورانگرچه روند شکاف و نزول کیفیت زندگی شهری 

اندازی از فقر را در شهرها ایجاد کرده متاسفانه رویکرد ایران و به ویژه قاجار همواره چشم

علمی جهت بررسی و تحلیل این مسائل به منظور رفع موانع و موارد گذشته جهت بهبود 

 کیفیت وضعیت حال و آینده تقریباً به فراموشی سپرده شده است. 

پس از یک دوره رکود در دوره صفویه به دلیل اقبال  -ا روی کار آمدن قاجاریانب

های فکری بار دیگر فعالیت -پادشاهان صفوی به علوم نقلی و کنار گذاشتن مباحث عقلی

و عقلی در میان جامعه ایرانی آغاز گردید و ارتباط ایران با اروپا و آشنا شدن بعضی افراد 

ر تمدن علمی اروپا به توسعه نهضت ادبی و علمی ایران کمک کرد باسواد ایرانی با مظاه

 این آشنایی با مظاهر تمدن غرب سبب تغییرات فرهنگی در جامعه ایرانی گردید. 

از سوی دیگر در این دوره با توجه به رویکرد پادشاهان قاجار به علما، مجال مناسبی 

د و دیگر بار فقه سیاسی شیعه برای حضور ایشان در عرصه سیاست و فرهنگ به وجود آم

در جامعه مطرح گردید. شاهان قاجار به جهت کسب مشروعیت و مقبولیت سیاسی 

 مذهبی به همکاری با علما روی آوردند. 

ها و بستگی حاکمیت به امور و شعائر مذهبی راضی بودند. کتابعلما نیز به خاطر دل

دوره قاجار به رشته تحریر درآمده مقالاتی در حوزه مباحث فرهنگی، اجتماعی و سیاسی 

صنعت چاپ و سهم آن در توسعه علمی، فرهنگی و فکری ایران »است به عنوان نمونه 

نوشته دکتر محمدرضا علم و احمد غلامی که در آن به تأثیر صنعت چاپ « عهد قاجاری

 پردازد. در تحولات علمی، فرهنگی و فکری ایران می

بررسی »ای با عنوان لخالی و محمد پوزش نیز مقالهعلاوه بر این سید محی الدین خ

های جریانات فکری حاکم به بررسی تحولات و فعالیت« های فکری عصر مشروطهجریان

تاریخ »پردازد. دکتر سید حسین قریشی نیز در کتاب خود با عنوان در عصر مشروطه می

قاجار تا انقلاب تحولات سیاسی، اجتماعی، اقتصادی و مذهبی ایران از آغاز دوره 

 پردازد. های مطرح در عصر قاجاری میبه بررسی تمامی زمینه« مشروطیت
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های کیفیت زندگی طور که قبلا اشاره شد تاکنون پژوهشی که به بررسی مولفههمان

توان به در خراسان و در زمان قاجار پرداخته باشد انجام نشده است. لذا در این راستا می

های کیفیت ها و مؤلفهه در ارتباط با موضوع بررسی شاخصهای مشابهی کپژوهش

 اند، اشاره کرد. زندگی صورت گرفته

(، محققان این 9733بحرینی و طیبیان)« شهریمدل ارزیابی کیفیت محیط زیست»

دست  -مدل کاربردی با تکیه بر میزان وسیعی از اطلاعات-پژوهش به مدل درختی

ها در یک گذاری این سنجهها قرار دارند. ارزشآن سنجه ترین سطحاند که در پایینیافته

شود که آن رقم مبین کیفیت حرکت جمع شونده از پایین به بالا منجر به رقمی می

 محیط شهری است. 

ها در کیفیت زندگی نقش دسترسی»( در پژوهشی دیگر با عنوان 9734صبری )

ها و راهشهری، به اهمیت پیادهها در کیفیت زندگی شهری، با توجه به اهمیت دسترسی

 نقش آنها در وقوع حیات مدنی اشاره دارد. 

« کیفیت محیط شهری، مطالعه معوقه شهروندان»( با عنوان 9745پژوهش پاکزاد )

گیری طراحی شهری بررسی و در نشان داد که کیفیت محیطی و عوامل مؤثر بر شکل

های ایف طراحان شهری و از دغدغههای شهری را یکی از وظنهایت ارتقاء کیفی محیط

 داند. آنان دانسته و دوران سیطره کمیت را تمام شده می

که توسط « هاریزی کیفیت زندگی شهری در مراکز شهری، تعاریف و شاخصبرنامه»

( انجام شده کیفیت زندگی شهری و تقابل مفهوم 9741کوکبی، پورجعفر و تقوایی )

های کیفیت زندگی شهری را بیان معیارها و شاخصکیفیت با کمیت را تعریف و سپس 

باید بعد ذهنی کند که در تعریف معیارهای کیفیت زندگی شهری میدارد و تاکید میمی

 و عینی آن را به صورت توامان در نظر گرفت. 

ارزیابی کیفیت مناطق شهری در برخورداری از فضاهای عمومی با استفاده از نمودار »

( 9719که توسط رفعیان، عظیمی و مقدم)« ه موردی شهر قدیم لاروزنی ورونی: نمون

انجام شده با محاسبه ارزش کیفی و با استفاده از نمودار وزنی ورونی مناطق کم تر 

 برخوردار شهر لار از نظر دسترسی به فضاهای عمومی تعیین شده است. 

ش با سایر کارها توان نتیجه گرفت، آنچه نقطه تمایز این پژوهاز آنچه گفته شد می

های کیفیت زندگی مردم خراسان در زمان قاجار به ها و شاخصاست پرداختن به مؤلفه
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روایت مطبوعات ایران است که به روش تحلیل محتوای مطبوعات انجام شده است. 

پرسش اصلی پژوهش حاضر بررسی کیفیت زندگی مردم خراسان با در نظرگرفتن 

 قاجار، چگونه و در چه سطحی بوده است. های زندگی شهری در زمان شاخص

 

 وضعیت فرهنگی و فکری ایران در دوره قاجار
در بررسی اوضاع فرهنگی جامعه باید ابتدا به جریانات فرهنگی حاکم بر اجتماع آن روز 

ها باشد. در ایران معاصر به طور گردد منطبق بر واقعیتپرداخت تا فضایی که ترسیم می

ای از آداب و رسوم . فرهنگ سنتی )آمیزه9گی نفوذ و رواج داشته؛ کلی چهار جریان فرهن

محلی، خرافات، ظواهر جزئی و ناچیزی از آداب زندگی و معاشرت اسلامی به صورت 

ها و تفکراتی است که دارای . فرهنگ اسلامی )مجموعه اندیشه5ناپیوسته است(؛ 

وده و از تمامیت اسلام برخاسته ای استوار و پیوسته همچون یک منظومه قانونمند بپیکره

. فرهنگ وارداتی )مجموعه 7باشد و توانا باشد تا اسلام را در ابعاد مختلف ببیند(؛ 

های فکری و فرهنگی است که به صورت مهاجم، از خارج تفکرات، آداب و رسوم و ارزش

. 1از مرزهای جهان اسلام و آن سوی دنیا )غرب( به میان مسلمانان وارد شده است؛ 

هایی فرهنگ درباری )منظور از فرهنگ درباری، مجموعه آداب و رسوم، معیارها و ارزش

 (.  9739است که بر دربار و شئون زندگی درباریان و وابستگان آنان جاری بوده( )شکوری، 

های فکری و عقلی در میان جامعه ایرانی با روی کار آمدن قاجاریان، بار دیگر فعالیت

باط ایران با اروپا و آشنا شدن افراد تحصیل کرده ایرانی با مظاهر تمدن آغاز گردید و ارت

علمی اروپا به توسعه نهضت ادبی و علمی ایران کمک کرد و در میان شاهزادگان 

خوانده و با ذوق قاجاریه کسانی مانند عباس میرزا دولت شاه و امثال آنان به کسب درس

 ا همت گماشتند. و اقتباس مظاهر فرهنگ و تمدن جدید اروپ

رغم اقدامات آنان به وسیله قائم مقام و امیرکبیر دنبال شد و با تأسیس دارالفنون، علی

 مخالفت بعضی متعصبان، طبقه جوان و با سواد ایران با علم آشنا گردیدند. 

ادبیات و هنر در هر جامعه، تابع ذوق، سلیقه و احساسات مردم است و با توجه به 

ها قابل رشد و توسعه سریع است؛ به ویژه شعر و شاعر همیشه ا و دولتهاستقبال حکومت

در میان پادشاهان و امرا خریدار فراوان داشته و وسیله ارضای حس خودخواهی سلاطین 

 و ملائم طبع تملق پسند پادشاهان و امیران و فرمانروایان بوده است. 
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می و موجبات دیگر رشد علمی جامع به سهولت و آسانی و بدون وجود مکتب عل

پذیر نیست. موجبات رشد فکری و علمی در اوایل سلطنت ناصرالدین شاه یعنی از امکان

نیمه دوم قرن سیزدهم هجری به وجود آمد و مرور زمان لازم بود تا این مکتب گسترش 

یابد و ذوق، حس کنجکاوی، تجسس علمی و شور و اشتیاق به درک مسائل ریاضی، 

طب و امثال آن در طبقه فرهیخته کشور منجر شود؛ بنابراین دوران  طبیعی، جغرافیایی،

ها نظیر دورهه رنسانس اروپا در قرن توان از لحاظ برخی پیشرفتقاجاریه را هرچند می

چهاردهم و پانزدهم میلادی دانست لیکن از لحاظ علمی بسیار فقیر است )رضایی، 

9719 .) 

شوند که ته دولتی و غیردولتی تقسیم میرجال و روشنفکران دوره قاجار به دو دس

بخشی از ایشان مذهبی و بخش دیگر غیرمذهبی هستند. هر یک از این رجال در 

های خود به مواردی اشاره و تأکید دارند که در نگاه کلی سبب رشد و تحول در اندیشه

 ها کمکفضای فکری جامعه آن روز گردید؛ بنابراین بازشناسی بخشی از این اندیشه

 نماید. شایانی به درک بهتر شرایط فرهنگی و تمدنی آن دوره می

های سیاسی اجتماعی، در این دعوت مسلمانان به اتحاد و وحدت کلمه یکی از اندیشه

دوره است، این طرز تفکر سبب گسترش بیداری و آگاهی میان مسلمانان گردید )محیط 

های ضد استبدادی نیز در اندیشه(. علاوه بر اتحاد میان مسلمانان، 9774طباطبایی، 

 (. 9784فضای آن روز مطرح گردید )مدرسی چهاردهی، 

های فکر و اندیشه تاریخی روی ای آن روز ایران، تحولاتی در عرصهدر فضای اندیشه

داد. هم زمان تحول عقلی و ذهنی در میان نخبگان ایرانی راه یافت و جریان انتقادی به 

لی آن را در برگرفت. ادبیات سنتی با نظام سیاسی حاکم و تدریج ادبیات به مفهوم ک

دار پیوند تاریخی داشت و انتقاد از نهادهای فرهنگی و اجتماعی نظام سنتی باورهای ریشه

نویسی در را نیز شامل شد. به این ترتیب، جریان انتقاد ادبی و انتقاد علمی از سنت تاریخ

ای نخست دوره ناصری شکل گرفت و به تدریج هگران ایرانی دههاندیشه و ذهن اندیشه

 (. 9717در اواخر سلطنت ناصرالدین شاه به اوج خود رسید )قدیمی قیداری، 

در میان اندیشمندان آن عصر برخی معتقد بودند که تحول اجتماعی بدون تعلیم و 

مردم افتد و بر دولت است که تعلیم و تربیت را بر عموم تربیت مردم در جامعه اتفاق نمی

 (. 9735جامعه روا دارد و برای این کار باید از علوم جدید اروپایی نیز بهره گرفت )الگار، 
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 وضعیت خراسان در دوره قاجار و تحولات آن

عصر قاجاریه، مصادف با دوره شکوفایی رنسانس و انقلاب صنعتی اروپا، و وقوع انقلاب 

اره اروپا را تغییر داد. گسترش فرانسه است. توسعه صنعت در انگلیس و اروپا، چهره ق

صنعت، توسعه اختراعات و ثروت را به دنبال داشت، لذا بازار فروش و تهیه مواد اولیه از 

کشورهای شرقی نظیر ایران، نیازی حیاتی برای صنعت جدید اروپا بود. از سوی دیگر این 

ن است. عواملی های گذر از سنت به مدرنیته در تاریخ ایراترین دورهعصر، یکی از مهم

نظیر استعمار در ایران، ورود نهادهای جدید، ورود کالاها و ابزارهای جدید، انعقاد 

قراردادهای استعماری و حضور اقتصادی بیگانگان در ایران و به تبع آن ورود فرهنگ 

بیگانه، تأسیس مراکز علمی جدید نظیر دارالفنون، اعزام دانشجویان، ورود کتب خارجی و 

های مختلف، ورود جریان فراماسونری و وزنامه، نفوذ افکار برون مرزی در حوزهانتشار ر

ساز این گذر گردیدند. تمامی این مسائل در های سری و علنی در ایران، بسترانجمن

گذاشت. های ایران بود هم تأثیرات خود را برجای میترین ایالتخراسان که یکی از مهم

بودنش به های مختلف و حتی مطرحان مهد سلسلهاهمیت خراسان در گذشته به عنو

لحاظ سیاسی، اقتصادی، همسایگی با هندوستان، نزدیکی به اقوام ترکمن، از رونق افتادن 

شهرهای مهم تجاری همچون هرات و سمرقند و بخارا با گذشت زمان و جدایی این 

استراتژیک آن، بودن شهر مشهد و اهمیت شهرها در عصر قاجار از خراسان بزرگ، مذهبی

مهاجرت اقوام گوناگون ترک و کرد و حتی قبایلی از اعراب شیعه در عصر صفوی و 

شدنشان بین خراسان و اقوام بیابانگرد، همه ها و حایلافشاریه به منظور کاهش قدرت آن

ای با خصوصیات اقتصادی، و همه دست به دست هم داد تا خراسان را به شکل منطقه

ها برآیند وضعیت سیاسی، اص درآورد. بیشتر تحولات در مراسمفرهنگی و نژادی خ

ها بر مرو و اجتماعی، اقتصادی خراسان دوره ناصری به بعد بود، چرا که سیطره روس

دشت آخال و ترکمانان ساکن سواحل شرقی دریای مازندران، از هجوم این صحراگردان 

تر شدن که با فعالبه غرب خراسان کاست و امنیت را به خراسان بازگرداند 

ها، زمینه برای تحولات اقتصادی این های روس و بریتانیا و رقابت اقتصادی آنکنسولگری

ایالت فراهم آورد. با ثبات به وجودآمده در عصر ناصری، جایگاه خراسان با توجه به اهداف 

 استعماری برخی از دول آن زمان، چند برابر گردید. در این بین دولت مرکزی هم به

وسیله والیان خود، برنامه آبادی مناطق این ایالت را با اقداماتی نظیر توسعه تسهیلات در 
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های خالصه که به تشویق متمولین برای مسیرهای ارتباطی این منطقه یا فروش زمین

گذاری در بخش کشاورزی منجر گردید، پی گرفت. راهیابی محصولات خراسان به سرمایه

شدن اقتصاد و روی آوردن بازرگانان و تجار به این ایالت، جاریبازارهای جهانی، موجب ت

گذاری و همچنین ایجاد بانک و افزایش درآمد موقوفات گردید. این مسائل سرمایه

پیامدهای خود را بر اوضاع اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی گذارد به طوری که 

یان، منابع اطلاعاتی ارزشمندی توان با بررسی میراث مکتوب بر جا مانده از پیشینمی

برای شناخت اوضاع فرهنگی، سیاسی، اجتماعی و اقتصادی خراسان به دست آورد. در 

بخش و انتشار مطالب بین این آثار، منابع مطبوعاتی به دلیل انعکاس مطالب آگاهی

گیری حرکت های سازی، جهتتاریخی، بررسی رویدادها و تأثیرگذاری در فرهنگ

ها، از اهمیت های جامعه و پیگیری آناختن افکار عمومی و طرح درخواستاجتماعی، س

های اهل فکر و قلم زیادی برخوردارند. همچنین مطبوعات مکانی برای تعامل اندیشه

ای برای دیدن بدی یا توان مطبوعات را آیینهشوند و به عبارت دیگر میمحسوب می

رویدادها و حوادث شهر و منطقه یکی دیگر  خوبی جامعه دانست. ارائه اخبار و گزارش از

نگاری برای مورخان و های این منبع است که مواد و مطالب مورد نیاز تاریخاز نقش

های بسیار محققان آورد. با وجود تلاشهای مختلف علوم را فراهم میپژوهشگران حوزه

های مختلف وضوعحوزه تاریخ خراسان و نگارش مقاله و کتاب، هنوز درباره بسیاری از م

این حوزه تاریخی مهم، منابع زیادی وجود ندارد. لذا در این پژوهش به بررسی مطبوعات 

های منتشر شده در دوران قاجار پرداخته شده و از میان کلیه مطالب موجود، و روزنامه

های افراد سرشناس، مواردی که به خراسان مرتبط بوده اخبار، تلگراف، مطالب و مکتوب

های کیفیت زندگی مورد تحلیل و ها و مؤلفهب شده و با در نظرگرفتن شاخصانتخا

 بررسی قرار گرفته است. 

 

 ها روش پژوهش و تجزیه و تحلیل داده
های کیفیت زندگی به عنوان دهد مؤلفهطور که موضوع و هدف پژوهش نشان میهمان

 اند. تهمتغیرهای وابسته در این تحقیق مورد بررسی و تحلیل قرار گرف
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 . متغیرهای وابسته کیفیت زندگی در این تحقیق2نمودار

 

روش مورد استفاده در این پژوهش، روش تحلیل محتوا است. این روش به سه شکل 

تحلیل محتوای کمی، تحلیل محتوای کیفی قیاسی و تحلیل محتوای استقرایی قابل 

استفاده کرده است. در  انجام است. پژوهش حاضر از روش تحلیل محتوای کیفی قیاسی

های کیفیت زندگی کدگذاری اساس مؤلفهاین پژوهش محتوای مطبوعات دوران قاجار بر

تحلیل قرار گرفت. به عنوان نمونه در مورد مؤلفه دسترسی به خدمات )خدمات و و مورد

ای در مشهد مقدس برای زوار مهمانخانه»توان به این موارد اشاره کرد: امکانات( می

الملک متولی باشی مهمانخانه مزبور را چون ان فیض آثار از سابق بود این اوقات عضدآست

؛ و یا «اندای وسیع بسیار خوب ساختهکم وسعت بوده است، تغییر داده، مهمانخانه

توان از این موارد مواردی چون وجود تلگراف، چاپار و دارالخلافه؛ برای مؤلفه امنیت می

مهام قشون سواره و پیاده مملکتی خراسان که همواره در آن چون انتظام »یاد کرد: 

به قراری که در روزنامه آنجا »، .«سرحدات به لوازم خدمت و جان نثاری اشتغال دارند. . 

اند در کمال امنیت و فرغیت رعایا و برایا و مترددین و ساکنین، شب و روز با نوشته

از ماموریت حسام السلطنه به ایالت چون مقصود و منظور »و یا « آسودگی سپری کنند

دیگر از قراری که »؛ مؤلفه وضعیت اقتصادی .«خراسان انتظام امور کلیه آن سامانست. . 
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تر اند: گندم اعلی خرواری سه تومان و گندم پستبه تسعیر اجناس ارض اقدس را نوشته

های کت؛ مشار.«تومان و هشت هزار و جو خرواری دو تومان و. .  5ازآن خرواری 

اند خلعت مهر طلعت همایون که از از قراری که در روزنامه خراسان نوشته»اجتماعی

جانب سنی الجوانب ملوکانه به افتخار مقران خاقان و. . . تمامی اعاظم و اعیان و چاکران 

زبانان به در قندهار در روز جمعه عاشورا پارسی»و یا .« دیوانی در آنجا حاضر شده. . 

از »توان به ؛ برای سرزندگی و هویت محل می«اندخودشان عزاداری داشتهقانون ملت 

قراری که در روزنامه آنجا نوشته بودند کربلایی حسین نامی در معموره از توابع نیشابور 

فوت شده و قبل از فوت یک هزار و پانصد تومان از مال خود به ده سیر نمک به جانب 

صالحه نموده و او هم این مبلغ را صرف حاجی محمد ابراهیم مجتهد سبزوار م

کاروانسرایی که در بیرون دروازه سبزوار و مخروبه نموده که زوار و قوافل در آنجا منزل 

 اشاره نمود. « نمایند

های استاندارد به عنوان ابزار گردآوری داده در این پژوهش به دلیل استفاده از شاخص

؛ 9733شگران قبلی )بحرینی و طبیبیان، ها توسط پژوهو نیز استفاده از این شاخص

( که در راستای تحلیل 9715؛ شاه حسینی و توکلی، 9745؛ پاکزاد، 9734صبری، 

ها مورد های کیفیت زندگی به کار گرفته شده است، روایی آنها و شاخصمحتوای مولفه

ای هتأیید است و در نتیجه روایی محاسبه نگردید. به منظور محاسبه پایایی تحلیل

شناسی که قبلاً در مطالب مطبوعات، از سه نفر از متخصصین رشته علم اطلاعات و دانش

حوزه مطبوعات پژوهش انجام داده بودند، خواسته شد که به تحلیل مطالب که به صورت 

ها را تعیین کنند. نتایج گیری تصادفی ساده انتخاب شده بودند، بپردازند و مؤلفهنمونه

درصد به دست آمد که نشان از سطح  41فرمول ویلیام اسکات  پایایی با توجه به

 مطلوبیت قابل اعتماد ابزار را دارد. 

جهت انجام پژوهش از آرشیو مطبوعات آستان قدس رضوی به استفاده گردید. به 

نظیر این آرشیو، جهت بررسی انتخاب دلیل سهولت دسترسی به منابع و ارزشمندی بی

ساله ن گفت، کتابخانه آستان قدس رضوی که قدمتی چند صدتواشد. در این راستا می

های چاپ روزنامه که دو قرن از آن دارد، در زمینه مطبوعات از همان آغازین سال

گذرد به شناسایی و جذب مطبوعات ایران همت گمارده است. این مرکز تاکنون بالغ می

ی محققان کشور آرشیو مندمیلیون نسخه نشریه چاپی و دیجیتال را برای بهره 1بر 
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که میرزا صالح « کاغذ اخبار»ترین روزنامه ایران به نام نموده است. در این مرکز از قدیمی

که به همت امیرکبیر « روزنامه وقایع اتفاقیه»شمسی چاپ کرد و  9595شیرازی در سال 

شمسی چاپ شد تا بسیاری از نشریات که در زمان حاضر به چاپ  9551در سال 

 نسخه های متعددی وجود دارد.  رسد،می

زبان؛  44کشور به  34های مطبوعات ایران؛ جذب مطبوعات ازنگهداری اولین

بزرگترین آرشیو نشریات دانشجویی ایران؛ جذب نشریه از تمام شهرهای ایران؛ جذب 

های مهم مطبوعاتی از بزرگ مجموعه داران ایرانی چون استاد سید فرید قاسمی، مجموعه

مد گلبن و. . .؛ بزرگترین مرکز نگهداری نشریات چاپ خراسان در ایران؛ ایجاد مرحوم مح

های خاص این مرکز مطبوعاتی است که هر عنوان از ویژگی 5444کتابخانه تخصصی با 

 روزه پذیرای پژوهشگرانی از داخل و خارج کشور است. 

ر، وقایع و. . . جامعه آماری پژوهش حاضر را مطالب، مقالات، مکتوبات، حوادث، اخبا

ق.(، 9581-9574مرتبط با خراسان در مطبوعات دوران قاجار از روزگارمحمدشاه )

ق.( و دوران محمدعلی 9751-9791ق.(، مظفرالدین شاه )9797-9581ناصرالدین شاه )

ق. تا ابتدای دوره احمد شاه )رجب 9753جمادی الثانی  -9757شاه یعنی از محرم 

دهد. از آنجا که بررسی تمامی مطبوعات منتشر شده ل میق.( بوده، تشکی 9753-9711

دوران قاجار در این پژوهش مقدور نبود، به توصیه متخصصان و پس از بررسی بسیار با در 

عنوان  17های مختلف ذکر شده، تعداد نظر گرفتن چاپ برخی مطبوعات در دوران

ها و متغیرهای سی مؤلفهروزنامه و سالنامه انتخاب شدند. با توجه به اینکه هدف برر

های مختلف تکرار شدند نیز مورد بررسی قرار کیفیت زندگی بود، عناوینی که در دوران

 گرفته است. 

جهت انجام پژوهش حاضر، ابتدا محتوای مطبوعات مورد بررسی قرار گرفت و سپس 

تعاریف  بندی و تحلیل گردید. با توجه بههای کیفیت زندگی، مقولهاساس مؤلفهمطالب بر

-9مطابق جداول) 9اساس جدول مورگانارائه شده، حجم جامعه و نمونه مورد بررسی بر

 ( در ذیل مشخص گردیده است. 1

                                                 
1 Morgan 
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 . نشریات مورد استفاده در دوران محمدشاه9جدول 

 ق(2138 – 2144دوران محمد شاه )

 حجم نمونه

 بررسی شده 

 های مربوطتعداد مدخل

 به اخبار خراسان 

 مورد بررسی هایشماره

 قرار گرفته 
 ردیف عنوان نشریه

 9 روزنامه کاغذ اخبار 7 9 9

 
 

 .  نشریات مورد استفاده در دوران ناصر الدین شاه5جدول 

 ق( 2626 – 2138دوران ناصر الدین شاه )

 حجم نمونه

 بررسی شده 

 های مربوطتعداد مدخل

 به اخبار خراسان 

 های مورد بررسیشماره

 قرار گرفته  

 ردیف عنوان نشریه

 9 روزنامه وقایع اتفاقیه 139 914 957

 5 روزنامه دولت علیه 874 84 75

 7 روزنامه ایران 447 114 547

 1 سالنامه ایران 54 54 91

 7 روزنامه اختر 417 17 14

 8 روزنامه اطلاع 144 7 7

 3 روزنامه شرف 43 1 1

 4 روزنامه ناصری 34 7 7

 1 المتینروزنامه حبل 54 7 7

 
 .  نشریات مورد استفاده در دوران مظفرالدین شاه7جدول 

 ق( 2618 – 2628دوران مظفرالدین شاه )

 حجم نمونه

 بررسی شده 

 های مربوطتعداد مدخل

 به اخبار خراسان 

 های مورد بررسیشماره

 قرار گرفته  

 ردیف عنوان نشریه

 9 روزنامه ایران 918 39 71

 5 اصریروزنامه ن 974 7 7

 7 روزنامه ایران سلطانی 947 73 14

 1 روزنامه اطلاع 545 1 1

 7 روزنامه شرافت 88 9 9

 8 روزنامه مظفری 943 7 7

 3 روزنامه کمال 89 5 5

 4 روزنامه خلاصه الحوادث 9457 97 91

 1 روزنامه حکمت 938 7 7
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 94 روزنامه تربیت 171 3 3

 99 روزنامه پرورش 77 5 5

 95  روزنامه چهره نما 14 4 4

 97 روزنامه ثریا 979 97 91

 91 المتینروزنامه حبل 755 44 34

 97 روزنامه ادب 559 17 38

 98 روزنامه بشارت 1 1 1

 
 .  نشریات مورد استفاده در دوران محمدعلی شاه1جدول 

 ق. (2617-2614دوران محمدعلی شاه )

 عنوان نشریه ردیف

های شماره

 مورد بررسی

 قرار گرفته 

های تعداد مدخل

 مربوط

 به اخبار خراسان 

 حجم نمونه

 بررسی شده 

 9 9 584 روزنامه انجمن تبریز 9

 97 97 77 روزنامه ایران سلطانی 5

 59 55 15 المتینروزنامه حبل 7

 51 57 711 المتین تهرانروزنامه حبل 1

 9 9 951 روزنامه تمدن 7

 1 1 81 روزنامه جهاد اکبر 8

 5 5 73 روزنامه چهره نما 3

 9 8 51 روزنامه روح القدس 4

 5 5 14 روزنامه شمس 1

 91 97 757 روزنامه صبح صادق 94

 59 55 738 روزنامه مجلس 99

 7 7 57 روزنامه معارف 95

 94 91 793 روزنامه ندای وطن 97

 94 91 91 روزنامه بشارت 91

 98 93 54 روزنامه خراسان 97

 7 7 75 ه صوراسرافیلروزنام 98
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 7 7 79 روزنامه مساوات 93

 7 7 8 روزنامه نیراعظم 94

 48 997 955 روزنامه خورشید 91

 

 هایافته

« روزنامه ایران»بیشترین مدخل مرتبط با خراسان مربوط به  5های جدول اساس دادهبر

است. به  در دوران ناصری است که بر همین اساس بیشترین حجم نمونه را نیز داشته

مؤلفه کیفیت  1ای با توجه به ها، فرم تحلیل محتوای محقق ساختهمنظور گردآوری داده

های مربوط به هر مطلب در آن زندگی در زمان تحلیل، مورد استفاده قرار گرفت، داده

 گردید. درج می

ها و درصد های مربوط به هر یک از بیانگر میزان فراوانی نسبی داده 7و  5نمودار 

 های مورد بررسی است. مؤلفه

 

  
 . فراوانی نسبی متغیرهای تحقیق1نمودار
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 ها. درصد فراوانی نسبی داده6نمودار

 

توان دریافت که مؤلفه امنیت در تمامی مطبوعات می 7و  5های نمودار اساس یافتهبر

محیطی، های حمل و نقل، مسکن، زیستبیشترین مقدار و مؤلفهمورد بررسی دارای 

 آموزش و سرزندگی در بسیاری از مطبوعات دارای کمترین مقدار هستند. 

 

 نتیجه گیری

های کیفیت زندگی در خراسان در دوران هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی میزان مؤلفه

ها مربوط به یشترین مؤلفهقاجار به روایت مطبوعات بود. بررسی مطبوعات نشان داد ب

 های اجتماعی مردم بوده است. امنیت، وضعیت اقتصادی و مشارکت

آید این است که متاسفانه جامعه ایران در دوره آنچه که از این یافته پژوهش بر می

تقریباً یک جامعه قرون وسطایی با  -برخلاف تمدن و فرهنگ کهن سال و دیرین-قاجاریه

شدید حاکم بر روح و فکر اکثریت قریب به اتفاق جامعه بود. مردم تعصبات ملی و مذهبی 

بند آداب و سنت و رسوم ملی وشعائر مذهبی خود بودند و از هرگونه نفوذ و سخت پای
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تأثیر شیوه زندگی و تمدن غرب برکنار مانده بودند. در دوره قاجار، اکثریت جامعه ایرانی 

ای برای پرورش و گونه وسیلهاین اکثریت هیچ توان گفت،ای از سواد نداشتند؛ میبهره

ها محدود به حصار محکم و استواری بود که بینی نداشتند و دنیای آنرشد فکری و جهان

 شد. اساس آن از معتقدات عمومی تشکیل می

 

 تعارض منافع

 تعارض منافع نداریم. 

 

 گزاریسپاس

اسناد آستان قدس رضوی، مدیریت  ها و مرکزها، موزهاز ریاست محترم سازمان کتابخانه

محترم اسناد و مطبوعات و رییس محترم اداره مطبوعات آستان قدس رضوی به خاطر 

شود. همچنین از داوران های معنوی در اجرای پژوهش حاضر سپاسگزاری میحمایت

 محترم نیز کمال تشکر و قدردانی را داریم. 
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 منابع

 . ترجمه فرهاد ماهر. مشهد: آستان قدس رضوی. اربردیروانشناسی ک(. 9734ازکمپ،استیوارت. )

. ترجمه حسین شاهی اردبیلی و حسین رفاه انسانی و عدالت اجتماعی(. 9749اسمیت، دیوید. ام. )

 . 937-984(: 948-947اقتصادی )-حاتمی نژاد. اطلاعات سیاسی

شهر تهران از  1طقه های کیفیت زندگی شهری در منشناسایی و کاربرد شاخص(. 9743امینی، م. )
 نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات. . پایاندیدگاه مدیریت شهری

شهری. (. مدل ارزیابی کیفیت محیط زیست9733بحرینی، سید حسین و طبیبیان، منوچهر. )

 . 19-18(: 55-59)شناسی محیط

(: 1) مدیریت شهریمطالبه معوقه شهروندان. (. کیفیت محیط شهری، 9745پاکزاد، جهانشاه. )

97-1 . 

ریزی کیفیت زندگی شهری در مراکز شهری، (. برنامه9741پورجعفر، مرتضی و تقوایی، علی اکبر. )

 . 8-97(: 95) جستارهای شهرسازیها. تعاریف و شاخص

 . تهران: پیمان. ایران در زمان ناصرالدین شاه قاجار(. 9719رضایی، امیرمسعود )

(. ارزیابی کیفیت مناطق شهری در برخورداری 9719رفعیان، مجتبی؛ عظیمی، مریم و مقدم، حامد. )

جغرافیای از فضاهای عمومی با استفاده از نمودار وزنی ورونی: نمونه موردی شهر قدیم لار. 
 . 943-951(: 98)آمایش محیط 

یفیت زندگی شهری: مورد محله های ک(. تحلیل شاخص9715حسینی، پروانه و توکلی، هانیه )شاه

 . 953-917(: 51)آمایش محیط شهر تهران.  59وردآورد منطقه 

(: 77) فرهنگ پژوهش(. وضعیت فکری و فرهنگی ایران در عصر قاجار. 9713شریفی شکوه، زینب )

953-914 . 

 می ایران. . تهران: بنیاد تاریخ انقلاب اسلاهانگاریشناسی تاریخجریان(. 9739شکوری، ابوالفضل )

 . 74-83(: 51) صفهها در کیفیت زندگی شهری. (. نقش دسترسی9734صبری، س. )

. تهران: پژوهشکده نویسی در ایران عصر قاجارتداوم و تحول تاریخ(. 9717قدیمی قیداری، عباس )

 تاریخ اسلام. 

سله پهلوی و (. نیروی مذهبی در قرون هجدهم و نوزدهم )مجموعه مقالات سل9735الگار، حامد )

 نیروهای مذهبی به روایت تاریخ کمبریج(. ترجمه عباس مخبر. تهران: طرح نو. 

الدین اسد آبادی در بیداری مشرق زمین. قم: (. نقش سید جمال9774محیط طباطبایی، محمد )

 دارالتبلیغ اسلامی. 

 سان. شناشناسی کیفیت. تهران: جامعه(. جامعه9714مختاری، مرضیه و نظری، جواد. )
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 های او. تهران: پرستو. الدین اسد آبادی و اندیشه(. سید جمال9784مدرسی چهاردهی، مرتضی )

ریزی راهبردی توسعه شهری، تجربیات اخیر جهانی و جایگاه آن در برنامه(. 9747زاده، جواد. )مهدی
 . تهران: طرح ونشر پیام سیما. ایران
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 به  یبرون رفت از آن با نگاه یو راهکارها یکاریعلل و عوامل ب

  گودرزیشهرستان ال یمطالعه مورد فرصت ها و چالش ها،

  2 یزلق یعل

 juristic.1986@gmail.com . رایانامه:   رانی،تهران،ایآزاد اسلام ،دانشگاهیتهران مرکز ،واحدیگروه حقوق جزا و جرم شناس. 9

 

 چکیده اطلاعات مقاله
 مقاله پژوهشینوع مقاله: 

 

 

  :افتیدر خیتار

 : بازنگری خیتار

 : رشیپذ خیتار

 : انتشار خیتار

 

 

  ها:واژهکلید

 چالش ها،،یکاریاشتغال،ب

 .گودرزیشهرستان ال

شناخت وضعیت اشتغال و بیکاری، درک نقاط قوت و ضعف و کاستی های 

ال و توسعة انسانی تأثیر به سزایی دارد. اقتصاد آن در برنامه ریزی های اشتغ

فراوان نیروی کار ناشی از نرخ بالای جمعیت و  یایران نیز به دلیل عرضه 

مشکل  باعدم توانایی جذب آن ها در فعالیت های اقتصادی کشور به شدت 

بیکاری روبروست. بحث اشتغال به علّت جوان بودن جمعیت عمده کشور، به 

چالش های اساسی اقتصاد ایران به شمار می آید، که درصورت عنوان یکی از 

عدم توجه کافی به آن پیامدهای نامطلوبی را به دنبال خواهد داشت. در این 

موضوع اشتغال و  زین گودرزیمیان یکی از دغدغه های موجود در شهرستان ال

معضل بیکاری است. بنابراین لازم است موضوع اشتغال و بیکاری در 

ن مورد پژوهش قرار گیرد و عوامل، مؤلفه ها و شاخص های مؤثر در شهرستا

این زمینه تبیین گردد، تا از این طریق امکان تدوین مدیریت جامع اشتغال 

پژوهش که از نوع  صلیهدف ا ن،یشهرستان فراهم گردد. بنابرا نیدر ا

شهرستان و  نیدر ا یکاریعلل و عوامل ب یتحلیلی است، بررس -توصیفی 

موجود است  یبه فرصت ها و چالش ها یبرون رفت از آن با نگاه یکارهاراه

 تیریمد نهیموجود ،زم یها تیظرف یها و معرف لیپنانس ییتا ضمن شناسا

تحقیق گویای این  نتیجه. دیشهرستان را فراهم نما نیجامع اشتعال در ا

. برد یاز عدم تعادل های شدیدی رنج م گودرزیواقعیت است که شهرستان ال

 ،یگردشگر یها تیشهرت شهرستان  و وجود ظرف رغمیبعنوان نمونه، عل

بالقوه  تیکه خود ظرف یو پرورش ماه یو دامدار یمعادن سنگ و کشاورز

بالطبع آن مهاجرت  و یکاریب شیشاهد افزا باشند،یاشتغال م جادیدر ا

 .میهست

 .گودرزیچالش ها،شهرستان ال ،یکاریها: اشتغال، بواژهکلید
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 مقدمه  .2

فزونی جمعیت جوان کشور و افزایش نرخ بیکاری نسبت به دهه های شصت و هفتاد 
سبب شده است که، موضوع اشتغال یکی از چالش های جدی و بحث انگیز کشور باشد. 

 94بحث مذکور چنان جدی است که اگر قرار باشد نرخ بیکاری دهة قبل را که حدود 
د کشور باید بتواند بیش از دو برابر سال های گذشته کار درصد اعلام شده است، ثابت بمان

هزار نفر شغل ایجاد شود، که انجام آن نیازمند عزم راسخ  444تولید کند. یعنی حدود 
(. تلاش 8: 9745،یبیملی، مدیریتی جامع وکارا و بسیج همة امکانات اقتصای است )اد

حکومت هاست. بیکاری سبب  درجهت ایجاد اشتغال و رفع بیکاری از وظایف اصلی همه
عدم استفاده از توان کامل ظرفیت اقتصادی گشته و بخشی از منابع تولید را معطّل 
گذاشته و باعث هرز و هدر رفتن ظرفیت های اجتماعی می شود و همراه با رکود 

اقتصادی و کاهش تولید می باشد. از سوی دیگر عدم اشتغال سبب توزیع نامناسب 
امکان کسب درآمد را نداشته و درنتیجه بار تکفل  معهاز افراد جا درآمدگشته و بخشی

خانوارها فزونی یافته و رفاه اجتماعی کاهش می یابد. این عامل تقاضای مؤثر جامعه را 
تحلیل برده و رکود اقتصادی را تعمیق می بخشد و فقر را گسترش می دهد. باید توجه 

افراد آن جایگاه شایستة  ماندکهشکوفا خواهد داشت که جامعه ای پویا، شاداب، بالنده و 
 17اصل  1خود را برای کسب و کارو اشتغال بازیافته و ارتقاء بخشند. این موضوع دربند 

قانون اساسی جمهوری اسلامی نیز تصریح شده ودولت را موظف کرده است که امکانات 
 .اشتغال افراد جامعه را فراهم سازد

و عوامل بیکاری و مؤلفه های دخیل در این امر  پژوهش درزمینة علل بنابراین
ضروری، انکارناپذیر است و باید برای ایجاد اشتغال و رفع معضل بیکاری تحقیقاتی جدی 
و جامعی درحوزه های گوناگون و درنقاط مختلف کشور صورت پذیرد و ریشه ها و عوامل 

ر و جامع صورت پذیرد. مؤثر برآن شناسایی شده و نسبت به رفع موانع اشتغال تلاش پیگ
در شهرستان  یکاریعلل و عوامل ب یبر این اساس هدف از انجام این تحقیق بررس

 نیموجود در ا یبه فرصت ها و چالش ها یبرون رفت از آن با نگاه یو راهکارها گودرزیال
 نیدر ا موجود یها تیها و ظرف لیپنانس یو معرف ییشهرستان است تا ضمن شناسا

شهرستان  فراهم گردد. با توجه به اهداف  نیجامع اشتعال در ا تیریمد نهیشهرستان زم

 :مطرح شده، سوال های این تحقیق عبارتند از
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  ست؟یچ گودرزیدر شهرستان ال یکاریعلل و عوامل ب.9

 یکاریدر جهت رفع معظل ب گودرزیموجود در شهرستان ال یفرصت ها و چالش ها.5

  ست؟یاشتغال چ  جادیو ا

 :پاسخ به  سوال های تحقیق دو فرضیه زیر مطرح شده است یراستا در

 .برد یاز عدم تعادل های شدیدی رنج م گودرزیشهرستان ال.9

 .دارد تیریسوء مد گودرزیشهرستان ال.5

 :برشمرد نیتوان چن یموجود را م یها و چالش ها فرصت

 :ها فرصت

 .فراوان در شهرستان یگردشگر یوجود جاذبه ها -

  ...و یپرورش ماه ،یو دامدار یکشا.ورز یمناسب برا نهیسنگ، زم وجود معادن -

مورد اشاره در  یها لیبا توجه به پنانس یگذار هیمناسب سرما یوجود بسترها -

 .فوق یبندها

  :ها چالش

در  یکار و بوم یرویمهاجرت گسترده در شهرستان که منجر به از دست دادن ن  -

 .شهرستان شده است نیبزرگ ا یر پروژه هاد یبوم ریغ یروهایشهرستان و جذب ن

 نیجامع اشتعال در ا تیریدر شهرستان با مد یشهر تیریعدم تناسب مد -

  .شهرستان نیاشتغال در ا جادیدر ا تیریسوء مد گر،ید ارتیشهرستان بع

 ،یمختلف )گردشگر یبخش ها یگذار هیمناسب جهت سرما یبسترها جادیعدم ا -

  .شهرستان نیدر ا و...( یدامدار ،یکشاورز

 

 مروری بر ادبیات تحقیق .1
بار اقتصاددانان کلاسیک بودند که درنظرداشتند روابطی را که بی مقدمه بربازار  نخستین

کار و بازار کالا مستولی می شد و نیز روابط بین حجم سرمایه گذاری ها، حجم تولیدات 
نشان دادکه روابط بین این موجود و حجم اشتغال را مورد ارزیابی قرار دهند. تجربه 

است وکاملاً روشن بود که با این قواعد، تبیین عمومی اشتغال  استوارعوامل برقواعد معین 

امکان پذیراست و درنتیجه برای هرتجزیه و تحلیل جامعه شناختی، چارچوب یا الگویی 
ر فعال به که درهمه جا به کار می رود پدید می آید. امروزه به کارگیری حداکثر نیروی کا
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دولت محسوب می شود. طرفداران مکتب  ظایفمنظور دستیابی به اشتغال کامل جزو و
کلاسیک اولیه مطرح می کنند که نبود تعادل بین عرضه و تقاضای نیروی کار و بازار کار 
به دلیل وجود اطلاعات کامل، شفاف و همچنین انعطاف پذیری قیمت ها و دستمزدها 

اتحادیه های  دها کینزین ها مطرح می کنند که با توجه به وجو موقتی است. درمقابل آن
کارگری و توهم پولی، کارگران هنگام کاهش دستمزدها عکس العمل نشان می دهند، اما 
به ثابت ماندن دستمزدها هنگام افزایش قیمت ها حساسیت ندارند. بنابراین، به دلیل 

غال کامل برقرار نیست و بیکاری انعطاف پذیر نبودن قیمت ها ودستمزدها همیشه اشت
  .(9715و همکاران، یبیبه وجود می آید)مس قتصادغیر ارادی در ا

بیکاری پنهان و اشتغال ناقص را اقتصادی نبودن فرصت های مناسب جایگزین  وجود
 نظریه دومار –( هاورد 9187ن،یبرای کارکردن و کسب درآمد عنوان می کند )روزنش

 ده که است معتقد و نموده ارائه را اشتغال و ملی ناخالص لیدتو میان مستقیم همبستگی
با ده درصد اشتغال همراه می باشد، اما اگر  موارهه ملی ناخالص درتولید افزایش درصد

( 9737ان،یبهره وری نیروی کار افزایش یابد، کار کمتری ایجاد می شود )قره باغ

ایش مهارت های تکنیکی دربخش همچنین نورگس درنظریه ای ابراز می دارد که با افز
کشاورزی می توان نیروهای کار مازاد دربخش کشاورزی را به میان بخش های اقتصادی 

 منتقل نمود )بدون آنکه تولیدات کشاورزی کاهش یابد( تا اشتغال کامل بدست آید

(Nurks,1967).  
مینة بیستم تا دوران معاصر نظریه های کلاسیک ها و نئوکلاسیک ها در ز درقرن

اقتصادی دگرگونی های اساسی و بنیادی کرده و برحسب تفاوت های بنیان های اقتصاد 

ی درکشورهای مختلف تغییرکلی کرده اند. طبق اصول و نظریات لیبرال ها و 
کامل می تواند سرمشق همة  تغالنئولیبرالیست ها ، اولویت مسایل اجتماعی و اش

ظر می رسد درحال حاضر درکشور ما نظریه های کشورها از جمله کشور ما قرارگیرد .به ن
اقتصادی می تواند مفید باشد که مبتنی بر افزایش سرمایه گذاری دولت و بخش 
خصوصی و تعاونی درجهت افزایش تولید باشد. سیاست های اقتصادی دولت باید در 

ن نمودن شرایط و زمینه های سرمایه گذاری خارجی و داخلی باشد تا از ای مجهت فراه
 .(9745سده، یبیطریق امکان اشتغال بهتر فراهم گردد )اد

ها و برنامه های اشتغالزایی ا نواع مختلفی دارد که یکی از مهمترین آن ها  سیاست
تقسیم بندی سازمان بین المللی نیروی کار  است که شامل سیاست های فعال سیستم و 
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فعال غیرمستقیم بازارکار غیرمستقیم و سیاست های منفعل بازارکار است.سیاست های 
شامل آموزش های فنی و حرفه ای و سایر آموزش ها، باز آموزی بیکاران، انطباق برنامه 
های نظام آموزشی کشور با نیازهای بازار کار و ایجاد انعطاف پذیری در آن ها، ارائة 

هی مشاوره به نیروی کار، اطلاع رسانی به نیروی کار و کارفرمایان و مشارکت و همرا
بازارکار شامل ایجاد  مدرجستجوی کار برای بیکاران است. سیاست های فعال مستقی

مشاغل کوچک است که کشورها عمدتاً دربخشهای عمومی مثل: ساختمان سازی، تمیزی 
محیط زیست، بهداشت و غیره کار ایجادمی کنند .گروه سوم، سیاست های منفعل بازار 

بود زندگی بیکاران به آنان پول پرداخت می شود،که کار است که در آن مستقیماً برای به

هایی برای بازنشستگی زودرس، منافع و بیمه بیکاری هنگام بیکاری  داختشامل پر
)سیستم مقرری بیکاری(، درنظرگرفتن تخفیف ها و معافیت های مالیاتی، کمک به افراد 

و  یبی)مس با دستمزد پایین به منظور افزایش رفاه و تأمین حداقل زندگی است
 .(9715همکاران،

 

  یشناس گودرزیال .6

 ییایجغراف تیموقع.2-6

هزارکیلومترمربع  7434با وسعت  لرستان گانه استاننه یاز شهرستان ها کىی گودرزیال

مساحت به عنوان بزرگترین و شرقی ترین شهرستان این استان ،از دیرباز سکونتگاه 

بختیاری ،جزو مناطق کوهستانی با آب و هوای  مردمان بختیاری، با زبان و گویش لری

 ی)مرکز بخش 7از  (که9717سرشماری) نفر 973771بالغ بر  یتیبا جمعمعتدل، 

 گودرز،شولیو پنج شهر )ال دهستان 95( و یو ماهرو،ذلق ،ززی،بربرودشرقی،بربرودغرب

 193که تعداد  ردداروستا  173 تعدادو  شده لی( تشکتکانیآباد،چمن سلطان،شاپور آباد،ت

از  ،یمرکز استان به از شمال شهرستان نیا .است داده یرا در خود جا سکنه یدارا یآباد

( لرستان آباد و دورود )استان ازنا، خرم یشهرستان ها به ، از غرباصفهان استان به شرق

در  مرکز شهرستان عنوان هب گودرزی. شهر المحدود است خوزستان استان به و از جنوب

و در  ایدر از سطح یمتر 5455 ، در ارتفاعشمالى عرض 57و  77و  شرقى طول 15و  11

 -آباد  خرم اصلى ( و بر سر راهآباد )مرکز استان شهر خرم شرق یلومتریک 977فاصله 
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تا  لومتر،یک 74( یترباخ شهر تا دورود )شمال نی. فاصله ا است قرار گرفته اصفهان

 ت.اس لومتریک 737 و تا تهران لومتریک 17( یخاور )شمال نیخم

این شهرستان با توجه به اقلیم غالب سردسیر دارای وسیع ترین مجموع اراضی با  

درصد کل  94هکتار اراضی حوزه ی لرستان  5444444هزارهکتار از مجموع 774وسعت 

 544549اراضی ملی جنگلی شهرستان حدود اراضی استانی راتشکیل میدهد.سطح 

درصد از  71درصد کل پوشش جنگلهای استان و  57هکتار میباشدکه این مقدار معادل 

مجموع سطح شهرستان را تحت پوشش خود قراردارد.گونه درختی بلوط ایرانی بخش 

از گستره  یهامرتفع بودن بخش لیدلین بهمچن اعظم جنگلی الیگودرزرا تشکیل میدهد

 شیمناطق مرتفع رو نیاز ا ییهادر بخش ی)اورس(سرو کوه یهرستان جنگلش

 کانیارژن گا گورانیارزشمند با درختان لرگ پاچنار قرص ک یجنگل گاهرهیذخ.دارد

 نیا .دیآیبه شمار م یجنگل گاهرهیذخ نیهکتار بزرگتر 9554دورک در مساحت  یگردو

و ماربره واقع  رهیت ی،اریخانه دز حوزه بختدر حوزه رود رانیا یشهرستان به عنوان بام آب

 (9713)کتاب الیگودرز،شده است 

   یاوضاع اقتصاد.1-6

 یها تیفعال از نوع شتریب شهرستان نیدر ا یجار یاقتصاد یها تیفعال

 ،یادار ، خدمات.در کنار بازرگانىاست ی و زنبورداریپرورش ماهی،دامداری،کشاورز

 یدر دشت ها یدهد.کشاورزمى لیرا تشک اهالى اصلى مشاغل ،یو کارگر یصنعتگر

 شهرستان در سطح یاریآب ازیمورد ن . آباست مىیها، د ی، و در بلندهموار بصورت آبى

شود. در مى نیتأم محلى یهاو رودخانه قیعم مهیون قیعم یچاه ها ز،ی، کاراز چشمه

 شده احداث گودرزیدر مناطق مختلف ال قیعم مهیو ن قیعم چاه یشمار ریاخ یسال ها

، . غلاتاست افتهی  رواج یدر کشاورز زهیمکان آلات نیو ماش دیاز ابزار تول و استفاده است

 نیتراز مهم اتیها خصوصا انگور و گردو و لبن وهیم ،فىی، ص، چغندر، حبوباتپنبه

 .روندشمار مى به هیناح نیا یو دامپرور یکشاورز محصولات

     عیصنا یاطلاعات آمار.6-6

 میو گل میجاج ،یبافیقال لیاز قب و دستى سنتى شتریب شهرستان نیا یدست عیصنا

نفر  54)کمتر از  کوچک ی( از کارگاهها%18,7شهرستان عمدتاً ) نیدر ا عی.صنااست
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کارخانه و کارگاه  974ثبت شده حدود  مرتبط یو شرکتها عیشده و صنا لی( تشکپرسنل

 عی،صنایکیپلاست عیشه،صنایش عیمختلف از جمله صنا یها نهیزمکه در  باشندیم رهیو غ

مرتبط باسنگ و مشتقات  عیچوبى،صنا و محصولات چوب عی، صناو چرم پوشاک ،ىیغذا

 یها ارخانه،کیرفلزیغ یمصرف،محصولات کان کباریظروف  دی،تولیلبن یآن،فراورده ها

در کوه  نىیچ و خاک تیمرمر سنگ دنمعا نی. همچناست گرید یآرد،گلخانه ها و موارد

معروف  اریبس ثیح نیقرار گرفته و از ا یبردارمورد بهره شهر وجود دارد که رامونیپ یها

شهرستان صورت  نیکوچک و بزرگ در ا عیصنا جادیا یدر راستا زین ی.اقداماتباشدیم

پودرکربنات  رخانههستند مانندکا تیو در حال فعال دهیرس جهیبه نت یفته که برخگر

کارخانه پرند همارشتن  یو نساج شهی،فولاد،ش یساز تیسکویب م،کارخانهیکلس

شیمی،شرکت سواران شیمی زاگرس،شرکت مهرزرین الیگودرز،گروه صنعتی حجیم 

لرستان،سیم برش  پلاست،ماشین سازی الیگودرز،سینا پلاست،الماسه سازان

الیگودرز،شرکت لبنی مارال زاگرسکارگاههای رشته بری،محصولات غذایی گندم 

طلایی،فراورده های لبنی نارمک،آب معدنی مروارید زاگرس،صنایع غذایی یاشیل 

-اطمینان-ممتاز-تمندر،شرکت دستمال کاغذی آبشاران سفید،کارخانه های آردزراعت

اما کافی  شهرستان داشته اند یکاریع مشکلات بدر رف یکه سهم خوب صحرا،-نیلوفر

هستند مانند کارخانه کاغذ از  ییاجرا اتیدر مراحل عمل زین یو برخ نیست

 .. و اژی، فروآل ی بارزساز کیسنگ،لاست

 یگردشگر تیوضع.8-6

و  یدنیو د بایز یعتیلرستان،  با طب یبایمعروف به مشرق ز گودرزیال شهرستان

از  یکیمختلف  یگردشگر یهاو جاذبه یمتعدد،آثار باستان یاآبشاره ،وجودیکوهستان

در حوزه  یگذار هیمهم با سرما لیپتانس نیکه از ا باشدیمهم کشورمان م یمقاصد گردشگر

 که عبارتند از : ردیصورت گ یاقدامات اررزنده ا یکاریکاهش ب یمرتبط در راستا یها

آبشارهاست که  نیو سرزم رانیا یشهرستان معروف به بام آب نیا آبشارها :.2-8-6

 آبشار آبشار چکان، (،رانیا ی)عروس آبشارهادیسفآنها عبارتند از:آبشار آب نیمهمتر

آبشار  دورک، یآبشارها لوچ، آبشار ندر،یآبشار ت وارگ، آبشار گوران،یآبشار ک برنجه،

آبشار  ،دره دنگ آبشار آبشارمومدحسن، آباد،مبارک آبشار ،یآبشار دره ماه چونگ شنه،

 گاو گلو
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 یمرکز زیدز،حوضه آبر زیحوضه آبر :زیآبر یحوضه ها.1-8-6

محمود)در  یعالدره حیدر،ان،کزنار،یرودبار،خان آباد،حوض سد ها و بندها :.6-8-6

 بندکندر ا،یحال ساخت(،بند خمه عل

اسل شاه،آب  گودرز،رودخانهیرودخانه ال:،سراب ها و چشمه هارودخانه ها.8-8-6

 ن،درهی،مورزریی)دره دزدان،دره داانی،رودخانه قل ی، رودخانه ده جانغار)تمندر(
رودخانه ،یاریبخت ،رودخانهیلکان(،چشمه سر سرداب،رودخانه رودبار،رودخانه ذالک

رودخانه شاهرود،رودخانه رودخانه شصت ماهرو،زز، رودخانهکاکلستان،رودخانه آب سفید،
 انه سه پلان)توت آب(،رودخانه زیه،رودخپل کول همحمود،رودخان یمحک،رودخانه عال

چال  یماه، ییدر دا، دیآب سف ،نیرزرومسرابهای  .سراب ها و چشمه ها :4-8-6
تمندر  ،تخت شاه ،روداب ،سردره ،انیخرس ،کانیگا،شاهرود،دورک ، شاهمکان ،  گورانیک،

 و گرده کانک   

 اه،یکوه س در،کوه،تمنیاشترانکوه،قال : )کوه ها،قله ها،شیب ها(ارتفاعات.3-8-6

 ران،کوهیکوه، ارتفاعات باجگ ریام ر،یاتیس ش،یمند ال،ی، کوه م واسیکوه ر د،یکوه سف
کوه سبز ،قبله فرسش، قله  رفرسش،یم اکوهی گولهیهرا،دکوه کینو، ،ارویکوه گا نه،یگندم
در  چهیگر با،قلهیازنا مهلمک،ورگ ز دیسف له،کوهیقلعه خل کان،یگا-کمربسته  یمرکز

 ،نویهما،برنجه،رباط،ک ،آغوز،قلهیبلاغ یش،شاقز،علیگان،مندیگا لو،قلهیلک،ویه،وشرق فهر
 ،کورچول ،رونیم چال ،سرآستانه ،رین ،چارقونی،شه مل ،چران ،آگر،سله وارگ ی،رنگ رز

چه  ،قرهدونی، سالی، مه لبستانبآزی،م رانیقلعه دختر، قبله، باجگ ،دیمروار
 ، آب انیم ،فتابآبر،فتاب قائد آبر ی،زتل ریش ،حچاله ،،خرگوش،کور  سنداری،لتوکانی،م

 گلک   ،هایکول ،گوشتون، گوشدان

 تمندر یاسک ستیپ: یفرهنگ راثیو م یگردشگر یجاذبه ها و مکانها.7-8-6

گشان،  یهفت چشمه روستا ،یبخش ذلق یسنگ رانیش ی،قبرستان باستاندر فرسش

 یهادشت لاله د،یمزراع ب ،یچشمه عسل گوران،یک عتیلان،طبیباغات و مناظر بکر گ
تمندر،  اقلعهی خترباجول،قلعه د یباستان ،قلعهیواژگون زرد گشان، شکارگاه دره جر

سدخان اباد ، چشمه آسار و  هیحاش یسد و مجتمع گردشگر اچهی،دریشط تم اچهیدر
 چال،ی،رودخانه ماه ان،یسده حوض اچهیآباد، رود و درسراب شاهمکان در منطقه شول

بلوط و گردو،  یغار تمندر، جنگلها ،یدر بخش ذلق نیکوه، رودخانه مور زر یالق عتیطب
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دره دورک، سرچشمهذخیره گاه گردوی دورک بخش ذلقی،،یذلق بخش عنابستان بزنوید
چلان،روستای پلکانی شکل تنگ کوره و سرقلعه -ارژنک قالیکوه،منطقه کیوار،تنگه پرچل

نک، دره افهره،چشمه گرده ک یکان،روستایگا یامرغزار تخت شاه، روستعلیا و دره تاریک،

تپه تاریخی ارجنک، در،درهیدره ح ،ییدره دا ،یواژگون در دالان یهادورک، دشت لاله
تنگه لمستان،محوطه تاریخی کهنه شهر،تپه د،یدارسف ریموس یها نیزم قلعه کهنه،

ران،قبرستان ارامنه تاریخی برم،تپه آتشکده کیورز امیرآباد،کلیسا و باغ مارکار ارامنه گو
سنگ سفید ارامنه،مناطق تفریحی دربند و دره دراز،گردنه برف گیر خاکباد،تپه تاریخی 

غارهای گنجعلی خان و کله پیا  زان،یکوه ون یدسترس ریمسقلا کهنه دوزان،تپه روباه،

روستای پیرامام،تپه طلاشور قدبرا،تپه های کان سرخ و طاسهل و مرادآباد فین،تپه برن 
 یدسترس ریسدکمندان،مس یدسترس ریمسد و تپه چغاطرم،تپه خمرستان)خمستان(،آبا
حمام تاریخی موشله، یخیپونه زار،حمام تار رآبشا یدسترس ریگهر،مس اچهیدر

از  یاریخان بخت لیآباد موسوم به  خل لیچوگان وتپه خل دانیم یخیمحوطه تارجوز،
 نی. در شمال اباشندیم گودرزیشهرستان ال یو فرهنگ یگردشگر یجاذبه ها نیمهمتر

وجود  یخیتار یهاشهر تپه نیا یو شرق یو در جنوب غرب شیقلعه مند یایشهر بقا
 .استاحداث شده الیتپه  یبنفشه رو یشهر پارک جنگل ین در ضلع جنوبیدارند، همچن

:امام زاده محمد بن حسن یبخش ذلق :هو بقاع متبرک یارتیاماکن ز-4-8-6

ورگمد،امامزاده حسن بن محمد،بقعه  -مدی،بقعه عمر و کمعروف به مومد حسه
 )علیهم السلام(مانیرسلیپ

بادوش  ری(،پ یداوود بقعه داوود)داوت خون دیامام،س ریززوماهرو:سه فرزندان پ بخش

 دیشهسوار، س ،یعل دی،س راحمدی،پ هیحسن ح دی،س ی،شاه خراسان ،بوعل راحمدی،پ
  سلام(ال مهی)علمیبن ابراه انیطغ اه،یحسن خودس

خاتون،  لهیمحمد،بقعه جم دیمحمد، امامزاده س دی:امامزادگان احمد و سیمرکز بخش
 ل،سلطانی،امامزاده اسماع لیدوخواهران، امامزاده شاهزاده اسماع یب یامامزادگان ب

 سلام(ال همیاهپوش)علیس

و احمد شاهزاده  می)شاهزاده ابراه :امامزادگان سه تن فرسشیبربرود شرق بخش
 ی)علیهم السلام(ابن عل فریخاتون،امامزاده غ دیزب یب ی،ب (سفوی

،امامزاده اکبر بن  یطالب بن عل ،امامزادهیبن عل دی:امامزاده زیبخش بربرودغرب 
 سلام(ال همی)علیعل
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 یکاریدر کاهش ب یو دامدار ینقش کشاورز .8
در  یهماست که نقش م یدر صنعت کشاورز یاتیح یهانهیاز زم یکی یدامپرور صنعت

، اشتغال  کیصنعت استراتژ کیبه عنوان  یجامعه دارد. دامپرور ییمنابع غذا نیتأم

 یشغل یهافرصت جادیبه ا تواندیصنعت م نیدر ا ینیو کارآفر کندیرا فراهم م یادیز

کمک  یو شهر ییدر مناطق روستا یاجتماع تیو بهبود وضع یتوسعه اقتصاد د،یجد

کسب  تیریو مد لینوآورانه، تشک یهادهیو کار، توسعه اکسب  یهافرصت ییکند. شناسا

 نیدر ا نانیدارد. کارآفر ییدر اقتصاد امروز نقش بسزا یمرتبط با دامپرور یو کارها

و محصولات متنوع و  اتها، ارائه خدماز عملکرد دام یورصنعت با تمرکز بر بهبود و بهره 

اشتغال  جادیصنعت و ا نیسعه ادر تو یارتباطات مؤثر با بازار، نقش مهم جادیا

 .(9145، یدیدارند.)رش

ارتقاء  قیاز طر ییتوسعه بخش کشاورزی در بستر توسعه روستا  یبعد اجتماع از

مناسب  رساختهاییز تیو کشاورزان و رفع فقر، با تقو انیروستائ یسطح درآمد و زندگ

و کوچک و  یلیتبد عیصنا ژهیمکمل به و تهاییو گسترش فعال یو تنوع بخش دیتول

 یاز منابع آب وخاک و منابع انسان نهیهضمن آنکه امکان بهرهبرداری ب نیخدمات نو

ساختار اقتصادی مناسب و روند  جادیدر ا آورد،یرا فراهم م ییمستقر در مناطق روستا

انکاری خواهد داشت به گونه ای که امکان  رقابلیغ راتیتأث زیکشور ن یمطلوب توسعه مل

بخش  ژیهایاسترات یابیدارد )ارز یدر پ زیرا ن نیمطلوب سرزم شیفراهم سازی آما

 (9741کشاورزی،

تعداد  شیمنجر به افزا یو دامدار یتوسعه صنعت کشاورزاشتغال:  شیافزا .2-8

 .شودیاز افراد م یاریبس یاشتغال برا جادیا نیمزرعه داران و دامداران و بنابرا

و عقب افتاده  ییمعمولاً در مناطق روستا یو دامدار یکشاورز توسعه روستاها: .1-8

و  ییربنایامکانات ز شیمنجر به افزا تواندیم عیصنا نیتوسعه ا نیبنابرا شود،یانجام م

 .کوچک شود یدر روستاها و شهرها یاجتماع هیسرما

 تواندیم ییدر مناطق روستا یو دامدار یتوسعه کشاورزکاهش مهاجرت:  .6-8

 .ردیدر شهرها را بگ یکاریهرها و کاهش بمهاجرت افراد به ش یجلو
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 تواندیم هیصنعت پا کیبه عنوان  یو دامدار یکشاورز وابسته: عیصنا جادیا .8-8
و ... را  یو کشاورز یدام یهافرآورده ،ییغذا عیوابسته مانند صنا عیصنا جادیا زهیانگ

 .جامعه یبرا شتریاشتغال ب جادیا جهیکند و در نت جادیا

 شیبه افزا یو دامدار یاشتغال در کشاورز یداریپا :یمحل داتیتول شیافزا .4-8
 یکاریباعث کاهش ب قیطر نیو از ا کندیکمک م ینیسرزم یو اقتصاد یمحل داتیتول
 .شودیم

 یکیمنطقه را به  نیا گودرزیقابل کشت در شهرستان ال یهزار هکتار اراض 947 وجود
 یکرده است که غالبا کشت ها لیبدت یمناطق فعال در عرصه کشاورز نیاز مهمتر

حل مسئله اشتغال در  یدر راستا ژهیفرصت و کیو  ردیگیصورت م یاراض نیمتعدد در ا
دستگاهها و  یاز سو یبرنامه ا زین خصوص نیشهرستان است هرچند متاسفانه در ا نیا

ه که ب ییطلا ی. فرصتشودیفرصت استفاده نم نیامر وجود ندارد و غالبا از ا انیمتول
 یکاریحل ب یدر راستا یتمام موارد فوق را پوشش دهد و سهم مهم تواندیم ییتنها

 .داشته باشد

کنترل و  یبرا یزیرشامل  ضعف  برنامه «یزراعت و باغبان»حوزه  یهاچالش ازجمله
و استفاده  یوربهره شیکاهش مصرف آب و افزا یهاطرح یاجرا قیاز طر یمهار خشکسال

 یبرنامه الگو یو اجرا نیدر تدو یو ارقام زودرس، ناتوان نییپا یآب ازین از بذر و درختان با
محصولات  دیدر تول ییو خوداتکا ییحفظ خودکفا یو دغدغه برا هکشت ؛ نداشتن برنام

ازجمله کود، بذر و سم و  ازیموردن یهانهاده ازیاندازه نموقع و بهبه نیعدم تام ک؛یاستراتژ

کاشت، داشت  ،یسازآماده اتیبر عمل یها؛ نداشتن نظارت کافهنهاد متیق هیرویب شیافزا
 یهادر استان ونیزاسیبودن برنامه توسعه مکان مگنناه ؛یو برداشت در طول فصل زراع

در  یمختلف کشاورز یهادر بخش ونیزاسیمکان تیو ظرف ازیبه ن یتوجهیکشور و ب
شده محصولات تمام متیشده با قاعلام ینیتضم یهامتیمتناسب نبودن ق ران؛یا

ضعف  دار،بیش یدر اراض ییدارو اهانیرها کردن برنامه توسعه باغات و گ ،یکشاورز

ها در کشور با باغات، رها کردن  توسعه گلخانه یایبرنامه اصلاح و اح یدر اجرا دیشد
و  دیتول یتصاعد شیمصرف آب، افزا یوربهره شیآن در افزا تیتوجه به نقش و اهم

 زانیاز م یرواقعیو... و پرداختن به آمار و اطلاعات غلط و غ داریاشتغال پا جادیاصادرات، 
  (9144،یبخش است.)اشرف منصور نیمشکلات ا نیترها ازجمله مهم تیفعال نیتوسعه ا
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 اشتغال یبرا یپل یصنعت گردشگر.4
 در اقتصاد رگذاریتاث یمنبع درآمد و اشتغال همواره نقش کی دگاهیاز د یگردشگر

مناسب  یکردن راهکارها ییتا با اجرا کنندیم یکشورها داشته است و اغلب کشورها سع
جذاب و منحصر به  یهاتیو ارائه فرهنگ آداب و رسوم و موقع جذب گردشگران مختلف
صنعت را به  نیسود سرشار ا یهاو دروازه دهخود جذب کر یفرد گردشگران را به سو

به  یساز لینفت و اتومب عیپس از صنا یردشگر. امروزه صنعت گندیخود بگشا یرو
و  ییدر اشتغال زا یمهم اریشده است و نقش بس لیصنعت درآمدزا تبد نیسوم

 ازین هیاول نیسنگ یگذارهیصنعت به سرما نیاز آنجا که ا کندیم فایکشورها ا ییدرآمدزا
به گردش  یه خوبکشورها را ب یچرخ اقتصاد توانیبه آن م شتریبا توجه ب نیندارد بنابرا

درآمد  شیو افزا یکاریاشتغال کاهش ب جادیسبب ا یاز لحاظ اقتصاد نکهیدرآورد چه ا
 (9711گران،ی)دست نشان و دشودیم

 :آمده است ایمزا نیاز ا یتعداد ریدارد. در ز یمهم راتیتأث یکاریکاهش ب یبرا یگردشگر
از  یاریپررونق، بسصنعت کلان و  کیبه عنوان  یصنعت گردشگر شغل: جادیا .2-4

و  یحیتفر ،یخیتار یهااز مکان دیبازد یبرا هاستی. تورکندیم جادیرا ا یشغل یهافرصت
خود به خدمات گوناگون از  یازهاین نیتأم یو برا کنندیبه مناطق مختلف سفر م یعیطب

و حمل  یهاها، شرکتها و راهها، فروشگاهرستوران ها،مسافرخانه ،ییغذا عیجمله صنا
 .دارند ازینقل و... ن

در صنعت  یشغل یهابا حضور گردشگران، نه تنها فرصت ها:تنوع در شغل .1-4
 یشامل همکار نی. اشودیم جادیا زیذاتاً مرتبط با آن ن عیبلکه در صنا یگردشگر

 .است گریو موارد د یمحل یایکنندگان هدا هیته ها،یراهنماها، تاکس ها،ابیبازار
 یهمکار جادیباعث ا تواندیم یصنعت گردشگر :یهمکار یهاتیلقاب جادیا .6-4

به صنعت  دنیبخش زهیتوسعه و انگ یشود. برا یو جامعه محل یدولت، بخش خصوص نیب
کمک  یبه توسعه اقتصاد تواندیراستا م نیدر هم نکهینیب یبه همکار ازین ،یگردشگر

تواند در  یکه م یاجتماع یها یناسازگارو  یمحل ینهادها نیب یهمکار ن،یکند. همچن
 .کند یرا کنترل م دیایبه وجود ب یگردشگر یعرضه و تقاضا

و  میدرآمد مستق جادیو سفر باعث ا یگردشگر یها تیفعال درآمد: جادیا .8-4
را در مناطق  یاقتصاد انیجر تواندیها م تیفعال نی. درآمد حاصل از اشودیم میرمستقیغ

 .فراهم کند یو خارج یدرآمدزا را به افراد داخل یامورد نظر بهبود بخشد و فرصت ه
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 یخدمات گردشگر یتقاضا برا شیگردشگران باعث افزا :یمحل یازهاین نیتأم .4-4
به رشد و توسعه کسب و  تواندیتقاضا م نیا گریشوند و از طرف د یم یو محصولات محل

 .منجر شود یمحل یکارها
در حفظ فرهنگ و  ید نقش مهمتوان یم یگردشگر :خیحفظ فرهنگ و تار .3-4

تواند کمک  یم یگردشگر یبرنامه ها حیصح یو اجرا یکند. طراح فایمنطقه ا کی خیتار
در  یآموزش و ارشاد عموم زیمنطقه حفظ گردد و ن کی یخیو تار یکند تا منابع فرهنگ
 .ردیدست بگ بهاستفاده از آنها را  خیارتباط با ارث و تار

 رایکمک کند ز یکاریبه کاهش ب یند به صورت مهمتوا یم ین،گردشگریبنابرا
 یگوناگون، فرصت ها یحوزه ها رندهیمتنوع دربرگ یشغل ها جادیفراوان و ا ییدرآمدزا
 .است یمحل یازهاین جادیو ا یهمکار

محسوب  یبزرگ و ارزشمند اریبس تیمز نکهیبا ا گودرزیدر شهرستان ال یگردشگر
به  تیمز نیخصوص فرصت استفاده از ا نیمع در انداشتن اطلس جا لیاما به دل شودیم

و نحوه رساندن  یمختلف گردشگر ینشده است عدم شناخت حوزه ها ایطور کامل مه
که  باشدیقسمت م نیمشکلات ا نیاز مهمتر داریاشتغال پا یبازده طیحوزه ها به شرا نیا

ل کرد و را ح یکاریهم مشکلات ب توانیبرنامه جامع م کی میدر صورت تنظ عتایطب
 .نمود یالملل نیو ب یمل یحوزه معرف نیدر ا زیشهرستان را ن

 

 گودرزیدر شهرستان ال یکاریعلل و عوامل ب یبررس .3
 کیاست که به  یشهرستان موضوع نیاز جمله جوانان ا گودرزیاقشار مختلف ال یکاریب

 یابر یاریبس ی. اگرچه تلاش هاستیعلت خاص ن کیشده است و معلول  لیچالش تبد
با نرخ  یشهرستان در صدر شهرها نیشده است اما هنوز ا گودرزیال کارانیب ییاشتغال زا

و  ثیح نیکه استان لرستان از ا نستینشان دهنده ا اباشد.هرچند آماره یبالا م یکاریب
 گودرزیموضوع ال نیاست و هم بانیچالش دست به گر نیآن با ا یبه تبع اکثر شهرستانها

 گودرزیجوانان ال یکاریکرده است. ب لیبه قطب مهاجرفرست کشور تبد و استان لرستان را
 :شود یاز آن ها اشاره م یمعلول چند علت مختلف است که به برخ

 مشاغل وعده داده شده جادیچالش ا.2-3

محقق نشدن مشاغل وعده داده شده توسط دولت  گودرزیدر ال یکاریعلت ب نیمهمتر
را کنترل و  یکاریکه بتواند ب نیا یبرا رانیباورند که ا نیبر ا یهاست. کارشناسان اقتصاد
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که در  یکند در حال جادیشغل ا ونیلیم کیاز  شتریسالانه ب دینرخ آن را کاهش دهد با
کند.  جادیهزار نفر شغل ا 774از  شتریب یطور متوسط نتوانسته برابه ریاخ یهاطول سال

 گودرزیسهم ال د،یگرد یسالانه محقق مشغل  ونیلیم کی جادیچنانچه وعده دولت ها در ا
 جادیا زانیکه م یرسم یشغل در هر سال بود. با توجه به آمارها 9374 زانیم نیاز ا

 144سالانه حدود  ستیبا یم گودرزیلهزار در سال اعلام کرده است ا 744شغل را حدود 
دهد.)روز  یموضوع را نشان م نیخلاف ا گودرزیال کارانیشغل را شاهد باشد که آمار ب

کاذب در سامانه  یقسمت ثبت شغلها نیمشکلات در ا نیاز مهمتر یکی(9741گودرز،یال
است.به طور مثال  یرواقعیو گاها غ یراصولیبه صورت غ اشتغال برخی ادارات یها

که  یطیبه صورت سالانه است در شرا یبه ثبت نام کارگران در سامانه ها انیمااجبارکافر
فقط نامها در  دیکارگران و اضافه شدن کارگران جد ضیبا تعو ای است و یتکرار ایغالبا 

 .شودیکم نم کارانیو عملا تعداد ب شودیسامانه ها جابجا م

 ردیشکل گ گودرزیزودبازده در شهرستان ال عیصنا دوارندیجوانان که غالبا ام یطرف از

 یدر مراکز علم دیجد یداشته باشند به دنبال کسب مهارت وارد دوره ها یتا بتوانند شغل

 ازین ایرا آموخته اند که عموما  ییاستان شده اند و حرفه ها ایفعال شهرستان  یو آموزش

 یبرا ایدر شهرستان داشته و  یصنعت مهین ای یصنعت یشرکتها ایبه احداث کارخانه ها 

است که  یمال تیکلان و حما یوامها ازمندیشروع به کار توسط شخص حرفه آموز ن

 یچالش اساس کی تیعدم حما نیدر شهرستان وجود ندارد و ا یمسائل نگونهیمتاسفانه ا

 .است یکاریاشتغال و کاهش ب ریدر مس

 

 یچالش رشد اقتصاد.1-3

رشد  ازمندین ،یکاریغلبه بر مشکل ب یبرا رانیباورند که ا نیبر ا یاقتصاد کارشناسان

در  یسط رشد اقتصادهفت درصد است اما در طول چند سال گذشته متو یبالا یاقتصاد

باشد  یتر م نییهم پا 7در مناطق محروم از عدد  یاست. رشد اقتصادحد پنج درصد بوده

باشد. استان  یبرخوردار نم یمناسب یکه از رشد اقتصاد تاس یاز نقاط یکی گودرزیو ال

کار جوان و فراوان، منابع  یروین یکشور دارا تیدرصد جمع 7لرستان با دارا بودن حدود 

 ریمنابع متنوع، ذخا ،یکشاورز یهزار هکتار اراض 117 ،ییتنوع آب و هوا ،یعیطب یغن

 144و  ونیلیم 5فصل و حدود  1 میوحش، اقل اتیح ،یگردشگر یهاتینفت و گاز، ظرف
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بر اساس  هاتیظرف نیکه با تمام ا میهزار هکتار جنگل است. اما متاسفانه شاهد هست

کشور قرار دارد.)روز  یکاریدر مقام اول ب منتشر شده استان لرستان یآمارها

 (9741گودرز،یال

از  یو کارشناس حیاستان و استفاده صح نیموجود در ا یتهایکه با ظرف یطیشرا در

 زین یکاریب تیآن وضع هیدر کشور داشته باشد و در سا یمناسب یرشد اقتصاد دیآن با

 .سامان داده شود

 یگذار هیچالش سرما.6-3

حاصل  ریچند سال اخ یاز رشد اقتصاد یباورند که بخش نیبر ا یاداقتص کارشناسان

 یکاف یگذارهیکه دولت بدون سرما یاست در حالبوده ینفت یبالا یدرآمدها شیافزا

را تحقق  یشغل یهافرصت شیتا با آن شعار افزا ابدیقابل اتکا دست  یبه رشد تواندینم

 (9741گودرز،یبخشد.)روز ال

اشتغال و  جادیجهت ا یروشها نیتر یو اصول نیاز بهتر یکیکه  دانندیم همگان

شرکتها و  یساخت و راه انداز یگذاران در راستا هیاز سرما تیحما یکاریکاهش ب

که  یگذاران هیکشور است.سرما ازیمنطقه و ن یمیاقل طیمتناسب با شرا یکارخانه ها

مواجه  یجد یابا چالشه شوندیم طهیح نیوارد ا یجهت سود و گردش مال عتایطب

مالیات مضاعف،تغییرات زود هنگام مقررات ارزی، پولی و گمرکی،موانع  لیهستند از قب

نظام بانکی،مساله تقاضا،سیاست تجاری ناکارآمد، نبود ثبات اقتصادی، عدم وجود 

 ...های فیزیکی مناسب،عدم مهارت کافی نیروی انسانی وزیرساخت

 بزرگ یدر پروژه ها یبوم ریغ یرویجذب ن.8-3

را در استان لرستان  یکاریرتبه اول ب کاریهزار نفر ب 51 یبیبا آمار تقر گودرزیال شهرستان

آمار را درنظر  نیسال گذشته است اما اگر همپنج دارد. هرچند آمار مذکور مربوط به 

شهر  نیا کاریجوانان ب یتیرنج آور است. آنچه که باعث نارضا اریبدون شک بس میریبگ

 گودرزیال یعمران یادارات و پروژه ها یدر بعض یبوم یروهایاستخدام ن شده است عدم

هستند و  یمدارک دانشگاه یشهرستان دارا نیا کارانیکه اکثر ب یاست. به طور

پرسنل  یمتاسفانه به ناچار تن به مشاغل کاذب داده اند و در مقابل پس از بازنشستگ

 یآن ها م نیگزیجا لرستاناستان  یشهرها گریاز د یو رسم یقرارداد یروهایادارات ن
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نسبت به جذب  زین یسدساز یاست که شرکت ها و کارگاه ها یدرحال نیشوند. ا

پروژه ها  نیا یاست اجرا ستهینکرده اند و آن گونه که شا یاساس یاقدام یبوم یروهاین

 (9741گودرز،یشهر باشد.)روز ال نیا یکاریبر زخم کهنه ب ینتوانسته مرحم

 اشتغال جادیدر ا تیریسوء مد.4-3

اشتغال با  جادیا یبرا یدولت یبر اقدامات دستگاه ها یمبن یمختلف گزارشات یدوره ها در

 یدر رسانه ها منتشر م گودرزیتوسعه و اشتغال شهرستان ال یزیگروه برنامه ر تیمحور

 :ستندین یریگیو پ یابیاقدامات قابل رد نیا لیگردد. اما به دو دل

 .مه جامع و مدونعدم وجود برنا -

 .و واضح حیعدم گزارش عملکرد صر -

 .رونق کسب و کار یلازم برا ینگینقد نیعدم تام-

شود  یو پنهان انجام م دایپ یها تیاغلب بر اساس ارتباطات و حما رانیمد انتصاب

دارند و  یفیضع یتیریچراکه اکثرا توان مد دیموضوع هم فرصت است و هم تهد نیکه ا

 زمایکار یکه دارا یریپست ها ندارند و به ندرت مد یزمان تصد یبرا زین یغالبا برنامه ا

گروه با مفهوم  نیا ییخصوص عدم آشنا نیدر ا یو مسئله اصل شودیم افتیو برنامه باشد 

 یتیریپست مد یتصد یخود را برا ییبرنامه اجرا یریمد چیتوسعه است. تاکنون ه

نبود مستندات نتوانسته  لیانه ها هم به دلمردم و رس گرید یمنتشر نکرده است. از سو

اشتغال است.  یبرنامه ها شبردیعوامل عدم پاین موارد از  باشند رانیعملکرد مد ریگیاند پ

گردد که  یبر اداره کار سبب م استیو کوتاه مدت بودن دوره ر عیسر رییر مثال تغوبه ط

اره برنامه مدون و دارای این در حالیست که این اد ندیاشتغال به بار ننش یها استیس

 .بازه زمانی باشد

موجود در شهرستان نداشتن برنامه جامع و مدون  یمعضلات و چالش ها نیمهمتر از

برنامه  اینامه  وهیاز سازمان ها به صورت ش چکدامیاست که ه یکاریدر خصوص رفع ب

 یاستهایس یادر روند اجر یرییتغ رانیمد رییو ابلاغ کنند که با تغ هیشده ته یکارشناس

مدت و بلند مدت  انیکوتاه مدت،م ی.سازمانها در سطح استان برنامه هادیاین شیپ یکل

وعده  یمنتظر ماند طبق زمانها نکهیا ایبرنامه ها استناد کرد و  نیندارند که بتوان به ا

 .داشته باشد یانسان یرویکه جذب ن شودیداده شده کدام قسمت از اشتغال فعال م
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نگی لازم برای رونق کسب و کار و یا ایجاد اشتغال وجود ندارد و در صورت از طرفی نقدی

تامین منابع مالی از طریق وامها و حمایت نهادها و صندوق هایی مانند بنیاد علوی و 

 کارافرینی امید برای ایجاد اشتغال کفایت نمیکند.  

 

  گودرزیاشتغال در شهرستان ال جادیا یراهکارها.7
و در کوتاه مدت قابل حل  ینسخه تک بعد کیبا  گودرزیر شهرستان الد یکاریب بحران

حاصل از آن  یو کاهش مخاطرات اجتماع یکاریفائق آمدن به بحران ب ینخواهد بود. برا

بر  یکه مبتن ینیسرزم شیآما ستمیو توجه به س یجامع و علم یلازم است با نگاه

ضعیت مادی و معنوی و در قلمرو بهبود و راستایبرداری بهینه از امکانات در بهره

ها در جغرافیایی شهرستان با هدف ایجاد رابطه منطقی بین توزیع جمعیت و انجام فعالیت

های فضای مزیت یهای فضایی مناطق مختلف آن و بررسپهنه سرزمین با توجه به ویژگی

سه  یا، عوامل قو نبهو همه جا داریتوسعه پا یطبیعی، اجتماعی و اقتصادی  در راستا

و  ی)شهردار یعموم یمردم و...(، نهادها ندهیو نما هیقوه قضائ ،یدولت یگانه)سازمان ها

چالش بگذارند. چنانچه  نیو دانشگاه ها پا به عرصه مبارزه با ا یبانک ها(، بخش خصوص

 توانند یم رندیدر کنار هم قرار گ یبا همدل گودرزیال یو معنو یماد ،یانسان هیتمام سرما

را  لیذ یراهکارها استگذرانهیس یحال، پژوهشگر با نگاه نیبحران غلبه کنند. با ا نیبر ا

 :دینما یشهرستان ارائه م نیموجود در ا یها تیها و ظرف لیبا توجه به پتانس

مختلف شهرستان و نقاط  یتهایو شناخت مز ینیسرزم شیآما ستمیاستفاده از س - 

و استفاده ازابزارها وروش های مطالعاتی ضعف و عوامل تهدیدکننده اقتصادی شهرستان 

شهرستان دارای نقاط قوت و فرصت هایی برای رشد  نیبرای رفع آن ها. همچنانکه اشاره شد، ا

وجود نقاط ضعف و عوامل تهدید کننده، مانع از توسعه اشتغال در این  اماو توسعه اشتغال است.

انسانی مناسب، به  فراوان و نیروی شهرستان شده است. برای مثال، برغم وجود منابع طبیعی

دلایلی از جمله عدم سرمایه گذاری بخش دولتی و خصوصی، عدم تبلیغات و... مانع بهره 

 .نابودی آن ها را تشدید کرده است رایطوری از منابع شده و حتی گاهی ش

 یکاریبخش مشکل ب نیموجود. مهمتر یتلاش در جهت حفظ مشاغلِ کسب  وکارها -

صرف  یاریبس نهیباشد. هز یم روین لیکار و تعد یرویت بنگاه ها، اخراج نمشکلا یناش

اعتقاد دارند  ظرانبناز صاح یموجود شده است. برخ یشغل در کسب و کارها کی جادیا
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لازم است. با  یگذار هیتومان سرما ونیلیم 744از  شیبساده شغل  کی جادیا یکه برا

حفظ مشاغل موجود با  دیاشتغال جد جادیا یبرا یگذار هیحجم از سرما نیتوجه به ا

 تیتواند اولو یکار م یروین لیاز اخراج و تعد یریو جلوگ یاقتصاد یاز بنگاه ها تیحما

 .اشتغال باشد یحام یسازمان ها رانیمد یاساس

شهرستان در حوزه  یها لیبا توجه به پتانس یتوسعه اقتصاد یهارساختیز شیافزا -

  ...و یپرورش ماه ،یو دامدار یورزمعادن سنگ، کشا. ،یگردشگر

و  یاتیمال یها ی،بخشودگیاقتصاد مایتهایح شیو افزا یادار یکاهش بروکراس -

 هیاز سرما تیحماایجاد بسترهای مناسب برای طرحهای دولتی و نیمه دولتی و همچنین 

 اران بخش خصوصی.گذ

حت تصرف و ت ینهایزم یدر جهت واگذار یعیمنابع طبو مساعدت اداره  یاریهم-

 .نیزم دیخر یها نهیدن هزوگذاران با توجه به بالا ب هیمناسب به سرما طیشرا یبلااستفاده دارا

 یدغدغه ها نیاز مهمتر یکیدر شهرستان که  یتوسعه برنامه محور صنعت گردشگر-

اطلاعات،برنامه  یآور ق،جمعیتحق ازمندیمهم ن نیاست  ا یکارشناسان حوزه گردشگر

 .است جهیتو ن ،اجرایزیر

توسعه گیاهان دارویی و خوراکی، ترویج کشت ،مکانیزه کردن، بهره برداری و بکارگیری -

 این گیاهان با توجه به شرایط اقلیمی و توپوگرافی منطقه خصوصا ارتفاع از سطح دریا.

 ییایجغراف تیبا توجه به موقع یاستان انیم یارتباط یاز راهها یاستفاده حداکثر-

به اجرا و  دنیتوسعه است.سرعت بخش یمحورها نیو بهتر نیاز مهمتر یکیشهرستان که 

 مان،یمسجد سل-گودرزی، جاده ال یراه آهن سراسر رینظ ییاز پروژه ها یبهره بردار

 تیدر موقع یکه سهم مهم گریمهم د یرهایو مس گانیگلپا-گودرزیال اصفهان،-گودرزیال

از  یجدا مانیبه مسجد سل گودرزیه الشهرستان دارد به طور مثال جاد نیا یشیسوق الج

اشتغال،  جادیو ا ریمس نیساخت هتلها و مهمانسراها در ا رینظ یمهم اقتصاد یها یژگیو

ارتباط مرکز و غرب کشور با جنوب  یبرا نیگزیو جا یو پدافند یتیمهم جاده ترانز ازیامت

 .و خصوصا استان خوزستان را داراست

 یقرار دارد و  دارا یخاص تیدر موقع نکهیابا توجه به  گودرزیشهرستان ال-

جذب و  ازمندین باشدیمنیز  یانرژ یهادر حوزه یگذارهیمتعدد سرما یهالیپتانس

حمایت سرمایه گذاران بخش خصوصی در حوزه های مختلف اعم از نیروگاه گازی،انرژی 
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اخیر  های تجدید پذیر خورشیدی و بادی میباشد.همچنین با توجه ویژه به مطالعات

شرکت اکتشافات نفتی کشور، در مناطق قالیکوه و چال شیر در خصوص استخراج گاز و نفت 

 با اولویت وزارت نفت میتواند تحول عظیمی در اشتغال پایدار این شهرستان ایجاد کند.

 

  یریگ جهیبحث و نت.4
ستان معنا که این شهر نیبرد. بد یاز عدم تعادل های شدیدی رنج م گودرزیال شهرستان

دارد و  یموقعیت استراتژیک و ویژگی های بر جسته اقتصادی ، اجتماعی ، فرهنگی فراوان

برای رشد و توسعه پایدار برخورداربوده اما به دلایلی که گفته شد  یاز ظرفیت های بسیار

ها و فرصت ها در جهت محو محرومیت  ها بهره برده و جایگاه  انسیلنتوانسته از این پت

 یکاریاشتغال و رفع ب جادیآن به ا جهیستفاده از اقتصاد ملی باز یابد که نتخود را در ا

 ،یگردشگر یها تیشهرت شهرستان  و وجود ظرف رغمی. بعنوان نمونه، ، علشودیمنجر م

 جادیبالقوه در ا تیکه خود ظرف یماهو پرورش  یو دامدار یمعادن سنگ و کشاورز

ه شهرستان ب نیمهاجرت در ا شیشاهد افزاشود،  یم یاشتغال در سطح شهرستان را ناش

 یروین تیشهرستان ظرف نیاست تا ا دهیامر منجر به آن گرد نی. امیهست یکاریب لیدل

و پروژه هایی نیز اجرا و یا در دست کار توانمند و آماده اشتغال خود را از دست بدهد 

شهرستان  نیادر  یکاریبر زخم کهنه ب ینتوانسته است مرحم ستهیبطور شا اجراست که

 یها هشده در حوز یبرنامه جامع کارشناس یو اجرا نیتدو ازمندیشهرستان ن نیباشد.ا

 باشدیم یکاریجهت رفع ب ینسب یها تیمزسیستم آمایش سرزمینی و بر  یمختلف متک

. عدم شناخت گرددیبرم تیریموضوع به سوء مد نیدر ا قیاز عدم توف یکه قسمت اعظم

 هیمناسب جهت سرما یبسترها جادیا ن،عدمیر توسط مسئولمفهوم توسعه برنامه محو

جامع  تیریدر شهرستان با مد یشهر تیریمختلف ، عدم تناسب مد یبخش ها یگذار

 نیدر ا دیاست که با یشهرستان،از موضوعات ینسب یتهایاشتغال،عدم توجه به مز

 دلخواه کسب شود. جهیشهرستان حل شود تا نت
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